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Resumen

La representacién de la figura de la mujer ha evolucionado en el dmbito cultural y social.
Las campafias de sensibilizacion han tomado fuerza en la lucha por la desigualdad,
materializandose en gran medida en la carteleria. La presente investigacion tiene por objeto
analizar la representacién de la figura de la mujer y la evolucidn que ha experimentado su
transformacion discursiva y estética en Espafia mediante un andlisis formal y de contenido.
Se toma como muestra la carteleria del Instituto de la Mujer de Extremadura. El estudio
evidencia los conceptos mas representativos en cuanto a composicion y disefio de la carteleria:
la busqueda de la igualdad, el combate a la violencia de género y el desarrollo de la mujer.
Ademas, permite conocer la evolucién que ha sufrido el mensaje transmitido en las diferentes
campafias, ahora materializado en la motivacion social y el rechazo colectivo de la violencia de
géneroy al fomento de laigualdad.

Palabras-clave: Campafias de sensibilizacion. Carteleria. Evolucién. Fomento de la igualdad.
Mujer. Representacion de la mujer.

Abstract

The representation of the figure of women has evolved in the cultural and social spheres.
Awareness campaigns have gained strength in the fight against inequality, materializing in
posters. In the present investigation, the representation of the figure of women and the evolution
that its discursive and aesthetic transformation has undergone in Spain are studied through a
formal and content analysis. The posters of the Instituto de la Mujer de Extremadura are taken
as a sample. The study highlights the most representative concepts in terms of composition and
design of posters: the search for equality, the fight against gender violence and the development of
women. Moreover, it allows knowing the evolution that the message transmitted in the different
campaigns has undergone, now materialized in social motivation and the collective rejection of
gender violence and promotion of equality.

Keywords: Awareness campaigns. Posters. Posters. Evolution. Promotion of equality. Women.
Representation of the woman.
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Introduccion: El cartel como fuente de informacion

En el siglo XIX, el desarrollo de la técnica y el consumismo consecuente, propicié que la
carteleria se convirtiese en un medio de comunicacidon de masas. La industria encontré en ella
un medio eficaz de promocion y propaganda de servicios y productos (Bermudez Aguirre, 2020).
Asimismo, los acontecimientos bélicos fueron ejemplificados de forma preeminente.

Como iremos vislumbrando en las siguientes pdginas, los usos de la carteleria han sido
multiplesy, si bien su principal vertiente es la difusion y comunicacion de acontecimientos culturales
como espectaculos, cine, exposiciones, fiestas, también se destaca su uso institucional en las
campafias politicas y de sensibilizacién (Lozano Bartolozzi, 2015).

En cualquier caso, desde los origenes de la carteleria, esta ha cumplido un importante papel
como medio de comunicacién, lo que la convierte en una fuente de informacion relevante de tipo
socioldgico, econdmico e historico.

Podemos considerarlo como un medio por excelencia de la comunicacién visual
urbana, un espejo de la sociedad donde ésta puede reconocer sus gustos e intereses
de época, sus tensiones sociales y politicas, sus suefios, sus debates y frustraciones, sus
necesidades y dindmicas de consumo, pero también se convierte en un instrumento
de denuncia que fija su grito en la pared cuando otros recursos no son suficientes o

simplemente no existen (Bermudez Aguirre; de la Rosa Munar; Martin Riafio Moncada,
2012, p. 51).

Para que la carteleria cumpla todas estas funciones, en su confeccion es necesario que cumpla
una serie de requisitos, por un lado, que la imagen que lo configura sea legible y, por otro, que
el publico comprenda claramente el mensaje que se quiere transmitir (Miller-Brockmann, 2004).
En consecuencia, laimagen y el mensaje deben estar vinculados con eficiencia y atendiendo a la
informacion difundida. “El cartel debe definirse en términos que sea efectiva su lectura a distancia,
por ende, la tipografia debe ser claray a un tamafio adecuado” (Bermudez Aguirre, 2020, p. 36).

Abraham Moles (1970) sistematiza las funciones del cartel publicitario de la siguiente forma:

 funcidon informativa: el cartel es el canal de informacion que conecta al emisor vy al
receptor;

« funcion de conviccidn: el cartel tiene un extraordinario poder de persuasion;

+ funcién econdmica: el cartel tiene una mision publicitaria evidente y, en consecuencia,
impulsa la compra;

« funcion estética: el cartel es una plataforma indudable para el uso del lenguaje visual;

« funcién creadora: el cartel resulta ser receptor de nuevas percepciones con amplias
posibilidades imaginativas;

« funcion ambiental: el cartel forma parte de nuestras calles y pueblos, constatandose una
presencia constante en nuestras vidas

Conviene decir que el estado de la cuestién sobre los diferentes contextos del cartel resulta
ser fragmentario y disperso, pudiendo ser, por tanto, confeccionado desde diferentes puntos de
vista. Destacaremos muy brevemente el andlisis parcial desde la teoria de la informacion, el dmbito
propagandistico, el arte y el disefio, la historia, o el cine:

« Elanalisis del cartel como documento ha sido estudiado brillantemente hace unos meses
por Rodrigo Martin, Rodrigo Martin y Mufioz Sastre (2021) que analizan la relevancia del
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cartel publicitario como fuente de informacién para la comprensién y contextualizacién
del consumoy la cultura; por su parte, Fernandez Mellado (2014) examina la necesidad
de abordar el andlisis documental de la carteleria desde el punto de vista del contenido;
o Galan Quintanilla (1983), mas lejano en el tiempo, pero no por ello menos relevante,
se acercé a la historia de la publicidad mediante el estudio documental de los carteles
modernistas.

Por otra parte, desde una perspectiva propagandistica resultan destacables los estudios
vinculados al ambito politico. Asi, el estudio de Pizarroso Quintero (2005) aborda la
historia de la propaganda desde los conflictos bélicos; Tomas Ferré (2006) analiza
desde un enfoque formal los carteles empleados como propaganda durante la Guerra
Civil espafiola; Gémez Escarda (2008) pone énfasis en el uso de la figura de la mujer en
la propaganda republicana durante la Guerra Civil espafiola; o Rodrigo-Martin (2013)
analiza el concepto de propaganda con respecto a otros tipos de comunicacion mediante
un recorrido por el cartel politico.

Para un enfoque artistico, donde el disefio y la publicidad quedan vinculados, cabe
destacar cronoldgicamente los estudios llevados a cabo por Barnicoat (1976), que nos
adentra en la historia del cartel desde su origen y su vinculo con las artes; Torres Aguilar
(2000), que realiza un recorrido por la evolucién en la estética del cartel de los festivales
cinematograficos; Coronado y Hijén (2009), que aportan una revision bibliografica
dedicada a la publicidad y sus medios; Nekane Parejo (2010), que aborda la relacién
entre la fotografia y el cartel; Zapata Garcés y Carantdn Sanchez (2011), que abordan el
cartel publicitario mediante un estudio iconoldgico e iconogréfico; Bermudez Aguirre, de
la Rosa Munar y Martin Riafio Moncada (2012), que estudian el cartel como elemento
estético; Collado Alonso (2015), que ofrece una aproximacién general a través del estudio
del cartel a la comunicacién, publicidad y marketing cinematograficos; Sdnchez de Lucas
(2018), que aborda un anélisis sobre la aportacién comunicativa de la carteleria de la
productora Universal Pictures desde el punto de vista del disefio; Lozano Bartolozzi (2015),
que reflexiona sobre el cartel y el arte publicitario; Flores Huelves y Montes Vozmediano
(2017), que realizan un estudio desde el punto de vista de la comunicacién visual a través
de la carteleria cinematogréfica; o Bermudez Aguirre (2020), que reflexiona sobre la
historia del disefio grafico tomando el cartel como objeto de estudio.

La perspectiva historica, por su parte, es muy concurrida. Para un estudio sobre el papel
del cartel politico y de guerra en la historia, podrian destacarse cronoldgicamente:
Grimau (1981), que aborda la relacion intrinseca entre el cartel politico y la publicidad;
Julidn Gonzélez (1993), que estudia el trabajo en carteleria por el pintor José Bardasano
durante la Guerra Civil desde su composicion y su contexto histérico; Alvarado Lépez,
Andrés del Campo y Gonzalez Martin (2006), que abordan el papel del cartel republicano
desde la perspectiva ideoldgica, publicitaria y social; Alvarado Lépez y Andrés del campo
(2008), que reflexionan sobre el contexto histérico y social durante la Guerra Civil a
través de la carteleria; asimismo, el andlisis de Blanch Sdnchez (2011), que presenta una
aproximacion a la historia politica en Espafia a través del estudio visual de los carteles
de los partidos politicos de la época de transicién; Pérez Segura (2015), que analiza la
naturaleza, los objetivos, los lenguajes y medios que se utilizaron en la carteleria politica
republicana; Morejon (2015), que examina el cartel como nexo de unién en diferentes
manifestaciones y como elemento de identidad social; Pardo Beneyto y Abelldn Lopez
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(2017), que analiza las tendencias de la carteleria politica como medio de comunicacién
institucional; o Plazas Olmedo (2020), que estudia el papel de la carteleria politica como
estrategia de comunicaciény su evolucion.

Asimismo, también hay multiples estudios sobre el cartel cinematografico. Quizas se
destaquen el anélisis de Baena Palma (1996), que hace un recorrido por la carteleria del
cine espafiol de 1910 a1965; el estudio de Sdnchez Lopez (1997), que trabaja la evolucion de
los productos publicitarios en el cine en sus diferentes vertientes, desde una perspectiva
artistica y comercial; el examen de Collado Alonso (2011), que explora el vinculo existente
entre el cambio social y el cartel cinematogréfico; o el andlisis de Bueno Doral y Garcia
Castillo (2012), que estudian la influencia del neorrealismo italiano en la estética de la
carteleria cinematografica en la Espafia de postguerra.

Ademas, cabe decir que son frecuentes, como no podia ser de otra forma, los analisis
mixtos y transversales. Asi, se destacan los estudios que entreveran el examen del cartel
relacionando la perspectiva histérica, la estéticay la publicitaria. Es el caso de Garrido Lora
(1997), que estudia el cartel publicitario en las artes vanguardistas; de Eguizdbal (1998,
2009) que aborda la historia de la publicidad desde una perspectiva social; de Coronado
e Hijon (2009), que reflexionan sobre el vinculo del cartel como medio publicitario y el
desarrollo tecnolégico; o de Checa Godoy y Garrido Lora (2017), que hacen un recorrido
por la historia del cartel publicitario, su composicion y evolucién.

Por ultimo, cabe destacar para nuestro objeto de estudio especifico el analisis del cartel
que tiene por objeto el examen de la representacion de la mujer. Asi, Tabuenca Bengoa
(2008) analiza la carteleria del cine de Almoddvar centrdndose en la representacion y
protagonismo de la mujer; Sedefio Valdellds (2006), observa la representacién visual de
la mujer en Espafia en el contexto social a través de la carteleria publicitaria en diferentes
épocas; Bueno Doral y Garcia Castillo (2012), utiliza el cartel publicitario clasico como
fuente de informacién para entender la representaciéon del género femenino; Perales
Bazo (2014), estudia a la mujer como imagen de marca en el cartel cinematografico; o
Gonzélez Quesada y Lazaro Pernias (2014), estudian la figura de la mujer en el cartel de
indole politico y social en Catalufia durante la Guerra Civil espafiola. Nuestro estudio se
incardinaria en este grupo de obras.

De todo este elenco de nombres, observamos dos caracteristicas: por un lado, un panorama
representado por la multiplicidad de perspectivas y enfoques, lo cual ocasiona una bibliografia
fragmentaria y heterogénea; y, por otro, elementos transversales que bordean las diferentes
configuraciones. La historia y el enfoque publicitario y artistico resultan ser aspectos entreverados
e ingredientes que unifican encuadres.

Objetivos

En este punto, conviene resefiar nuestros objetivos. El objetivo general (OG) es efectuar un
estudio de la coleccién de la carteleria del Instituto de la Mujer de Extremadura, ubicado en la Casa
de la Mujer de Caceres, para analizar la representacién de la mujer y conocer la evolucion que ha
experimentado su transformacion discursiva y estética.

Para su cumplimiento, resefiamos dos objetivos especificos (OE):
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« (OE) por un lado, examinar los criterios formales de los diferentes carteles para
comprender lacomposiciénydistribucién delos elementosy recursos graficosempleados;

» (OE2)y, por otro, analizar los criterios de contenido que determinan la representacion de
la mujer en la coleccidn del Instituto de la Mujer de Extremadura.

Naturalmente, todo ello debera tener un importante componente temporal, con objeto de
conocer la evolucién cronoldgica de los elementos graficos y de la consecuente representacion
de la mujer.

Material y metodologia

Se hanlogrado identificar 141 carteles, los cuales forman parte de la coleccién del Instituto de
la Mujer de Extremadura y que custodia la Casa de la Mujer de Caceres.

Como recursos metodoldgicos, se plantea un andlisis formal y de contenido. Asi, se
segmentan los recursos graficos (linguisticos e iconicos) presentes en los disefios y se traducen
como elementos registrables. Para la elaboracién del instrumento ad-hoc de andlisis, se extraen
variables de los estudios de Sanchez de Lucas (2018), Bengoa, Gonzalez-Diez y Martinez (2020) y
Fernandez Mellado (2014).

Posteriormente, se elabora un instrumento ad-hoc compuesto de los siguientes segmentos
que conjugan ambos andlisis (formal y de contenido): datos de localizacién, criterios compositivos,
contenido tipografico textual y no textual, contenido grafico y contenido cromatico:

+ Datos de localizacion: Indicadores destinados a individualizar cada registro tras su
digitalizacion.

« Criterios compositivos: [tems que indican los distintos elementos de caracter gréficoy
textual dentro del drea formal.

« Contenido tipografico textual y no textual: items que indican la existencia de recursos
tipograficos textuales, diferenciando los relativos al texto principal y secundario, y los no
textuales.

« Contenido grafico: indicadores que sefialan la existencia de recursos graficos.

« Contenido cromatico: ftems que analizan el contenido cromatico de los carteles.

Una vez extraidos los datos, estos se examinan bajo dos criterios transversales y uno
longitudinal (Cuadro 1):

Cuadro 1 - Criterios de analisis como recurso metodoldgico.

Criterios de analisis

Andlisis formal Andlisis de contenido

Andlisis compositivo

Andlisis tipografico textual y no textual
Anaélisis grafico

Anaélisis cromdtico

Andlisis del eslogan

|ejodwal
sislieuy

Andlisis de la representacion de la mujer
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Analisis y resultados

Los carteles seleccionados son todos los existentes en el Instituto de la Mujer de Extremadura.
Se trata de 141 carteles, que abarcan un arco temporal desde 1984 a 2021. Se trata de carteleria
creada para distintas campafias: 8 de marzo “Dia Internacional de la Mujer”, campafia del 25 de
noviembre “Dia Internacional de la Eliminacién de la Violencia contra la Mujer”, etc.

Dentro del rango de afios en el que se distribuye la seleccién, se aprecia que la mayoria de los
carteles de la coleccion pertenecen a los afios 2019, 2015 y 2010, destacandose cuantitativamente
los carteles referentes al Dia Internacional de la Mujer (Figura 1).

Campanas

(s.f) o -

2021  —
2020 =
2019
2018
2017 —
2016 m
2015 m
2014 =———
2013 m

2012 —
W 15 de Octubre 2011  oe——

2010 =

2009 mm

]

8 de marzo 2008

o . 2007
Campafia de juguetes en igualdad 2006

W 25 de Noviembre

m Contra la explotacion sexual 2005
' 2004 =
B Contra la trata de mujeres 2003

B Contra la violencia de género 2002
2001
B Educacién no sexista 2000

B Otras 1999
1998

H Prevencion sanidad 1997 =m

1996

1995

B Sobre Instituto de la mujer 1994
1993
1992
1991 =
1990
1989 =
1988
1987
1986
1985
1984

B Representacion sindical

Figura 1 - Campafias por afio.
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Criterios formales
Criterios compositivos

Los carteles presentan un formato vertical (90,07 %), frente al formato horizontal (9,22 % o
cuadrado (0,71 %).

De igual modo, el eje de lectura que presenta la distribucion de la composicion se apoya
preferentemente en el eje vertical (77,30 %).

Contenido tipografico textual y no textual

Enrelacién al contenido tipograficoy textual/no textual de la seleccion estudiada, se destaca
que aproximadamente la mitad de los carteles (53,19 %) presenta eslogan frente a una cifra nada
desdefiable de los que no lo poseen (46,81 %). El texto en su composicion sigue preferentemente la
linea recta (86,43 %) frente a otras opciones.

Por otro lado, los textos en su gran mayoria se presentan con una tipografia tipo “palo seco”
y “romana moderna”, tanto en el texto principal como en el secundario (Figura 2).

Asimismo, el texto principal se presenta en diferentes combinaciones, predominando el uso
de las mayusculas y un estilo de fuente negrita, como se puede apreciar en el siguiente ejemplo.
Ademds, para la alineacién del texto principal resulta dominante la forma central, si bien el texto
secundario mantiene una alineacién fundamentalmente a la izquierda.

x
50,00% S 8
45,00% = S
<
40,00%
35,00%
30,00%
25,00%
20,00% 5
o
(o]
15,00% =
10,00%
x X §
5,00% 8 8 =
o o
0,00% —
Romana Romana Egipcia Palo Seco De Escritura Decorativa
antigua Moderna ode
fantasia

Figura 2 - Distribucién de uso de texto principal.
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En referencia a la posicion del texto en el espacio, encontramos que en la mayoria de la
muestra el texto principal se encuentra en el tercio superior de la composicién (33,43 %) y el texto
secundario se ubica en el inferior (Figura 3).

Figura 3 - Posicion del texto en el area de composicion.

Contenido grafico

En cuanto al elemento grafico mas utilizado, se destaca la ilustracidn (39,72 %), junto con la
fotografia (29,79 %) (Figura 4). Ambos mantienen una representacién equitativa en los dos primeros
periodos cronoldgicos, pero a partir de 2011 la fotografia pierde protagonismo. Ademas, en este
ultimo periodo, surge la infografia y al mismo tiempo, pierde protagonismo el collage.

Un aspecto relacionado a destacar en referencia a la campafia del 8 de marzo “Dia
Internacional de la Mujer”, es que existe una clara diferenciacion en cuanto al uso del elemento
grafico dependiendo de la institucion de la cual proceda el cartel. Mientras la Junta de Extremadura
da mayor uso a lailustracién, el Gobierno de Espafia se decanta por el empleo de la fotografia.

50,00%
45,00%
40,00%
35,00%
H No hay
30,00%
B Fotografia
25,00% .,
M llustracién
20,00% Infografia
15,00% M Collage
10,00%
o I i
0,00% .

1984-1999 2000-2010 2011-2021

Figura 4 - Tipologia del elemento gréfico.
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En referencia a la escala y kinética de la fotografia e ilustracién, se presenta en gran medida
de unaforma estéticay con el uso del plano conjunto (19,35 %), plano general (17,20 %), primer plano
y plano encarte ambos con un 15,05%. Como analizaremos mas abajo, en su evolucion temporal,
la escala del elemento grafico sufre modificaciones. En un primer periodo (1984-1999), predomina
el uso del plano general y plano conjunto; mas adelante (2000-2010), se tiende a utilizar el plano
enteroy el primer plano. En el Ultimo periodo (2011-2021) cobra importancia el plano encarte, junto
con el plano conjuntoy el primer plano.

Relacionado con el lenguaje no verbal presente en los elementos gréficos, se destaca que la
figura humana asiste de forma tranquila (45,07 %), alegre (23,35 %) e incluso apasionada (14,08 %).
Ademas, el elemento gréfico ocupa el drea total de la mancha (del 50 % al 75 %), situado entre el
texto principal y el secundario.

El estudio del cardcter representativo resulta complejo por la subjetividad que presenta.
No obstante, siguiendo las apreciaciones descriptas, si comparamos por rango temporal, la
representacién de la figura humana en el periodo de 1984-1999 se muestra de forma “alocada” o
“efusiva” y en menor medida, “apasionada”. Este aspecto se mantiene en los siguientes afios, pero
empieza a cobrar fuerza la representacion de forma “tranquila”.

Contenido cromatico

Los colores predominantes utilizados para el texto tanto principal como secundario es el
negro y blanco respectivamente, ademas de una combinacion del violeta. Esto puede deberse a
que, buena parte de la seleccién se enmarca en las campafias institucionales tanto del Gobierno
de Espafia como de la Junta de Extremadura, y, en consecuencia, los carteles deben ajustarse a la
cartadeidentidad de dichos organismos, donde prevalece el blancoy el negro. En cuanto al violeta,
este color se toma como referencia por la lucha de la igualdad entre hombres y mujeres (Antolin
Garcia, 20217).

Por su parte, para el elemento grafico, se utiliza el verde, naranja, amarillo y azul
principalmente. Estos se presentan como colores alegres, dindmicos (Rivera Heredia, 2001). Los
colores de fondo son blanco, azul y violeta. El azul con una temperatura color fria, que se destaca por
su naturaleza relajante (Birren, 1978).

Criterios de contenido

Una vez analizados los criterios formales, nos encaminamos a la realizaciéon de un examen
del contenido. Para ello, sistematizaremos dos vertientes que entendemos como prioritarias: por
un lado, el estudio de la visibilizacion de la mujer a través de las imagenes referenciadas (andlisis de
contenido grafico) y, por otro, el analisis de los esléganes presentes (analisis de contenido textual).

Respecto al primer punto, podemos entresacar lo siguiente:

» La muestra estudiada revela que el contenido grafico tiene por objeto principal la
visibilizacion de la mujer en un contexto cambiante. Asi, la representacion de la mujer
tiene dos proyecciones: por un lado, la reivindicacion de su protagonismo frente a otros
momentos histéricos, donde la mujer resulta ser desdefiada y minusvalorada, esto es,
su nuclear desempefio en la “nueva sociedad” democratica que se abre; vy, por otro, la
visibilizaciéon de la mujer en diferentes tipos de situaciones a las que debe enfrentarse,
como ejemplo de su constante contienda con un contexto tradicional. Para todo ello,
como decimos, las fotografias y las ilustraciones resultan sustanciales.
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« La figura de la mujer aparece representada en relacién a determinados conceptos.
Su sistematizacién tiene un cardcter subjetivo, fundamentalmente por el hecho de la
transversalidad existente. No obstante, de forma mayoritaria (21,84 %) la representacion
se encuentra vinculada con el contexto de “maltrato y violencia de género”. Asimismo,
se destaca la correspondencia con otros dos elementos: “el empoderamiento de la
mujer” (12,64 %) y “la busqueda de la igualdad social” (9,20 %). No obstante, al margen
aparece una amalgama de conceptos (la nueva familia, un futuro de esperanza, actividad
profesional, educacion, etc.) que aparecen en el apartado de “Otros” (56,32 %). En
cualquier caso, la narracién representativa a través de las fotografias e ilustraciones
tiene un evidente componente de oposiciéon al concepto tradicional de la mujer y una
persistente firmeza frente al machismo con el objetivo de lograr una igualdad social.

« En referencia a la mudanza temporal de la representacién de la mujer, se observa
un eje de evolucion claro que circula del papel de la busqueda por la igualdad social
al “empoderamiento” de la mujer. Se observa, pues, como el relato avanza de una
postulacion por laigualdad, a un discurso mas liberado y desenvuelto.

Respecto al segundo punto, que tenia por objeto el analisis de los esléganes, podemos
extraer los siguientes resultados:

» Losesléganes se encuentran relacionados con los siguientes conceptos, unavez, extraidos
los descriptores oportunos: PODER / IGUALDAD / VIOLENCIA DE GENERO / FUTURO
y otros.

De todo ello, se observa un predominio del concepto de “Poder”, vinculado al
empoderamiento de la mujer, que fundamentalmente tiene su reflejo en los afios mas recientes.
Por su parte, la “igualdad” aparece representada en todos los momentos de forma practicamente
uniforme en el discurrir del tiempo, seguido de “violencia de género” y “futuro” (Figura 5).

Violencia de género

Poder

Igualdad

Futuro

Otros

o
(8]

10 15 20 25 30 35

Figura 5 - Grafico: Descriptores de eslédganes.
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« Si analizamos los esléganes de manera temporal y desde una perspectiva temética
y transversal, observamos que los contenidos mds representativos, al margen de los
relacionados directamente con “poder” e “igualdad”, son los referentes a cuestiones
laborales, defensivas, sanidad, ayuda y otros. Pues bien, en este orden, se aprecia que los
mensajesdeigualdad sonlos que mas representacion tienen en todos los periodos. Cobran
importancia aquellos de cardcter laboral en el primer y sequndo periodo establecidos,
aunque pierde representacion en el Gltimo (2011-2021). En este Ultimo periodo cobran
fuerza los mensajes orientados hacia el empoderamiento de la mujer (Figura 6).

Endefinitiva, observamos dos ejes de evolucién enlos esléganes: porunlado, delareclamacion
de igualdad social hacia una mayor presencia paulatina del empoderamiento de la mujer; y, por
otro, de la representacién de la mujer que tiende al reproche a una visién mds esperanzadora que
“mira al futuro”. Con todo, el arco temporal expuesto tiene elementos constantes: la busqueda de la
igualdad, el combate a la violencia de géneroy las tensiones frente al normal “desarrollo de la mujer”.

1984-1999 2000-2010 2011-2021

M Laboral mlgualdad Poder Defensa M Otros MAyuda MSanidad M Trabajo

Figura 6 - Gréfico: Contenidos tematicos transversales del eslogan por bloques temporales.

n

Analisis temporal: una aproximacion genérica

Presentamos a continuacién una perspectiva diacronica, a modo de sintesis, por bloques
temporales o periodos cronolégicos. Entendemos por periodo aquel lapso de tiempo caracterizado
por determinados agentes y factores que configuran con su permanencia una estructura que se
configura como un espacio de inteligibilidad (Ardstegui, 1995). En consecuencia, tal y como se ha
venido recogiendo en los andlisis precedentes, observamos tres bloques temporales en el arco
temporal en el que ubican los carteles seleccionados:

« Uno primero, desde 1984 hasta 1999, cuyo contexto es la consolidacion del marco
democratico en Espafia y donde “todo estaba por hacer”. Las caracteristicas de la
carteleria en esta etapa son las siguientes:

- Los inicios de la institucionalizacién de los contenidos a través de campafias
gubernamentales, destacandose las del Dia Internacional de las Mujeres.
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Los mensajes son transmitidos fundamentalmente a través de elementos graficos y
no textuales. Observamos una presencia, cada vez mds consolidada, de ilustracionesy
fotografias reivindicativas. Asi, en los primeros afios del bloque temporal, predominan
las ilustraciones hechas a mano, donde el disefio y el arte acaban conjugados
con el mensaje igualitario. Mas adelante, estos elementos se veran sustituidos
paulatinamente por la fotografia. Por su parte, los elementos textuales, como
decimos, son minoritarios. Prueba de ello es la ausencia de esléganes en la mayoria de
los carteles estudiados para esta etapa.

La “igualdad social” es el mensaje mds frecuente. Dicho contenido se entrevera de
“combate a la violencia de género” u otros temas transversales que tienen que ver con
la presencia de la mujer en el despliegue laboral.

La carteleria muestra la figura de la mujer en una actitud “tranquila”, utilizando
principalmente planos amplios, con tiro de camara frontal. En cuanto al color,
predomina el uso de colores primarios, con una paleta reducida, de dos a tres tonos,
destacandose el color rojo.

Un segundo bloque temporal abarcaria desde el afio 2000 al 2010, cuya caracteristica
principal es el despliegue del mensaje igualitario y reivindicativo, en concordancia con un
contexto democratico ya consolidado. Las caracteristicas de la carteleria pueden quedar
esquematizadas en las siguientes:

Observamos un afianzamiento en heterogeneidad y nimero de las campafias
institucionales que redundard en un mayor nimero de carteles y en mensajes mas
didfanosy directos.

Hay una clara complementariedad entre los mensajes graficos y los textuales. Ambos
son utilizados de manera mayoritaria en la carteleria de forma conjunta. Entre los
primeros, serd la fotografia el elemento prioritario; entre los sequndos, es el eslogan
lo prioritario.

Los mensajes transmitidos se caracterizan por su diversidad, evolucionado desde el
tonoigualitario al reivindicativo. Asimismo, estos no solo van dirigidos exclusivamente
ala mujer, sino que abarcan a la totalidad de la poblacién.

Entre los elementos graficos, comienza aintroducirse la figura masculinay la utilizacion
de planos mas cerrados. Se utiliza una gama cromatica mas extensa y el color dota a
los carteles de una concepcién mas moderna. De igual modo, se destaca el uso de la
simbologia como dispositivo para mostrar la desigualdad, ademas de utilizarimagenes
de gran impacto que muestran las secuelas visibles de la violencia.

El dltimo bloque temporal abarca desde 2011 a 2021, cuya caracteristica primordial es “el
empoderamiento de la mujer”, en correspondencia con las tendencias sociales y politicas.
Las caracteristicas de la carteleria pueden quedar telegrafiadas en las siguientes:

Las campafias institucionales adquieren un desarrollo hasta entonces nunca visto, lo
que implica un mayor despliegue de la carteleria con mensajes nitidos y plurales, si
bien la mayoria tienen como teldn de fondo la potestad de la mujer como elemento de
liberacidony respuesta a una sociedad todavia “con ciertos tintes tradicionales”.

Se observa, al igual que en el periodo anterior, una complementariedad entre los
elementos textualesy graficos. Los mensajes textuales evolucionany se adaptan atodo
tipo de soporte, el eslogan se acorta, utilizado una o dos palabras, o frase muy corta,
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a diferencia de periodos anteriores. Entre los elementos graficos sigue predominando
la fotografia, pero el simbolismo creativo cada vez estd mas presente. La ilustracion
vuelve a cobrar fuerza.

- La figura de la mujer vuelve a adquirir protagonismo. Los mensajes van dirigidos
fundamentalmente a ello, con objeto de “empoderarla”, esto es, que obtenga osadia,
determinaciény valentia como dispositivo para defender la “libertad identitaria”.

- Durante este periodo se puede destacar como la difusién del cartel a través de la red
cobraimportancia, sobre todo en redes sociales. Esto se materializa en laimpresién del
hashtag dentro de la composicion.

- En cuanto a la gama cromatica, se aprecia cierta diferencia con respecto a periodos
anteriores, aunque se utiliza una gama cromatica amplia. Son los violetas, como color
representativo, los que cobran un mayor relieve en la composicion.

Conclusiones

Llegados a este punto, varias son las conclusiones que sintetizamos a continuacion:

1) Los carteles presentan una triple funcién que les permite ser una fuente documental
de extraordinario valor: la funcion informativa, la estética y la persuasiva. Mediante
su analisis formal y de contenido resultan ser nucleares para la investigacion social.
En este orden, se configuran como una fuente de extraordinario valor para el estudio
de la representacion de la mujer en las uUltimas décadas en Espafia. En este orden, las
campafias institucionales se configuran como uno de los instrumentos dispositivos para
el desenvolvimiento de la carteleria sobre la reivindicacion de los derechos de la mujer.

2) La confeccién de una metodologia de andlisis basada en elementos formales
(compositivos, tipograficos, graficos y cromaticos) y de contenido (eslogan vy
representacion de la mujer) ha resultado ser valida para el estudio hermenéutico de la
carteleria. Dichos elementos formales y de contenido deben ser leidos desde un analisis
integral y no yuxtapuestos, y son complementados mediante un estudio transversal de
caracter temporal.

3) Los carteles presentan una diversidad patente en la creaciéon de formatos y mensajes.
Se observa una evolucion iconica que transcurre de lo impersonal a la personificacion
de sentimientos. Asimismo, las ilustraciones y las fotografias se configuran como los
elementos graficos masimportantes, siendo las segundas las que con el tiempo adquieren
mayor predominio. Por su parte, los elementos textuales transcurren de mensajes de
caracter indirecto y contenido a manifestaciones mds directas y nitidas. Asi, el eslogan
evoluciona de frases complejas a breves expresiones, gandndose potencial y funcion
comunicativa.

4) La representacion de la mujer viene configurada por dos ejes de evolucién: por un
lado, de la reclamacion de igualdad social hacia una mayor presencia paulatina del
empoderamiento de la mujer; y, por otro, de la representacion de la mujer que tiende al
reproche a una visién mas esperanzadora que “mira al futuro”. Con todo, el arco temporal
expuesto tiene elementos constantes: la busqueda de la igualdad, el combate a la
violencia de géneroy las tensiones frente al normal “desarrollo de la mujer.
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5) Se percibe una ampliacién de los potenciales destinatarios. De enfocarse el mensaje
dirigido exclusivamente ala mujer o al hombre maltratador, se incrementa desplegdndose
los contenidos a toda la sociedad con objeto de motivar un rechazo colectivo de la
violencia de género y fomentar culturalmente los derechos de la mujer como clase
identitaria.
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