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RESUMO

Este artigo tem o escopo de elaborar um conjunto de reflexdes
acerca da importancia que a mercadoria assumiu nas relagbes
humanas da contemporaneidade, na medida que a sociedade
das mercadorias estabeleceu um ordenamento do
merecimento, regulando peremptoriamente o comportamento
humano, com a mercadoria, cujo elemento metafisico
impregnado em sua aparente esséncia determina uma
sociedade na qual todos se tornam inimigos, ndo no sentido em
que Thomas Hobbes se referia, mas como um fundamento
socializante e regulador tanto no que concerne a ética quanto a
moral dos sujeitos modernos, estatuidos politicamente em
torno as determinagbes do adquirir e consumir mercadorias, de
modo indiferenciado e automatico.
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ABSTRACT

This papper tries to elaborate a set of reflections about the
centrality of commodity in contemporary human relations. The
society of commodities established a meritocratic organization,
regulating by force the human behaviour regarding commodity.
The metaphysical aspect of commodity, inbodied em its would-
be essence determinates a society in which everybody become
enemy of each other, not in Thomas Hobbes’s sense, but as a
sozializing and regulating foundation both for ethics and for the
moral of modern subject, politically created in order to buy and
consume goods, in a automatic and not differentiated manner.

Keywords: Society of commodities, meritocracy, metaphysic of
commodities, social enemies.

INTRODUCAO

A transformacdo da humanidade em uma sociedade cujo
modo privilegiado derelagdes é dado pelaforma mercadoriatem, como
consequéncia, um comportamento social dos individuos baseado
especialmente na agressividade, na violéncia, engendrando nos individuos
a condicao beligerante, tornando-os verdadeiros inimigos sociais,
convivendo sob o mesmo tetocultural, pactuando um modelo social cuja
base é o acesso desigual as mercadorias. Estas, por seu lado, se
apresentam em uma condi¢do metafisica, seduzindo o comprador-
consumidorafimdeconvencé-lodeque amercadoria satisfaz plenamente
nao apenas as necessidades basicas metabdlicas e bioldgicas e sim
num patamar mais elevado de relagéo, suspendendo os elementos
constituintes de uma relagao, como o contraditério, a historicidade ea
dialética. Nesse sentido, a mercadoria se tornou a centralidade do
processo social, revertendo todo o fluxo em um refluxo para dentro da
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prépria mercadoria, sendo que o individuo singularizado é promovido a
um conjunto de dogmas aos quais deve seguir fielmente para ganhar o
paraisoprometido pela deusa-mercadoria. Dessaforma, esteartigotem
o objetivo derefletircom maisacuidadeatransformagaodos sujeitosem
inimigos cujo objetivo é alcangar as mercadorias naforma categorialdo
modelo social do trabalho e do valor sobre o valor.

1. A METAFISICA DA MERCADORIA

Aparentemente, a sociedade das mercadorias nos oferece
ummundo de opuléncia, satisfacao e felicidade plena. A mercadoria, na
suaontologia, colocaahumanidade num patamarestético inusitado até
a sua propria chegada. E a sociedade perfeitamente enquadrada num
modelo metafisico, e nos pareceria estranho compreenderamercadoria
a partir de uma determinagao metafisica.

Pois é isto que nos oferece a sociedade da mercadoriaeem
particularamercadoria, que poderiaserisoladana suaconcepgdopara
fins de estudos fenomenoldgicos. No entanto, seria ilusério imaginar
gue esse isolamento explicaria acomplexidade em que esta metida a
mercadoria, porque de outro lado ha uma rede de relagbes que
engendram muitas explicagdes. E naverdade o propdsitodestetextoé
na verdade suscitar a reflex&o sobre alguns elementos que estdo na
consequéncia do processo da mercadoria.

A mercadoria se tornou um elo socializante entre os
individuos, uma vez que toda forma de satisfacdo material e espiritual
esta contida na categoria da mercadoria, e assim € necessaria uma
sociedade organizada emtorno ao valordetroca. Isto, evidentemente,
foi exaustivamente exposto por Karl Marx, porém enquanto Marx
observava o seutempo, neleainda era possivel encontrar sociedade que
dealgumaformaestavamisoladas desse modelosocialdatrocado valor
e da satisfagdo por meio da categoria mercadoria, ou: “A forma
diretamente social dotrabalho é aqui aformaconcreta do trabalho, sua
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particularidade, e ndo sua generalidade abstrata, como ocorre na
producéo de mercadorias™.

No entanto, a complexidade social da atualidade, imposta
pela expanséo do trabalho assalariado, criou um mecanismo perverso
no qualtudo deve seradquirido pela mercadoria que se institucionalizou
em todas as partes do planeta.

N&o setrata apenas de umamera satisfacdo metabdlica, na
qual oindividuo possui a sina totalidade dos tempos sociais em que esta
inserido, trata-se, ac contrario, de uma subversdo social dos tempos
culturais. Isto significa que ha uma prevaléncia sobre as outras formas
de atividade, restando ao individuo manter-se vivo numa jaula social
configurada para daralguma satisfacéo.

Entretanto, aforga do humanonaoreside apenas na condigéo
metabdlica, ao contrario, somos a linica espécie que foi capaz de criar
estruturas simbdlicas e sistemas de abstragdo que se tornaram
verdadeiros construtos do real. Assim, essa forga se mostra capaz de
elaboraroutras necessidades que ndo apenas as metabdlicas, cria-se
uma fonteinesgotavel de novas necessidades que impulsionamaforma
social em um patamar sempre aparentemente acima das condig¢des
naturais dosindividuos e, essas novas formas adquiremumcontornode
realidade e necessidade.

Nao é possivellibertarmo-nos da necessidade, pois é parte
integrante da estrutura humana. Isto quer dizer que, por mais que a
sociedade seja capaz de elaborar sistemas abstratos de grande
envergadura, permanecera presa a necessidade. Sua liberdade sera
sempre uma ilusdo que podera ser, de alguma forma, domesticada,
porém, jamais plena, como um projeto que pode ser desenvolvido e
alcancado no futuro. Isto significa que as necessidades basicas
materiais do serhumano o seguirdo para onde ele for: comida, prote¢éo,
vestimenta, etc. Assim, a necessidade humana bioldgica ndo pode ser

@ Karl Marx. O capital. Vol. I. Tradugao de Reginaldo Sant'Anna. 13. ed., Rio de Janeiro:
Editora Bertrand Brasil, 1989, p. 83.
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desprendida da sua realidade factual. Isto indica que, para além das
materialidades essenciais que mantémvivo o serhumano, ha uma parte
consideravel dessas que séo fruto de umprocessode abstragdo que se
expandeinexoravelmente.

Assim:

Ferramentas e instrumentos diminuem o esforgo e a dor, e
com isto mudam o modo pelo qual a urgente necessidade
inerente ao labor era, antes, percebida por todos. Nao
mudam anecessidade emsi; servemapenas para escondé-
-la de nossos sentidos.®

Por isso, ndo basta que a mercadoria tenha uma simples
aparéncia do estritamente necessério a fim de cumprir sua fungéo
bioldgica, é preciso que a coisa se transforme em um paradigma de
cunho metafisico, na medida em que se mostra como parédmetro que
transcende a sua propria condi¢cao. O papel € subsistir & necessidade
imediata, transpondo os limites do estritamente necessario e metabdlico
afimde criarum mundo de satisfagao que vai para além das fronteiras
datotalidade dostempos sociais do individuo que ja ndo pertence mais
a si e sim a mercadoria, dessa forma, temos que “(...) as mercadorias
retiram a sua linguagem estética do galanteio amoroso entre os seres
humanos. A relacao entao se inverte, e as pessoas retiram a sua
expressao estética das mercadorias™.

Isto implica que a mercadoria deve ser colocada num outro
patamar, elaprecisa ser ampliada na suavisibilidade, deve rompercom
as amarras do mundo material e ser exposta como Unica, verdadeira e
imprescindivel. Essarupturadd amercadoriao sentido de uma entidade
autdnoma, com vida propria, estimulando o comprador na sua mais
tenrasensibilidade, mas recusando qualquer rétulo de ineficiéncia, para

® Hanna Arendt. A condigdo humana. Tradugao de Roberto Raposo. Sao Paulo: Ed.
Universidade Sao Paulo, 1981, p. 137.

@ Wolfgang Fritz Haug. Critica da estética da mercadoria. Trad. Eron José
Paschoal. Sao Paulo: Fundagéo Editora da UNESP, 1997, p. 30.
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negarqualquerforma de necessidade precaria, pois sua apresentagao
deve conterumaverdade que transcende averdade banatlda materialidade
que pode ser satisfeitaimediatamente e se tornar efémera. Amercadoria
se coloca num nivel superior, que remete o adquirente a um estado de
verdade positiva, anterior a necessidade bésica.

Aquiserevelaadimensao formal e abstrata da mercadoria,
uma vez que &€ preciso que esta se transforme em condig&o univoca,
criando a possibilidade de atingir algum lugar de perfeicdo. Ora, esta
perfeicéo é atribuida a mercadoria no exato momento em que ela expde
seuparadigma, que atravessa a temporalidade e se fixa na subjetividade
dos individuos sociais, que sdo compradores ativos.

Amercadoriando pode simplesmente serefémera, transitoria,
mesmo gue na sua parte real seja de fatoisto que acontece. Elatemde
estimular o comprador no que ha de mais sublime e mais eterno, em
outras palavras, suapresenca é ao mesmotempo aperspectivade uma
eternidade que dura até o momento de sua aquisi¢do. O que importa é
o ato supremo da decisdo em adquirir, 0 momento em que a mao se
estende e toma para si a posse daquele objeto que esta aquém e além
da sua condigdo puramente material, com isto:

As diferencas de qualidade tornam-se agora importantes,
sobretudo porque a ressurreigdo do valor de uso explica-se
com base na submissio ao valordetroca, na coisa unitaria,
dentro de uma qualidade e espécie de mercadoria. A
concorréncia socialista relaciona-se a produtividade (ou ao
cumprimento do plano) e aqualidade (grupos de qualidade).®

Haumencontro entre o individuo adquirente e amercadoria.
E neste encontro sdo suspensas todas as relagdes de tempo, ha como
que umdesligarda histéria, no qual ndo se observa qualquer movimento
de contradigéo, isto é, cessa qualquer possibilidade de um processo
dialético, ou de um confronto que estabeleca o contraditério, como
mecanismo de reflexdo e questionamento. A mercadoria e o individuo

® Haug, Critica da estética da mercadoria, cit., p. 155.
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adquirente se tornam uma coisa sO, ambos atraidos pela suposta
necessidade e satisfagéo.

Ao cessarqualquerformadedialética, sendo elaidealista ou
materialista, fica apenas umatotalidade que é preenchida pela mercadoria.
E ela quem de fato atrai o chamado consumidor. Aparentemente temos
a idéia de que é o consumidor que se pde em marcha a procura da
mercadoria, instado pelas suas mais sublimes e legitimas necessidades.
De outrolado, a midiaexplora exatamente este ponto emque oindividuo
adquirente se coloca no mercado com suas necessidades e estas sdo
valorizadas ao extremo, legitimadas e estatuidas como elemento
politico e publico. A mercadoria se torna uma entidade publica.

Contudo, opontodeorigemcomega naordemmetafisicada
mercadoria, que se transforma na resposta imediata e necessaria as
demandas do individuo que se propde a comprar. A mercadoria assim
€ aquela pré-condicdo, uma proto-forma que precede as proprias
sensagdes dos individuos. Ela como que se coloca na condigdo
essencial, pré-existente e se confunde com tudo o que é natural e até
mesmo necessario para a vida humana.

Aimutabilidade damercadorian&do pode sercontestadapelo
comprador. Essa imutabilidade esta presente, no presente, e por ser
presente e presenca, torna-se invariavelmente atual. Sua propria
imutabilidade torna-a, n umpassedemagica,umaatualizagdo constante,
mesmo que essa mercadoria se revista de novas formas, com novos
contornos ou incrementada em suas fungdes basicas. De qualquer
forma, o que permanece é aprdpriapermanénciada mercadorianoseu
esplendor. E por ser atual e atualizada constantemente pela forma
univoca, elapodeatravessarotempo, suspendendo toda a historicidade
no exato momento da aquisicdo plena do objeto-mercadoria pelo
sujeito-comprador.

Deoutrolado, é precisoumaatitude contemplativa porparte
do individuo comprador de mercadorias. Nao se pode simplesmente
ingressarno solo sagrado damercadoriasemque se tenha um sentido
reverencial. A mercadoria exige essa contemplacdo, sem a qual o
individuo n&o se sentira merecedor de tal aquisi¢do.
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Como um deus que se manifesta na vida das pessoas, a
mercadoria requeruma preparagao, umaliturgia propria, que insere os
individuos num processo de contemplagdo, ja que sua estrutura se
apresenta na dimensdo metafisica. E algo pré-existente que estd a
espera dosujeito comprador para que se complete asua esséncia, nao
a esséncia da mercadoria que estd no ambito metafisico, mas a
esséncia do sujeito com sua necessidade. Poder-se-ia considerar a
relagdo entre individuos e mercadoria como um ritual religioso, com
todas as suas configuragdes e formalidades, precipuas a umaorganizagio
religiosa, com sua inerente complexidade social e sua hierarquia. Dai
que: “E evidente que os produtos n&o s&o fabricados no processo de
produgdo capitalista como coisas Uteis inocentes que alcangcam o
mercado a posteriori, mas cada processo de produgdo € de antemao
direcionado a valorizagao(...)".

E como toda organizagao religiosa, um dos elementos
fundamentais é afidelidade dos individuos & estrutura e as propostas da
religido. Sendo assim, a mercadoria também é exclusivista, ela atraio
individuo, mas Ihe pede fidelidade, assim como um deus ciumento; dai
anecessidade constante dos promotores da mercadoriaemtransforma-
la numa espécie de deus Unico e pessoal.

2. A IMPORTANCIA POLITICA DE QUEM ADQUIRE

De outrolado, emvirtude das condi¢des sociais estabelecidas
pela mercadoria, nos chamados ordenamentos que regulam a vida
social, o consumidor & paulatinamente envolto em um manto de
protecéo e elevado a um estatuto politico, visto que a partir do momento
em que sua escolha pode decidir os rumos das empresas e das
mercadorias, seu papel é considerado de forte importancia politica.

® Norbert Trenkle. O que é o valor? A que se deve a crise? Texto revisto a partir de
um texto de semindrio realizado em 24 de junho de 1998 na Universidade de Viena.
(Tradugio de Claudio Roberto Duarte com o auxilio de Heinz Dieter Heidemann),
Disponivel em www.krisis.org, pesquisado em 23 de novembro de 2004.
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E por qué? Na medida em que a tecnologia avanga
inexoravelmente pelos campos da produ¢ao social de mercadorias, 0
que mais interessa ao capitalismo produtor de valores de troca é a
decisao e escolhadosindividuos,nao se coloca em questao o papel dos
trabalhadores que fabricam mercadorias, ja que atualmente com o
progressivoincremento tecnoldgico, a atengao se volta exclusivamente
para o escravo da mercadoria, isto €, o préprio adquirente, individuo
singularizado no processo social.

Assim, o consumidor assume uma importancia politica, no
contexto das relagdes de troca de valor. O Estado se torna o guardiao
dos interesses do consumidor. Suas necessidades sao travestidas
como verdadeiras e tudo o que ele precisa pode ser satisfeito pela
mercadoria. E toda mercadoria €, em Ultima instancia, apenas a
resposta a uma necessidade politicamente correta, ou, a necessidade
dos cidadaos consumidores.

Em conseqiiéncia dessa suposta elevagao politica dos
consumidores, oqueemergecomoformasocialdasrelagbes éagrande
valorizagao dos individuos, emdetrimento das possiveis condigbes de
troca no Ambito coletivo. Amercadoriando pode serconsumida a partir
de uma concepgao coletiva. Ela precisa ser distinta, para distinguir
pessoas, distinguir gostos, distinguir formas unicas de ontologia, que
nao podem se confundir num espectro maior.

Com isto, até mesmo o Estado, ao desejar proteger os
adquirentes de mercadorias, protege, em ultima medida, a prépria
mercadoria e ndo a sociedade como corpo. Ao tentar reconhecer
direitos dos compradores de mercadorias, a verdadeira protecao é no
sentido de garantir a existéncia metafisica da prépria mercadoria, em
detrimento datotalidade socialdostemposculturaisdas coletividades.
E evidente que o consumo, por suavez, e porltimo, se d4 na dimensao
individual, pois comemos e vestimos, e essas necessidades sao
satisfeitas na condigao singulardos individuos e nessaperspectiva ha
uma oportunidade de erigir a mercadoria na forma de uma categoria
essencial.
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E paradoxalmente, a mercadoria se manifesta no campo
coletivo. Ela se apresenta formalmente para todas as pessoas e para
todas as coletividades, indiferenciada, impessoal. A mercadoria acorre
atodos nasua plenitude, mas atinge o seu cerne na condi¢do exclusiva,
narelacdo univoca e metafisica.

E nesse sentido, o que move os individuos em diregéo a
mercadoria ndo é uma agao social ou politica coletiva. Todos
acorrema ela de modo unitario. So todos atraidos especialmente —um
aum-endonomodo do corposocial. Amobilizagédo social, quando se
torna visivel, recai sobre a organizagéo das condi¢des minimas para
acessar as mercadorias, isto significa a organizacgao social e a conse-
qliente diviséo do trabalho, como também um cerio ordenamento
juridico, cujo suporte é dado pela estrutura burocratica do Estado
moderno.

3. A INSTITUICAO DO MERECIMENTO

Mas a realidade nos parece sempre mais cruel do que aquilo
que podemos suportar. A realidade nos é acachapante, na medida em
que descobrimos, depois do ritual de contemplagdo, que aquela
mercadoria a qual consagramos a nossa felicidade, nao pode ser
adquirida por todos ou mesmo por uma parcela consideravel da
sociedade. Mas paraisto é que a sociedade se organiza paradizer que,
assimcomo emumareligido organizada na qual osfieis alcancamo céu
por meio do merecimento, a mercadoria é para os merecedores. Insti-
tui-se a meritocracia. Com isto, nem todos poderao se salvar, e sera
reservado um lugar para os eleitos e para outros, talvez alguma forma
de purgatério ou o inferno absoluto.

Numa sociedade marcada pela institucionalizacao da
mercadoria, acorrida as prateleiras a fim de cumprircom o destino divino
da salvagao do consumo, requer uma elevada dose de agressividade,
sem a qual a sociedade ndo é capaz de manter os mecanismos sociais
de controle e cumprircom adeterminagéo da precedéncia metafisicada
mercadoria. Este controle néo é feito apenas por um grupo ou por
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corporagdes que conspiram insistentemente para manipular a mente
dosadquirentes; é, naverdade, umjogo de conversao continuae insis-
tente, cumulativo e abrangente, que atinge todas as instituicoes sociais.

Nesse sentido, ndo basta simplesmente pertencer a uma
determinadatendénciadefé a mercadoriaou esperarque acomunidade
de fé garanta o acesso a ela, talvez isso nao seja suficiente para
alcancar a felicidade. Seria entdo necessario’que a mercadoria se
transformasse numa espécie de fetiche individual, isto €, um deus que
semostraatodos, mas que falaaos ouvidos de cada um, como se fosse
unico. Uma totalidade que se divide na multiplicidade dos sujeitos
sociais. E comisto é marcadadecisivamenteadiferenga entre pessoas,
assimcomo o padre que sabe o0s pecados de todos os individuos da sua
paroquia, e assim pode controla-los melhorindividualmente, semperder
a perspectiva de uma suposta unidade de fé.

4. O DOGMATISMO DA MERCADORIA

Ao se mostrarindiferenciada no corpo social, a mercadoria
se coloca como a panacéia de toda a satisfacao pessoal. Atinge em
cheio a sensibilidade e o carater evasivo da abstracdo humana e
satisfaz, notadamente, todos os flancos e todos os espagos da caréncia
humana —tanto materiais quando psicolégicos. Preenche a totalidade
fragmentadadosindividuosepareceque o faz exclusivamente parauma
determinada pessoa singular, tudo isto para marcar a diferenca entre
todos, como seres unicos e insubstituiveis, assim como fazem as
religides no sentido da salvagao pessoal. E um deus-mercadoria que
fala para cada um no seu mais intimo e profundo ser.

E a conseqléncia inevitavel dessa relagdo de atracao
metafisica é que cada ser social, ou cada pessoa consumidora
adquirente de mercadoria, deve se sentir Unica e exclusiva, ndo pode
havercomparagdes. Aquela mercadoriadeve seradquirida pela pessoa
e a posse demarca definitivamente a diferenga no corpo social. O
merecimento para alcangar a mercadoria é pessoal e especial, diz
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respeito aquele consumidor—talvez a necessidade seja propagada de
modo igual, j& que a mercadoria é oferecida simultaneamente em
hordrios de TV paratodas as pessoas, de formaindiscriminada. E como
um deus que profere sua palavra a todos, mas apenas alguns séo
capazes de ouvir o chamado desse deus tao poderoso. Os que sdo de
fato convencidos, chegam as portas do paraiso e s&o aceitos na
confrariados eleitos. A aceitacao social ¢ marcadamente regulada pelo
acesso a mercadoria e & sua consegliente posse.

Ora, essa maneira sub-repticia de compreensao social da
mercadoria, leva-nos a constatar que, na corridaembusca da posse, 0
elemento de diferenciacdo social impde um comportamento
marcadamente estruturado em torno da violéncia e da agressividade,
que é, porseutumno, legitimada ao extremo por mecanismos de controle
social, de compensacédo diante das perdas e da formagdo de uma
teologia de eficiéncia e eficacia.

No momento em que a mercadoria nos é oferecida, elaatinge
igualmente os sentidos das pessoas, sua sensibilidade, suas ansiedades
e angustias, suas esperancas e frustra¢des. Dai cada individuo que é
submetido a esse jogo de sensualidade, responde conforme o seulugar
presencial, conforme sua realidade social, conforme sua perspectivade
aquisigcéo. Isto é, o que move oindividuo de posses e aquele desprovido
de qualquer condicao de adquirira mercadoria parece seramesma, séo
as mesmas caracteristicas metafisicas que foram anunciadas
indiscriminadamente atodos, concomitantemente. E assimoque move
o delingliente e a senhora de bons costumes é a mesma necessidade
despertada pelamercadoria.

5. TRANSFORMANDO TODOS
EM INIMIGOS COMUNS

E dessaforma, todos sao transformados eminimigos, detal
sorte que a forga social estd em manter as rédeas do modelo no seu
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limite, afim de que todos tenham compreensao de que estado diante de
um deus onipotente e onipresente. O sistema é realimentado pelos
proprios individuos, ganha sua autonomia e se torna um fim em si
mesmo.

Com isto, o comportamento moral, as ag¢des politicas,
sociais, religiosas e éticas, sdo reguladas pelo deus-mercadoria,
substancialmente contido na ontologia do sujeito social, que encara o
seu estar na sociedade por meio da aquisi¢cdo, ou mais tragicamente,
por meio da manutencgao do processo social do deus-mercadoria.

Em outras palavras, as acdes morais dos individuos
tém como pressuposto a propria mercadoria, ela é colocada
como pre-condigdo no que concerne as decisdes a serem tomadas
sobre qualquer assunto ou nas relagdes entre individuos, bem como
passa a ser a finalidade de toda a organizacao social. Do 1apis as
ataduras no pronto-socorro, dos alfinetesaogarfo, dopapel higiénico a
gasolina, daaguaaluz, tudo esta regido regularmente pelamercadoria,
etudo setransforma numaverdadetranscendente, comtal intensidade,
que nada parece ser possivel imaginar uma ruptura numa perspectiva
insolita de transformagéo do modelo vigente.

Istoporque se ndo éapenasummodelo do qual seja possivel
escapar impunemente, ao contrario, trata-se de um sistema que exige
fidelidade e que agambarca todo o espectro social, ndo oferecendo
alternativas ou escolhas aos seusindividuos. E um sistema dogmatico
que impinge a todos a escravidao pactuada.

A sociedade atual e anénima ¢é a sociedade dos inimigos
comuns. Todos se tornam ferozes inimigos, cujo tinico objetivo &
garantiratodo custo a mercadoria. Ecomo verdadeiros abutresemtorno
da carnica, somos compelidos diariamente a sufocar a totalidade que
existe em n6s em nome da mercadoria, a deusa dos nossos sonhos de
consumo. E aqui foi possivel observar a confusdo entre consumo e
aquisicao de mercadorias, como se ambos 0s termos possuissem a
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mesma categoria ontolégica. Emcerto sentido sim, porém, o consumo
humano é anterior a formagédo da sociedade das mercadorias.

6. OS INIMIGOS SE ENCONTRAM

Parte consideravel de nossa atual viokéncia se deve a essa
complexa rede de inimigos que a sociedade das mercadorias foi capaz
de engendrar. Ao invés da criacdo de uma sociedade solidaria, a
mercadoria criou individuos preparados para a agressao constante,
porque estes individuos entendem ser necessdria a defesa de seus
direitos ao acesso as mercadorias, como o direito de livre expressao ou
confissdo de fé, criando assim bandos organizados que sagueiam o
tecido social em busca das mercadorias, criando, inclusive, uma
teologia prépria emtorno da qual circulam os inimigos confessionais e
outros que desejam a converséo.

Felizes os que podem adquirir as mercadorias! Eis as
bem-aventurangas da idade contemporanea. A consciéncia social se
contenta, entdo, com uma certa mobilizagao emtorno da qual giramos
valores da distribuicdo vista sob o angulo da ética coletiva. E,
contraditoriamente, esse movimento é um refluxo paraointeriormesmo
da mercadoria, que impulsiona os individuos a uma satisfagao
aparentemente perene, mas, emverdade, se tornou um redemoinho que
traga todos para um mesmo ponto central.

Essa centralidade da mercadoria é a ultima expressao de
uma arquitetura social que engloba de uma sé vez o trabalho abstrato
e o valor, regado substancialmente pela espiral do acumulo do valor
sobre ovalor.

E nesse sentido, todos que se deitam num mesmo leito de
morte se transformam em inimigos. Essa inimizade se configura em
uma beligerancia apatica, num certo aspecto, mas noutro, torna-se
explicita, gerando a prépria morte dos individuos. Contudo, ela é
mascarada por formas que dao a aparéncia de um pacto social
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permitido, como, por exemplo, aconcorréncia,a competéncia, o vencer
a todo custo. A culminancia desse processo é uma sociedade eivada
de egoismo e narcisismo absurdo, que leva os sujeitos adquirentes da
mercadoria aumaverdadeiraode asobrevivénciae cujaperspectivaé
0 céu sem limites ou barreiras.

Nesta sociedade confeccionada a partir das relagbes
determinadas pela mercadoria, encontram-se os valores das culturas
que, via de regra, sao subsumidos a grande formagéao social imposta
pela deusa-mercadoria. Uma categoria que abrange todas as culturas
e identidades, formando assim um circulo fechado e perfeito.

7. A SUPOSTA LIBERTACAO POR
MEIO DA MERCADORIA

O homem tem buscado a sua liberdade. Essa liberdade
esta, de certa forma, presa a sua propria condicao. Melhorar as
condi¢bes deprodugdooumelhorar a qualidade do que se consome nao
altera, em ultima instancia, as condigdes essenciais da vida humana.
O homem, na verdade, precisa de muito pouco para manter-se vivo ou
no que concerne as necessidades basicas de consumo, ou, as
condigbesbasicas ndo alteraram substancialmente aestruturahumana.
Aciéncia e atecnologia sdo capazes de darmais tempo avidahumana,
mas nao de altera-la a ponto de transforma-la em uma eternidade num
mundo cuja natureza se mostra ciclica, isto €, nascimento e morte éum
elemento constitutivo da natureza e o homem ainda nao é capaz de
mudar a prerrogativa estrutural que foi dada de antemao, dessa forma,
podemos afirmarsubscrevendoas palavras de Hanna Arendt:

Limitada por um comego e um fim, isto &, pelos dois
supremos eventos do aparecimento e do desaparecimento
doindividuo no mundo, a vida segue sempre uma trajetéria
estritamente linear, cujo movimento, ndo obstante, é
transmitido pela forga motriz da vida biolégicaque ohomem
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compartilhacomoutros seresvivos e que conserva, sempre,
o movimento ciclico da natureza.”

Nesse sentido, tudo aquilo que 0 homem cria e transforma
em mercadoria, dando, aos objetos criados, uma condi¢do abstrata de
existéncia, ndo da efetivamente aohomem a possibilidade de alterarsua
condi¢cdo basica e elementar sobre 0 mundo. E o mundo, do ponto de
vista material, pode ser alterado. Podemos observar mudangas na
paisagem natural, prédios, casas, fabricas, avenidas, barragens, o
mundo, em grande medida pode ser alterado em sua condic¢éo fisica,
mas o mundo continua a ocupar o mesmo espag¢o, ndo ha possibilidade
de um crescimento ad infinitum, ao contrario, uma expansao no que
tange a mudanca material do mundo tem um limite, o limite fisico,
espacial e material do préprio mundo. Isto significa dizer que a prépria
natureza secomportade tal sorte que elamesma estabelece aohomem
um limite e um prazo para a realizagado de transformacao material do
mundo. Assim, a pretensa evolu¢cdo materialengendrada pelo processo
dialético materialista ou pelo processo dialético idealista nao se
sustenta no que diz respeito ao mundo como um ser fisico que ocupa
lugar no espaco.

Com isto, toda a elaboragdo na criagdo de objetos que
modificam o panorama fisico do mundo estabelece uma relagao com
modelos sociais e econdmicos, gerando politicas que regulam a vida
dosindividuos na suasingularidade.

O homem se sente liberto da prépria condigdo estrutural a
medida que encontra narealizagdo de objetos de consumo —criados a
partir da atividade exterior, material e objetiva —, uma sensagéo de
descolamento de uma privagdo material e também natural. Mas de certa
forma, embora esteja preso a sua condigao estrutural, ohomemimagina
ser capaz de se desprender desse contexto material de privagéo ede

™ Hanna Arendt, A condigcdo humana, cit., p. 108.
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limitag&o, criando com a sua prépria mente um mundo aparentemente
livre das amarras da natureza.

N&o obstante essa categoria de desprendimento, o préprio
Marximaginava que o trabalho era a condi¢do protoférmica que dava a
existéncia social ao homem, umavez que 0 homem necessitaria de uma
relagdointrinseca comanatureza, dada pela materialidade consubstan-
ciada na transformac¢do do mundo material a fim de satisfazer as
necessidades de consumo. No entanto, Marx acreditava também no
progresso e oque ahumanidade experimentavanoséc. XIX era, paraele,
a express&o mais acabada da evolucdo material, e dessa forma, o
trabalho comotransformagao da natureza representava aquele elemento
basico da evolugdo material, cuja categoria essencial era dada pelo
trabalho, anterior a propria histéria. Contudo, Marx ndo se desprenderia
totalmente da natureza, mantendo-se preso a ela por meio de um
modelo dialético que promovia o retorno a uma condi¢éo inicial,
mantendo as devidas proporgdes da condigdo dialética como umtodo.
Ohomemfazia histéria @ medida que transformava materialmente o que
lhe era dado pela materialidade da prépria natureza, e assim construia
sua humanidade nesse eterno processo, engendrando na sua
socializagao e na sua realizagdo existencial a ontologia do trabalho,
como elemento de enriquecimento social, assim afirma Marx: “Toda
producion es apropriacion de la naturaleza por parte del individuo en el
senoy por intermedio de una forma de sociedade determinada”.

Tanto em Marx quanto em Hegel, o processo dialético
transforma o homem e o coloca em um patamar qualitativamente
melhor. Umaoutra realidade davida e do mundo. O mundo transformado
e a vida transformada na sua abstragéo. Mas, por mais que 0 homem
avance nasuamaterialidade objetiva, transformando tudo & sua voitaem
objetos e em coisas para 0 uso ou a troca, ainda mesmo permanecera
a necessidade elementar de um consumo bdsico. Marx em especial

® Kart Marx. Introducion general a la critica de la economia politica / 1857. 13. ed.,
Traduccion de Miguel Murmis, Pedro Scaron, José Arico, 1, In Cuadernos de
Pasado Y Presente, México: Siglo Veintiuno Editores, 1979, p. 44.

Phrénesis, Campinas, v. 7,n2, p.183-203, jul./dez., 2005



200

A.MYKONIOS

encontrou notrabalho a suaformagéo protogénica, como bemconstata
Arthur Giannotti, ao afirmarque Marxfez“(...) dotrabalho a atividade de
enformar o real e de confirmar-se a simesmo™.

Mas as necessidades materiais, paradoxalmente, prendem
o homem a sua materialidade, mantém-o preso a terra, ao barro, as
condi¢bes limitrofes. Contudo, essas forgas limitadores séo como que
esquecida, deixadas num canto da consciéncia, exatamente quando
esse homem se depara com a sua prépria criagao — refluxo de sua
consciéncia na materialidade, emforma de objeto-mercadoria e entdo
se sente liberto de uma suposta condigéo que, de alguma forma, pode
sersuperada outransformada.

Tem-se a idéia de que a mercadoria pode transformar a
humanidade das pessoas, dando-lhes uma condicao superior, até
mesmo numa perspectiva espiritual, como se o acesso a certos bens
espirituais formasse uma outra entidade na humanidade mesma. Isto
querdizer que ha uma sensagao recorrente de que se cONsuMirmos as
mercadorias revestidas de arte, de cultura, como o teatro, a musica, a
danga, isto nos faria pessoas melhores, mais sensiveis, mais atentas,
em outras palavras, mais justas, mais conscientes de nosso papel
social na atualidade.

Com atecnologia, novos sentidos da vida vao se somando
aos anteriores, isto implica uma mudanc¢a no padrao da viséo de mundo.
O mundo transformado é visto sempre a partir do olho humano, o que
este olho vé € um mundo em constante mudanca e que afeta
consideravelmente os valores sociais. A estrutura ontoldgica do homem
se desloca paraoutros espagos elaborados a partir da propria elaboracéo
de ummodelo antropoldgico que cria formagdes espaciais sempre mais
articuladas.

Atecnologia promove novos espacos que passamareguiar
a existéncia material dos homens. Assim, tempo e espago s&o

® José Arthur Giannotti. Origens da dialética do trabalho. Sao Paulo: Difuséo
Européia do Livro, 1966, p. 122.
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determinados pelas transformagdes materiais, porexempto, umedificio
de 40 andares construido emumlugaronde havia umparque; isto, sem
didvida, muda a configuragdo dos tempos e dos espagos a serem
preenchidos pelas pessoas que utilizardo o edificio para morar ou
exercer alguma atividade abstrata, como o trabalho, olazer, os encontros
sociais, etc.

Assimtambémamercadoriat}ansformaos temposhumanos,
recolhe os fragmentos sociais e induz a um comportamento paradoxal,
de um lado uma extrema agressividade e de outro a passividade e
docilidade de quem pode e deve contemplar a perfeicdo da mercadoria.
Parte consideravel do tempo humano, na contemporaneidade, € gasto
no sentido de acessar as mercadorias, e assim o controle social dos
atos humanos se consome na perspectiva de possuir a mercadoria.
Nesse sentido, até mesmo as relagdes interpessoais sdo postas a
prova emvirtude da determinacdo teleoldgica das mercadorias.

As relagfes intersubjetivas e as relagdes sociais no &mbito
publico ou mesmo no privado, estabelecem-se tendo como padrédo a
essencialidade da mercadoria, a sua realizagao que € adquiri-la para
satisfazer, aparentemente, fun¢des basicas. E, tragicamente, parece
que o homem néo se sente capaz, na atualidade, de abrir mdo do
conforto proporcionado pela sociedade das mercadorias.

COMENTARIOS FINAIS

E assim, essasociedadegera umaabundancia que deve ser
rifada entre os inimigos. De certa forma, esse modo de viver em
sociedade ndo parece se constituir e uma relagdo saudavel. A ndo ser
que estejamosem condigdes de reconhecer que uma arquitetura social
que engendra a beligerancia entre a propria espécie seja de fato natural,
essencial e necessaria. Aquientdochegamos aumaindagagao deveras
crucial. A recriacao das abstragdes na realidade humana pode ser
considerada como um elemento natural da existéncia?
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A mercadoria € umente que se tornou global, cuja ontologia
seexplicapormeio da submissaodosindividuos a suaformaeternizante,
constituindo uma cadeia derela¢des que, paradoxalmente sdo humanas
eanti-humanas, fortalecida pela metafisica da estética, que aprisiona o
humano em torno a uma condi¢do de estreiteza existencial.

Istosignificadizer,em outras palavras, que amercadoria ndo
pode se sustentar indefinidamente porque néo é capaz de gerar um
equilibriodo ponto de vista ecolégico, nemumequilibrionoque concerne
auma correlagéo de forgas minimamente sustentavel. O processo da
valoragédo do proprio valor, implica um crescimento e um fomento
material que n&o pode, em suacondi¢do original, manter-se no sentido
de satisfazer todas as necessidades abstratas dos individuos sociais.

Aqui, € necessario reconhecer que a sociedade das
mercadorias promove uma relagéo entre individuos cujo produto final
é, inexoravelmente, a morte, tanto no sentido da separagdo do
homem de sua totalidade, quanto no que concerne a sua manifestagéo
existencial.

Uma sociedade de inimigos perde sua perspectiva de
preservacao bioldgica da propriaespécie. Istoimplica uma condi¢ao que
extrapola, inclusive, a realidade biol6gica mais elementar da natureza,
que é a protecao da espécie. A morte ronda o espectro social. Mesmo
assim, é possivel vislumbrar uma nova perspectiva, em cujaformacgéo
social estardo implicados todos os desafios possiveis e imaginaveis,
pois apds milhares de anos, a humanidade tem possibilidade de
formular novas relagées em um novo patamar, sem, no entanto, estar
presaao seu proprio passado, vislumbrando umanova sociedade apartir
da superagdo do que ja se tornou notoriamente um modelo de morte,
superando assim os limites da prdpria racionalidade ou mantendo-anos
limites necessarios para a constru¢ao de uma arquitetura social que
leve em conta a liberdade, o fim do trabalho como centralidade
protogénica do humano, dando fima uma ciranda mortificante baseada
na mercadoria.
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