http://dx.doi.org/10.24220/2318-0919v16n1a4061

ARELAGAO ENTRE ANUNCI0S COMERCIAIS
E APAISAGEM URBANA DE ROMA

THE RELATIONSHIP BETWEEN COMMERCIAL ADS AND THE URBAN LANDSCAPE IN ROME
VANESSA CASARIN

RESUMO

Os mecanismos para controlar a propagacdo de antincios comerciais na paisagem
urbana, por meio de lei municipais principalmente, evoluem continuamente con-
forme evoluem as tecnologias utilizadas na fabrica¢do das pecas de midia exterior.
O municipio de Roma tem trabalhado constantemente no aprimoramento de suas
normativas de controle de antincios publicitarios reconhecendo neles uma forma
proficua de arrecadacio de fundos, principalmente, para financiar a conservacio e
recuperacdo de bens culturais. Assim, este artigo tem como objetivo apresentar um
estudo de caso acerca do controle de andncios comerciais na cidade de Roma. A
pesquisa de cardter qualitativo envolveu andlise documental de normas e mapas e
a aplicacdo de passeio walkthrough em doze recortes da cidade de Roma. Os resul-
tados corroboraram os de estudos anteriores, sobretudo acerca das diretrizes que
apontam para um controle mais rigido da publicidade em espaco ptblico. No en-
tanto, mostram que € possivel abrigar no espago urbano uma diversidade de midias
sem que se comprometa sua qualidade visual/estética.

PALAVRAS-CHAVE: Anuncios comerciais. Normas de controle. Paisagem urbana.

ABSTRACT

Mechanisms to control the spread of outdoor advertising in the urban landscape, mainly
by means of municipal laws, have improved continually as the technology used in the
manufacture of this media also improves. The city of Rome has been working continu-
ously to improve its advertising control regulations by recognizing them as a profitable
way to raise funds for the maintenance of cultural heritage. Thus, this paper aims at
presenting a case study on the control of commercial advertising in the city of Rome.
The research has a qualitative approach which involved the documental analysis of
standards and maps, as well as a walkthrough along twelve settings in the city of Rome.
The results corroborate those from previous studies, especially regarding the guidelines
that recommend to a more rigid control of advertising in the public space. However,
they also show that it is possible for the public space to host a diversity of medias without
damage to its environmental aesthetics.
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INTRODUGAO

O excesso e a desordem no uso da midia exterior, principalmente em paisagens de
cardter comercial, contribuem, segundo Passini (1984), para a situa¢do de sobrecarga
visual de informagdes e estimulos a que os usudrios dos espagos urbanos sdo subme-
tidos. Essa situagdo, entendida como “polui¢io visual” na paisagem das cidades por
autores como Minami (2001), Vargas e Mendes (2002), Portella (2003) e Casarin
(2012), se reflete na qualidade visual dos centros urbanos; principalmente em paises
os quais ndo possuem politicas adequadas ou leis mais efetivas em prol da qualificag¢do
do espaco publico.

O recobrimento das fachadas de edificacdes e visuais significativas das cidades por
anuncios comerciais altera a identidade dos lugares e prejudica a legibilidade da paisa-
gem, o que dificulta o processo de orientagio espacial.

Nasar (1988, 1998) aponta que antincios tém forte impacto na paisagem das ci-
dades e na sua imagem avaliativa, o que esta relacionado a sua qualidade visual. Em seus
estudos, Nasar (1984) demonstrou que paisagens de cardter predominantemente comer-
cial sdo julgadas pelos usudrios das cidades como as mais desagradéveis.

Passini (1984) e Lynch (1999) apontam que o organismo humano ¢ adaptavel as
condicoes adversas oferecidas pelo meio onde se vive. No que tange a problematica do
excesso de andncios em paisagens comerciais, e o estresse causado ao individuo pelo
excesso de informagdes e estimulos, Gibson (1966), Passini (1984) e Lynch (1999), men-
cionam um mecanismo de adaptacdo do ser humano a essas paisagens, por meio do qual
ele tende aignorar o que estd acontecendo ao seu redor, o que reduz, consideravelmente,
sua capacidade perceptiva do ambiente. Assim, o usudrio ndo percebe a paisagem como
um todo, apenas o que lhe interessa, ou abstra¢oes mais relevantes.

No sentido de enfrentar a problematica da “polui¢do visual”, o municipio de Sao
Paulo regulamentou em 2006 a Lei Cidade Limpa, Lei n® 14.223/2006 (SAO PAULO,
2006), que “dispde sobre a ordenacgdo dos elementos que compdem a paisagem urbana
do Municipio”. A legislacdo regulamenta, de forma bastante restritiva, andncios indica-
tivos! de estabelecimentos comerciais, a0 mesmo tempo em que proibe a exploragio da
publicidade exterior em lote privado, visivel do espago publico, ficando permitida apenas
em mobilidrio urbano. A lei causou significativo impacto na paisagem e tem influenciado
regulamentacdes similares em outros municipios, o que tornou a cidade de Sdo Paulo um
campo proficuo para avaliacdo de politicas nesse sentido.

A partir de um estudo de caso realizado na cidade de Sao Paulo entre os anos
de 2010 e 2012 (CASARIN, 2012) foi possivel sintetizar diretrizes para instalagdo de
antncios comerciais na paisagem urbana, e apesar da significativa mudanga na paisagem
paulistana, avaliada positivamente pelos usuarios?, observou-se que a forma de controle
aplicada em Sao Paulo foi excessivamente restritiva, principalmente no que diz respeito

a diversidade de tipos de midias, se comparada, por exemplo, as regulamentag¢oes de
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paises como Inglaterra, Franca e Itdlia. A cidade de Roma, a qual se abordou neste estu-
do, no sentido de enfrentar o que identifica como publicidade abusiva, implementou lei
especifica para controle de antncios em 1995, revisou em 1997, aprovou lei suplementar
em 2006, a qual foi alterada em 2009 e novamente em 2015 em virtude da aprovagio do
Plano Regulador de Instalacoes Publicitarias (PRIP) em 2014. Cabe salientar a vocacdo
turistica dessas cidades europeias mencionadas, as quais exploram o carater visual de
suas paisagens.

Ainda amparada pelo “Codice dei Beni Culturali e del Paesaggio”, a cidade de Roma
tem utilizado verba da publicidade de grandes marcas, através do uso da midia exterior,
para a restauracio de bens culturais, como o Coliseu e a Fontana di Trevi, entre outros
monumentos. Assim, esta pesquisa buscou compreender a relacdo entre antincios comer-
ciais e a paisagem na cidade de Roma, buscando subsidios na avaliacao de experiéncias
empiricas que contribuam com o aprimoramento de diretrizes e normativas para a orde-

nagio destes antincios na paisagem urbana.

PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

A pesquisa, de abordagem qualitativa, a qual se propds a estudar o caso de Roma envolveu
os seguintes procedimentos:

(i) pesquisa bibliografica: realizada para compreensio da evolugio urbana e do
cardter da paisagem de Roma, assim como para apropriacdo dos critérios de andlise da
pesquisa. Critérios os quais sdo retomados na discussio dos seus resultados;

(ii) andlise documental: de leis, decretos e demais normativas envolvendo a regula-
mentagdo da publicidade, dos mapas de localizacdo da publicidade disponibilizados pela
prefeitura e outras publicagdes relevantes. Essa etapa, além de possibilitar entender as
normativas romanas em rela¢@o aos critérios de andlise mencionados na etapa anterior, e
elencados no tépico subsequente, possibilitou ainda a definicdo dos recortes da pesqui-
sa eleitos para andlise, nos quais foi aplicada a técnica de passeio exploratério (passeio
walkthrough), e

(iii) passeios exploratérios (passeios walkthrough): foram realizados pelo pesquisa-
dor em todas as vias selecionadas e definidas apés a andlise documental, com o objetivo
de avaliar como as normativas para controle de antncios estudadas na etapa anterior se
adequam a paisagem.

Uma das variantes do walkthrough, o passeio walkthrough, segundo Rheingantz et
al. (2009), ¢é aplicado pelo préprio pesquisador a fim de registrar suas percepcdes e ela-
borar sua andlise técnica. Assim, esse foi o procedimento adotado pelo pesquisador nesta
etapa da pesquisa. Rheingantz et al. (2009) recomendam que quando o procedimento é
aplicado por um tnico pesquisador seja feito em duas etapas, ou seja, que o pesquisador
se desloque duas vezes pelo mesmo local para conseguir abranger todas as atividades que

nele deve desempenhar.
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O passeio foi realizado entdo em duas etapas; a primeira, para observacio e anélise
do sitio e realizacdo de apontamentos acerca das suas caracteristicas e da caracteristica
da sinalizacdo presente na via, e a segunda, para registro fotografico georreferenciado
auxiliado pelo aplicativo Fulcrum.

As fichas de avaliagdo, as quais foram desenvolvidas a partir da teoria estudada,
foram utilizadas na primeira etapa do passeio walkthrough e aplicadas a cada trecho de
quadra considerando o perfil da rua a partir do ponto de vista do pedestre. Envolveram um
check list dos elementos integrantes da paisagem relevantes para a pesquisa (largura da
via, escala das edifica¢des, vegetacdo, mobilidrio urbano/ediculas, antincios em edifica-
¢des e andncios em espago publico) e a andlise das relagdes estabelecidas entre os antin-
cios e os demais elementos levantados. Estas relacdes foram avaliadas em uma escala de 5
pontos (variando de péssimo a muito bom). Cada avalia¢do foi acompanhada da descri¢ao
da percepcio do pesquisador sobre a rela¢do analisada.

Na etapa de andlise das relacdes, integrante dessa ficha de avaliacio, foi consi-
derada arelag¢do dos andncios comerciais (em dimensao, quantidade e forma): a largura
davia, a escala das edificacdes, as edificacdes onde foram instalados (antincios em edi-
ficagdes), alocalizagdo onde foram instalados (antncios no espaco ptiblico), avegetacdo
presente na via e o mobilidrio urbano/ediculas. Esses dados foram espacializados em
uma tabela sintese, para que se pudesse relacionar mais facilmente os dados coletados
apartir daandlise documental com os provenientes dos passeios exploratérios. Os dados
da pesquisa foram agrupados por similaridade de contetdo, e categorizados segundo
as diretrizes para controle de antincios comerciais na paisagem urbana elencadas no

topico subsequente.

DIRETRIZES PARA 0 CONTROLE DE ANUNCIOS COMERCIAIS NA PAISAGEM URBANA

A pesquisa tedrica, dedicada a levantar o estado da arte em relacdo as diretrizes envol-
vendo o controle de antincios na paisagem urbana, abordou autores como Carr (1973),
Passini (1984), Nasar (1984, 1988, 1998), Duerksen e Goeble (1999), Nasar e Hong
(1999), Hinshaw (2001), Morris et al. (2001) e Portella (2003, 2007).

A sintese das diretrizes quanto ao controle de antncios comerciais na paisagem
urbana — que emergiu como resultado do estudo tedrico e do estudo de caso aplicado na
cidade de Sdo Paulo entre os anos de 2010 e 2012 (CASARIN, 2012, 2018) e atua como
critério de andlise para este estudo —, considera que:

(a) o controle de antincios deve ser trabalhado no contexto de um plano maior de
embelezamento e gerenciamento da paisagem, considerando todos os elementos que
compdem o espaco visual percebido pelo usudrio, seu planejamento deve envolver equi-
pes multidisciplinares e a fun¢do social da propriedade deve ser observada;

(b) é importante que se realize estudo de impacto da nova norma aplicada e se

preveja prazo compativel para adequacio;
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(c) o controle de antncios deve ser desenhado considerando a capacidade de ge-
renciamento do aparelho publico (licenciamento e fiscalizacdo);

(d) antncios padronizados facilitam o processo de gerenciamento, tanto no licen-
ciamento quanto na fiscalizacio;

(e) uma maior quantidade de tipologias de antincios regulamentada facilita o pro-
cesso de licenciamento/aprovacdo de andncios;

(f) andncios com dimensdes reduzidas que respeitam a relacio figura-fundo per-
mitem que a agradabilidade? do espago urbano se mantenha mesmo com grande variabi-
lidade de cores, formas, tipografia;

(g) antincios paralelos e perpendiculares tém diferentes graus de legibilidade
para o pedestre que se desloca do mesmo lado da via onde o antincio esté localizado.
Recomenda-se, no Aambito da edificacdo, e em relacdo a antincios indicativos, a utili-
zacdo de sinalizagdo paralela e perpendicular a edificacio associadas, quando neces-
sario. Antncios perpendiculares, no entanto, devem se manter dentro de dimensdes
minimas de legibilidade?, pois contribuem em maior grau com a complexidade do
espaco urbano, podendo, em excesso, comprometer a qualidade visual da paisagem.
Recomenda-se, nesse sentido, que os antincios respeitem uma hierarquia conside-
rando seu grau de importancia no espaco urbano (exemplo: dentro do ambito dos
estabelecimentos comerciais, priorizar os que se relacionam as primeiras necessida-
des, como medicamentos e alimentos, ou com a mobilidade das cidades priorizando
a identificacdo de estacionamentos);

(h) é importante que se preveja na norma a utiliza¢do de antincios tempordrios,
como, por exemplo, uma percentagem davitrine para exposi¢do de antincios comerciais;

(i) cada paisagem deve ser considerada na sua individualidade, locais de menor
complexidade, nos quais a publicidade ndo obstrua a visibilidade (tapumes, muros, sob
viadutos e tineis), comportam andncios publicitdrios, desde que em bom estado de con-
servacao, e

(j) o mobilidrio urbano, tendo em vista sua capacidade de oferecer alguma fun¢io
que contribua com o espaco urbano, é um suporte adequado a fixagdo de antincios desde
que esses respeitem suas dimensdes.

Nesta pesquisa buscou-se analisar os dados coletados a partir do método expos-
to a luz destas diretrizes, no sentido de compreender quais a¢des realizadas na cidade
de Roma, corroboram a esses apontamentos. Salienta-se que Roma é uma cidade
orientada ao turismo e, portanto, preocupada com a manuten¢ao da qualidade visual
de sua paisagem. Cabe mencionar, ainda, que a andlise apresentada neste estudo
compreende apenas as caracteristicas fisicas da relag¢do entre andncios comerciais e
paisagem urbana, e ndo as relacionadas a seu gerenciamento mencionadas nas diretri-
zes “b”, “c” e “d”, supracitadas, visto que os procedimentos de pesquisa adotados ndo

oportunizaram esse tipo de anélise.
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AS NORMATIVAS ESPECIFICAS APLICADAS EM ROMA

O primeiro Plano Geral de Instala¢des Publicitdrias, no sentido de regulamentar a publi-
cidade urbana foi previsto em Roma pela Deliberazione n® 254/1995, em observéancia as
regulamentacdes anteriores e com detalhada descri¢o dos tipos de instalagdes publicité-
rias permitidas. Essa norma foi alterada em 1997 (Deliberazione n° 260), com o intuito de
desburocratizar ao processo de autorizagio para instalacdo de antincios na paisagem. Os
parAmetros de controle estabelecidos nesta lei, identificada como norma técnica, cons-
tam no texto intitulado anexo A2. E nela que se encontram, por exemplo, os principais
parametros regulamentados para a instala¢do de antincios em edificac¢des.

Segundo Casarin e Martinelli (2018), a origem do primeiro Plano Geral de Ins-
talacoes Publicitarias (ROMA, 1995), de acordo com o texto da prépria lei, surge por
imposi¢io da Deliberazione del Consiglio Comunale 289/1994, que reforma o ordena-
mento tributdrio municipal sobre as instalacdes publicitdrias, exigindo uma classificacdo
detalhada para aplicagio de taxas sobre as instalacdes dentro do territério urbano. Dessa
exigéncia surge a norma 100, no ano de 2006, revista e ampliada pela norma 37 de 2009,
ambas modificadas pela norma 50 de 2015. Nela sdo definidos os suportes publicitdrios
permitidos e vedados na cidade.

Nela também estao definidos os critérios para a redacdo do plano regulador de
instalagdes publicitdrias: (A) a classificacdo do territério dada pelo Plano Regulador Geral
da Cidade de Roma que a divide em Cidade Histérica, Consolidada, A reestruturar, Da
transformacio e Territ6rio nao urbanizado; (B) classificacdo da rede viaria; (C) modalida-
de de exposicao, (D) indice de aglomeracao, seguida das exce¢des no municipio | (centro
histérico) e (E) dos tipos, formatos e dimensdes permitidos em cada um desses cinco
territérios citados (Figura 1).

Assim, uma das normas mais recentes aprovadas, a Deliberazione n°® 49/2014
(ROMA, 2014), intitulada Plano Regulador de Instalagdes e meios Publicitarios (PRIP),
diz respeito a implantag¢do da publicidade no espaco publico, ou visivel a partir dele, e se-
gundo Casarin e Martinelli (2018), esse plano foi sendo construido desde o ano de 2006,
previsto na Deliberazione n.100/2006 (norma atualizada pela Deliberazione n® 37/2009 e
modificada pela Deliberazione n° 50/2015) (ROMA, 2006, 2009, 2015). O texto da lei foi
elaborado pela Societd AEqua Roma® e submetido a consulta popular por um periodo de
40 dias antes de ser efetivamente aprovado em 2014.

Para a redagdo do PRIP, duas importantes legislacdes federais foram observadas: a
lei de protecdo a paisagem, reformulada no ano de 2004, intitulada “Codice dei beni cultu-
rali e del paesaggio” (Codigo de Bens Culturais e Paisagisticos, decreto legislativo de 22 de
janeiro de 2004, n° 42) (ITALIA, 2004) ¢ o “Nuovo Codice dela strada” (ITALIA, 1992).
Ambos fazem referéncias especificas sobre a fixacdo de publicidade no territério italiano.
O Cédigo de Bens Culturais e Paisagisticos ainda delega aos estados e municipios a tutela

de seus bens culturais e de suas paisagens.
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O artigo 49 da referida lei considera a possibilidade de instalacdo de publicidade
sobre andaimes usados, com finalidade de conservagdo dos bens, por periodo ndo superior
aduracdo dos trabalhos (sujeita a aprovagio pela superintendéncia), o que tem permitido
arecuperacdo de monumentos de carater histérico e cultural para o pafs.

Para a redagio do PRIP, a base cartografia observada envolveu:

m Sintese do plano territorial e paisagistico regional: sistema e Ambito da paisa-
gem. Divide a paisagem em natural e agrdria, e no ambito dos assentamentos urbanos
em: paisagem do centro e nicleo histérico (em vermelho); paisagem de parques, vilas e
jardins (em verde), paisagem de assentamentos urbanos em evolug¢io (em cinza claro);
paisagem de assentamento histérico difuso; rede de infraestrutura e servigos (cinza
escuro) (Figura 2).

m Sintese do plano territorial e paisagistico regional: sistema e Ambito da paisagem
— Bens paisagisticos (bens tutelados e dreas naturais protegidas);

m Sintese do Plano Regulador Geral de Roma (Figura 1);
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FIGURA 2 — Sintese
do Plano Territorial

Paisagistico Regional:

Sistema e Ambito da
Paisagem.

Fonte: Comune di
Roma (2010).

m Sintese do Plano Geral de Trafego Urbano — classificagio da rede vidria e Zonas
de Tréfego Limitado (ZTL).

O mapa que segue (Figura 3) apresenta a espacializacdo do PRIP identificando oito

tipos de vias, com diferentes indices de aglomeracao® para instalacao de pecas publicité-
rias, e duas zonas: A (onde ndo se permite instala¢do publicitdria, salvo excecdes) e B (essa
dltima divide-se em outras trés subzonas que permitem diferentes dreas de exposi¢do
publicitdria de acordo com seu cardter paisagistico).

A Figura 4 apresenta o plano de localizacdo das pegas publicitdrias em espaco pu-
blico abrangidas pela norma n®49/2014. Sobre o mapa, sio identificadas em amarelo, as

vias que constituem o recorte desta pesquisa.

RESULTADOS

A partir da andlise das leis e mapas disponibilizados pela prefeitura foram definidos os

recortes relevantes para a pesquisa nos quais foram realizados os passeios walkthrough.
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FIGURA 3 — Plano Regulador de Instalacdes e Meios Publicitérios: Zoneamento e Tipo Vidrio.
Fonte: Comune di Roma (2013).

Nos mapas de localiza¢do das pecgas publicitdrias, é possivel perceber um distan-
ciamento delas das edificagdes de interesse histérico e cultural, no entanto, e o que fica
mais evidente, é a localiza¢@o dessas pecas concentradas em artérias comerciais relevan-
tes e grandes avenidas (Figura 4).

Nesse sentido, um dos critérios utilizado para a escolha das vias a serem analisadas
levou em considerag¢@o: a maior concentracdo de pecas publicitdrias apontadas pelos
mapas; a indicacdo da rua na legislacdo especifica; o reconhecido cardter comercial; as di-
ferentes escalas das vias e o cardter de centralidade buscando abranger diferentes regives

da cidade, portanto, diferentes paisagens.
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FIGURA 4 —A
imagem ilustra os
recortes do estudo
sobre o Plano de
Localizagéo das
Instalagdes
Publicitarias no
Municipio | —
Confronto estado
atual x projeto.
Fonte: Adaptado de
Societa AEqua Roma,
Comune di Roma
(2015).

Legenda:

1.Via Cola di Rienzo

2. Via Flaminia

3. Via del Corso

4.Via Condotti

5.Via del Tritone

6. Via Barberini
7.ViaVeneto

8. Via di Porta Pinciana

9. Via Bissolati

10. Via Suzana |
11. Via Vittorio E. Orlando

12.Via Appia Nuova

Assim, os recortes para estudo se caracterizaram pelas vias: Veneto, di Porta Pincia-
na, Bissolati, Barberini, Suzana, Vittorio E. Orlando (conjunto indicado pela norma 260
como drea de interesse protetivo para o municipio junto com as pragas Barberini e Reppu-
blica), Via del Tritone, Via Condotti, Via del Corso, Via Cola di Rienzo (todas no Municipio
1), Via Flaminia (no municipio II) e Via Ostiense (no Municipio VIII).

A maioria das vias de maior relevancia para andlise nesta pesquisa, definidas a
partir da anélise das normas e critérios supracitados, esta situada no centro histérico ou
consolidado (ndo necessariamente coincidente com a zona definida por cidade histérica
— ver Figuras 1 e 2). A tipologia arquitetdnica predominante nessas vias ¢ a dos paldcios?,
com exce¢do de parte das vias Flaminia e Ostiense. A Via Ostiense envolve ao longo de seu
percurso a cidade histérica (embora se localize em zona periférica) e a cidade da transfor-
magio; regides elencadas pelalei com diferentes critérios para instalagdo da publicidade.

Os paldcios, grandes edificagdes construidas junto a testada da via, abrigam, mui-
tas vezes, diversos estabelecimentos comerciais em uma mesma edificacdo. Essa obser-

vagdo é importante para este estudo que trata de antincios comerciais visiveis do espaco
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publico. Compreende, portanto, antncios indicativos de estabelecimentos comerciais
fixados em edificacoes.

A partir da realizagdo dos passeios exploratérios, optou-se por inserir, ainda, no
estudo, um trecho da Via Appia Nuova, pois diferentemente das demais, apresenta um
canteiro central com dreas destinadas a estacionamento de veiculos que concentram uma
grande quantidade de andncios. Da mesma forma, ndo foi realizada a segunda parte da
andlise navia Vittorio E. Orlando (classificada na zona A, bastante restritiva para a dispo-
si¢do de antncios) como se pode observar no Quadro que segue, visto que apresentava
pouco a avaliar.

O Quadro 1 mostra a sintese dos dados coletados a partir da andlise documental e
dos passeios exploratérios. Mostra ainda a andlise efetuada da relacdo entre os antincios
em espaco publico e em edifica¢des com os locais onde estdo instalados e os elementos
constituintes das paisagens avaliadas.

Para Kohlsdorf (1996), antncios sdo elementos secunddrios na paisagem. No en-
tanto, quando identificada a situa¢do de sobrecarga a que se refere Passini (1984), ou
polui¢io visual, identificada por Minami (2001), Vargas e Mendes (2002) Portella (2003)
e Casarin (2012), os antncios tendem a sobressair na paisagem, conformando ao que
Ashihara (1983) identifica como uma segunda pele para os edificios.

Assim, para esta andlise levou-se em consideracio, principalmente, critérios rela-
cionados a hierarquia que os antincios estabelecem com a paisagem.

Na maior parte das vias analisadas, os antncios parecem se adequar bem a pai-
sagem, aos olhos do pesquisador. Por consequéncia, os parimetros estabelecidos nas
normativas e as avalia¢cdes dos projetos para instalacdo de antincios aprovados pela
prefeitura parecem estar produzindo um bom resultado no espago publico, nos recortes
avaliados. Algumas incongruéncias, no entanto, foram percebidas pelo pesquisador e
apontadas no Quadro 1.

Nas vias Veneto e Barberini, alguns antincios em espago publico estdo muito pré-
ximos e em grandes concentra¢gdes quando associados aos nés do transporte publico ou
a ediculas.

A Via del Corso apresenta calgadas estreitas, assim, algumas instala¢des publicitd-
rias em espago publico prejudicam o deslocamento de pedestres na via.

A Via Appia Nuova também apresenta calcadas estreitas e as instalagdes publi-
citdrias tomam parte das calcadas prejudicando o deslocamento. No entanto, o fluxo
de pedestres é menor que na Via del Corso. Os canteiros centrais da Via Appia Nuova,
que concentram também estacionamentos publicos, apresentam as piores situacdes
encontradas nos recortes desta pesquisa. Isso ocorre pela concentra¢ido de antincios
em espago publico e o distanciamento das pegas, como é possivel observar no Quadro

1 e na Figura 8.
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QUADRO 1 — Tabela sintese da pesquisa.

Conj. Norma 260

Localizacao L L
e Eoan Ghr) Municipio | Municipio | m Mun. VIII | Mun. VII

s L - 5 'z _ s & = = £

o S E < E g "g = g S g 2 = o

g & 3 § € £ = £ S s ‘& £ £z
Vias ] = A 3 S = 3 3 3 3 = 3 2=
Zona Bl ABL Bl Bl Bl A Bl Bl Bl B2 B2 B3 B2

ST

it Vidra STO§  STOB  STOB  _  STOB  _  STO8  _  STO§ STI6  STI6 . ST20
Elementos da via:
Largura 35 15 25 10 19 17 19 9 109 25 1519 40 40
aproximada (m)
Escala das edificacdes g, & 6P 6P 6P 6P 6P P 45 6P Variavel Varidvel  7/8P
(pavimentos)
Vegetagao . G CUGP PP A PP CUMP A A A MP  CUGP  GPMP  CC/GP
predominante na via
Mobiliario urbano P P P P P P P P P P P P P
Relacao do

anuncios com:
EP ED EP ED EP ED EP ED EP ED EP ED EP ED EP ED EP ED EP ED EP ED EP

grasove (SIS RN ll-lll----l
SRR l-------

Nota: Antincios em espaco publico (EP); Aniincios em edificacdes (ED); Presente (P); Ausente (A); Grande porte (GP); Médio porte (MP); Pequeno porte (PP); Canteiro central (CC) e

Canteiro laterial (CL).
*(1) Ver Figura 8.

Escala de avaliagao: --- B -

Fonte: Elaborado pela autora (2017).

Classif. Anlncios

Edificagdes suporte

Localizagéo no espaco
publico

Vegetacao

Mobiliario urbano

DISCUSSAQ

Para discutir o que se tem feito em rela¢do a antincios comerciais na cidade de Roma,
serdo retomadas as diretrizes mencionadas no referencial teérico deste estudo, algumas
em associagio, por similaridade de contetdo, de modo a tornar a anélise mais sintética.

Considerando as diretrizes “a” e “i”, as quais apontam que:
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m O controle de antincios deve ser trabalhado no contexto de um plano maior de
embelezamento e gerenciamento da paisagem, considerando todos os elementos que
compdem o espaco visual percebido pelo usudrio; seu planejamento deve envolver equi-
pes multidisciplinares e a funcdo social da propriedade deve ser observada;

m Cada paisagem deve ser considerada na sua individualidade; locais de menor
complexidade e onde a publicidade ndo obstrua a visibilidade (tapumes, muros, sob

viadutos, tineis) comportam antncios publicitdrios; em bom estado de conservacao.

A partir da andlise documental foi possivel observar, conforme mencionado no
tépico anterior, que na cidade de Roma, as regulamentagdes que controlam antincios
comerciais na paisagem urbana estio atreladas ao zoneamento estabelecido pelo Plano
Regulador Geral, o qual divide o municipio em cinco zonas distintas, da cidade histérica
ao territério ndo urbanizado, apresentando paisagens bastante diversas. A cidade histéri-
ca, embora predomine na parte central do territério, encontra-se também pulverizada pela
periferia como pode ser observado no mapa da Figura 1.

As diferentes paisagens percebidas nessa divisdo territorial sdo levadas em consi-
deracio pela prefeitura para a disposicdo da publicidade no espaco publico. Na cidade
histérica, por exemplo, os indices para exposi¢do da publicidade sio menores do que os
da cidade em transformacio ou do territério ndo urbanizado.

Para a elaborag¢do do mapeamento que distribui instala¢oes publicitdrias no terri-
tério romano, ndo somente as cinco zonas citadas foram levadas em consideracdo, mas
também, outros critérios como a hierarquia vidria, que se define também pela largura/
escala davia, e, portanto, comportam antincios em diferentes quantidades e dimensdes.

Para exemplificar a situagdo, faz-se uma andlise especifica e comparativa entre
algumas vias estudadas, segundo o que foi observado a partir dos passeios exploratérios.
Pode-se perceber que a quantidade e proximidade de pegas se relacionam, sobretudo,
com as caracteristicas de cada uma das vias. Tomando-se a Via Veneto (Figura 6) e a Via
del Corso como exemplo, cujas caracteristicas divergem, foi observado que: a Via Veneto,
cuja largura é maior, e apresenta um nimero menor de antincios de lojas e uma grande
quantidade de drvores, as pegas de publicidade no espago publico se apresentam em
maior quantidade; jd a Via del Corso, cuja largura é varidvel, no entanto, estreita, com pas-
seios estreitos, e com uma grande quantidade de lojas, existem poucas pecas de publici-
dade no espago publico, e quando se apresentam, geralmente estdo associadas a alguma
outra fun¢io, como indicacdo de direcdo, relégio ou sinalizando o transporte publico.

Observou-se que édrvores, quando entremeiam os suportes de publicidade, sdo
elementos que tornam mais agradével sua presenca na paisagem urbana, mesmo que em
moderada quantidade como na Via Veneto. Uma situacdo semelhante é encontrada na Via
Cola di Rienzo, a qual apresenta uma quantidade maior de estabelecimentos comerciais

em relacdo a primeira.
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Verificou-se também que ndo existe um distanciamento regular das pecas na
paisagem, uma vez que, acredita-se, devem se adaptar as peculiaridades locais que
ndo estdo representadas em um mapa. Distanciamentos minimos para as pecas estdo
previstos em lei.

A Via Veneto, diferentemente da Via del Corso, apresenta uma grande quantidade
de hotéis e outras grandes edificacdes destinadas a apenas um estabelecimento, o que
permite a instalacdo de antincios maiores, por vezes perpendiculares, sem que a qualida-
de visual da via seja comprometida com a sobrecarga de antincios.

A Via del Corso, por apresentar uma grande quantidade de edifica¢des subdivi-
didas em vdrios estabelecimentos comerciais, percebe-se que os antincios indicativos
geralmente sdo dispostos dentro das aberturas das edifica¢oes, o que ndo compromete a
hierarquia da composi¢do arquitetonica. A comparacdo da disposi¢@o de antncio nessas
duas vias deixa evidente que cada paisagem é tratada na sua individualidade, consideran-
do os demais elementos do espago urbano.

E permitido pela legislago e foi percebido ainda na paisagem romana publici-
dade em muros, viadutos, tineis, sobre terragos e em tapumes de obras. Sobre esta
ultima modalidade de publicidade, ja mencionada no tépico anterior, cuja utiliza¢do
se difundiu a partir da revisdo da norma federal de conservacao de bens culturais em
2004, observa-se que, quando a publicidade estd instalada sobre tapumes de obras
respeitando a relacdo figura-fundo com o espago onde estd inserida, ndo prejudica
a qualidade visual do espaco urbano, pois a edifica¢do continua possuindo maior
valor hierdrquico.

Além disso, quando a edificacdo estd em obra, os tapumes geralmente apre-
sentam a impressdo em escala real das fachadas da edificacdo, oferecendo ao turista
a possibilidade de entender aquela parcela da paisagem que naquele perfodo foi
suprimida (Figuras 5 e 6). Dado esse aspecto, ¢ importante observar que esta moda-
lidade de publicidade estd permitindo o financiamento da conservacdo do patrimonio
histérico e cultural, contribuindo com a manutencio do turismo, com a salubridade
das edificagdes, com a perpetuagio da memdria, com a vitalidade das cidades e com
a qualidade visual.

Sobre as outras tipologias mencionadas (antincios em muros, viadutos, tineis,
sobre terracos), também ndo foram percebidas incongruéncias pelo pesquisador entre
elas e os locais onde foram instaladas. Acredita-se que isso se deve ao fato de ser requi-
sitada aprovacdo para sua instalacido, acompanhada de desenhos técnicos do projeto e
fotografias do entorno.

Cabe salientar, considerando a dimensao dos antincios, que as pecas publicitdrias
ndo podem exceder 12m2 no territério romano (salvo algumas excec¢des como a apre-
sentada nas Figuras 5 e 6), ou seja, uma dimensdo bem menor do que o atual padrio de

outdoor brasileiro de 27m2 (3x9m). Na cidade histérica, a dimensdo predominante para
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FIGURA 5 — Via
Appia Nuova, Roma,
em 08/2017.

Fonte: Acervo
pessoal do autor
(2017).

FIGURA 6 — Via
Veneto, Roma, em
03/2017.

Fonte: Acervo
pessoal do autor
(2017).
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instalacdo das pegas publicitarias € 0,70x1,00m, com algumas exce¢oes, e geralmente em
locais que ndo prejudicam a legibilidade da paisagem, segundo o que pode ser observado
a partir dos passeios exploratérios.

Considerando a diversidade de suportes de midia exterior a diretriz “e” prevé que:

m Uma maior quantidade de tipologias de andncios regulamentada facilita o pro-

cesso de licenciamento/aprovacdo de antncios.

Roma apresenta uma grande quantidade de tipologias regulamentadas pela De-
liberazione n° 37 (ROMA, 2009) e é possivel perceber essa diversidade de tipologias
na sua paisagem. Dentre o que é permitido na lei, levantado a partir da andlise docu-
mental, estdo: instala¢des para fixacdo de cartazes ou quadros/molduras sobre o solo
ou paredes; instalacdes/painéis luminosos ou iluminados; letreiros, placas, toldos e
similares; antincios em vitrines; baldes fixos: antincios sobre e no interior de veiculos;
anudncios em andaimes e fechamento de canteiro de obras; andncios em componentes
e complementos de mobilidrio urbano; antincios eletronicos e mecanicos de mensa-
gem varidvel (mével); folhetos, cartazes e similares; proje¢des sobre paredes e painéis;
antncios conduzidos por pessoas; antncios em estruturas sobre terracos ou em paredes
cegas (quando permitido); estruturas digitais tipo Liquid Crystal Display (LCD), plasma
ou Light Emitting Diode (LED) e estruturas de projecio; logos de empresas que citem
expressdes em lingua estrangeira, de uso ndo corrente, com tradugao.

A mesma normativa também deixa claro o que ndo é permitido que seja utilizado:
antncios proibidos pelo Cédigo Vidrio ou outra legislacdo; qualquer antdincio cuja drea
de exposicdo for superior a 12 metros quadrados (exceto como previsto pelo art. 20,
pardgrafo 1, letra‘f’, quando se tratar de instalaces ndo sujeitas a limites de tamanho);
publicidade realizada por aeronaves; publicidade realizada pelo lancamento de objetos
ou mediante o uso de equipamentos amplificadores instalados em veiculos; a publici-
dade exibida em sistemas méveis/veiculos dentro da Zona de Trafego Limitado (ZLT);
sinalizacdo de indica¢do dalocalizacdo de empresas, incluindo exercicio comercial, que
prejudicam a sinalizacdo vidria; sistemas e instalagdes de publicidade que podem ser
prejudiciais ou deturpar o patrimonio ambiental da costa romana.

Quanto a percepg¢io destas midias na paisagem das ruas avaliadas, ndo foram
encontrados apenas baldes fixos. De um modo geral, ndo foram percebidas incongru-
éncias entre as midias e as edificacdes ou 0 espaco piblico das vias onde foram insta-
ladas, ou quantidade e dimensdo dos antincios que caracterizasse sua predominancia
na paisagem.

Aspectos relacionados ao processo de aprovacao/licenciamento dessas midias nao
foram avaliados nesta pesquisa.

Quanto as diretrizes que se atentam aos padrdes dos antincios, “d”, “f”, “g” ¢ “h™
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m Antncios padronizados facilitam o processo de gerenciamento, tanto no licen-
ciamento quanto na fiscalizacio;

m Recomenda-se, a utilizacdo de antncios paralelos e perpendiculares associados
quando necessario, embora antincios perpendiculares devam se manter dentro de di-
mensdes minimas. Recomenda-se que os antincios comerciais respeitem uma hierarquia
considerando seu grau de importancia no espago urbano;

m Antncios com dimensdes reduzidas que respeitam a relacdo figura-fundo permi-
tem que a agradabilidade do espaco urbano se mantenha mesmo com grande variabilidade
de cores, formas, letras;

kb importante que se preveja na norma a utilizacdo de antncios tempordrios com
defini¢do de suporte, como por exemplo, uma percentagem da vitrine para exposi¢io de

anincios comerciais.

No municipio de Roma, os antincios publicitdrios em espago publico sdo padro-
nizados, salvo exce¢des de publicidade tempordria. Estes antincios no espaco publico
apresentam padrdes de desenho definidos pela normativa n® 49/2014 (Figuras 7 e 8).

Embora a prefeitura tenha reduzido a diversidade de tipologias de instalagdes pu-
blicitdrias no espago publico, quando sdo instaladas em conjunto e muito proximas umas
das outras ndo geram um bom resultado no que se refere a estética da paisagem, como é
possivel observar na Figura 8.

Quanto aos antincios nas edificagdes, o que envolve antncios indicativos de es-
tabelecimentos comerciais, dentre as variadas possibilidades que a Deliberazione n® 260
prevé para instalagdes publicitdrias no Ambito da edificacdo (inclusive no terrago), salien-

ta-se o artigo seis, que se refere as fachadas:

Art. 6 antincios em fachadas/testadas (mura di pertinenza): a) antincio frontal verti-
cal ou horizontal, b) bandeiras, ¢) placas profissionais, d) holofotes, e) publicidade
em vitrines, f) toldos e cortinas, g) ediculas, h) antncios provisérios[...] (ROMA,

1997, p.7, tradugdo nossa).

Nas disposi¢des gerais do artigo 6, prevé-se que todas as formas de instalagdes citadas
de “a” até “h” possam ser utilizadas desde que ndo alterem os elementos arquitetdnicos exis-
tentes, adequando-se ao espaco alojativo, quando ja fornecido, aos vios de abertura corres-
pondentes ao exercicio ou ainda no espago externo da fachada correspondente a um espaco
ndo maior que o vdo interno do ambiente comercial. Prevé-se, ainda, que quando o edificio
possuir relevo, revestimento em marmore, mosaico, ou elementos de movimento artistico, as
letras devem ser individualizadas. Se a fachada possuir valor histérico/cultural, além de indi-
vidualizadas, devem ser em bronze, marmore ou similar (excluindo material plastico) e com

altura maxima de 30cm, diferentemente dos 60cm permitidos para as demais edificacoes.
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Percebe-se, na paisagem romana analisada, que os antincios no Ambito dos esta-
belecimentos comerciais (edificagdes) também sdo pequenos, geralmente contidos no
espaco das aberturas das edifica¢des. Alguns poucos se apresentam perpendiculares a
via. Quando fixados na parte externa da edificagio, o letreiro geralmente é vazado e com
altura especifica de 30cm ou 60cm (0 que ndo deixa de ser um padrio facilitador de fisca-
lizacdo). Isso permite que a edifica¢do onde estd instalado o antncio seja entendida como
o fundo da figura, ou seja, que o letreiro seja percebido dentro dos limites da edificacdo e
hierarquicamente esteja subordinado a ela.

Quando instalados na parte externa da edifica¢do (fachada), além de a lei solicitar
que os antincios sejam instalados com tipos vazados, fixar alturas e definir materiais, ou
seja, possuir padrdes mais restritivos, também ¢é mais oneroso para o estabelecimento
colocar um antncio no exterior da edifica¢do. Na paisagem, o que se percebe é que os
andncios restritos as aberturas das edificagdes sdo em maior quantidade, e possuem tam-
bém mais liberdade na criacdo das pegas. Como a maior parte desses antincios indicativos
fica restrito as aberturas das edifica¢des, serdo sempre menores, respeitando a relagio de
hierarquia com os demais componentes da edificagio.

Ainda quanto aos antincios indicativos, observou-se que farmdcias apresentam
um antncio indicativo perpendicular padrdo e luminoso, geralmente verde, associado
ao antncio paralelo (previsto na lei). Isso facilita ao transeunte encontrar estes estabele-
cimentos que prestam servigos a satide. Da mesma forma, os estacionamentos possuem
uma sinalizacdo de identificag¢do padrio.

Normas que estabelecem padrdes referentes a forma, a cor e ao contetido inter-
ferem no desenvolvimento criativo do antncio. Pressupde-se que, aliado a auséncia de
necessidade de aprovagao para instalacdo de antncios dentro do espaco das aberturas das
edificacdes, esse seja um dos motivos para muitos estabelecimentos optarem por utilizar
seus antincios neste espaco.

Analisando cada caso de fixacdo de andncios em edificagdes submetido para apro-
vag¢do individualmente, conforme previsto em norma, Roma consegue ao mesmo tempo
estabelecer uma determinada liberdade para a criacdo dos antincios, para que esses se
insiram mais adequadamente na composi¢io arquitetonica das edificacdes, como con-
segue preservar a relacio figura-fundo que os antincios estabelecem com as edificacoes,
respeitando sua hierarquia.

Também ¢ previsto na lei, neste mesmo artigo citado, o uso de uma percentagem
davitrine para antincios tempordarios (como os adesivos de liquidagoes). Uma modalidade
bastante utilizada pelo comércio local e que ndo prejudica a qualidade visual urbana aos
olhos do pesquisador segundo os passeios exploratérios realizados.

O mobilidrio urbano, tendo em vista sua capacidade de oferecer alguma funcao que
contribua com o espago urbano, ¢ um suporte adequado a fixa¢do de antincios desde que

estes respeitem suas dimensoes.
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Os suportes de publicidade em espago publico, cujo desenho é estabelecido pela
norma 49, podem ser divididos em dois grupos de acordo com sua fungio: (i) relégios e
guarda-corpos, ambos caracterizados pela norma como mobilidrio urbano, apresentando
alguma fung¢io ao usudrio das cidades; e (ii) placas de publicidade (em diversos tama-
nhos). Os suportes do segundo grupo, que se caracterizam por placas publicitdrias, tém
menor relevincia para os usudrios das cidades quando comparadas as do primeiro, visto
que sua funcdo ¢ apenas comercial. Esses suportes publicitdrios, do segundo grupo, no
entanto, foram distribuidos em grande quantidade pela cidade e, em alguns casos, como

o ja exemplificado pela Figura 8, interferem de modo negativo na sua paisagem.

FIGURA 7 — Via dei Fori Imperiali, Roma,
em 06/2017.
Fonte: Acervo do autor (2017).

FIGURA 8 — Via dei
Fori Imperiali, Roma,
em 08/2017.

Fonte: Acervo do autor
(2017).
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A sinalizacdo do transporte coletivo, que também disponibiliza espaco para
publicidade ndo é abrangida por essa norma. Essa tltima compreende ndo apenas as
placas com a descri¢@o dos itinerdrios, mas também painéis eletronicos informati-
vos8. A oferta de servicos ao cidaddo justifica o recolhimento de taxas através do uso
de instalacdes publicitdrias quando a arrecadagdo de impostos se torna insuficiente
paraamanutengdo e conservagdo dos espacos da cidade e dos servicos que nela devem

ser oferecidos.

CONSIDERAGOES FINAIS

O objetivo central deste estudo buscou compreender a relagdo entre antincios comerciais
e a paisagem urbana na cidade de Roma, na Itélia.

Os resultados desta pesquisa foram analisados a luz das diretrizes para controle
de antincios comerciais na paisagem urbana, as quais emergiram a partir do estudo da
cidade de Sdo Paulo. De um modo geral, foi possivel corroborar a todas essas diretrizes
(excetuando-se aspectos de gerenciamento) a partir da andlise de leis, documentos, ma-
pas e da percepg¢io da paisagem.

Quanto a antincios comerciais no ambito das edificacdes e visiveis do espacgo
publico, foi possivel observar na paisagem romana, que devido as restri¢des estabeleci-
das em lei, a maior parte destes antincios mantém, no &mbito hierarquico, uma relacao
de subordinacdo com as edificacdes onde estdo inseridos, ndo sobressaindo a elas na
paisagem. Essa relacdo ocorre, mesmo sendo permitido pela lei, o uso de: mais de um
antincio por estabelecimento comercial, toldos, bandeiras, antincios perpendiculares a
edificagio, antincios em terracos, entre outros. Acredita-se que isso se deve a exigéncia
de aprovacio de projeto, pelo poder ptblico, para instalagdes de antncios e similares
nas paredes externas das edificagdes, o qual é submetido a avaliagio acompanhado de
fotografias do entorno.

Quanto a publicidade em espaco publico, a partir da anélise documental (leis e ma-
pas disponibilizados pela prefeitura) e também pelas observagdes de campo, foi percebido
que a prefeitura de Roma possui um controle estreito de antincios na paisagem, o que fica
claro pelo seu detalhado plano de localizacdo das pegas publicitarias.

Roma permite que a publicidade em espaco publico se concentre onde ela é es-
sencial, melhor se ajustando a paisagem e aos seus elementos constituintes (mobilidrio e
vegetacdo), ou seja, nas vias mais largas e de carater comercial. Na maior parte dos casos
analisados, pareceu se ajustar bem a paisagem aos olhos do pesquisador, ndo interferindo
de modo negativo na sua qualidade visual, com algumas exce¢des pontuais. O munici-
pio também se apropria da arrecadagdo fiscal proveniente das instalacdes publicitérias
visiveis do espago publico. Dentre a diversidade de instalagdes publicitdrias em espaco
publico, é valido ressaltar a utilidade das que contribuem com as fungdes urbanas, como

as informativas dos itinerdrios de transporte urbano.
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Osresultados corroboram os de estudos anteriores, que apontam para um controle

mais rigido da publicidade em espaco publico. No entanto, mostram que ¢ possivel abri-

gar no espago urbano uma diversidade de midias sem que se comprometa sua qualidade

visual/estética.

Acredita-se que ao corroborar as diretrizes encontradas a partir do estudo do caso

de Sao Paulo, quando analisado a caso de Roma, contribua-se com a amplia¢do do arca-

bouco teérico referente ao tema estudado. Auxiliando, assim, na elaboracao das normati-

vas brasileiras, no sentido de melhorar a qualidade visual e de vida nas cidades.

NOTAS

1.

Para edificacdes é permitido apenas um antincio de 1,5m?2 para uma testada de até 10m, de
4m?2 para uma testada de até 100m e dois antincios de 10m?2 para uma testada maior que 100m,
afastados 40m entre si. Todos com projecdo mdxima de 20cm sobre o passeio publico, e altura
maxima de 5m. Nao sdo permitidas quaisquer outras modalidades de andncios nas fachadas das

edificacoes.

Uma pesquisa realizada pelo Instituto Datafolha em 2007 revelou que 63% dos paulistanos
aprovavam o projeto, aprova¢do maior entre os mais ricos (71%), mais escolarizados (72%) e mais
velhos (74%). Quanto a melhora, 54% dos entrevistados acreditaram que a cidade de Sdo Paulo

ficou melhor ap6s a implantagao da Lei (DATAFOLHA, 2007).

. Aqui cabe introduzir o conceito de agradabilidade, ou o que Nasar (1998) define como

likability, ou seja, a probabilidade que um ambiente tem de evocar um sentimento ou uma
resposta forte e favoravel entre os individuos que o experienciam. Dentre os elementos da
agradabilidade urbana, ou os elementos fisicos que as pessoas avaliam como agradaveis na
aparéncia das paisagens, destacam-se, de acordo com Nasar (1998, p.62), a presenca de
elementos da natureza como vegetacdo, dgua ou montanhas; dreas com boa manutencao
e limpeza; espagos abertos em relagdo a vista ou ao horizonte, significincia histérica e
aspectos de ordem. Este tltimo, de fundamental importancia para esta pesquisa a qual
considera em sua andlise os principios de ordem em composi¢io visual/arquitetonica, que
por sua vez, tem sua base na psicologia visual da Gestalt, o que permite a avalia¢do técnica

do pesquisador.

lem de altura de caractere para cada 6m de distancia a uma velocidade de até 50km/h (CARR,
1973).

Organizagdo cuja missdo é “combinar a coibi¢do da evasdo e alisdo fiscal com servigos para os
cidaddos e empresas para a realizacdo de cumprimento das obriga¢des fiscais, a fim de garantir
uma distribuicdo justa da arrecadacio e o funcionamento eficiente do sistema de impostos

locais” (AEQUA ROMA, c2011, traduc@do nossa).

Unidade de m? de superficie publicitdria por cada 100m lineares de estrada, fazendo diferen-
ciacdo entre instalagdes sobre solo e bens municipais e instalagcdes sobre solo e bens privados
ou publicos ndo municipais, onde a tltima categoria apresenta indice de aglomeragio sempre 8

vezes menor que a primeira.

. A principal tipologia arquitetonica encontrada no centro histérico ¢ o paldcio, tipologia multi-

familiar originada, segundo Caniggia (1981) da transformagdo das casas unifamiliares em fita
(schiera), tipicas da época medieval, em habita¢des multifamiliares. Estes paldcios sao erguidos
a partir da testada da via e se caracterizam principalmente pela oferta de um pétio central que

geralmente faz a distribui¢do dos ambientes. Possuem em média seis pavimentos.

Oculum ens. | Campinas | 16(1) | 39-61

Janeiro-Abril 2019

59



60 | v.casarIN

Oculum ens.

A relagcdo anuncio-paisagem em Roma | http://dx.doi.org/10.24220/2318-0919v16n1a4061

8. Salvo em importantes nés do transporte coletivo, os pontos de parada do sistema de transporte
urbano geralmente ndo apresentam abrigo, apenas placas indicativas. Cada uma das placas
apresenta nome da parada, nimero das linhas e a dire¢ao em que se deslocam cada uma delas.
Além destas informagdes, ¢ oferecido ao usudrio um painel eletronico informando o tempo de

chegada de cada veiculo.
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