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COMO INTERESSAR
AJUVENTUDE
PARA A LEITURA DOS JORNAIS

Mario L. Erbolato
( Professor do 1AC/PUCCAMP )

Se os jornais e as revistas, por circunstancias diversas, sdo for-
¢ados a aumentar os seus pregos, tanto da venda avulsa quanto das assi-
naturas, a fidelidade e o crescimento do nimero de leitores dependerao de
uma série de motivagGes. Para o total da populagdo brasileira, as tiragens
evidentemente sdo pequenas, bem distantes das registradas pelos 6rgaos
da imprensa japonesa. Nenhum matutino chegou a atingir um milhdo
de exemplares, enquanto que a procura de discos compactos e long-plays
com misicas atuais, ou ultrapassadas e populares atinge o total de trezen-
tas ou quatrocentas mil copias para cada prensagem. E sdo na maioria
elementos das classes C e D que as compram, nao se importando com os
gastos, porque terdo ao seu dispor cangOes ou musicas que se repetirdo
sempre que desejarem desfrutar instantes de lazer. Bastara ligar a vitrola e
nela colocar o disco do cantor ou conjunto que lhes agrada.

De que maneira se poderia incentivar o publico a preferira im-
prensa ? O ponto de partida, a nosso ver, seriam as criangas. Para elas,
ha revistas bem feitas, mas com um conteiudo constituido, na maioria,
de histérias em quadrinhos, produzidas pelos estudios Walt Disney, ou
que descrevem as aventuras de her6is criados por desenhistas norte-ame-
ricanos. A mente da infancia brasileira estd povoada desses personagens
alienigenas ( que também sdo vistos pela televisao, dublados, em filmes
que se repetem dezenas de vezes, em programas para nao adultos a cada
periodo de férias escolares ). Em contraposicdo a esse estrangeirismo,
temos a produgao intensa de Mauricio de Souza, encontrada em revistas
exclusivas ou em paginas de jornais, com tiras curiosas, interessantes e
educativas.
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O valor dos suplementos infantis

Qual a estratégia para que a crianga comece a gostar dos jor-
nais ? Aos domingos, editam-se os suplementos infantis, mas se os pais
nao os entregarem aos filhos e lhes explicarem o que ha para ler, eles
pouco se interessardo: alémdos quadrinhos, sdo encontradas colaboragdes
de pequenos leitores, bons desenhos, ou testes pedagdgicos, que desa-
fiam a imaginagao e os conhecimentos.

E 6bvio que a preferéncia pela imprensa deve comecar inde-
pendentemente de uma famflia assinar ( ou ndo ) jornais. Nao nos parece
impossivel, nem fora de propdsito, que se inicie o mais rapido possivel
entre a infancia, uma operagdo-leitura, desafiando e suplantando obstéa-
culos.

Nas escolas de primeiro e segundo graus, os alunos ouvem ex-
posicoes, véem experiéncias de Quimica ou Fisica, fazem anotagGes em
cadernos, recorrem a livros e a eles se aplicam outras formas de transmis-
sao de cultura. N3o existe, todavia, até agora, um espago reservado para
os jornais. Fala-se a respeito da imprensa aos que estdao comegando a es-
tudar ? Quantos professores levam o exemplar do dia, ou um recorte de
noticia, para comentarios com os alunos ?

Televisao e imprensa

No Brasil, é facil — e sempre atraente pela variedade — ligar,
a qualquer hora, um aparelho de televisdo. Sabe-se de criangas ( na fai-
xa em torno de cinco a seis anos ) que, sem nenhuma nog¢ao de leitura
(nem mesmo conhecem qualquer letra manuscrita ou tipografica ),
conseguem decorar os horarios dos programas por elas preferidos, que
mostram os desenhos hollywoodianos. Porém, quantos adultos alfabe-
tizados ( ainda que s6 com minimas nogGes de lingua portuguesa) sa-
bem manusear um jornal ? Se compram um exemplar, ndo tém a menor
no¢do da pagina em que irdo encontrar o que se refira ao assunto que
Ihes interesse?!.

A crianga também ignora a finalidade e a importancia dos jor-
nais. Cremos que apenas os vejam quando o entregador os coloca sobre a
soleira da porta de entrada ou o conhega como um papel para embrulho,
atirado ao canto, depois de lido pela familia ( ou apenas por alguns de seus
membros ). O problema, portanto, é orienta-la a saber, mesmo que super-
ficialmente, qual o conteido de O Correio, A Gazeta, A Comarca, A Fo-
Iha, O Municipio, A Voz e outros periddicos de sua cidade, para torna-la
um futuro leitor, que se habitue aacompanhar o dia-a-dia do mundo pelas
noticias, comentarios e fotografias.

Sdo oportunas estas palavras de Maria Lucia Amaral': A
leitura tem tanto ou mesmo maior influéncia sobre a crianga que o cine-
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ma, a televisdo ou outro espetaculo qualquer. O filme, o teatro, sdo acon-
tecimentos fugitivos, assim como a prépria televisdo. A imaginagdo versa-
til da crianga esquece-os depressa. Mas a leitura tem efeitos muito mais
profundos. Dai a importancia maior desse veiculo de comunicagdo, que é
o livro ou o jornal”.

Ensinando a ler jornais ( nas escolas )

Nas escolas, publicas e particulares, muito pode ser feito para
provocar e/ou estimular o interesse pela imprensa, embora eventualmente
venha a ser alegado que pedir ao aluno que compre um jornal, represen-
taria uma despesa que ele ndo tem condigGes de suportar. As Associagoes
de Pais e Mestres, se viessem a se encarregar do envio de exemplares dos
periddicos locais as escolas, estariam dando uma contribui¢gdo importante
para que os professores desenvolvessem um trabalho produtivo. O progra-
ma ficaria a cargo de cada um deles, girando os pontos em torno de um te-
ma de interesse.

Uma pesquisa sobre a fabricagdo do papel ( do que e como
ele é feito ), despertaria bastante curiosidade. Jornalistas convidados, fa-
lariam aos alunos, explicando a missdo da imprensa e as tarefas ( e distri-
buigdo dos servigos ) aos integrantes da redagdo. Nas aulas seguintes, se
surgissem duvidas, o mestre as esclareceria insistindo em alguns dos enfo-
ques abordados pelo reporter ou redator, que se dirigiu a classe.

O tradicional e respeitabilissimo O Estado de S. Paulo promo-
veu em agosto/setembro de 85 um inédito concurso entre os seus leitores.
Em determinados dias daqueles meses, distribuiu como encartes, cartelas
de vérias cores para nelas serem colados, em espagos brancos, pequenos
anuncios, que tinham codigos ( B-213, B-218, C-325, C-329 e assim por
diante ), idénticos aos classificados, que sairam todas as quintas-feiras e
domingos. Intitulada O Estaddo da sorte, a promogao levou milhares de
pessoas a procura, pagina por pagina, dos anuncios que deveriam ser re-
cortados. O .interesse foi incomum, porque, entre os prémios, havia um
Monza, e uma Honda XLX 250 além de videocassetes, eletrodomésticos
e calculadoras. Apesar de sua excelente tiragem ( dos jornais paulistas é
o de maior penetragdo nacional, com 1.355.000 leitores ), O Estado de
S. Paulo procurou atingir mais pessoas e mostrar que a publicidade di-
vulgada em suas edi¢Oes atinge, com eficiéncia, enorme publico-alvo.?

Ndo seria fora de propédsito que as autoridades da Secreta-
ria da Educagdo (dos Estados e Municipios) viessem a determinar
medidas para que os jornais chegassem as criangas. Pelo menos em cara-
ter experimental, poder-se-ia desenvolver um projeto, que durasse dois ou
trés anos. Para os alunosdas classes iniciais e ja alfabetizados, recorrer-se-ia
aos suplementos infantis, que seriam discutidos nas aulas, com a finalidade
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de se mostrar o que oferecem aos leitores, especialmente os concursos. De-
senhos feitos nas proprias escolas e selecionados pelos professores, pas-
sariam a ser remetidos aos jornais, para publica-los. Um campanha dessa
natureza atingiria plenamente os seus propdsitos, se houvesse entendi-
mento com as empresas jornalisticas, que forneceriam material de apoio
para a divulgagdo do projeto, como cartazes coloridos e brindes de propa-
ganda ( canetas, |apis, borrachas ou cadernos ou chaveiros ).

Para a juventude, outras seriam as estratégias, pois as mogas
e rapazes ja tém visao dos fatos da atualidade, participantes que s3o de reu-
nides, festas ou passeios, além dos informais bate-papos. Nesses encontros,
alids, discute-se animadamente sobre acontecimentos atuais, ainda que
abordados sem muito espirito critico.

A época dos jornais estudantis

Entre 1930 e 1950 os ginasios tinham os seus jornais internos,
que publicavam artigos, pequenas noticias, variedades e entrevistas. Predo-
minavam as se¢Oes nas quais um dos estudantes, com pseudénimo, falava
das virtudes e principalmente dos defeitos dos colegas, em uma linguagem
que, se nao era ferina, chegava a provocar choro e protestos de quem via
divulgada a sua paixdo oculta, em geral por um proprio colega ou tinha
publicado um soneto que fizera em segredo, pensando na sua eleita... Os
tempos eram outros. Suspirava-se por amores impossiveis ( ou ndo corres-
pondidos), uma troca de olhares significava compromisso e sentia-se a re-
pressdo paterna ( além da materna ). A bisbilhotice de um periddico es-
tudantil criava situagbes insustentaveis: auséncia as aulas por semanas, ini-
mizades e reprimendas da diregdo do ginasio... Mas as escolas tinham os
seus jornais, totalmente financiados por anuncios solicitados ao comér-
cio. E conveniente registrar que ndo se falava (ainda) em correcdo mone-
téria, a inflagdo se apresentava insignificante e, com poucos mil réis ( an-
tecessor do combatido cruzeiro ) se conseguia langar com regularidade O
Esforgo, O Normalista, O Ateneuense, O Estudante, O Ginasiano e titulos
idénticos. Alguns deles, mais modestos, rodados em rudimentares mimeo-
grafos ou com um exemplar Unico, datilografado, que corria de mao em
m3o, para depois ser arquivado, com todo o zelo, para a posteridade...

E atualmente ? Se a mao-de-obra e as matérias-primas grafi-
cas encareceram, ocorreu, por outro lado, uma facilidade para as repro-
dugdes de textos e desenhos. Ontem, as copias tinham que ser feitas em
estudios fotograficos, demoravam no minimo vinte e quatro horas e saiam
pouco legiveis, enquanto que agora, dispOe-se de mimeografos eletro-
nicos que ndo borram e, como um simbolo da época, as maquinas Xerox,
cada vez aperfeigoadas e que, em segundos, copiam o que quer que seja,
em tamanho idéntico ao modelo, ou ampliando-o e — se for o caso — re-
duzindo-o.
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Importante, nos jornais escolares, era (e é ) o contetdo. Alu-
nos que se destacassem nos estudos da Lingua Portuguesa ( a denomina-
¢do ou outrora era apenas Portugués ou Lingua Péatria) podera, no proje-
to que defendemos, ser os escolhidos para integrar a redagdo, como re-
porteres, revisores, ou articulistas. Mesmo que a tiragem fosse minima,
apenas para os integrantes da classe, poderdo ser obtidas publicidade re-
correndo-se a firmas cujos produtos sejam mais consumidos pelos desti-
natarios: refrigerantes, artigos escolares e os tao aceitos sanduiches padro-
nizados e patenteados, que geram royalties, embora feitos com ingredien-
tes bem brasileiros...

Nas cidades em que funcionassem Escolas, Cursos ou Facul-
dades de Comunicagdo Social, os alunos dos Gltimos anos ( terceiro e
quarto ) estariam aptos a assumir, como trabalho orientado pelos seus
professores, a responsabilidade de irem aos estabelecimentos de primei-
ro e segundo graus, para palestras sobre a imprensa e publicidade e pro-
paganda. Seria uma forma de entusiasmar os que estdao comegando Os
seus estudos gerais e despertar neles a vocagdo para o jornalismo.Palestras
a cargo de profissionais — como acentuamos no inicio deste artigo — se-
riam Otimas, também, para difundir o gosto pela leitura, ndo s6 dos diérios,
semanarios e revistas, mas também de livros.

Pesquisas com a utilizacdo da imprensa

Os professores lotados nos grupos escolares, por sua vez,
apresentariam aos alunos, perguntas baseadas nos fatos do dia, informan-
do, a0 mesmo tempo, onde encontrar as respostas, isto é, mencionando
o nome do jornal ( opcionalmente a pagina ) e informando a data em que
foi feita a publicagdo. No comego, para facilidade, a indicagdo da pagina
em que sairam as matérias, evitaria que ocorressem frustragoes. Essas
pesquisas atingiriam, simultaneamente, o campo da publicidade. Em qual-
quer das hipoteses, o raciocinio seria desenvolvido e estimular-se-ia a com-
petigdo entre os participantes da pesquisa.

Aos sabados e domingos, a grande, a média e a pequena
imprensa, em geral distribuem encartes com as suas edigdes. Sdo suple-
mentos coloridos, de lojas de departamentos, que anunciam o que tém
a venda em cada época do ano. Em um deles, com o titulo Um mundo mé-
gico de ofertas para a garotada, encontramos fotos e-desenhos dos seguin-
tes artigos, com os respectivos pregos: sapatos de couro, fraldas, camise-
tas, ténis, macagdes, carro-bergo, cadeira-refeicao, meias listradas, choca-
Ihos, jogos de lengdis, cueiros, estojo de bebe com mamadeiras, toalhas,
pijamas, ursinhos em vinil, sandalias e calcinhas de helanca.

Em outro suplemento, anunciou-se uma liquidagdo destinada
as donas-de-casa e aos chefes de familia. As ofertas especiais ( também
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ilustradas e coloridas ) se referiam a calgas, camisolas, agasalhos esportivos,
estojo com coldnia e desodorante, cinto de cadargo com ponteiro de couro,
toalhas de banho e de rosto, reldgios de parede, secadores de roupas
( varais ), panelas de pressao, vasos, flores artificiais e calculadoras.

Como interessar a juventude por essa publicidade ? Para aque-
les que espontaneamente recorreram aos suplementos e constataram o cus-
to do que pretendiam, a iniciativa da firma anunciante ja teria encontrado
um possivel retorno. E para as classes escolares, consideradas como um
todo ? Sem qualquer intuito de apoiar ou de prestigiar os magazines que
divulgaram as suas ofertas, um questionario seria distribuido aos alunos,
seguindo as sugestGes que ora propomos:

19 — No caso de Um mundo mdgico de ofertas para a garota-
da: a) Se vocé pretender gastar Cr$2 milh&es, quantos brinquedos compra-
ria na loja X ? b) Escolha dois presentes, com os pregos mais baixos, para
dar a um bebé de seis meses; ¢) Em quanto importard a compra de dois
pares de meias, duas ddzias de camisetas, um jogo de lengol, trés calcinhas
de helanca e um ursinho de vinil ? d) Considerando que um carro-bergo
custa ‘’x’”’, se vocé, em lugar de da-lo de presente ao seu irmdozinho,
pretender comprar roupinhas para ele, o que conseguiria adquirir com a
mesma quantia ?

29 — Adotando-se o segundo encarte ( liquidagdo de artigos
para donas-de-casa e chefes de familia ), as questdes ndo seriam diferen-
tes. Eis algumas perguntas que lembramos, podendo os professores redigi-
rem outras: a) Papai estd querendo um agasalho esportivo e dois cintos.
Quanto custardo ? b) Verificar no suplemento quais os artigos que podem
ser colocados na copa e na cozinha de sua casa, faga uma relagdo deles
( com os pregos ) e diga o total a ser pago. c) No proximo domingo, meus
pais irdo completar quinze anos de casados e pretendo dar a eles trés pre-
sentes: um que sirva para o casal e os outros dois que sejam individuais.
Eu escolheria os seguintes ( descrever os artigos e seus pregos ). d) Para en-
feitar a drea externa do apartamento onde moro, preciso de dois vasos com
flores. Gostei destes: ( citar quais deles, pois os que foram anunciados sao
diferentes e tém pregos diversos ). Como tenho apenas Cr$Y, pagarei
Cr$Z e ficarei devendo Cr$B.

A importincia da publicidade

Deixando os suplementos e indo para os jornais propriamente
ditos, conseguir-se-a também, com eles, atrair a juventude para a publici-
dade que divulgam, levando-a a folhear e a ler todas as paginas.

Sugerimos algumas pesquisas: a) Quantos prédios de aparta-
mento estdo sendo anunciados para incorporagdo ? b) Verifique quais
as casas a venda no bairro da Guanabara ( citando as imobiliarias, endere-
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¢os para contatos, precos e condigdes ). c) Onde encontrarei artigos para
a pratica da pesca ? d) Para cortar o cabelo das criangas, onde devo leva-
las e quanto pagarei ? e) Procure nomes e telefones das firmas que anun-
ciam telhas, tijolos e lajotas; f) Se eu pretender comer um bom churrasco de
peixe, a que restaurante (e dia da semana) deverei ir ? g) Meu relogio que-
brou. Em que oficinas poderei conserta-lo ? h) Pretendo viajar nas proxi-
mas férias e conhecer a regido norte-nordeste do Brasil. Verifique as agén-
cias de turismo que estdo anunciando pacotes turisticos para dezembro
proximo; i) Meu aparelho de som ( trés em um ) esta velho e vou com-
prar outro, bem sofisticado. Onde ha a venda um que possa substitui-lo
e quais as marcas e pregos ?

Ainda com os anancios classificados ( ou econdmicos ) podem
ser feitos exercicios, como os seguintes: a) Quantos carros Chevete, ano
83, estdo a venda ? b) Destaque os anuncios sobre venda de chacaras
no municipio. ¢) A procura de empregadas domésticas é grande ou pe-
quena ? Quais, em média, os ordenados oferecidos ? d) Meu filho deseja
alugar um apartamento de dois quartos. Faga a lista dos que estdo anun-
ciados, colocando os aluguéis pedidos e outras exigéncias ( pagamento
de impostos, condominios etc. ).

Um jornal do Rio de Janeiro promoveu, durante alguns meses,
concurso entre colegiais, o qual, além de prestigiar a publicidade, ainda da-
va condigOes a cada um, de desenvolver calculos e colocar-se a par da reali-
dade econdmica. Baseando-nos nessa campanha lembramos que os alunos
seriam divididos em turmas com cinco a dez membros. De acordo com o
desenvolvido pelo matutino carioca, a cada grupo seria dada, ficticiamente
para ser gasta, uma importancia relativamente elevada, como, por exemplo,
quatrocentas ORTNSs ( ObrigagGes Reajustaveis do Tesouro Nacional ).

Eis o que poderia ser pedido: a) Tenho a quantia X" e com
ela devo mobiliar e colocar carpetes, na minha residéncia. O prédio tem sa-
la de visitas ( de 6x4 metros ), trés quartos ( de 3x4m cada ), sala de jan-
tar ( 5x3m ), copa ( 3x4m ) e cozinha ( 3x3m ). Planeje o que precisa ser
comprado, discrimine as quantidades e, com apoio nos antncios, diga o
prego de cada compra. Nado podera faltar dinheiro, mas sera permitido que
haja saldo positivo. b) Comprei um escritorio no Prédio “’Colibri’’, com 26
metros quadrados e nele vou exercer minha profissdo de advogado, junto
com um colega e uma secretaria. Verifique os moéveis, maquinas de escre-
ver ( além de outras ) e o material de uso permanente que poderei com-
prar com trezentas ORTNs.

As Gltimas ( e mais interessantes ) noticias

Passemos ao projeto, na parte referente ao que os jornais publi-
caram, sob a responsabilidade da redagdo. O professor, se for possivel,
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formulara as questdes, baseando-se no exemplares do proprio dia, variando
os assuntos de acordo com o adiantamento de seus alunos, classes sociais e
econdmicas a que pertencem e comegando pelos mais simples. A nao
ser em um estagio mais adiantado é que poderia fazer perguntas sobre
politica e situagdes polémicas.

Vamos as sugestdes: a) Quantos quildmetros atingiu ontem o
vento nesta regido ? b) O que estd sendo feito para a proxima campanha
anti-rdbica? c) As verduras encontram-se em alta ou em baixa ( de pre-
¢os ), nas feiras-livres ) ? d) Como vai ser comemorada a data de aniversario
de fundagdo da cidade ? e) Anote os filmes que serdo projetados hoje a
noite pelas emissoras de televisdao da capital do Estado. f) Relacione as
exposicOes de artistas plasticos ja abertas ao puUblico e as que serdo inau-
guradas. g) Quantos compartimentos do Mercado Municipal foram atin-
gicos pelo incéndio de segunda-feira ? h) Que projeto o Prefeito enviou
ontem, a Camara Municipal, sobre construgdes ? i) Quando havera show
(e onde ) do cantor Roberto Carlos, nesta cidade ? j) Foram publicados li-
vros infantis, recentemente ? ( Recorte as criticas ). I) Como foi a manifes-
tagdo realizada em S. Paulo, para salvar as baleias da extingdo ? m) Para
quanto subiram os pregos da gasolina e do alcool ? n) Resuma a noticia
sobre a visita de estudantes secundaristas a Universidade de S. Paulo (USP).
o) De que forma vao ser saneados os coOrregos locais e a lagoa do Pintasil-
go ? p) A fiscalizagdo efetuada pela Policia Rodoviéria, nas entradas e
saidas da cidade, constatou alguma irregularidade nos carros ? Houve mul-
tas ou apreensdo de veiculos ? q) Por que reinvindicagdo os empregados
da Empresa ‘’Milho Verde’’ entraram em greve ? r) Qual o motivo da falta
de vacinas BCG nos Postos de Salde ? s) O clube de futebol local ( citar o
nome ) contratou ou dispensou algum atleta ( e/ou técnico ou preparador
fisico )? t) Veja as receitas de doces e salgados da se¢gado Mulher & Mulher
do jornal O Combate. u) Anote, durante trés dias, os hor6scopos do seu
signo e diga se vocé acredita ( ou ndo ) no que leu. v) Procure resolver as
palavras cruzadas de hoje e as charadas do Correio da Cidade. x) Quanto
renderam as cadernetas de poupanga no Ultimo més ? z) A critica ao
livro O Sonho e a Realidade, de A Gazeta Matutina, foi favoravel ou ndo
a essa obra ?

O acesso a imprensa — repetimos — deve ter inicio assim que a
crianga, alfabetizada, possa compreender o que |é. Graduando a solicitagdo
de pesquisas nos jornais, os professores guiardo a infiancia e a juventude
com firmeza, para que comecem a ser formados os leitores adultos de ama-
nha, leais a este ou aquele matutino ou vespertino e sempre, evidentemen-
te, com elevado espirito critico.
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