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Campanha do Verde denuncia falsos anGncios de
Relacoes Pablicas

Verdinando, um personagem pré-histérico, inspirado em Barney, da
série Os Flinstones, foi o simbolo da Campanha do Verde, desenvolvida pelo
IAC/PUCCAMP, durante o ano letivo de 84. Faixas e cartazes, colocados nas salas
de aulas e nos patios do Campus | chegaram a lembrar, no inicio, um movimento
em favor da ecologia. Semanas depois, era conhecida a finalidade da campanha: de-
tectar os falsos anuncios que procuravam profissionais de RelagOes Publicas, quando
na realidade apenas ofereciam empregos a pessoas que se interessassem pela venda
de livros, carnés, iméveis ou titulos.
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A professora Sidinéia Gomes Freitas, coordenadora do Departamento
de RelagSes Pablicas disse que essa era uma forma de incentivar nos alunos a defesa
da profissdo. O regulamento do concurso previa que quem recortasse maior nimero
de anudncios ( ndo foram aceitas copias em xerox ) teria como prémio, determinado
namero de horas-atividade no laborat6rio de supervisdo de estagio. A cor verde,
de acordo com a professora Claudia Maria de Cillo, foi escolhida como esperanga de
se fazer a profissao de RelagGes Publicas respeitada e compreendida.

O CONRERP (Conselho Regional de Profissionais de RelagSes Publi-
cas) de S. Paulo recebeu o materialdo |IAC/PUCCAMP e estabeleceu o seguinte
esquema, elaborado por José Roberto de Almeida e Marcia Buzzi, coordenadores
da Comissdo de Fiscalizagdo da Profissdo: a) organizagdo dos falsos anincios encon-
trados durante a Campanha do Verde, eliminando-se os repetidos e colocando-os em
ordem cronol6gica; b) pesquisas nas listas telefdnicas, para encontrar os telefones
correspondentes aos anincios; c) remessa de cartas aos anunciantes, informando-os
sobre a existéncia de lei regulamentadora da profissdo e sugerindo as empresas que
deixassem de utilizar o titulo “Relagbes Publicas’’; d) aplicagdo de multa, se apbs
30 dias as cartas ndo tivessem merecido respostas. Na hip6tese de esclarecimentos
por parte dos anunciantes foram abertos processos administrativos que conclu{ram
pelo arquivamento (se a situagdo fosse regular) ou na aplicagdo de multa ( caso
ficasse comprovado existir infragdo a lei ).

Mais de duzentas cartas foram enviadas as firmas anunciantes, com
retorno aproximado de cinquenta por cento. Diversas empresas alegaram desco-
nhecer que a profissdo fosse regulamentada e se comprometeram a nao mais utili-
zar erroneamente a denominagdo RelagGes Publicas.

A Campanha do Verde, iniciada pelo IAC/PUCCAMP dever4 ser ado-
tada por outras universidades brasileiras, de forma ampliada. Passardo a ser colecio-
nados e remetidos aos CONRERPs, além de andncios, quaisquer cartGes de visitas,
impressos de cartas e noticias que se refiram a pessoas que aleguem ser profissio-
nais de RelagGes Publicas, quando na realidade n3o possuam diplomas dessa &rea.

Sidinéia Gomes Freitas e Claudia Maria de Cillo afirmam que os trezen-
tos falsos anuncios encontrados pelos alunos do IAC/PUCCAMP representaram
um éxito. Tudo foi feito com a ajuda e boa vontade dos professores e dos universi-
tarios, quase sem nenhum recurso financeiro. Em 85 talvez surjam patrocinadores
que permitam a continuidade do trabalho.





