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No campo das sociedades capitalistas hi uma estratégia de con-
corréncia na cultura de massa. A miisica, por exemplo, reproduzida por
meios técnicos, cria uma ambiéncia sonora, que se estende da sala de
estar ao escritdrio de trabalho. Os programas massivos e culturais se
contrapdem as tensOes resultantes dos regimes de trabalho. As tecno-
logias se ampliam e se aperfeicoam e, diante do telespectador, na tela do
vldeo, h4 um bombardeio de elétrons, que produz intensidades lumi-
nosas, gerando programas que tendem a subordinar o dom{nio do senti-
do.

1. Introdugdo

A chamada cultura de massa da indéstria cultural capitalista
nasceu sob o signo da contestagcdo. Nesse contexto, uma das principais
pecas de acusagao levantadas contra ela foi a da degradagao da tradigao
artfstica do Ocidente. Hoje, arrefecidas as polémicas, se assiste a uma
inversdo generalizada da questdo. A cultura de massa vem ganhando os
foros da legitimidade estética, que tem passado do cinema de arte a cangdo
e aos programas de v(deo.

Tal fato ndo se deve apenas as estratégias de concorréncia im-
plementadas no campo cultural das sociedades capitalistas, mas também ao
préprio estatuto da cultura massiva, que configura um novo tipo de expe-
riéncia estética,

“Todo um setor das trocas entre o real e o imagindrio, nas
sociedades modernas, se efetua no modo estético, através das
artes, dos espetéculos, dos romances, das obras ditas de imagi-
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nagdo. A cultura de massa é, sem dlvida, a primeira cultura na
histéria mundial a ser plenamente estética.”

A produgdo de sentido dos aparelhos ideolégicos de informa-
¢3o e cultura promove uma estetizagao da vida cotidiana, de modo que a
insergdo dos agentes sociais nessa esfera torna-se mediatizada por uma
fascinagdo continuada. A musica reproduzida por meios técnicos, por
exemplo, cria uma ambiéncia sonora que se estende da sala de estar ao
escritério de trabalho, imprimindo ritmo e associando imagens ao modo de
vida. A decadéncia da arte no campo social corresponde a dissolugdo de
seu conceito na realidade, conforme o programa da filosofia hegeliana.
Como nota Adorno:

“A progressiva diferenciagdo subjetiva, a intensificagdo e difu-
sdo do domfnio dos estfmulos estéticos tornaram estes estfmu-
los disponfveis; puderam ser produzidos para o mercado da
cultura. O consenso da arte com as reagOes individuais asso-
ciou-se a sua reificagdo; a sua semelhanga crescente com o
elemento f(sico subjetivo afastou-se consideravelmente da pro-
ducgdo de sua subjetividade, recomendando-se ao pL’Jinco.”2

Ora, cabe perguntar pelo mecanismo que, na base desse feti-
chismo produzido 3 escala social, sustenta sua fascinagdo junto aos agentes
sociais. O que significa perguntar pelo efeito estético gerado pela indistria
cultural.

2. O Mecanismo de Base

A estética da cultura de massa repousa numa estrutura de alta
redundancia. Os programa-produtos dos aparelhos ideolégicos de informa-
¢do e cultura sdo fabricados com base na repetigcdo de uma estrutura inva-
riante, que retoma o esquema exposto na Poética de Arist6teles: introdu-
¢do, tensdo, clfmax, desenlace e catarse.

"0 gosto pelo esquema iterativo apresenta-se, portanto, como
um gosto pela redundancia. A fome de narrativa de entreteni-
mento baseada nesses mecanismos é uma fome de redundéncia.
Sob esse aspecto, a maior parte da narrativa de massa € uma
narrativa marcada pela redundancia.”3

O prazer experimentado diante dos produtos da ind(stria cul-
tural, prazer com o qual se identifica o efeito estético, reside no prazer da
repeti¢io formal. As tensSes resultantes do tempo cumulativo do processo
de trabalho capitalista contrapOe-se os programa-produtos da cultura mas-
siva como suave narcético, por onde escoa a ansiedade gerada no cotidia-
no. No dizer de Nietzsche, as massas encontram af um meio de dominar
seu mal-estar.® Convidadas a repousar, elas obtém um meio de distensdo
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auspiciado pela mercadoria, reencontrando, sem esfor¢o, o conhecido sob
as vestes da novidade. Noutros termos, a cultura massiva aciona uma com-
pulsdo de repetigdo que ndo é sendo uma contra-producdodosocial sobre a
economia libidinal definida pelo neocapitalismo.

Entretanto, esse quadro n3o equaciona as condi¢cOes de efic4cia
propriamente estética dos programa-produtos da indUstria cultural junto
aos agentes sociais. Para isso, é necessdrio determinar a especificidade do
mecanismo de base na qual se d a recepgdo desses produtos e se produz
seu efeito estético.

Nesse sentido, convém resgatar a reflexdo de Benjamim, que,
para utilizar a terminologia da estética nietzschiana, captou o dionisfaco
no apolfneo da cultura de massa da indUstria cultural. Em seu cléssico
ensaio, A Obra de Arte na Epoca de sua Reprodutibilidade Técnica, ele
observa que a experiéncia estética da modernidade é a experiéncia do
choque. Consiste ela na sucessao brusca e acelerada de imagens e sons, que
se impde ao plblico como série de choques. As obras projetam-se contra o
espectador ou ouvinte, adquirindo poder traumético, de natureza ffsica.’

No cinema, a sucessdo de planos e seqiiéncias através de cortes
provocam choques na retina do espectador. Novas modalidades auditivas,
com impacto corpbreo dos graves e estridéncia histérica dos agudos, sdao
introduzida pela reprodugdo técnica do som. As tecnologias com video
consistem num bombardeio de elétrons sobre uma tela, que produz intensi-
dades luminosas diante do espectador, quando acionadas eletricamente.

Na verdade, a particularidade das forgas produtivas da ind(s-
tria cultural dinamiza a estrutura de alta redundancia de seus programa-
produtos. Submetendo os momentos de tensdo e climax ao domf{nio das
intensidades de sons, cores e ritmos, elas tendem a subordinar o dominio
do sentido. Nos Gltimos anos, com o desenvolvimento e sofisticagdo dos
recursos técnicos disponiveis, uma linha de produtos tem procurado maxi-
mizar a rentabilidade suas potencialidades estéticas.®

Flashdance, cinema de embalo: as seqliéncias de danca foram
praticamente extrafdas da fita; desse modo, ndo sao mais filme, mas cenas
autonomizadas pelo ritmo dos cortes e a angulagdo dos planos, a explora-
¢ao das cores e o volume da trilha sonora. Kraftwerk, grupo de tecnopop
alemao: sobre a estrutura redundante do discurso musical incidem sons
computadorizados, puros efeitos sonoros, que se emancipam da melodia
basica e fornecem o ritmo. Chips, série filmada para televisdo: resume-se a
montagem de situagdes de tensdo/desenlace, nas quais sucessdo de planos-
seqliéncia mal-costuradas condensam choques, explosGes etc. Em suma, a
cultura de massa mobiliza, em maior ou menor escala, a percepgao.

Noutra démarche, o estilo tardio da inddstria cultural eviden-
cia uma arregimentagdo da energia circulante no aparelho psiquico de seus
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consumidores nos sistemas perceptivos, explorando potencialidade que
permanecia apenas latente em fases anteriores de seu desenvolvimento.
Como nota Freud, o princfpio do prazer impde que o trabalho do aparelho
psfquico consista em evitar o desprazer, mantendo a quantidade de excita-
¢3o baixa e constante.” Ora, a inflacio de estimulos promovida pelos
programa-produtos da ind{stria cultural,‘p6e‘ em risco a capacidade recep-
tiva dos sistemas perceptivos. Abre-se entdo a possibilidade de sua crise, em
virtude do excesso de excita¢Ges langadas contra o aparelho psfquico, com
a conseqliente geracdo de perturbagdes diversas.® Em vista disso, uma
massa excessiva de sons ou uma sucessdo demasiado r4pida de imagens, por
exemplo, sdo virtualidades previstas pelo aparelho psfquico no transcurso
da vida cotidiana.

Habitualmente, o ego realiza o teste de realidade, enviando
pequenas quantidades de energia para o sistema perceptivo. Por esse meio
sonda os estfmulos externos, retirando-se logo depois de cada avan(;o.9
Diante do tipo de estimulagdo provocada pelos produtos da ind(stria cul-
tural, podemos supor, contudo, que essas catexias nao sao retiradas, a fim
de evitar os gastos psfquicos envolvidos numa possfvel deflagragcdo da an-
siedade, em caso de ameaga aos sistemas perceptivos. Trata-se de uma regra
de atengdo, mencionada inicialmente por Freud no Projeto, de 18395: "‘Se
aparece uma indicagdo de realidade, a catexia perceptiva que est4 simulta-
neamente presente deve ser hipercatexiada. 10

Para manter o compromisso entre o princfpio do prazer e o
princfpio de realidade, o aparelho psfquico recorre a anticatexias, destina-
das a ligar a massa de representagdes incidentes no sistema perceptivo.
Nesse quadro:

“Uma anticatexia em grande escala é estabelecida, em cujo
benef(cio todos os outros sistemas psfquicos sdo empobrecj-
dos, de maneira que as fungdes psfquicas remanescentes sdo
grandemente paralisadas ou reduzidas.”!!

Ora, essa catexia dos sistemas perceptivos, mediante a retirada
de cargas dos sistemas pré-conscientes ( onde se fixam as ideologias ) e a
mobilizagdo das energias livres, € uma oportunidade pela qual as pulsdes
primérias obtém meio de descarga até os sistemas secundérios, realizando-
se nas figuras textuais e imagéticas introduzidas no aparelho psfquico.

“’Os processos primdrios surgem sempre que as representagoes
sdo abandonadas pela catexia pré-consciente, ficam entregues a
si mesmas e podem receber uma carga de energia livre prove-
niente do inconsciente, a qual se esforga para encontrar uma
safda."1?

Nos sonhos, essas catexias apoderam-se dos sistemas percepti-
vos, produzindo as alucinagdes que o caracterizam. Em nosso caso, elas
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incidem sobre sistemas carregados, realizando-se nas representagdes forne-
cidas pelos programa-produtos dos aparelhos ideolégicos de informagdo e
cultura. Portanto, ao restabelecer a indiferenciacdo ego-mundo peculiar aos
processos primérios, as intensidades ( ritmos, cores, sons etc. ) desses pro-
dutos constituem meio onde se descarregam as pulsz’ies.1 3

Entretanto, a satisfacdo responsavel pelo efeito estético ndo se
esgota af. A fascinagdo imantada pela ind(stria cultural é uma fascinagdo
que se revolve. E por um @nico e mesmo movimento que seus produtos
carregam a atengdo e permitem a descarga dos afetos, mediante sua super-
posicdo com os momentos de tensdo e desenlace préprios de sua forma.
Por exemplo, a seqliéncia da persegui¢cdo na floresta das sequbias em Star
Wars |1l — The Jedy Return; o desejo, captado no ritmo das motos voado-
ras, carrega os sistemas perceptivos, efetuando uma descarga por intermé-
dio da resolugdo da seqliéncia e o corte para uma nova. Mais um, o estribi-
lho do Gltimo hit do ritmo da moda; as pulsGes, carregadas nos movimen-
tos melddicos que o precedem, descarregam no momento de sua execugao,
levando consigo o coro, latente ou manifesto, do ouvinte. Enfim, esquemas
similares poderiam explicar, em maior ou menor escala, a recepc¢do e eficé-
cia de outros produtos da ind{stria cultural.

Portanto, triunfa uma estética do choque, na qual a descarga
das pulsbes corresponde, satisfeitas determinadas condigdes contextuais e
motivacionais, uma série de reacGes ffsicas e fisiondbmicas no receptor, do
espasmo na cadeira do cinema ao enrubescimento experimentado ao fo-
Ihear as péginas da revista erbtica.!*

3. Conclusao

A estética da indGstria cultural subordina a beleza ao espet4cu-
lo e ao divertimento, patrocinados pelo valor de troca. Sua experiéncia é a
experiéncia do choque; da tensdo entre a mobilidade e a mobilizagdo dos
sistemas perceptivos, do desenlace das pulsGes nas intensidades de seus
programa-produtos.

Nesse sentido, essa estética implica uma redugdo do papel das
ideologias em sua recepgdo, limitado a deflagrar o sentido dos bens simbé-
licos que ela investe. Seus efeitos, que se identificam com seu prazer,ls,
derivam de uma excitagdo do magma de textos e imagens depositados no
imaginério dos consumidores pelo conjunto da produg¢do de sentido dos

aparelhos ideolégicos de informagdo e cultura.

Evidentemente, ela ndo exclui a alternativa de seu consumo
propriamente estético!®. O desenvolvimento histérico da indGstria cultu-
ral, resultando na sua apropriagdo diferencial pelos grupos sociais presentes
no campo cultural, possibilitou a constituicdo de graméticas de recepgdo
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propriamente estéticas de seus produtos. No género policial, por exemplo,
os filmes noir dos anos 30 configuraram auténtico estilo, definido por
tragos esteticamente pertinentes, cujo reconhecimento deriva de certa com-
peténcia, adquirida em préticas especf(ficas de classe.!”

" Entretanto, relativamente ao esteticismo da ind{stria cultural,
esse modelo de experiéncia estética € um modelo ultrapassado. Enquanto
nele o observador submete sua subjetividade a dialética da atencdo e jogo,
na cultura de massa os sistemas perceptivos sdo submetidos a fascinacao e
o aparelho psfquico & descarga automatizada. A satisfacdo imediata se
sobrepOe & satisfacdo mediata; a experiéncia estética sucede a estetizacao
da experiéncia. Resta mudar avida.

NOTAS

(1) Edgar Morin: Cultura de Massas no Século XX, p. 79.

(2) Adorno: Teoria Estética, p. 282.

(3) Umberto Eco: Apocalfpticos e Integrados, p. 269.

(4) Nietzsche: Humano, Demasiadamente Humano, & 169.

(5) Benjamin: A Obra de Arte na Epoca de sua Reprodutibilidade Técnica, § XIX e
XV,

(6) “A propaganda acostumou-nos a um ritmo frenético, de cortes constantes, mu-
dangas sucessivas de pontos de vista, de estruturas narrativas sintetizadas em trinta
segundos, muitas vezes em quinze. O comercial transmite varias mensagens em tempo
recorde, trabalha a imagem quadro a quadro, pela necessidade ndo desperdigar um
segundo.”

José Manuel Mordn: A Mensagem Estética Televisiva, p. 183,

(7) Freud: Além do Princfpio do Prazer, p. 17.

(8) Idem: Ininigdes, Sintomas, Angastias..

(9) Idem: Negacion, p. 142,

(10) {dem: Projeto para uma Psicologia Cientffica, p. 117.

(11) Idem: Além do Princfpio do Prazer, p. 44.

(12) Idem: La Interpretacion de los Sueios, p. 228,

(13) Cf. Julia Kristeva: Ellipse sur la Frayeur et la Seduction Speculaire. Processo
andlogo de descarga, contudo mediado pelo jogo de imagem e forma da arte moderna,
foi analisado por Lyotard: Discurso, Figura.

(14) Trata-se aqui do mesmo mecanismo verificado com o riso nos chistes. Cf, Freud:
El Chiste y su Relacién con el Incoscientes. Cf. Freud: El Chiste y su Relaciéf con |
Inconsciente.

(15) Cf. Nicos Hadjinicolaou: Histéria da Arte e Movimentos Sociais, pp. 180 — 181.
(16) A propdsito do mecanismo em que repousa esse tipo de experiéncia, nosso
trabalho Efeito Estético e Discurso Artfstico.

(17) Nesse sentido, Blade Runner ( Ridley Scott ) ilustra o casamento da estética do
choque, manifesto em seu futurismo, com esta disposi¢cdo estética tradicional, cap-
tada nos elementos da narrativa noir inclufdas no filme.
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