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PALAVRAS DA DIRECAO

No afd de melhor conduzir o discurso de apresentagdo da
revista Comunicarte, eu me permito, por forga do hébito, oferecer alguns
elementos ainda que fracos, sobre o que entendo por apresentag3o.

“Apresentar. Por diante, a vista, ou na presenca de, oferecer ou
expor a vista, mostrar etc.”’, diz Aurélio Buarque de Holanda Ferreira em
seu Novo Dicionéario da Lingua Portuguesa, o que nos leva a pensar num
processo que envolve um apresentador, um objeto e um destinatério.

N&do me é facil fugir as malhas do estruturalismo e me vejo, por
circunstdncias historicas, um elemento do Instituto de Artes e
Comunicagdes, um dos institutos mais importantes e mais complexos da
Universidade, e ao mesmo tempo, como o responsavel pela dire¢cao, natural
apresentador da revista Comunicarte.

Toda apresentagdo traz implicagbes vdrias: estado de espirito
do apresentador, conhecimento do apresentador em relagdo ao objeto
apresentado e, finalmente, o destinatario que no caso presente s3o oOs
leitores em geral e, mais restritamente, os que participam das atividades
culturais no Instituto de Artes e Comunicagdes e na Universidade.

H4 um movimento unidirecional a partir do apresentador
envolvendo o objeto apresentado até o destinatario.

O processo exige a preexisténcia do objeto, bom estado de
espirito do apresentador e receptividade do destinatario ( ndo
necessariamente ).

A diregdo do Instituto de Artes e Comunicagdes sente-se
sobremaneira honrada em apresentar o terceiro nimero da revista
Comunicarte, a revista que ja tem um espago aberto nos meios culturais,
dentro e fora do Instituto de Artes e Comunicagdes e da Universidade.

Como 6rgdo oficial do Instituto de Artes e Comunicag0es,
Comunicarte surgiu sob a direcdo da Professora Regina Marcia Moura
Tavares que envidou todos os esforgos com o objetivo de criar um meio de
comunicagdo que ‘‘ndo pretendesse ser veiculo de produtos acabados, mas
de procura permanente, construtora da vida, que n3o exclui a incerteza, a
perplexidade diante da aparente corre¢do dos dados."’



com a

O titulo Comunicarte relaciona-se com a Arte,
Comunicagdo, no caso Social, e temas ligados ao Turismo, em suma, tudo
ligado ao mundo da “‘signagem”’, cheio de mistérios. E a chave ainda ndo

foi encontrada.
Os trabalhos que compdem a revista Comunicarte refletem o
nivel cultural dos mestres e alunos do nosso Instituto e se definem em

pesquisas, teses, resenhas e recensdes de livros.
A direcdo atual, bem como as vindouras, cabe a

responsabilidade de manter a publicagdo da Comunicarte procurando o seu
aprimoramento e torna-la repositério de reflexdes voltadas para os

interesses de nossa civilizagdo crista.
Prof. Oswaldo de Assis
Diretor do I.A.C.



EDITORIAL

O Instituto de Artes e Comunicagdes, dentro das linhas que Ihe
imprime a filosofia da Pontificia Universidade Catolica de Campinas,
oferece aos leitores de Comunicarte, o seu terceiro nimero. Suas
paginas trazem contribui¢cdes para todos que direta ou indiretamente estdo
interessados no fendbnemo das comunicagdes e artes.

Vivemos na era da comunicacdo e da informatica. E o que
Alvin Toffler qualificou de “infosfera’’, ou seja, os canais de comunicagao
através dos quais podem ser distribuidas mensagens individuais e em massa.
A chamada “ciéncia da comunica¢do’’ adquire visdo nova em face dos
problemas sécio-econdmico-culturais que se nos deparam neste Ultimo
quartel do século XX.

Nesse quadro de situagOes é que o terceiro namero de
Comunicarte se prop8e apresentar propostas, desafios, pesquisas que
visam proporcionar aos estudiosos da comunicagdo espagos para criticas e
controvérsias, sem as quais torna-se utopico o aperfeicoamento do ensino
da comunicagdo no Brasil. Por isso, este nimero traz abordagens sobre as
diversas areas que a comunicagao abrange.

A diversificacdo de nossos colaboradores vem enriquecer o
contetdo da revista. Para isso partimos da premissa de que comunicagdo
nao é um processo linear e que cabe a professores, alunos e profissionais
evitar o comodismo dos ‘“modelos tedricos acabados’’. Paulo Freire, na sua
obra A pedagogia do oprimido, sublinha que toda agdo cultural incide
sobre a estrutura social. E a comunicagdo representa essa agdo. Possui essa
forga, ou seja pode manter o ‘‘status quo’’, como pode transformaé-lo,
modificé-lo, uma vez que influi diretamente na opinido publica.

A guisa de contribuicdo, apresentamos a integra da Resolucdo
02/84, que fixa o novo curriculo minimo para o ensino de comunicagdo
no Brasil. Para a comunidade académica a implantagdo desse curriculo

representa uma fase de preparagdo, debates, foruns na busca de uma
estruturagdo que venha, pelo menos em parte, satisfazer os anseios de
profissionais, professores e universitarios da area.



AS OPCOES METODOLOGICAS

Alex Rosenfeld

Centro de Estudos, Comunicagdo e
Educagdo “Sur”’ ( Chile )

Daniel Cohen

Universidade Nacional de Cé&rdoba
( Argentina )

Juan Francisco Solano
Universidade Central do Equador
Vicente Brunetti

Universidade Catélica de Assungédo
( Paraguai )

J. B. Pinho
IAC — PUCCAMP

A partir de material e sob a orientagdo do Dr. Eduardo Contreras

Budge, um dos professores responsiveis pelo Curso de Especializagdo
em “Projetos de Comunicagdo: pesquisa e planejamento”, promovido
pelo CIESPAL (Centro Internacional de Estudos Superiores de
Comunicagdo para a América Latina ) em Quito, Equador, no periodo
de 18 de setembro a 21 de outubro de 1983, os autores, participantes
do Curso, elaboraram o presente trabalho, que discute a questao das
op¢des metodoldgicas em pesquisa e ainda apresenta uma proposta de
critérios para a defini¢do de op¢des epistemoldgicas e metodologicas na

pesquisa em comunicagao.

CRITERIOS EPISTEMOLOGICOS E NORMATIVOS
PARA SELECAO DE OPCOES METODOLOGICAS

1. Primeiro nifvel: Critérios epistemologicos-metodologicos

Para situar o problema metodolégico na pesquisa, é necessario

desenvolver

ainda que brevemente — algumas consideragdes
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epistemoldgicas. Nesta linha, a metodologia é considerada como ““ramo’’
da epistemologia, especializada e dirigida ao estudo dos processos e
procedimentos da investigagdo.

A utilidade da reflexdo epistemoldgica estd em que nos
permite alcangar um uso consciente de métodos e técnicas; ou seja, que
nos possibilita fundamentar nossas opgGes concretas no terreno cotidiano
de nossa tarefa como pesquisadores.

Neste primeiro nivel, entdo, uma postura
epistemoldgico-metodoldgica deve derivar em parametros orientadores nos
termos de opgGes sobre enfoques que desejariamos privilegiar. Este nivel
de discussdo implica a necessidade de que cada um, de acordo com suas
predilecdes e necessidades investigativas, opte conscientemente por
privilegiar certas formas de abordar a realidade e derive, em conseqgiéncia,
as metodologias e técnicas apropriadas. Trata-se, em definitivo, de evitar o
salto abrupto e ndo justificado entre a discussao epistemoldgica abstrata e
a posterior utilizagdo indiscriminada de algumas técnicas e procedimentos,
sem que exista a mediagdo de uma metodologia de aproximagdo
progressiva e coerente ao fendmeno social estudado.

Normalmente as discussGes e delimitagGes epistemoldgicas se
realizam em torno a linhas ou ‘‘escolas’” (algumas delas tedricas) de
pesquisa em comunicacdo. Cada escola implica necessariamente
determinada visdo ou tomada de posigdo epistemoldgica, ainda que
numerosos pesquisadores ndo o vejam desta maneira. Ndo nos
aprofundaremos nesta discussdo, como tampouco na classificagdo e
definigdo das diferentes escolas; s6 mencionaremos por agora que, na
medida em que cada pesquisador estd convencido de que seu ponto de
vista tedrico é superior, implicita ou explicitamente estad reconhecendo sua
vinculagdo a determinada op¢ao epistemolégica-metodoldgica, de acordo
com sua visdo da ciéncia e da sociedade.

Tomando em conta estes antecedentes, estabeleceremos alguns
critérios basicos para enfrentar o problema das opgoes
epistemoldgico-metodoldgicas na pesquisa em comunicagao.

Primeiro critério — Desde o momento em que realizamos a
andlise das opgdes epistemoldgico-metodoldgicas implicitas ou explicitas na
pesquisa em comunicagdo, estamos optando e elegendo uma delas. Isto
significa que estamos contaminando a andlise de uma visdo determinada
com respeito aos enfoques e critérios metodoldgicos que se devem seguir
no processo da pesquisa.

Neste sentido, preferimos explicitar nossa visao
mencionando que nos sentimos parte da escola critica, a qual
estabelece que uma Teoria da Comunicagdo é impossivel sem se ter
uma teoria da sociedade. Isto ndo invalida a necessidade fundamental
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de observar ou de utilizar diversas técnicas de acordo com o problema e ao
contexto a investigar.

Portanto, ndo ha propriamente ‘‘uma’’ escola latino-americana
de pesquisa em comunicagdo, mas sim vdrias, entre as quais existem
importantes diferengas quanto a enfoques tedricos e no que diz respeito a
opg¢Oes metodologicas e utilizagdo de técnicas.

Segundo critério — A preocupagdo pela metodologia ndo sé
estd dada pelos supostos epistemoldgicos que - ela nos,traz ‘“‘de
contrabando’’, sendo também porque ela define o estudo dos
procedimentos ( caminhos ) para apreender o objeto de estudo; controla os
processos da pesquisa: as técnicas e a obtengdo de dados. Assim, as opgoes
metodolébgicas concretas ( formas de acercar-se ao objeto de estudo ), se
ocorrem, sdo em fungdode uma prédticade pesquisa. Esta é a determinante, a
metodologia é somente um instrumento para o que fazer da investigagdo.

Um desvio possivel é tender a transformar a metodologia em
um fim em si mesma. Para Pedro Demo, “assim como cremos que a falta
de preocupagdo metodoldgica é uma garantia de mediocridade da pesquisa,
assim também cremos que o afogamento metodoldgico elimina o
pesquisador’’.

Terceiro critério — A metodologia consiste em pontos de vista
( opgdo, selegdo e eliminagdo ) que devem estar de acordo com o objeto de
estudo. Deste ponto de vista, os métodos ndao sdao simples instrumentos,
sdo cristalizagcdes de enunciados tedricos que permitirdo ou nao revelar os
aspectos e relagdes fundamentais no objeto estudado. O pior que pode
ocorrer € que os métodos estejam superdimensionados ou
subdimensionados em relagdo ao objeto de estudo.

A congruéncia que deve existir entre o objeto e o método é
essencial para o processo de pesquisa. As opgoes devem realizar-se, entdo,
dentro de certos pardmetros ( teorias) gerais, em funcdo de projetos
concretos de pesquisa.

Quarto critério — Sendo a metodologia um instrumento de
produgcdo do conhecimento concreto, o saber-fazer ( know-how )
metodolégico determina os tipos e qualidade dos produtos da atividade de
pesquisa, ou seja, dos resultados. Nesta determinagdo, e como haviamos
enunciado, hd uma figuragdo prévia dos usos possiveis. As formas de
obtengdo e processamento da pesquisa social influenciam os resultados
alcangdveis de maneira relativamente independente dos valores ou
declaragdes de intengdo dos pesquisadores. Planejar ou realizar uma
pesquisa critica ou “‘progressista’’ ndo é s6 questdo da selegdo do tema: o
conhecimento e dominio metodoldgico sdo criticos.

Quinto critério — Na medida em que,a comunicagdo é uma
disciplina que ndo se reduz em um nivel de anélise, j4 que persegue seu
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objeto (o comunicacional ) verticalmente, através de varios niveis,
indicamos a possibilidade de uma multiplicidade de métodos na andlise
comunicacional, de acordo com um critério de factibilidade, que se julga e
se resolve por pardmetros do contexto em que se atua.

2. Segundo nivel: critérios operacionais para opgoes metodoldgicas

2.1. AclaragGes prévias d opgdo metodoldgica

A resolugdo dos problemas epistemoldgicos em relagdo direta a
opg¢do por uma determinada op¢do metodoldgica especifica, em primeira
instdncia parece depender da clareza epistemoldgica que possui o
pesquisador. A maior clareza epistemoldgica, dentro de uma formagdo
profunda e exaustiva, fard o pesquisador sentir menor anglstia para a
apropriada opg¢do de métodos, técnicas e instrumentos de pesquisa. Porém,
numa situagdo inversa, vemos que uma formagdo intensiva produz maior
preocupacdo epistemoldgica, ja que as solugdes para a area da discussdo no
cendrio da rede teorico-epistemoldgico-metodoldgica ndo sdo Gnicas, nem
perenes, nem suficientes. Isto conduz, inevitavelmente, a aparicdo de uma
constante davida no momento em que é preciso traduzir uma cosmovisdo a
partir de um instrumental propicio, efetivo e determinado, que se resolva
em uma pesquisa apropriada.

Porém o problema se torna mais agudo quando a preocupagdo
e/ou angustia assinaladas entorpecem ou dificultam o empreendimento da
pesquisa pelo Gnico fato de que predeterminam a aplicagdo de um
instrumental cientifico com todas suas vantagens e desvantagens.

Devemos assumir, pois, que a pratica do pesquisador €, antes
de mais nada, uma opg¢do especifica e, como tal, ndo sé é criticavel, mas
também superavel.

Como ndo é possivel fazer tudo mediante uma sé pratica de
pesquisa, devemos dosar habilmente dois conceitos que facilmente se
deixam de lado:

a) A contaminagdo que se sucederd quando se abandonam os
marcos tedricos, e,

b) A onipoténcia que parece acompanhar certas metodologias
apresentadas como a solugdo mdégica que ndo s6 descreveriam o problema
mas também o solucionariam para sempre.

Aqui convém fazer referéncia a artificialidade, mediante a qual
se pretende a existéncia de dois planos ‘‘muito diferentes’’, na qual certa
literatura e alguns cursos de metodologia inserem, por um lado, a
preocupagdo epistemoldgica, e por outro, a op¢do e o uso de métodos e
técnicas concretos. A Unica coisa que se consegue com tal divisdo é a
absoluta desvinculagdo entre ambos.
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2.2. Problemas e causas gerais que incidem sobre a opgdo
metodologica.

E evidente que todo tipo de preferéncias pessoais, de formagéo
metodoldgica recebida ou conscientemente apropriada, irdo incidir no
momento da opgdo. E certo também que o tipo de reproducdo
institucional, e no cenario de alguns grupos de pesquisadores, de certas
metodologias excluindo as demais, geram uma espécie de [!egitimag:é'o
convertendo essas metodologias privilegiadas na metodologia confundindo
agora um especifico saber-fazer, com o saber-fazer metodolégico. Neste
ponto, ndo se deve descuidar de uma muito util ponderagdo, necessdria no
momento de especificar a importancia relativa de todo método em fungdo
do uso concreto. Isto desemboca na necessidade de estabelecer a diferenca
existente entre metodologias disponiveis, conhecidas e efetivamente
utilizadas.

Acrescentemos agora a limitagdo de todo método, técnica ou

instrumento, por si mesmos, que ndo podem ser considerados nem
perfeitos nem inGteis totalmente. Se buscamos esta limitacdo adequada
para o caso das metodologias, devemos prosseguir pelo grau de pertinéncia
que possuem para enfrentar determinado problema de comunicacao.

Resumindo estes aspectos, o conceito da relatividade
metodoldgica permite assumir o pacote de vantagens e desvantagens deles,
e situd-los corretamente em seu lugar: o problema de comunicagdo, suas
situagOes especificas, é e sao os elementos causais da opgdo metodoldgica.

2.3. Critérios que conduzem a tomada de opgodes
metodoldgicas

Exporemos um critério fundamental (e seus requisitos),
alguns fatores adicionais apresentados como critérios mais operativos, e
uma série final de critérios considerados Gteis.

Um critério fundamental: a origem é o problema da investigagdo

O problema é que instaura a especificidade e a adequacgao do
método e ndo o inverso. Portanto, tudo aquilo que ajude a precisdo do
problema ajudara também a dotar de maior flexibilidade o momento da
opgdo e uso metodoldgico. Por isso, devemos saber qual é a esséncia do
problema, porque deve ser estudado, que causas determinam que seja um
problema, que resultados estdo em nossa expectativa, que produtos e com
que eficdcia poderdo ser langados contra o probiema uma vez que o
tenhamos pesquisado, e, sobretudo, terd ‘o trabalho propodsito
educativos — e quais ,— durante o préprio processo da pesquisa ?
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O passo seguinte, e no qual ja cabem com toda intensidade as
fases de participagcdo, diz respeito a uma série de decomposi¢cdes do
problema em partes relevantes do conjunto, com o objetivo de detectar
aqueles elementos criticos e aqueles acidentais, com enorme dose de
elasticidade, ja que se trata em geral do desenvolvimento de um critério
externo ao investigador, posto em alto grau de dependéncia com a
tradugdo que realizem os participantes do problema, e com a visao dos
demais pesquisadores. Daqui saird com precisdo que informagdes sao
necessdrias para abordar o problema, e aquelas que realmente serdo parte
da pesquisa, assim como quais as que j& temos dominio e quais entram
’nos vazios criticos de informacgdo”’.

O altimo ponto deste critério fundamental diz respeito ao grau
de resolugao do problema. Nenhum método é milagroso, e ndo podera
reparar nada que lhe seja improprio. Nao é possivel pretender do método
que solucione problemas da pesquisa que superam as limitagGes proprias
do pesquisador. Ou seja, a nivel de recursos, capacidade, meios e
viabilidade. Isto exige uma postura autocritica e realista do pesquisador.

Fatores adicionais como critérios mais operativos

Repertério variado de metodologia, técnicas, instrumentos e
procedimentos: para tornar Obvias as restricGes que aparecem comumente
na realidade, tem que se insistir precisamente no conhecimento necessario
de um repertério minimo que enriquega 0 momento da tomada de decisao.

Formacgdo e atualizagdo profissional: neste ponto incidird ndo
somente a educagdo sistematizada que recebeu o pesquisador, mas também
a negociagdo que estabelega com os novos elementos e técnicas que surjam,
e a apropriagdo ou indiferenga com que as maneje.

Os contextos: aqui temos que considerar o investigador
inserido em um tecido social, e portanto os elementos que fazem seu
contorno: condicionantes ideoldgicos, politicos, tendéncias da comunidade
cientifica da qual faz parte e outras, que pesam sobre a opgao
metodoldgica, jd que no final a pesquisa afetard a uns e/ou servird a outros.

Destinatarios, usudrios e audiéncias: que tenham ou terdo as
pesquisas. Sobretudo quando se trata de uma pesquisa que produzird um
efeito posterior a seu desenvolvimento, é ldgico que incidird na
susceptibilidade daquele que participa no problema qualquer decisdo que
se tome em relagdo & possivel solugdo do mesmo. Assim se pode obter
fervorosos colaboradores ou barreiras e obstdculos para a execugdo do
trabalho.

Recursos: Tudo o que esta relacionado a recursos ( pessoal ou
de grupo, fatores materiais e financeiros etc.), determina a opgao
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metodoldgica, dado que existem determinadas disponibilidade
financeiras — por exemplo —e ndo outras, que habilitam ou impedem,
segundo o caso, a aplicabilidade de uma técnica em detrimento de outras.
Aqui ndo podemos também evitar de nos teferirmos ao recurso TEMPO,
no sentido de que algumas metodologias exigem um tempo que pode ou
ndo ser adequado a nosso caso, posto que o tempo inclui a preparagdo
propriamente dita, a aplicagdo e processamento dos dados, entre os mais
significativos.

Precisdo e densidade requeridas: tem a ver com o grau de
exatiddo real ou precisdo pertinente a pesquisa, e a aceitar em
conseqléncia toda a complexidade de um instrumental cientifico quando
este realmente se faz necessério.

Participagdo: quando se quer realizar pesquisa aplicada com
elementos participativos, € bom resgatar aquelas metodologias que
possibilitem, permitam ou ajudem a participagdo operativa.

Modeéstia: é como o Dr. Eduardo Contreras Budge denomina o
ultimo elemento. Entendemos como o grau de abertura necessario para
internalizar o fato de que uma pesquisa deve ser, por exemplo, para o caso
da busca de uma transformagado social, um elemento que dinamize a
transformagdo, e ndo a transformacgdo em si mesma. Quer dizer, inserir a
pratica de pesquisa na sua condicdo exata de agente e nao de fim dos
processos.

Critérios operativos adicionais. Conclusdes

Aqui insistiremos na familiarizagdo necesséria que deve possuir
o investigador em relacdo aquela metodologia que fard uso. Além disso, a
presenca clara e definida de qual é a informagao realmente requerida, qual
a marginal, qual a desejavel, todas em fungdo ao uso que o pacote de
informagGes oferecerd como solugdo ao problema dado. A democratizagao
do processo de pesquisa dependerd da inclusdo de elementos participativos,
que permitam o desenvolvimento de uma pesquisa aberta a proépria
experiéncia pratica como aprendizagem, sem solugdo de continuidade.

E necessario também pensar no que poderiamos chamar uma
“rede metodoldgica’’, que amplie a capacidade de uma s6 metodologia ao
dar-lhe o apoio de outra ou de outras.

E o aspecto que desejamos enfatizar finalmente, ou talvez
reiterar: a pratica é a que ensina, e 0 mais desejavel é o continuo em que a
aprendizagem desemboca na pratica que leva a aprendizagem, estabelecendo
uma espiral tdo larga como a vida cientifica. Em outras palavras: a produgdo
de conhecimento se consegue mediante a maravilhdsa sintese que leva da
pratica a teoria, em um continuo inacabavel.
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ALAN SWINGEWOOD: OS
LIMITES DA CRITICA

Antonio Albino Canelas Rubim

( Professor da Universidade Federal da
Parafba )

O autor deste artigo afirma que ndo pretende discutir na
profundidade necessdria, as teorias de Adorno e Horkheimer, mas
apenas os limites da critica de Swingewood, expostas em seu livio O
Mito da Cultura de Massa. Algumas questGes sao propostas ao final
como temas para reflexdo. A afirmagdo do cardter democrdticc da
cultura burguesa implica o esquecimento de sua crivagem ideoldgica ?
S6 a universalizagdo da cultura burguesa basta ao socialismo ?

Alguns livros merecem ser debatidos mais pelas suas
repercussdes e usos, devidos ou indevidos, que pelo seu conte(do
imanente. Este é o caso do livro de Alan Swingewood O Mito da Cultura
de Massa.! No Brasil, tal texto tem servido de suporte especialmente para
"alimentar”’ determinadas criticas aos teéricos da Escola de Frankfurt, isto
talvez porque Swingewood se propoe debater a questao da “‘cultura de
massa’’ de um ponto de vista marxista. Entretanto, suas criticas estdo
carregadas de simplificagbes, em particular, quando expGem as
formulacGes dos autores aos quais critica.

Fica dificil, por exemplo, acreditar que um autor que escreve:
“todo ello no es explicable, ante todo, a partir de lo que ha acontecido
Gltimamente ni, por cierto, con la expression topica de sociedad de masas,
que en ningun caso explica nada, sino que sefiala simplemente un punto
ciego al que deberra aplicarse el trabajo del conocimiento’? ( grifo meu ),
possa, sem mais e sem argumentagoes explicitas, ser incluido como teérico
da sociedade de massas e da cultura de massas, termo alids, como se sabe,
rejeitado explicitamente por Adorno e Horkheimer.® E claro gue nao
pretendo neste espago/resenha discutir na profundidade necessdria as
teorias de Adorno e Horkheimer, mas apenas indicar os limites da critica
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de Swingewood, alids quase nunca desenvolvida satisfatoriamente. E estes
limites estdo presentes em inGmeros momentos do livro.

Por exemplo, na pdagina 90, Swingewood escreve: ‘Em geral a
abordagem metodolégica da teoria da cultura de massa é enfatizar o
consumo e nao a produgdo...””. Ora ndo é este o caso dos frankfurtianos: a
utilizacdo do termo “‘indUstria cultural”, ainda que com as restrigOes, a
nogdo de “‘induUstria’ feitas por Adorn04, aponta para o momento da
produgdo. Dificil sugerir ponto mais essencial no pensamento de Adorno
(e Horkheimer ) que o conflito imanente na “indGstria cultural’’ entre a
l6gica especi’fica da produgdo cultural e a tendéncia de
implantagdo/desenvolvimento/dominagdo da ldgica do equivalente, da
légica da mercadoria na produgdo de bens simbdlicos. E parece cristalino
que tal conflito constitutivo situa-se na esfera da produg¢do, num primeiro
momento.

Ainda com relagdo aos frankfurtianos: determinados tipos de
comparagdo/contraposicdo entre autores englobados genericamente na
Escola de Frankfurt como Walter Benjamin e Adorno/Horkheimer ficam
indiscutivelmente comprometidos se ndo se explicita rigorosamente as
angulagOes diferenciadas. Enquanto Walter Benjamin busca ver como a
reproducdo técnica (ou seja, as novas tecnologias pensadas, no limite,
como ‘‘separadas’’ do capitalismo ou de sua utilizagdo capitalista ) afeta os
bens culturais, sua estética etc. e a partir dai quais as perspectivas da obra
de arte e de sua democratizagio’; Adorno (e Horkheimer) enfatizam
justo o outro lado da moeda, por assim dizer. Isto é: como jé foi dito, o
cerne do pensamento destes dois autores é o conflito e a imposi¢do da
l6gica do equivalente sobre a ldgica especifica da produgdo cultural.
Melhor dizendo, sua preocupagdo volta-se a producdo e reprodugao
capitalistas dos bens culturais. Sem ter na devida conta esta diversidade de
angulagdo, ndo se pode extrair rigorosamente as conseqiéncias de tal
comparagdo. Entretanto, o autor faz tal comparagdo sem levar em conta
esta diversidade de angulag:eio.6

Mas ndo sé os frankfurtianos sofrem nas maos de Swingewood,
também sofrem os ‘‘estruturalistas’’. Estes ( em particular Althusser e
Poulantzas ), apesar de conceberem a ideologia sempre e necessariamente
como deformacdo, em hipdtese alguma aceitariam identificd-la com a
nogdo de ‘‘falsa consciéncia” (ou ‘‘consciéncia falsa’’) como indica o
autor no trecho titulado ‘‘ldeologia e Falsa Consciéncia: Althusser e
Poulantzas' ( pagina 67 e seguintes ).” Althusser chega mesmo a negar a
utilizagdo da nogao ‘“‘consciéncia’’: “‘Convencionou-se dizer que a ideologia
pertence a regido ‘consciéncia’ (...) Na verdade, a ideologia pouco tem
a ver com a ‘consciéncia’ supondo-se que este termo tenha um sentido
univoco (...) Ela é profundamente ‘inconsciente’ mesmo quando se

apresenta (...) refletida. A ideologia é, antes de tudo, um sistema de
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representagdes, mas essas representagoes no mais das vezes nada tem a ver
com a ‘consciéncia’”. 8Ja Poulantzas nega explicitamente a identificagdo

ideologia igual a falsa consciéncia no seguinte trecho: "“O que quer dizer
que as ideologias se reportam, em Gltima andlise ao vivido humano, sem se
encontrarem, por isso reduzidas a uma problemdtica do

sujeito-consciéncia. Este imaginério social, com fungdo pratico social real,

ndo é de modo algum redutivel a problemética da alienagdo, a da falsa
consciéncia’’. E logo acrescenta: "’Segue-se por um lado, que a ideologia (...) é

necessariamente falseada...””. Entretanto, mesmo sem levar em:conta tais
trechos, a identificagdo ideologia/falsa consciéncia e suas consequéncias

(‘articulagdo delas com nogdes do tipo consciéncia, sujeito etc.) é

inadmissivel nos limites “anti-historicistas’’ de Althusser e Poulantzas.
Swingewood (p. 69 ) indica parcialmente a posi¢gdo “‘anti-historicista”
destes autores, mas ndo consegue articular esta posicado com a negagdo da

problematica "historicista’’ da falsa consciéncia. Dal que mais uma vez

incorre numa interpretagdo simplificadora e em ‘‘assimilagdes’’ apressadas.

Como o espago é finito, deixo de lado outros autores cujas
interpretagcbes parecem ser, de forma idéntica, questionaveis ( por
exemplo: as observagdes sobre Raymond Williams na péagina 37 ) e passo
ao debate dos pontos de vista centrais do autor.

Para comego de conversa, penso que existe certa ambiglidade
no autor ( sera a tradugdo ? ) com relagdo ao estatuto real ou ideoldgico
da cultura de massas. Na pagina 27, Swingewood fala em ‘‘uma verdadeira
cultura de massas’. Na pagina 79 diz que: “Este capitulo explorara a
relagdo entre as instituigoes democraticas do capitalismo e a inevitabilidade
de uma cultura de massa uniforme’. Dez paginas adiante escreve: '’...da-
quilo que é hoje chamado de cultura de massa.” E ainda nesta pagina:
Portanto, se existe uma cultura de massa...”’. Todos estes trechos e alguns
outros parecem indicar a cultura de massas como uma coisa real.

Mas esta impressao parece desfazer-se na pagina 98, quando o
autor afirma: “Ndo existe cultura de massa ou sociedade de massa; mas
existe uma ideologia da cultura e da sociedade de massa’’. Um pouco antes
no texto, Swingewood buscava clarear a relagdao entre cultura de massas e
realidade: A teoria da cultura de massa esta, entdo, historicamente ligada
ao desenvolvimento de instituicoes politicas e sociais fortes da classe
operaria dentro da estrutura de uma formagdo capitalista madura. A
verdadeira democratizagdo da cultura que se verificou no capitalismo
moderno, trabalhou no sentido de enfraquecer as bases tradicionais de
legitimidade e de substitui-las pelos mitos seculares das massas e da cultura
de massa”. A “resolugdo’” da ambiguidade cultura de massa coisa real, no
entanto, permite aflorar uma nova ambiguiidade do autor. Agora a questao
é o estatuto ideoldgico ou cientifico da nogdo. E esta se resolve ( sera
novamente a traducdo ? ) com o seguinte trecho algo enigmatico: O
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conceito de cultura de massa é, entdo, igualitdrio em sua ideologia, muito
embora, como conceito genuinamente cientifico, seja estitico e
a-historico”. ( p. 99 ).

Para além dos enigmas, é a distingdo entre cultura de massas e
cultura potencialmente democratica que se constitui em um dos pontos
nevralgicos para entender as propostas do autor. Ainda na péagina 99 ele
diz: “A analise de Simmel reflete bem a distingdo essencial entre a
democratizagao da cultura e uma cultura de massa: aquela implica tanto o
desenvolvimento de instituigGes independentes na sociedade civil quanto
através delas, nas atividades praticas e no envolvimento das ‘‘massas’’, ja
que os caminhos para a participagdo nao foram bloqueados, e que ainda se
pode introduzir uma mudanga social por pressao popular. Entretanto, uma
cultura de massa exige uma adaptagdo passiva a sociedade existente e uma
rejeicdo de todas as formas de atividade no sentido de se conseguir a
mudanga social: enquanto a democratizagdo da cultura da oportunidade
para o reformismo politico (...) o conceito de cultura de massa aniquila até
mesmo a pratica reformista como uma expressao organizada da classe
operaria..."”".

Tal distingdo estd na base da proposta, desenvolvida pelo
autor, de uma democratizacdo da cultura ocorrida sob o capitalismo.lo
Esta cultura democratica por sua vez, articula-se com dois processos
também inter-relacionados e de raiz gramsciana: o fortalecimento
( necessario e inevitavel segundo o autor ) da sociedade civill! e o
aumento de importdncia da hegemonia na manuten¢do da sociedade de

classes! 2.

Ao delinear este caminho o autor tem inegavelmente algumas
formulagGes genericamente precisas. Por exemplo: suas criticas a teoria da
integracdo da classe operaria ou mesmo a afirmagdo do processo de uma
valorizagdo histérica da luta pela hegemonia e de um histérico
fortalecimento da sociedade civil. Entretanto, e isto é fundamental,
Swingewood ndo da a devida atencdo (e interpretacdo) as
contratendéncias historicas existentes na sociedade capitalista a tais
processos.

Esta visdo unilateral certamente explica o ndo aprofundamento
de uma relagdo essencial para a argumentagdo do autor como o é a
articulagdo historica do desenvolvimento econdémico capitalista e o
fortalecimento da sociedade civil. O mais simplério
mecanicismo/determinismo quase sempre resolve e da conta desta relagdo
essencial para a construgdo do discurso de Swingewood. Também com
respeito a questdao da hegemonia o autor ndo avanga nada as formulagdes
de Gramsci e sequer problematiza a importante presenga dos meios de
produgdo simbodlica hoje na sociedade capitalista e, especialmente, suas
implicacdes e alteracdes mesmo sobre a luta pela hegemonia.!3
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A tendéncia acentuada de Swingewood a ndo-problematizagao
destes complexos e contraditorios processos, talvez explique a aversdo
acritica a autores que se situam na sua contramdo, como, por exemplo,
acontece com os frankfurtianos. E claro que o autor de O Mito da Cultura
de Massa percebe o sentido contrdrio das formulagdes de Adorno e
Horkheimer com relagdo a aquelas de Gramsci”, mas ndo busca, pela
contraposicdo destes autores, dar conta de toda a complexidade dos
processos que estuda, antes simplifica e, em bloco, rejeita as idéias e os
problemas levantados por Adorno e Horkheimer, os quais me> parecem
bésicos para o desvendamento integral da contraditoriedade destes
processos.

Dal que também as contratendéncias a estes processos e, em
particular, a democratizagdo da cultura s6 possam ser vistas por
Swingewood de forma pontual, esporédica, desarticulada e quase sempre
sem maiores explica<;6es.1 5

Na auséncia de um pensamento totalizante, onde as
contradicdes sejam efetivamente colocadas, compreendidas, resolvidas ( se
for o caso) e (re) colocadas num novo patamar. Na auséncia disto as
contraposi¢cdes parecem ambiglidades, j4 que tém como base elementos
fragmentados e, em si, aparentemente excludentes e a resolugdo destas
contraposi¢des s6 pode parecer abstrata, formal: sem grandes explicagGes o
socialismo aparece como o ‘realizador da ‘‘rica’” promessa da cultura
democrética capitalista.16 Assim, com a negativa do autor sobre a
possibilidade de uma cultura proletaria contraria a burguesial 7. colocam-se
as seguintes questdes: a afirmagdo do carater democratico da cultura
burguesa implica o esquecimento de sua crivagem ideoldgica? Sé a
universalizagdo da cultura burguesa basta ao socialismo? E a luta de
classes ao nivel ideologico fica mais uma vez adiada para depois da
“revolucdo” ou fica soterrada uma vgz mais pelo reformismo “realista” ?
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mas na realidade histérica da participagdo plena, democréatica’”’. SWINGEWOOD, A.
ob. cit. p. 96.

(17) SWINGEWOOD, A. ob.cit. p. 34.



23

RELACOES PUBLICAS NA
SOCIEDADE EM MUDANCA

Candido Teobaldo de Souza Andrade

( Conselheiro Consultivo da Federagdo In-
teramericana de AssociagGes de RelagGes Pa-
blicas — Presidente da Comissdo Interameri-
cana para o Ensino de RelagGes Pabli-
cas — Livre-Docente da ECA/USP. )

A tendéncia da sociedade moderna € a de substituir a centrali-
zagdo pela descentralizagdo e o empresariado, em geral, representa um
dos mais importantes e decisivos fatores na aceleragdo das alteragées
pelas quais vem passando o mundo. As Relages Publicas tém a missdo
de ajudar a todos, inclusive os lideres politicos, a conhecerem melhor a
realidade que atravessamos, num trabalho de pesquisa e assessoramento,
baseado na busca do equilibrio entre o interesse privado e o interesse
publico. Quanto d chamada “democratizagdo do ensino” deve estar
subordinada i distribuigdo honesta de oportunidades de educagdo e ndo
pela massificagdo demagdgica. No campo universitario, imp&e-se o aban-
dono dos métodos autoritdrios e despersonalizantes para que, em
lugar deles, haja o dialogo aberto com os alunos.

Estamos vivendo o periodo de constantes modificagOes nos
campos politicos, econdmico, educacional e tecnolégico — aqui e em to-
da parte do mundo — o que significa e implica acelerada mudanga social,
apesar da aprecidvel resisténcia que as chamadas classes conservadoras e as
liderangas politicas mais reacionarias oferecem a esse cdmbio, a titulo de
seguran¢a e tranqliilidade e, principalmente, a propodsito de desenvolvi-
mento.

E possivel ao homem, como ser racional, agir de forma
precipuamente ndo-racional, repetindo e mantendo habitos e costumes,
governando-se por instintos e intuicOes, obedecendo a ‘lei da selva”,
unicamente voltado para sua sobrevivéncia fisica e para seus interesses
egofisticos ? Se a pessoa natural ndo se renovar e ndo se adaptar as novas

o~ . ' [
condi¢gdes de vida, nem mesmo em sua ‘‘toca’” ou em seus ‘‘castelos’,
encontrard abrigo e protegdo.
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A transformagao da sociedade contempordnea se apresenta,
principalmente por intermédio das tendéncias de substituir a centralizagdo
pela descentralizagcdo, o rigido pelo flexivel, o poder pela participagdo, o
dogma pela controvérsia, a tradigdo pela experimentagdo, o padronizado
pela criagdo, a agdo individual pelo trabalho de equipe, a quantidade pela
qualidade, a imagem pelo conceito, o formal pelo espontdneo, a com-
plexidade pela racionalizagao, o radicalismo pela tolerdncia e, em resumo,
0 egoismo tacanho pelo egoismo esclarecido.

Nao se pode e ndo se deve negar que o empresariado em geral,
em todo o globo terrestre, representa um dos mais importantes e decisivos
fatores na aceleracdo das alteragoes sociais, por forga de suas proprias
necessidades e em resposta aos anseios da coletividade. A capacidade de
agdo dos homens de negdcios, no caminho do desenvolvimento econémico,
favorece, determina e promove a mudanga em nossas estruturas, com
repercussao sensivel nas aspiragoes dos mais legi'timos valores humanos.

A acdo ou omissao dos empresarios no que diz respeito a sua
responsabilidade social serd o grande arbitro, que ird decidir os destinos das
organizagOes e instituigdes. Em nossos dias, observa-se a propensdo por
parte do empresariado progressista em admitir e mesmo aceitar a fungao
social de seus negdcios, desde que o poder econdmico sem a participagdo
social, acabard por destruir-se a si mesmo. Efetivamente, as empresas
privadas sdo também cidad3s da comunidade, com direitos e deveres iguais
a de qualquer cidaddo. Todos reconhecem que o progresso social jamais
entravard o crescimento econdmico. As empresas ndo podem esquecer 0s
valores ndo-econdmicos. A época da primazia absoluta do desenvolvimento
econdmico ja ndo tem mais razdo de ser, pelo menos na prioridade em que
foi colocada pelos ““marquetas’” e tecnélogos. Ao contrério, a harmonia e o
equilibrio entre o progresso social e o econdmico representam, fielmente,
o aceleramento do desenvolvimento em geral. A complexa constelagdo das
questdes sdcio-econdmicas estd a aguardar a criagdo generalizada de publi-
cos em lugar das sedentas massas consumidoras, para que possam discutir
as controvérsias publicas, a fim de se encontrar solugdes, que devam
satisfazer a evidéncia, que os legitimos publicos esperam e tém o direito de
esperar. As expectativas dos publicos devem ser transformadas em reali-
dade, apds encontrar a “evidéncia publica’, por meio de instrumentos
honestos e adequados.

E ingénuo, sendo perigoso, enfrentar as pressdes populares,
refugiando-se na triste e obsoleta ““politica do caramujo’’. As reagGes dos
pUblicos tém de ser conhecidas, depois plenamente estudadas e
identificadas, e dentro de um programa de agdo ajustada e revisadas para
atender aos seus justos reclamos. Os valores econdmicos somente poderao
ser justificados e preservados pela sua adaptagdo flexivel e continua as
aspiragoes dos publicos.
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As empresas como instrumento social

Alguns empresdrios ainda ndo perceberam que houve uma
alteragdo sensivel na sociedade contempordnea e que, em conseqiiéncia, as
empresas, pouco a pouco, passam a servir como instrumento social, por
meio do qual as pessoas, grupos e nagées, poderdo satisfazer as suas neces-
sidades mais prementes e aguardar, com esperangas, a concretizagdo de
outras aspiragoes legitimas.

Faltou aos homens de negbcios inspiragdo, convicgdao e,
principalmente, assessoria para assumir as suas responsabilidades sociais.
Foram incapazes de entender que a intervencao estatal, cada vez mais
crescente em todo o mundo, é produto da omissdao dos empresarios frente
as questOes que interessam a toda uma coletividade.

Tornou-se assim inevitavel que o Estado se fizesse presente nos
negoécios privados, procurando ordenar os interesses egoistas, bem como
suprir as lacunas deixadas pelos dirigentes empresariais dentro da sua visao
estreita no mundo dos negoécios. Em conseqiiéncia, os Estados ficam cada
vez mais poderosos, enquanto os homens de empresa, dentro de seus ‘‘re-
fugios’’, pregam a livre iniciativa, sem oferecer nada que possa, realmente,
integrar a ordem econdtmica na ordem social. As elites empresariais, ao
lado das classes trabalhadoras, tém de reconhecer que ndo sao meros diri-
gentes de empresa, mas construtores da economia nacional.

Qualquer atividade humana, que deseja desenvolver-se, deve
estar preparada para acompanhar e, muitas vezes, orientar a procura e a
identificacdo do interesse social. RelagGes Publicas tém essa missdao, no
sentido de ajudar os empresarios e lideres politicos a conhecer melhor a
realidade que atravessamos, num trabalho de pesquisa e assessoramento,
calcado na busca do equilibrio entre o interesse privado e o interesse
publico. Esse processo de interagao de interesses legitimos caracteriza e
justifica o exercicio de Relagdes Pablicas em qualquer empresa ou insti-
tuicdo. Aqui e agora, é oportuno recordar a definicao operacional de Re-
lagGes Publicas, mais conhecida por ‘“Acordo do México’' quando reza: “O
exercicio profissional de RelagGes Publicas requer agdao planejada, com
apoio na pesquisa, na comunicagdo sistemdtica e na participagao
programada, para elevar o nivel de entendimento, solidariedade e co-
laboragdo entre uma entidade e os grupos sociais a ela ligados, num pro-
cesso de interagdo de interesses legitimos, para promover seu desenvol-
vimento reciproco e da comunidade a que pertencem.”’

Assim, a meta de RelagGes Publicas é elevar o nivel de en-
tendimento, solidariedade e colaboragdao entre uma entidade e os grupos
sociais, tendo em vista o desenvolvimento global da entidade ( empresas
privadas e Orgdos governamentais ), grupos sociais ( publicos a serem
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formados )} e comunidade em todas suas significagbes. No procedimento
administrativo, os empresarios e politicos necessitam ter habilidade e dis-
cernimento no levantar controvérsias, discuti-las, interpreta-las e defini-las,
assumindo desse modo a responsabilidade pelo encaminhamento das so-
lugGes, alternativas e prioridades, em busca de uma atitude comum, ex-
pressa por uma tomada de decisdo ou uma opinido coletiva.

Anseios legftimos da coletividade

Nao se pode esquecer que a agao conjugada — como forma o
instrumento de desenvolvimento — ¢é o esforgo deliberado despendido por
pessoas de um grupo ou organizagdo, que reflete as expectativas dos seus
proprios membros. Essas expectativas devem corresponder aos anseios
legitimos da coletividade e serem traduzidas em realidade compativel com
os fatos.

Coletando e interpretando dados, identificando necessidades e
falhas, sugerindo reformulagGes de diretrizes e métodos de trabalho es-
timulando atividades de coordenagdo, inspirando estratégias de atuagdo,
integrando idéias e conceitos, levantando controvérsias, criando oportu-
nidades para a discussdao puUblica, assessorando, enfim, a politica adminis-
trativa das empresas e 6rgaos publicos as Relagdes Plblicas estabelecem
condigGes minimas para o didlogo planificado e permanente entre a ctpula
administrativa e os grupos ligados, direta ou indiretamente, as organizagGes
ou instituigoes.

Como instrumental da controvérsia, da discussdao publica e do
didlogo, as RelagGes Publicas — como poder administrativo controver-
sial — constituem o determinante inicial e preciso para o desenvolvimento
do processo gerador de publicos e, conseqiientemente, da opinido publica.

Leo J. Northat, editor da revista "’Public Relations Journal”’,
escreveu: "‘Os executivos gastam 35% do seu tempo no lidar com pro-
blemas, que sdo praticamente da esfera de RelagGes Publicas, problemas
esses produzidos pelas controvérsias publicas. A maioria dos dirigentes de
empresa, que fala singelamente, do seu pessoal de Relagdes Publicas, exige
profissionais que possam identificar e medir as pressoes internas e externas
e que sejam hdbeis em aconselhar. As pressdes criam problemas; as pressoes
se originam das controvérsias publicas’’.

Entendemos que a Administragcao de Controvérsia Pablica abre
novas perspectivas e novos niveis de atuagdao para as RelagGes Publicas,
pois ela criard condigGes para que os profissionais de RelagGes Publicas
possam participar, de modo permanente e mais significativo, no processo
decisério dos altos escaldes das empresas e da administragdo gover-
namental. Esse novo campo da Administragdo, inegavelmente oriundo das
Relagbes Plblicas, permitira aos profissionais de RR.PP. melhor trabalho
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de assessoria e pesquisa, transformando-os de agcodados executantes de
comunicagdo ou infelizes mercadores de imagem em corretos adminis-
tradores de Relacdes Publicas.

Surgimento do “‘poder estudantil”

No Brasil e fora dele, por muito tempo, os estudantes cons-
tituiam uma “casta’” de jovens privilegiados, bem alimentados, bem ves-
tidos, de linguajar dificil, olhados com indulgéncia e compreehsio pelas
autoridades e pelas classes abastadas, porém vistos pelos operdrios e
camponeses com hostilidade e aversdo, pois eles os consideravam e os
chamavam de “’filhinhos de papai’’. Por outro lado, a Universidade, situada
fora do tempo, das lutas politicas e das reivindicacGes populares, era apre-
ciada como a velha e respeitdvel senhora, um pouco ultrapassada e quase
""quadrada’’, @ qual se prestava apenas uma atencdo distraida e mo-
menténea.

Hoje, comega a surgir o que poderiamos chamar de ‘‘poder
estudantil’”’, de aspecto emocional em suas primeiras manifestacbes, mas
que comega a constituir-se em uma forgca ndo muito organizada, que po-
derd criar condicGes no sentido de colaborar para reformas radicais na
sociedade brasileira.

Os universitdrios, que partiram da necessidade de mudancgas
totais nas estruturas académicas, inclusive na composicao efetiva dos co-
legiados universitérios, atualmente reivindicam o poder politico, pelo me-
nos na qualidade de participes ativos. Justificam os estudantes essa “‘reivin-
dicag@o do poder’’, mostrando que as enormes transformacGes operadas no
campo social em geral estdo repercutindo, intensamente, sobre as es-
truturas de ensino e das universidades.

Da mesma forma, os proprios professores universitérios,
cientes e conscientes de suas responsabilidades frente ao Par's, comegam a
propor a criacdo de um novo poder institucional, que seria denominado
“poder cultural”. A primeira semente, nesse sentido, foi apresentada pelo
saudoso Paulo Emilio Salles Gomes, que, logo apds aos acontecimentos de
1968, dizia: ""Serd preciso criar e corporificar a idéia da Universidade Bra-
sileira. O novo corpo seria constituido, inicialmente, pelas universidades
brasileiras federais, estaduais e religiosas e sua autoridade emanaria ex-
clusivamente delas. A sede da Universidade Brasileira, como a de outros
poderes, seria na Capital da RepUblica. Trata-se de dar significado ao
chamado poder espiritual das Universidades, concedendo-se a Universidade
Brasileira uma soma de poder sobre os espiritos.”’

Por longo tempo admitiu-se que o ensino universitario servia
como forma de discriminagdo social, pois somente ‘os ‘‘filhinhos de papai’’
conseguiam ingressar nas faculdades. Hoje, com a adogdo do vestibular
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classificatéorio, o aumento do nimero de vagas e a existéncia dos cursos
noturnos em grande quantidade, afirma-se que caminhamos para a de-
mocratizacdo do ensino superior, o que, a nosso ver, ndo é verdadeiro.

Distribui¢do honesta de oportunidades para a educagao

A chamada ‘’democratizacdo do ensino’’ deve estar subor-
dinada a distribui¢do honesta de oportunidades de educagdo e ndo pela
massificagdo demagdgica, que representa mera expressao estatistica, res-
ponsavel pelo baixo nivel das escolas superiores e secunddrias. E oportuno
que se diga, esse baixo padrdo e as deficiéncias apontadas do ensino uni-
versitario ndo constituem privilégio da drea de Comunicagao, como muitos
escreveram e falaram, numa auténtica campanha de descrédito dirigida
contra os cursos de Comunicagdo Social.

A respeito daquela questdo, Carlos Chagas escreveu no jornal O
Estado de S. Paulo de 22 de maio de 1983: “Uma cadeia de erros pre-
judica a Comunicagdo Social, mas apenas ela sofre os efeitos de um mau
ensino primdrio e, pior ainda, de um péssimo ensino médio. Dificuldades
de raciocinio seriam estigma dos que passam sé pelos cursos de Co-
municagdo, equivale dizer, seus professores estariam seguindo as avessas a
missdo para a qual se destinam, a exemplo de conhecido animador de
televisdo, que diz apresentar-se para confundir, ndao paraexplicar. Ainda que
verdadeira essa estultice, ndao repousaria a safda na melhoria dos padrGes de
ensino, na reforma dos curriculos e, principalmente — numa rigidez e
numa selecdo férrea de candidatos e de alunos.”

Atualmente, o direito que cada pessoa tem de ser educado, por
intermédio da agdo direta ou indireta do Estado, é fato recente e apenas na
segunda metade deste século admitido como questdo de interesse publico.
Haverd educagdo por meio de entidades particulares, mas o grande em-
preendimento tera de ser obra do Estado, pois a educagao ndo podera mais
ser considerada necessidade individual, mas clara e cristalinamente, uma
necessidade coletiva e um investimento de pronto retorno, tendo em vista
o desenvolvimento global. Contudo, nenhuma outra forma de exercicio de
interesse social exigird tanto do Estado quanto a educagdo. A prépria
criagdo e a mantenca das escolas serdo conseqliéncias da formacgdo de
auténticos publicos, que irdo tomar as decisOes a respeito dos problemas
educacionais e por-se a caminho para a agdo conjugada na realizagao
efetiva de suas tomadas de decisdo.

Afinal de contas, a educagdo é muito séria e importante para
que meia dizia de entendidos, em seus gabinetes, disponham e decidam
sobre ela, sem ouvir os interessados. E como o exemplo deve partir de casa,
segundo um ditado muito conhecido, pediria aos meus colegas de ma-
gistério que meditdssemos juntos sobre estas palavras do Papa publicadas
na edicdo da Folha de Sdao Paulo de 12 de dezembro de 1971: “O Papa
Paulo Vi pediu, ontem, a 300 professores catélicos, a quem concedeu au-
diéncia coletiva no Vaticano, que abandonem os métodos autoritarios, desper-
sonalizantes e massificadores da sociedade atual e procurem um dialogo
aberto com seus alunos...”.
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PARA UMA METODOLOGIA DA
PESQUISA DO ““COEFICIENTE
DE OPINIAO”

Domenico De Gregorio
( Professor de Jornalismo, em Roma )

A bagagem de opiniGes varia de individuo para individuo e, para
forma-la, ha a contribui¢do de muitos fatores, entre os quais a faml‘ha a
religido, a escola e 0 ambiente social. O Autor propde um método para
pesquisar esse coeficiente, sugerindo que a tarefa seja confiada a um
grupo de trabalho, mtegrado por um socmlogo um psicdlogo, um co-
municador social e um técnico em informdtica, além de um pesquisador
de opinido publica.

Domenico De Gregério é professor universitdrio e reside em
Roma. Além de vasta colaboracdo publicada em revistas, escreveu os
livros  Metodologia del Gionarlismo  ( Instituto Italiano di Pubbli-
cismo, Roma) e L'Informazione — Teoria ed Evoluzione Storica
(publicado pela Presidenza del Consiglio dei Ministro — Direzione
generale delle informazioni, dell’editoria e della proprieta letteraria, ar-
tistica e scientifica, de Roma ).

Este artigo, escrito especialmente para Comunicarte, foi tradu-
zido pelo professor Francisco de Assis Martins Fernandes, do
IAC/PUCCAMP.

Chamaremos “‘coeficiente de opinido’ o valor que mede a efi-
cécia que cada um dos meios possui, com respeito aos demais, na formagdo
das opinides dos seus usudrios.

Estamos convencidos de que seja oportuno um estudo capaz de
fornecer uma metodologia com a qual chegar —nas diversas situagdes

geogréficas e sociais — a mensuragao de tal coeficiente.

Com o poder de sintese da |'ngua inglesa, poderemos dizer que
se trata de estabelecer “‘what persuades whom to wich extent’’.

Sempre em inglés, o chamado coeficiente poderia ser indicado
com OQ" ( Opinion Quotient ) por analogia com o "1Q" ( Intelligence

Quotient ). N
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Cada um de nés possui sua prépria bagagem de opinides. Na-
turalmente que ha diferencas profundas de individuo para individuo e as
opinides de um esquimd sdao, com certeza, muito diversas de um &arabe
ou de um chinés.

Para a formacdo destas opinides contribuiram muitos fatores: a
familia, a religido, a escola, o ambiente social e, muitas vezes, até mesmo o
clima das zonas geogréficas nas quais cada um viveu.

Todos estes fatores constituem um conjunto, uma base de
convicgdes que chamaremos “‘primarias’’, enquanto existentes independen-
temente dos meios.

Contudo, a partir do momento em que entram em funcdo
0s meios, primeiramente a imprensa e em seguida com ritmo vertiginoso
os demais, sobre a base das opinides ‘‘primarias’’ sobrepde-se outra faixa
de opinides, que chamaremos, ‘‘secundarias’’. Essas sobrepbem-se, mas
também interagem com aquelas preexistentes, com processos que variam
grandemente segundo um grande nimero de varidveis.

O coeficiente de opiniOes deve ser, portanto, o instrumento
para quantificar a eficicia de cada um dos fatores que concorrem através
dos meios para a formacdo das opinides sejam primarias, sejam secun-
ddrias, no interior de cada grupo social.

E necessario buscar uma metodologia para calcular tal coefi-
ciente, para estruturar uma tabela, ou se se quiser, uma férmula padroni-
zada, que nos permita a mensuracao do dito coeficiente.

*

Que procedimento pode-se propor para tal pesquisa ? Deve-se
tratar obviamente de uma pesquisa interdisciplinar, a ser confiada a um
grupo de trabalho do qual fagcam parte: um sociélogo, um psicélogo, um
especialista em opinido publica, um especialista em meio de comunicagao
social, e, para a elaboracdo dos dados, um especialista em informatica.

O método ndo pode ser outro sendo o da coleta de infor-
macoes por meio de questiondrios. Porém, o sucesso da pesquisa e a
validade dos resultados estdao condicionados pelos seguintes fatores:

a) amplitude da sondagem;

b) numero de paises e das classes sociais em que forem efe-
tuadas;

c) técnica na compilacdo dos questionarios, para neutralizar os
desvios involuntarios aos quais freqientemente estao sujeitos;

d) experiéncia dos entrevistadores.

*

N3o pode haver duvidas sobre a utilidade de uma pesquisa
deste género, descontando, naturalmente, que os resultados sejam validos
dentro das tradicionais margens de confiabilidade.

Numa sociedade democrdtica, os varios segmentos que a
compOem tém plena e absoluta liberdade de difundir as suas idéias e o
total direito de fazer prosélitos. Entdo, qual o melhor mecanismo de
“coeficiente de opinidao’’ para guid-los na escolha dos meios de acordo

com a?s varias situacOes e as técnicas, momentos e maneiras para utili-
zé4-los 7
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PANORAMA DO TEATRO EM
CAMPINAS NOS ANOS 20

Duilio Battistoni Filho
( Professor do IAC/PUCCAMP )

O teatro em Campinas nasceu em 1835, quando se fundou uma
sociedade teatral, que contou com o apoio da Camara Municipal. Ama-

dores locais se responsabilizaram pela apresentacao da peca ““Os dois
Sargentos , no Teatro Sao Carlos, um dos mais importantes do Estado,

em sua época, que ndo possuia cadeiras em seus camarotes, obrigando
os espectadores a leva-las de casa. A cidade teve os seus teatrélogos, que
além de escreverem pécas, as ensaiavam, estimulando os grupos que se
foram formando no decorrer do tempo. Entre os nomes que devem ser
lembrados estd o do Bispo D. Jodo Batista Correia Nery, Rafael Duarte,
Benedito Otdvio e Amilar Alves. O Teatro Municipal, inaugurado em 10
de setembro de 1930, depois de receber os maiores nomes nas artes, foi
demolido em 1965, com protestos da popula¢io, apds uma comissao de
engenheiros haver constatado que o prédio apresentava rachaduras.

Campinas primou sempre pela sua cultura e saber, gragas aos
seus excelentes clubes, escolas e teatros. Localizada numa area geografica
estrategicamente importante, vem atraindo pessoas da cidades circunvizi-
nhas ou de outras distantes, desejosas de conhecer o ambiente cultural
campineiro, especialmente o teatro.

Pergunta-se: como nasceu o teatro na terra de Carlos Gomes ?
Sabe-se, pelas cronicas, que em 1835, surge uma sociedade teatral encarre-
gada de promover seus espetaculos e, por isso, uma solicitacao é feita a Ca-
mara no sentido de conceder um terreno no Beco das Casinhas, ( atual Gal.
Osério ) para a construcao de um edificio destinado as suas atividades®.

Em 1846 é constituida uma comissao encarregada de levantar
fundos para a construgao de um teatro, velho sonho dos campineiros e que
se torna realidade em 1850, com a inauguragdao do Teatro Sao Carlos, o
qual, segundo Rafael Duarte, na sua inauguragao, ‘‘apresentava um aspecto
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phantastico, deslumbrante de luz, adornado de lindos festdes de flores,
adaptado de folhagens, todo embandeirado.’"2

O primeiro espetaculo apresentado foi a pega: “Os Dois Sar-
gentos’’, encenada por amadores locais. E interessante observar que nos
camarotes nao havia cadeiras, obrigando os espectadores a trazé-las de casa.
Quem alugasse um camarote "podia enché-lo a vontade, ainda que os con-
correntes ficassem como sardinha em lata”’3. Podemos imaginar o descon-
forto daquelas que, por alguma razao, nao levassem as referidas cadeiras...

Fato pitoresco digno de registro é que nos intervalos, as pes-
soas realizavam verdadeiros festins pantagruélicos ao comerem desde vira-
do de frango até lingligas fritas®.

O palco do S3o Carlos era ocupado por diversos grupos drama-
ticos e conjuntos musicais das sociedades Artisticas, como: a Theatral
Bohemia Dramaética, a Recreio Familiar, a Cultural Arcédia Luso-Brasileira,
a Luis de Camoes e a Artistica Beneficente entre outros. Companhias es-
trangeiras e fluminenses, visitando S3ao Paulo, ndo deixavam de se apresen-
tar em Campinas, as vezes mesmo antes de fazé-lo na Capital.

Castro Mendes acentua que ‘‘a 29 de julho de 1875, inaugura-
va-se a iluminagdo a gds em vdrias ruas da cidade, e o Teatro Sao Carlos
festeja o evento abrindo suas portas a alguns melhoramentos: cadeiras de
palhinha, pintura geral e novo pano de boca pintado pelo artista Vilaronga,
sugestivo quadro representando uma cena do Guarani. Nessa noite iniciava-
se a temporada de uma companhia de zarzuelas espanholas. Em seguida
apresentava-se a Companhia Lirica Cortesi, seguindo-se a importante |irica
francesa Des Bouffes Parisiens’”> .

Visitando Campinas, Augusto Emilio Zaluar observou que ‘o
teatro € melhor que o da Capital, faz honra ao bom-gosto e riqueza da
populacéo”f’, mas que D. Pedro Il achou apenas sofrivel quando ai assis-
tiu, em 1875, a dois atos da zarzuela ‘O Juramento’.

O grande acontecimento teatral no final do século foi a chega-
da da célebre artista francesa Sarah Bernhardt, a 4 de julho de 1886, para
uma Unica apresentagao, no Teatro S3o Carlos, da famosa “‘Dama das Ca-
mélias’’ de Alexandre Dumas. O espetdculo foi um sucesso a ponto de o
jornal Gazeta de Campinas assinalar que ""Campinas nunca vira semelhante
acontecimento’’” .

D. Jodo Batista Correia Nery, grande incentivador do Teatro Amador de
Campinas

A chegada do novo século n3ao diminuiu o vigor da atividade
amadora. A penetracao do imigrante fez surgir novos grupos, ligados a en-
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tidades assistenciais. O teatro amador encontrou grande incentivo na figura
do primeiro bispo de Campinas, D. Joao Batista Correia Nery.

Nascido nesta cidade a 6 de outubro de 1863, de familia hu-
milde, cursou o Colégio ““Culto a Ciéncia’’,.revelando desde menino pen-
dores para a arte cénica, tanto é verdade que, aos 17 anos, escreveu, de
parceria com Joaquim Gomes Pinto, o drama intitulado ‘‘Pai e Filho'’, em
um prélogo e trés atos, pega representada no Teatro Sao Carlos pela famo-
sa companhia Couto da Rocha. Fundou a Ravena Dramética, uma das mais
antigas sociedades de amadores organizadas nesta época. Durahte o seu
longo apostolado como sacerdote e mesmo depois de elevado a dignidade
episcopal, jamais deixou de se interessar pelas lides da ribalta, escrevendo
vdrias pecas que tiveram a sua direcdao quando encenadas pelos alunos de
colégios catdlicos. Em 1907 apresentou ‘O Seminarista’’ em trés atos, e,
no ano seguinte, “A Vitoria da Fé’’, drama em trés atos, “‘Odio e Crenca’’
em cinco atos e seis quadros. Em 1914 escreveu ‘O Filho do Contraban-
dista’”” em quatro atos e “Judas em Sdbado de Aleluia’, comédia em dois
atos.

Afastado de Campinas entre 1896 e 1908, logo ao voltar, cons-
tréi, anexo ao recém-criado Externato Sao Jodo, um teatrinho dedicado
aos amadores®. Depois de um trabalho proficuo junto aos seus diocesanos,
D. Nery falece a 1 de fevereiro de 1920.

Muito importante para o teatro campineiro foi a fundagao, em
1913, de um grupo dramdtico formado de ex-alunos de D. Bosco, tendo a
frente o padre José dos Santos. Este conjunto chamado de ‘Benedito Ota-
vio’’ desenvolveu grande atividade, contando com a assisténcia de D. Nery.
Foi a primeira escola de amadorismo teatral em Campinas e que contou
com a dire¢cdo de José Guedes de Castro e Nestor Amaral, além de célebres
intérpretes e colaboradores, como: Vicente Ghilardi, Lufs Laloni, Ferdi-
nando Panatoni, Plinio Alves Porto, Felicio Martone, Trajano Guimaraes e,
mais tarde, o conhecido homem de réadio e televisdao, Walter Forster. Estes
Amadores eram muito unidos e levavam o trabalho bastante a sério, ndo
admitindo artistas relapsos, sem o necessdrio espirito teatral. Vicen-
te Ghilardi em entrevista a um 6rgao da imprensa afirmava '‘que o gru-
po era tdo bom que os veteranos se recusavam a trabalhar com artistas

bisonhos'*?.

Entre as pecas encenadas das quais participavam somente ele-
mentos masculinos, visto que as familias ndo permitiam que as mogas inte-
grassem elencos mistos, destacaram-se: ‘O Bando Negro’’, ‘‘Sherlock Hol-
mes’’, “Anjo da Meia-Noite’’, "‘Filhos da Miséria’’ e "‘Os dois Nobres’’. D.
Jodo Nery, Amilar Alves e Bernardo Leite da Silva atuavam como ensaia-
dores. A peca lirica ‘‘Ressurreicdo’’ de Mério Monteiro foi representada
pela primeira vez no Teatro S3ao Carlos, acompanhada da orquestra desta
instituicdo!©.
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Cumpre observar que Campinas forneceu grandes teatr6logos,
como Amilar Alves, Rafael Duarte e Benedito Otavio, que foram as maio-
res expressoes da década de 20.

Amilar Alves (1881 — 1541 ) foi um dos diretores do grupo
dramadtico ““Benedito Otavio’’ e autor de iniUmeras pec¢as, destacando-se
"Jodo da Mata’! I que conta a Histéria de um coronel que usurpa terras
dos camponeses; ‘’Qui, Quae, Quod, satiraa um grupo de estudantes numa
republica; ‘‘Tagarelice de um Papagaio’’ que narra uma situagao cOmica
provocada pelo bipede na casa de um portugués enriquecido. Pelo seu es-
pirito circense, humor mundano e elegante, estas duas Gltimas pegas des-
pertam interesse.

Rafael Duarte ( 1867 — 1958 ) constituiu um baluarte em prol
do teatro amador de Campinas. Escreveu, dirigiu e fundou grémios como o
Bandeirantes e o G.A.R.D. ( Grémio Artistico Rafael Duarte ). Quando
prefeito de Campinas construiu o Teatro Municipal, de saudosa memoria.
Sua producgao teatral é rica e variada, destacando-se as pegas ‘A Precepto-
ra”’12 “Céu Aberto’’, comédia em trés atos, ’Lulu da Lili"", também em
trés atos, “‘Café com Pinga”, 'O Encontro das Aguas Claras’’ e "‘Bento Re-
quinta’”’. Segundo o depoimento de M{lton Duarte Segurado ‘‘a sua paixao
pelo teatro incluia todos os géneros pois o estimou sob todos os aspectos,
falado e cantado, sendo grande apreciador de Operas e operetas, italianas,
vienenses, e, principalmente, espanholas, as célebres ‘‘zarzuelas’’, de que o
ouvimos falar mais de cem vezes, lamentando sempre o seu desaparecimen-
to dos palcos brasileiros’'! 3.

Joracy Camargo, célebre autor teatral brasileiro, elogia sua
obra afirmando ‘““que o meu nobre amigo é um legitimo autor... que se po-
deria colocar na vanguarda dos nossos melhores comediografos, com gran-
de conhecimento da natureza humana e de todos os seus fendmenos’'!%.

Por Gltimo, mas nao em ordem de importancia, a figura inigua-
ldvel de Benedito Otavio ( 1871 — 1927 ), autor de mais de trinta traba-
Ihos entre dramas, comédias e operetas. No Teatro Sao Jo3o e no Ginasio
Diocesano dirigiu espetaculos e incentivou os jovens no culto as artes céni-
cas. Suas pegas caracterizam-se pela escolha dos temas e pelo rigoroso sen-
tido educacional. Especialista no género dramatico, produziu, entre outras,
O Bando Negro’’ em trés Atos, ‘“Fantomas’’, policial em trés atos, ’Anjo
da Meia Noite’’ em trés atos, ‘*Jogo e Usura’’, em trés atos, ‘‘Poder e Fé'’' e
"Os Inconfidentes’’. Foi o primeiro campineiro a participar da Academia
Paulista de Letras.

Em 1926, na Uniao Santo Agostinho, era fundado um grupo
teatral de igual nome e que chegou a rivalizar-se com o “‘Benedito Otéavio”’,
do Externato Sao Joao. Raul Marques, seu diretor, admitiu pela primeira
vez a presenga de mulheres nos elencos. Muitos atores se destacaram, como



35

Noé Rodrigues, Manoel Ferreira, Jodo Nicodemo, JuliaFerreira, Ruth Al-

ves, Maria Gomes e também Vicente Ghilardi, Nestor Amaral e Felicio
Martone, sendo que estes trés Gltimos eram egressos do ‘‘Benedito Otavio™’.

Também na década de 20 destagou-se o grupo teatral "*José do
Patrocinio’’, dos homens de cor. Grosso modo, suas pegas falavam a res-
peito do negro na sociedade brasileira e o papel da liberdade entre os po-
vos. Muitas dessas pegas eram publicadas no semandario ‘‘Getulino’’ 6rgdo
da sociedade de cor na década.

A Semana de Arte Moderna de 1922, em S3o Paulo, lamenta-
velmente n3o se interessou pelo teatro pelo fato de ser, segundo seus orga-
nizadores, uma sintese de elementos artisticos e nao apresentar nenhuma
originalidade.

A verdade é que, no seu processo de atualizagdo estética a
semana se voltou, mesmo, contra uma das correntes mais em voga no tea-
tro em S3o Paulo: a regionalista. Esta, se apoiava em figuras do nosso
hinterland, entre elas, coronéis, caipiras, delegados, juizes e o italiano la-
vrador. Na ideologia dos modernistas constava o combate ‘“ao inoportuno
arcadismo, academismo e provincianismo. O regionalismo pode ser um
material literario, mas n3o o fim de uma literatura nacional, aspirando o
universal’’!3 .

Urge destacar que os modernistas ndo pareciam se entusiasmar
muito com o teatro que se fazia aqui. Voltavam suas aten¢des para o cine-
ma como se pode perceber, nessa apresentacao da revista ‘‘Klaxon’’: “’'O ci-
nema existe. Pérola White é preferivel a Sarah Bernhardt. Sarah é tragédia,
romantismo sentimental e técnico. Pérola é raciocinio, instrugdo, esporte,
rapidez, alegria, vida. Sarah Bernhardt, século 19, Pérola, século 20''16.

Mario de Andrade Tentou, sem muito éxito, trazer para o tea-
tro o tema brasileiro, misturando-o as suas pesquisas musicais, 0 mesmo
acontecendo com Osvald de Andrade, cujas pegas nunca foram represen-
tadas nos palcos da época.

Procopio Ferreira em Campinas ( 1924 ) com “Minha prima estd louca’

Todavia, Sdo Paulo conheceu, em 1922, uma das tentativas
mais interessantes de renovagao teatral: aquela empreendida por Oduvaldo
Viana ( 1892 — 1972 ), que liderou um movimento em defesa do autor e
ator nacionais, ao fundar a Companhia Brasileira de Comédia no Rio de Ja-
neiro.

A estréia deu-se com "Manhas de Sol’’ do proprio Oduvaldo.
No elenco, liderado por Abigail Maia, ja se salienta o jovem ator Procopio
Ferreira, que depois de varios sucessos com Oduvaldo, dele se desligaria
para formar a sua prépria Companhia, em margo de 1924. Assim é que, em
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julho, a Gazeta de Campinas chamava a atengao do publico para a apresen-
tacdo de Procopio, no Teatro Rink com a comédia "’‘Minha prima esta lou-
ca’’ que arrancou aplausos do p(Jblico”. Estava em voga, na época, a apre-
sentagdo de autores argentinos e, por isso, Procopio sempre era parabeni-
zado pela Sociedade Argentina de Autores.

Procépio foi um dos primeiros a se preocupar com problemas
de cenografia e por isto convidava sempre artistas plasticos a colabora-
rem em suas montagens. Paim, Henrique Manzo, Lula Cardoso Aires e War-
chavchik aprimoravam a cenografia, mais pela forte impressdao causada pe-
las imagens do cinema do que pelas novas concepgGes cenogréficas.

Jaime Costa, outro consagrado artista nacional e o primeiro a
representar Pirandello em portugués, veio a Campinas a 3 de dezembro de
1924, quando se apresentou no Teatro Rink, com a comédia ‘O Modesto
Philomeno’’ de Gastdo Tojeiro, obtendo enorme sucesso!® .

N3o faltaram em 1924, em Campinas, revistas e burletas como
as de Arruda, Yercolis-Villar, notadamente a comédia 'O Inferno por den-
tro’’, apresentando, Alda Garrido, atriz tipica, surgida nos entreatos das
sessOes de cinema.

Uma das maiores figuras do teatro nos anos 20 foi Leopoldo
Froés ( 1882 — 1932 ), ator de cinema e teatro nacionais. Formado em
Direito, estreou em Portugal com o “Rei Maldito”’. Em 1908, de volta ao
Brasil, organizou sua propria empresa. Escreveu para o teatro duas pecas:
""Mimosa’ e ""Outro Amor’’. Deve-se-lhe a primeira tentativa séria, depois
de Jodo Caetano, de dar a arte cénica e sobretudo a dicg¢do brasileira o va-
lor de caréter estético, com o que se consagrou como o melhor ator brasi-
leiro. Na opinido do critico Sdbato Magaldi ““Leopoldo Froés conseguiu
vencer a indiferenca do publico pelo teatro sério’’!®. Paulo Mendes de Al-
meida, escritor paulista, foi além, ao afirmar “‘que Froés foi o maior ator
brasileiro, gragas a sua versatilidade, que Ihe permitiu ir da tragédia a chan-

chada, com igual brilho’”.29

A Companhia de Leopoldo Froés apresentou-se em Campinas,
em abril de 1925, para uma temporada no Teatro Rink obtendo sucesso
em pegas como: ‘‘Senhorita Talharim’’, “’O Sapo e a Estrela’’, 'O Café do
Felisberto”” e o “‘Simpatico Jeremias''? !,

Cumpre assinalar, todavia, que criticas eram enderecadas a es-
tas companhias na década de 20. Assim é que Alcdntara Machado lamen-
tava “‘a leviandade com que se forma nessa terra uma companhia de comé-
dia. Em torno de um nome prestigiado pelo seu talento ou pela simpatia
que lhe dedica o publico, reline-se meia duzia de elementos vindos de to-
dos os lados, do teatro de revista, do teatro de variedades e da-se um titulo
pPOMPOSO a0 conjunto e toca a representar’’2 2.
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Sadbato Magaldi assinala ‘‘que se examinarmos o elenco de
alguns desses grupos nao lhe faremos injustica de pensar que tinha mérito
apenas o astro, que em geral lhes dava o nome. Avultaram, de fato, naque-
les tempos um Leopoldo Froés e depois um Procépio Ferreira. A improvi-
sacao de efeitos coOmicos (...) o desequilibrio do conjunto (...), a auséncia

do diretor de coordenar o espetaculo se fariam sentir’?3.

Outro ponto a se destacar era a péssima condi¢ao de trabalho
do ator. Olga Navarro, atriz dos anos 20, dé o seguinte depoimento: ‘‘os
ensaiadores n3o davam o texto para a gente. Nos n3o sabiamos © que esta-

vamos fazendo, ndo tinhamos um entendimento psicoldgico dos persona-
gens. Outra coisa: as roupas, as indumentarias dos atores e das atrizes eram
comprados por nés mesmos. E viviamos sempre endividados com os cos-

tureiros e com os sapateiros"“.

Teatro Municipal: empréstimo de 700 contos para construi-lo.

A proximidade de Campinas com a capital faziacom que mui-
tas companhias se dispusessem a vir para ca, especialmente as nacionais.
Compulsando os jornais da época, verificamos a quase auséncia de conjun-
tos estrangeiros, ja que as péssimas instalacOes de nossos teatros as afu-
gentavamzs. Somente em 1930 é que a situagcdo melhorou com inaugura-
cdo do Teatro Municipal fazendo com que aqui se apresentassem os que
chegavam do exterior.

Vamos tracar um bosquejo historico de sua contrucdo.

No século passado, a 4 de setembro de 1884, foi constituida
uma comissao para tratar da construgdao de um novo teatro. Ja que a popu-
lacdo crescia em vista do poderio econdmico da cidade, enquanto que o ve-
Iho Sao Carlos nao atendia aos anseios de todos.

Foi convidado o arquiteto Ramos de Azevedo para tracar a
planta, considerada arrojada. Entretanto, a Camara negou licen¢a para a
construcdo por falta de recursos financeiros.

O assunto somente voltou a baila em 1921, quando foi apre-
sentada a Camara Municipal uma indicagdo para a construgdo de um teatro
a altura de Campinas. Assinaram o documento, os Srs. Rafael Duarte,
Eneas Ferreira, Miguel de Barros Penteado, Pedro Anderson, Justo Ferrei-
ra, Arlindo de Lemos Junior, Turibio de Moraes, Paulo de Castro Pupo e
Clodomiro Silveira.

A 5 de setembro de 1921 foi decretada a lei n® 272, autori-
zando a constru¢ao de um teatro e o empréstimo interno de 700 contos
para as despesas. Na Cadmara, integrada por 12 membros, 8 votaram a fa-
vor. Alvaro Ribeiro declarava nio se conformar com esta lei, profligando’:‘
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ser o teatro uma coisa supérflua e dispendiosa para o municipio a ponto de
recorrer ao Senado, que lhe negou provimento, por falta de amparo legal.

A 6 de maio de 1922, o entdo prefeito Rafael Duarte manda a
Camara um oficio acompanhado de relatério do Dr. Ramos de Azevedo,
afirmando que o novo teatro deveria ser construido no lugar do antigo Sao
Carlos. O prefeito opinava pela aquisicdao das poucas acdes do teatro, em
poder de particulares, a fim de ser possivel a desapropriacdo do terreno
para a nova construcdao. Tempos apds, votava-se a resolucdo n® 664 de 22
de maio, permitindo a Prefeitura adquirir as acdes da Associacdo Sao
Carlos.

[Entrementes, surgia uma polémica na cidade que iria adquirir
contornos dramaticos: a localizacao do futuro teatro. Uns achavam que o
local mais apropriado seria o Jardim Publico ( Carlos Gomes ), enquanto
que outros opinavam que a nova casa deveria ser no proprio terreno do Sao
Carlos. A ‘“Gazeta de Campinas’’, ao consultar o povo publicou a carta do
Sr. Vicente Soares Landt, que afirmava ser prejudicial a mudanca para o
Jardim Pulblico, pois o teatro perderia freqiiéncia e beneficiaria os cinemas

do centro??.

Em oficio de 13 de junho de 1922, o prefeito municipal
comunicava @ Camara ter comprado, de acordo com a resolucao n9 664.
as acoes da antiga associacao Sao Carlos, e solicitava permissao para demo-
lir o teatro, a fim de, em seu lugar, ser construido o novo. A Camara decre-
tou entdo a lei n® 286, de 22 de junho, aprovando a autorizacao e estabe-
lecendo um concurso, pelo prazo de 60 dias para o recebimento de proje-
tos e plantas. O projeto escolhido pela comissao ( composta pelo arquiteto
Dr. Alexandre Albuquerque, Décio Novaes e o engenheiro Carlos Steven-
son ) foi o apresentado por Chiappori & Lanza. O lancamento da pedra
fundamental deu-se a 7 de setembro daquele ano.

A 24 de marco de 1923 o entdo prefeito, Dr. Miguel Penteado
declarou de utilidade publica os prédios n© 16 da R. José de Alencar e n®
1 da R. 13 de maio, com a lei n® 304, para o alargamento do local em que
deveria ser construido o teatro. Adquiridos esses prédios, imediatamente
foram demolidos juntamente com o teatro. O contrato da construcao foi
feito com o Dr. Mariano Montesanti, que iniciou a obra em fevereiro de
1924, na gestdo do proprio Dr. Miguel Penteado.

Assumindo a Prefeitura o Sr. Orozimbo Maia em agosto de
1926, foi rescindido o contrato com o Dr. Mariano Montessanti assumindo
a responsabilidade e dai em diante de maneira eficiente, o Dr. Perseu Leite
de Barros, engenheiro chefe da Reparticdo de Obras da Prefeitura. A orga-
nizacao dos detalhes arquitetonicos e o orcamento geral para a conclusao
do teatro foram feitos pelo arquiteto Cristiano das Neves.
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O trabalho artistico de pintura ficou a cargo da firma "“Melu_
sina Sociedade.” As poltronas foram fornecidas pela firma ‘‘Pastro & Fi-
lhos'’ de Porto Alegre. O mobilidrio e tapegaria couberam a famosa ‘‘Casa
Alem3’’ de Campinas. ‘Floréncio Teixeira gCia.” ficaram encarregados da
instalagdo elétrica e os trabalhos de decoragdao e gesso foram feitos por
Otévio Papaiz.

O pano de boca, pintado por Dakir Parreiras?® em Niteréi,

apresentava Carlos Gomes no primeiro plano vestindo uma tiinica escarlate
arrancando do piano notas vibrantes de O Guarani®’, “Escravo” e “‘Salva-
dor Rosa”. A direita gemiam violinos misturando-se com harpas e violon-
celos enquanto que a esquerda via-se uma vegetagao onde andorinhas voa-
vam ao lado das musas que deslizavam sobre a relva.

O Teatro, de estilo renascentista francés compunha-se de uma
sala com quatro andares assim distribuidos: no 19, platéia e frisas; no 29,
camarotes e balces de foyer; no 39, balcdes e no 49, as gerais. O seu custo
aproximou de 1.700:000$00, abrangendo comprade a¢gdesdo Teatro S3o
Carlos, desapropriagOes e os servigos executados. Sua lotagdo era de 1.483
esso_aszg. Sua inauguragao deu-se a 10 de setembro com a presenca do
refeito municipal 8r02|mbo Maia, que o concluiu, e do Presidente do
Estado, Dr. Heitor Penteado.

O espetdculo de estréia foi a 6pera ‘O Guarani’’ de Antonio
Carlos Gomes que contou com a participagdao dos atores Bidu Sayao, Car-
mem Gomes, Reis e Silva, Asdrubal de Lima e outros. A orquestra com-
posta de 50 participantes foi regida pelo maestro Francisco Mignone.

O Teatro Municipal, a partir de 1930, iniciaria nova fase na
vida cultural da cidade ao atrair grandes companhias nacionais e estrangei-
ras. Funcionou durante trinta e cinco anos, acolhendo todo o tipo de ati-
vidade, desde festivais de musica, exposi¢ao de arte, bailes, comicios po-
liticos e até sede de reparti¢gao publica. Em 1965 vistoriado por uma co-
missao de engenheiros, seu prédio apresentou rachaduras, acabando por ser
interditado e finalmente demolido, apesar dos protestos da populagao.
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0 NOVO CURRICULO MINIMO
DE COMUNICAGCAO SOCIAL

Francisco Assis M. Fernandes
( Professor do IAC/PUCCAMP, ECA/USP e IMS )

O presente trabalho tem por objetivo estudar a génese e desen-
volvimento do ensino superior da comunicagdo no Brasil, com base nos
diversos pareceres que regulamentam os curriculos minimos. Analisa as
diferentes fases por que passaram os cursos superiores de comunicagao a
partir de 1943. Apresenta uma visao de conjunto dos precedentes do
Parecer 480 e da Resolugdo 02/84 do Conselho Federal de Educagdo,
que modificam o curriculo minimo implantado com a Resolugdo 03/78.
Assinala os passos para a elaboragdo do curriculo a ser implantado a
partir de 1985, que visa ir ao encontro das reivindicagdes de profissio-
nais, professores e estudantes, num prisma de realidade brasileira. A co-
municagdo, afirma a UNESCO, é uma condigdo ‘‘sine qua non’ para o
desenvolvimento de um pais, cujo ensino deve ser emancipado de pres-
sdes e interesses alienigenas, contrdrios a cultura de nosso povo. A pro-
blemdtica da comunicagdo nao deve ser discutida apenas em fases de
elaboragdo de curriculo, mas deve ser uma preocupagdo permanente em
nossas universidades, voltadas para o ensino, a pesquisa e a extensao
( Comunicarte publica, no final desta edigdo, em Pesquisa e Documen-
tagdo, a integra da Resolugdo n© 02/84 do Conselho Federal de Edu-
cagao ).

A comunicagao, como fendmeno conatural ao homem, desen-
volveu-se, como ensino superior no Brasil, de maneira sincronica e diacro-
nica, no encontro das expectativas de profissionais, docentes e estudantes.
As condigbes historicas, sociais e culturais favoreceram seu crescimento
nos ultimos quarenta anos.

No Brasil, onde hd uma dominacdo em todos os niveis, sobre-
tudo no que tange a economia, politica e cultura, faz-se mister um esforgo
para que os estudos de comunicagdo social representem os anseios populares
em busca de uma independéncia nessa area, isto é, uma visdo critica dos ins’
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trumentos de controle explicito ou implicito do ensino universitdrio da co-
municacao.

Um dos pioneiros da pesquisa em comunicacdo, no Brasil, o
professor José Marques de Melo, salienta que ‘’a partir do momento em
que se constata, a nivel federal, que a comunicacdo é assunto de segu-
ranca nacional, ndao se pode ingenuamente supor a regulamentag¢ado do seu
ensino esteja entregue ao acaso, ou ao arbitrio dos membros do Conselho
Federal de Educacdo’’ e acrescenta que ‘‘as constantes mudancgas de curri-
culo ndo sdo simplesmente resultantes da insatisfacdo dos estudantes, dos
professores, mas significam que o ensino da comunicacao, devido ao papel
cada vez mais importante dos meios de comunicacdo, tem que ser redimen-
sionado conforme projeto de modernizacdo da universidade brasileira, ela-
borado pelo governo federal na década de 601,

Na universidade a problemadtica da comunicacdo deve ser dis-
cutida e nessa mesma sede € que se pode exercer uma comunicacdo demo-
cratica. A comunicacdo n3do deve ser um ato isolado, ou uma série de atos
individuais desconexos, mas um fluxo continuo, de muitas origens e dire-
cOes, com conteldos e formas em constante mutacdo, € um movimento,
um curso continuo. E um processo?.

Génese do Ensino da Comunicagdo no Brasil

O ensino de comunicacdo, em nivel universitario, teve inicio
com o Decreto-lei n® 5.480, de 13-5-43. Convém assinalar que com esse foi
implantado o ensino superior de comunicacdo apenas em Jornalismo Im-
presso, notadamente em Sdo Paulo e no Rio de Janeiro. Apds a instalacao
do Conselho Federal de Educacgdo, coube-lhe a fixacdo da duracdo e o cur-
riculo minimo dos novos cursos que foram surgindo ( Cf. Pareceres nQs
323/62,984/65 e 631/69 ).

As controvérsias sobre qual o melhor curriculo de comunica-
cdo para a realidade pareceriam cessar com a publicacdo da Resol. 02/84.
O momento historico-cultural ndo nos permite um conformismo com os
modelos impostos. Portanto, devem continuar, sobretudo neste periodo de
estruturacao curricular, sob pena de as universidades aceitarem passivamen-
te "‘a posicdo de meros cartérios de expedicdo de diplomas exigidos pela
Lei, com a finalidade do exercicio da profissdo’ 3.

No inicio da década de 60, o desenvolvimento do ensino da
comunicacdo pareceu lento. Mas a partir de 1968, o crescimento acelerou-
se. Basta considerar-se que até aquela data, tinhamos apenas vinte cursos. Ja
em 1972, essa cifra eleva-se para 46. Atualmente, o Brasil chegou a contar
com 60 cursos de comunicacdo, concentrados nos Estados de Sdo Paulo,
Rio de Janeiro, Minas Gerais e Rio Grande do Sul. Nos demais Estados da
Federacdo, hé cursos de comunicac¢do, sobretudo nas capitais.
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Principais Fases do Ensino da Comunicagdo
no Brasil

Antes mesmo dos estudos contidos nos pareceres n9 1056 e
nO 480, este Gltimo aprovado em 6 de outubro de 1983, a ABEPEC elabo-
rara um minucioso estudo critico da evolucdo do ensino da comunicacdo,
enfatizando trés fases principais:

1. Classico-humanistica. Esta fase vai desde os inicigs dos cur-
sos de comunicacdo até a segunda metade da década de 60 e caracteriza-se
por uma orientacdo européia classica, com énfase nos estudos dos aspectos
filosoficos, historicos e literdrios do jornalismo. As escolas ndo dispunham
de equipamento técnico indispensavel ao manejo dos meios de comunicacgao.

2. Cientifico-técnica. Esta, caracterizava-se pelo ensino da co-
municacdo calcado no modelo norte-americano. A énfase centra-se no tra-
tamento cientifico-empirico e técnico do fendmeno da comunicacdo. Nes-

.te periodo temos o fator da demanda de novos profissionais, resultado do
processo da industrializacdo, acrescentando-se ao estudo do jornalismo im-
preso, publicidade e propaganda, relacdes publicas e Editoracdo.

3. Critico-reflexiva. Apds o acelerado processo de desenvolvi-
mento dos cursos, a preocupacdo voltou-se mais ao atendimento dos seto-
res ligados ao ensino e ao exercicio profissional de atividades comunicati-
vas. A reflexdo esteve presente em congressos simpdsios e foruns. Como
resultado ficou claro certo descontentamento nas entidades de classe, esco-
las, profissionais, docentes e académicos em geral. Também os aspectos
técnicos da comunicacdo e com a superacao e critica dos modelos técnicos
importados nas fases anteriores, considerados inadequados para a realidade
da comunicacdo nos paises do Terceiro Mundo.

A Resolugdo 02/84

A Comissdao encarregado da elaboracdo dos estudos prelimi-
nares para o Parecer n® 1056, que seria aprovado mais tarde, com o n9 480,
de outubro de 1983, levou em consideracdo o crescimento de criticas de
setores empresariais, secundadas por setores oficiais, ao ensino da comuni-
cacdo. Assinale-se que alguns defendiam a extin¢do pura e simples dos cur-
sos de comunicacdo por n3do considerarem necessarios a formacdo de pro-
fissionais da area. Houve uma reacdo, sobretudo de estudantes e professo-
res em defesa dos cursos. Docentes e alunos criticavam sim a precariedade
das Escolas que ministravam cursos de comunicacdo, ou seja, a qualidade
do ensino.

A Comissdo Especial, apds levantamengo da situacdo dos cur-
sos e ouvir os setores interessados na questao da formacdo profissional, em
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reunido especial em 30 de junho de 1981, decidiu, por unanimidade, a se-
guinte preliminar de trabalho:

“N3do constitui nem constituirad objeto de sua agenda de traba-
Iho qualquer proposta em intuito de extingdao dos atuais cursos
de Comunicagdo, mantendo seu objetivo de desenvolver todos
os esforgcos no sentido de aperfeicoar a qualidade de ensino,
pesquisa e atividade de extensdo dos cursos de comunicagao
em nivel superior”’,

Dentre as ‘‘diretrizes curriculares’’, o Parecer prescreve trés
**areas cognoscitivas’’, como:

a) avivéncia direta da realidade;

b) a experiéncia intermediada pela a¢do de grupos como a fa-
milia, a escola e as comunidades;

c) a experiéncia proporcionada pelos meios e atividades de co-
municagao social.

As Fungdes dos Profissionais da Area da
Comunicagao

A Comissdao Especial, nos estudos e conclusdes, estabeleceu os
parametros nos quais o profissional da comunicagc3o deve localizar-se, ou
seja:

“Aperfeicoar praticas democraticas nas relacdes de producgdo

de mensagens e nas relagdes entre os produtores de mensagens

com as fontes de informag3ao e o pablico usuario; desenvolver e

ampliar a pesquisa e a reflexdo sobre a comunicac¢do e seu im-

pacto sobre a sociedade; explorar e criar novas possibilidades

de expressdo artistica e cultural através das técnicas e lingua-
gens de comunicagdo; e explorar novos usos para a comunica-
¢@o na sociedade’’.

Donde se infere que, para um exercicio profissional na area da
comunicac¢do, o Parecer prescreve a necessidade de o formando dominar
um conjunto de conhecimentos que abrange trés areas:

a) Ciéncias Sociais — o conhecimento da realidade social em
que vai operar, instrumentos para analisar o sistema de produgao e proces-
sos de mudanga social;

b) Ciéncias da Comunicagdo e da Linguagem — onde se dé ao
profissional conhecimento dos sistemas de comunicagdo atuais e a metodo-
logia para analisar o sistema de técnicas de linguagem para opera-las;

c) Filosofia e Arte — conhecimentos que proporcionem aos
estudantes condic®es para os aspectos existenciais e estéticos dos fendme-
nos, além de leva-los a uma reflexao ética diante dos valores sécio-culturais.
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O Novo Curriculo e as Habilitagdes

A Resolucdo 02/84 ndo extinguiu habilitacdes ja existentes,
apenas modificou a denominacdo. Assim, Radio e Televisdo passou a deno-
minar-se Radialismo e Editoracio, Produg¢do Editorial. Deste modo, no rol
das habilitacdes, o ensino superior da comunicacao compreende as seguin-
tes habilitacOes:

1. Jornalismo
. Publicidade e Propaganda
Radialismo
Relagdes Publicas
Producido Editorial
. Cinema.

SRR

PROJETOS EXPERIMENTAIS

Importante aspecto da Resolucdo 02/84 é a obrigatoriedade
dos Projetos Experimentais que compreenderdo a producao, no ultimo se-
mestre do curso, de trabalho relacionado com a habilitacdo especifica. Esse
trabalho exigido compreende algumas formas, como monografia, fita gra-
vada de som e imagem, filme cinematografico sonoro, publicacdo impressa,
campanha publicitaria, plano de editoracdo, ou planejamento de programas
de RelacOes Publicas sempre realizados nos laboratorios da propria escola.

Para a realizacdo dos Projetos E xperimentais, o Parecer estabe-
lece que as escolas devem dispor de instalacOes e laboratdrios necessarios
ao desenvolvimento das atividades especificas de cada habilitacdo. O para-
grafo 29 do Art. 89 da Resolucdo 02/84 declara textualmente: “’Os estabe-
lecimentos poderdo destinar laboratdrios e equipamentos para o uso de
mais de uma habilitacdo, em horérios diferentes e respeitada a relac3do alu-
no-equipamento’’.

A Implanta¢dao do Novo Curriculo em 1985

A fixacdo do prazo para a implantacdo do curriculo minimo,
no ano seguinte a entrada em vigor da Resolucdo. Portanto, fica estabe-
lecido o ano de 1985 para que as escolas elaborem os seus curriculos.
Assim, muitas instituicdes j& criaram comissOes para estudar a melhor ma-
neira da implantacdo da estrutura prescrita pela Resolucio 02/84. E impor-
tante que todos que se preocupam com o fendmeno da comunicacdo, que
ndo se trata de compartimentos estanques. A comunicacao é uma ciéncia
interdisciplinar, portanto o seu ensino reflete os problemas da prépria edu-
cacdo no Brasil. Nao pode permanecer no campo restrito da concepcao tec-
nicista, mas deve-se dar énfase ao conhecimento tedrico, pois este da con-
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dicdes de intervencdo critica, habilita-o comunicar e manter-se atualizado
com o desenvolvimento tecnoldgico. O profissional da comunicacdo deve
intervir na realidade brasileira como sujeito e agente transformador do
processo.

Para Roberto Amaral, a comunicacao estd presa a atualidade,
ao hoje, ou aos fatos de ontem quando noticiados pela primeira vez ( dai a
atualidade ) ou quando sua recuperacdo € determinada por fatos novos, ou
ainda quando sua mencao se destina a facilitar a compreensdao de aconte-
cimentos recentes?. E nessa perspectiva que as comissdes encarregadas pe-
las escolas, compostas de docentes e discentes, devem agir para que possam
elaborar um curriculo pleno de acordo com as necessidades ou exigéncias
do mercado de trabalho, dos profissionais e da comunidade estudantil.

Conclusdao

O curriculo minimo, que o Parecer nO 480 estabelece com a
Resolucdo 02/84, vem aperfeicoar o ensino superior de comunicacao vigen-
te no Brasil, desde a década de 50.

Num pais em vias de desenvolvimento, como 0 nosso, deve-se
privilegiar a importdncia da comunicacdao popular, da comunicacdo comu-
nitdria e da comunicacao rural.

As escolas devem elaborar seus curriculos, dentro das normas
estabelecidas pela Resolucao 02/84 de forma que contribua para a forma-
cdo do profissional da comunicacdao ndo se restringir apenas a uma sala de
aula. E evidente que um bom curso de comunicacio nao depende, somen-
te, de um curriculo minimo. Nem de um curriculo pleno. A auténtica for-
mac3ao do comunicador deve resultar de um processo de abertura a socieda-
de e seus problemas, do interesse desenvolvido pela cultura de nossa época,
pela arte e pela ciéncias, pois segundo a UNESCO, a comunicacao é indis-
pensavel para o esforco do homem no sentido de melhorar a qualidade de
vida. Afeta asua produtividade, a sua expressdo pessoal e as suas necessida-
des de vinculos sociais.
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IMPORTANCIA DA EMPRESA
AEREA NO DESENVOLVIMENTO
DO TURISMO INTERNO

Hildrio A. Pelizzer
{ Professor do IAC/PUCCAMP )

"Aviacdo € instrumento de poder nacional e
ndo apenas um ‘‘negbcio’’ ou um servigo
como outro qualquer, e quem controlar os
transportes aéreos de uma nag¢do, dominara
a propria nagdo’’. P. Carvalho.

O autor, nesta palestra que proferiu no Grémio Esportivo dos
Funciondrios da Varig/Cruzeiro, demonstra como se descnvolveu a
aviacdo comercial no Brasil, os problemas que enfrentou, sobretudo os
enormes gastos iniciais e as solugdes encontradas para a aplicagdo de
tarifas adequadas as possibilidades do puablico. O turismo interno, tende
a ampliar-se, em conseqiiéncia da adogdo de varias medidas, ndo s6
oficiais, mas também por partc das empresas aéreas, entre as quais as
promogdes no extecrior, os ‘‘portdes dec cntrada no Nordeste™ e a
introdugdo dos jatos na aviagdo comercial, com a conseqiiente
padronizagdo das frotas.

O advento do transporte aéreo, como atividade comercial
regular, deu-se logo ap6s a 12 Grande Guerra, mediante a utilizacdo de
avides ‘‘sobras de guerra’’ e de pilotos desmobilizados. Assim, em sua fase
embriondria, as empresas entdo criadas, representavam verdadeiras
aventuras de artesanato industrial, ao sabor da iniciativa privada.

Gradativamente, a atividade aérea passou a exigir a cada ano,
maior soma de investimentos, de modo que as entidades pulblicas das
principais nacOes tornaram-se poderosos instrumentos de acdo de seus
governos, ao mesmo tempo que se comercializavam, em luta pela
auto-suficiéncia econdmico-financeira. Esse objetivo foi parcialmente
atingido na década de 1960, pela generalidade das empresas estatais ou
mistas.
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O decreto-lei 9.793 de 16 de setembro de 1946 calcado nalegi-

slagdo  norte-americana, instituiu, no Brasil, o regime legal dd
““competicdo controlada”.

Dessa forma, excepcionalmente.os EUA e o Brasil deixaram ao
capital privado o papel de explorar o transporte aéreo, ou seja, a livre
concorréncia. Esse fato gerou no Brasil, logo apds a 228 Guerra Mundial, a
proliferagdo de empresas aéreas, que chegaram a um total de 56.

Por volta de 1945/50, verificou-se no Brasil um fato, que se
convencionou chamar-se de “encilhamento aerondutico’, ou seja, a
constituicdo de dezenas de companhia aéreas sem o correspondente apoio
técnico e financeiro, resultantes das facilidades da compra de aviGes
“’sobras da guerra”’, por prec¢os reduzidos.

Correio aéreo: CAM/CAN

Os Correios Aéreos ( do Exército e da Marinha — CAM ) — de-
sempenharam, assim, com zelo e dedicacdo, o dever governamental
de criar condi¢gbes para o desenvolvimento da aviagdo civil brasi-
leira.

Realmente o CAM foi o precursor em todas as rotas para o
sertdo brasileiro. Ndo podiamos deixar de citar o pioneiro do correio
aéreo — o Marechal do Ar, Eduardo Gomes.

A procura do transporte aéreo no Brasil

Em 1957 o Prof. Dole A. Anderson, no seu trabalho A
Procura do Transporte Aéreo no Brasil , ja explicava claramente a recessdo
do tréfego brasileiro, bem como a elevada tarifa aérea e o desequilibrio
financeiro das empresas.

Ruben Berta afirmou, em 1961, algo muito preocupante:
naquela época, bastariam 15.000 dos 22.000 empregados, para
movimentar o trifego no Brasil. Mas o que importava porém,
continuou — ndo era despedir funcionarios, e sim reduzir os custos e
tarifas, com o que se poderia duplicar, em poucos anos, nas linhas internas,
o trafego de passageiros, pois para isso havia trafego potencial.

A era dos jatos e das velocidades supersnicas

A era dos jatos comegou a afetar a economia das empresas em
1956, quando se iniciaram os grandes investimentos para sua aquisi¢do.

Em todo o mundo, a situagdo foi“gnfrentada mediante a
concessdo de empréstimos e avais, por prazos até 8/10 anos e juros
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bancérios, pelos proprios Estados participantes das entidades publicas, ou,
no caso de empresas privadas, pelos grupos financeiros que as mantinham.

No setor doméstico, especialmente, procurou-se eliminar os
desgastes da competi¢cdo e da utilizagdo prematura dos jatos, dando, assim,
maior flexibilidade e recursos as empresas, para compensa-las dos prejuizos

da exagerada competicdo ( a nivel internacional ).

Cidades servidas pela aviacdo brasileira

O processo de substituicdo dos equipamentos, causado pelo
surgimento dos jatos, se por um lado, expandiu a lucratividade dos
servigos, por outro, provocou o cancelamento da prestagdo de servigos
aéreos a cerca de 75% das cidades que, ha trés décadas constituiam a faixa
de operagdes da aviagdo regular no Pais.

Anos Nuamero de cidades

(70/83)
71
73
74

83 até abril

008
039
092
134

281
330
333
319
248
258
238

205
174

151
137
131

88 + 33 TAR

44 + 105

Namero de empresas

2

56
42
32
17

12
06

Observagoes

6 Consorcios
2 Grupos

05 Regional =8

5SITAR (10.11.75)

oo o

(38 ci-
dades SITAR sdo de
conex3o. Total 143)
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No Brasil, este fendmeno foi explicado por conhecido
paradoxo, que relaciona o custo do km voado por assento, com a
densidade de trdfego e as politicas tarifdrias adotadas nas décadas de 50 e
60. .

Constatou-se tecnicamente que o custo km voado, em etapas
superiores a b500km, era significativamente maior nas aeronaves de
propulsdo turbo-hélice e pistdo. No entanto o servigo a jato, pelo vulto dos
investimentos globais, determinou a cobranga de tarifas superiores as do
sistema convencional. A efetiva rentabilidade deste servigo»teria sido
alcangada com a aplicagdo de tarifas superiores as dos jatos, acentuando-se
entdo a contradicdo do sistema que, com esta opgdo, estaria sujeitando o
usudrio a pagar mais por servi¢cos de qualidade inferior.

Na verdade, a tarifa dos jatos foi sempre superior a dos demais
equipamentos, o que estimulou as empresas operadoras a introduzir as
novas aeronaves na maior quantidade possivel de ligagdes lucrativas,
determinando a concentra¢do dos servigos nas etapas longas e médias, com
atendimento restrito as cidades de expressiva densidade de trafego.

Para as etapas curtas e de baixa densidade de tréafego, onde os
jatos se demonstraram deficitdrios, as empresas operadoras reduziram,
gradativamente, as freqléncias. Tal ocorréncia acelerou a retragdo da
demanda, baixando-a a niveis economicamente insuportaveis, o que
provocou, nos Gltimos 10 anos, o cancelamento crescente das escalas
antiecondmicas.

A efetivagdo da tendéncia centralizadora alertou as
autoridades que, diante do paulatino abandono de cidades de relativo
potencial de trdfego, passaram a estudar especificamente as caracteristicas
do transporte aéreo de baixa densidade. Isto levou a definicdo de conceitos
basicos que permitiram estabelecer o que se convencionou denominar
SITAR — Sistema Integrado de Transporte Aéreo Regional.

O SITAR foi dimensionado para ativar ligagoes de média e
baixa densidade de trdfego, e para ser operado principalmente por
aeronaves de pequeno porte, as de fabricagdo nacional.

Transporte aéreo e turismo no Brasil

O transporte aéreo no Brasil viveu ( sobreviveu ) independente
do turismo interno e receptivo até o inicio da década de 70, pois, até
entdo, o potencial turistico brasileiro ndo havia sido explorado
adequadamente. Sabemos que o transporte aéreo e o turismo guardam
entre si estreito relacionamento, permitindo, cada um, o crescimento do
outro.

A partir de 70, as empresas aéreas empenharam-se para explo-
rar dois mercados ou produtos: Turismo-Interno e Receptivo e Carga;i
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Fatores que incrementam o turismo no Brasil

O turismo passou a ser incentivado no Brasil em conseqliéncia
de vérios fatores, que enumeramos:

1. Introdugdo dos jatos na aviagdo comercial — padronizagdo
da frota.
2. Surgimento da Embratur ( 1967 ).

3. Criagdo do SITAR ( 1975 ).
4. Flexibilidade Tarifaria:

4.1. Criagdo de Tarifas Especiais, gerando uma demanda
essencialmente de turismo:

— Excursoes VTD.

— PTT — (RG/SC) — Planos Tropicais de Turismo.

— BPM — (SIAV) — Brasil na Palma da Mao.

— PTE — (Intravel) — Pacotes Turisticos Econdmicos.

— Programa Institucional (Embratur) — Brasil Turistico e
Rumo a Capital.

4.2. Tarifas Promocionais:

— Tarifa Familiar (TF),

— Tarifa Promocional (TP).

— Tarifa Noturna (TN) — VEN ( V6o Econdémico Noturno ).
5. Turismo Receptivo:

5.1. Atuacdo decisiva da Embratur:

— Portdes de Entrada do Nordeste.

— Promogdes no Exterior, participando de eventos e criando
novos.

6. Atuagdo dos orgdos oficiais de turismo, notadamente, o
empenho da Embratur, desenvolvendo as campanhas de apoio a iniciativa
privada e de conscientizagdo do usuario.

7. Entrosamento harménico entre: empresas aéreas, agéncias
de turismo, hotelaria, imprensa, érgdos oficiais de turismo e entidades de
classe.

8. Medidas restritivas para viagens ao exterior:

— Maxidesvalorizagdo do cruzeiro.

— Gecam n9 313 do Banco Central.

— Proibi¢do de financiamento de passagens aéreas e excursoes,
ao exterior, através de financeiras.

— Reducgdo das viagens ao exterior, para apenas duas por ano.

TURISMO DE NEGOCIOS i

1927 Turismo como ativ. econdmica |

1970 1983
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Conclusdo

As empresas aéreas s3o pioneiras na implantacdo e efetivagao
do turismo no Brasil. Na década de 70, acreditaram e investiram nos
programas de turismo, gerando novos adeptos do transporte aéreo,
condicao para o fortalecimento e sobrevivéncia desta modalidade de viajar,
no sistema da livre concorréncia. Todavia, como recomendagao,
lembramos que o aumento excessivo das tarifas, implica uma drastica
recessao do trafego.
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INFORMATICA & POBREZA

J. C. Misseno
( Professor do IAC/PUCCAMP e da OSEC/SP )

Realizado em outubro ultimo, em Sao Paulo, o0 29 Seminario In-
ternacional de Vidcotexto atraju especialistas e leigos de varios paises.
Muita sofisticagdo em tudo. Para o bom observador foi facil notar que
o Videotexto é mais um passo da tecnologia em comunicagdo o qual,
em certo sentido, realga os desniveis sdcio-politico-culturais entre na-
¢oes. E mais: durante os debates foi ouvida uma frase assim, dentre ou-
tras de significagdo semelhante: ““O Videotexto € uma solugdo sem pro-
blema.”

Por esta ¢ outras, foi possivel concluir-se que ainda n@o se sabe
a que veio o Videotexto, ndo obstante ja haver farta publicidade em seu
favor.

Neste Informatica & Pobreza destaca-se o que especialistas brasilei-
ros falaram sobre o que sc fez, o que se faz e o que se podera fazer atra-
vésdo Vidcotexto.

Tive a sorte de ser contemplado com uma das trés bolsas
oferecidas pela TELESP a Pontificia Universidade Catolica de Campinas
PUCCAMP — para participar do 29 Semindrio Internacional e 128 Exposi-
¢8o Videotexto. Digo sorte, porque s6 mesmo na condicdo de bolsista ser-
me-ia possivel participar do evento, afinal de contas foi cobrada a impor-
tdncia de 70 mil cruzeiros por pessoa.

O Encontro ocorreu nos dias 10 e 11 de outubro do ano pas-
sado, no Centro de Conven¢des Reboucas, em S3o Paulo, numa promo-
¢cdo da Associacdo Nacional de Fornecedores de Servigcos em Videotexto
ANV — e da TELESP, contando com a participa¢do de cerca de 500 pes-
soas leigas ou especialistas do Brasil, da Inglaterra, do Canada, da Franga,
dos Estados Unidos, da Alemanha e do Jap3do.

No dia 10, as 8 horas e 30 minutos, apds a abertura solene com
as boas-vindas do prefeito Mario Covas, e farta distribuicdo de material
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impresso de primeira qualidade, em sacola, os participantes se distribuiram

em trés auditérios. O tema central foi Videotexto a ser discutido sob
trés aspectos: Padronizacdo e Industrializacdo; Operacdo e Comercializa-
cdo; e Videotexto e a Sociedade. .

Mais uma vez a Iingua inglesa se impOs e isso me obrigou a re-
correr ao interfone para receber a traducdo simultidnea o que pouco me
ajudou devido a minha laicidade sobre o assunto que era discutido. E o
pior: por n3o confiar muito na memodria, levei gravador, maquina fotogra-
fica e dispunha de papel para rascunho a vontade.

Queria usar tudo isso para ndo perder nada do que se falasse,
pelo menos na discussdo do subtema Videotexto e a Sociedade ao qual,
por um motivo qualquer, ““amarrei-me’’ mais. Ainda que preocupado com
o que se falava nos auditérios ao lado nas discussOes dos outros sub-temas.
Fascinei-me pelos debates e 0 mesmo fascinio poderia ser constatado entre
muitos dos participantes, ao que me pareceu, sobretudo pela inovac3do tec-
noldgica em comunicacao.

Empolguei-me vendo tantas pessoas de origem e culturas dife-
rentes discutindo as vantagens para a sociedade, que virdo em decorréncia
da implantacdo, por exemplo, de terminais de videotexto em cada residén-
cia, em cada firma, em cada instituicdo humana. Em determinados momen-
tos, até me esqueci de fazer uso do interfone e foi assim que quase aprendi
a pronunciar ““Yes'' e ““Ok’’, palavras tdo a gosto de quase todos os habi-
tantes de paises subdesenvolvidos.

E as discussdes continuaram. Ary Kuflik Benclowicz, Diretor
Superintendente da Livraria Nobel SA., afirmou: 'O Videotexto surgiu no
mercado brasileiro exatamente no momento em que inicidvamos alteracdo
em nosso sistema de atendimento. Surgiu como excelente opcdo...”’. Para
Celso Melon Raggio, Diretor Departamental, no Bradesco, “Os meios de
comunicacdo divulgam, com freqiéncia, fantasticas promessas para o futu-
ro; invencdes para satisfazer todos os gostos e necessidades. Muitas idéias
sdo viaveis a curto prazo, outras ndao. Mas nesse jogo de palavras imposto
pela comunicacdo de massa, quem sai perdendo € o usudrio comum, que
acaba desiludido com a falta de definicdo sobre como e quando vai poder
fazer uso de tudo isto, quanto vai custar etc.” E acrescentou: A filosofia
do Bradesco, nesse sentido, é de dar ao cliente o ‘direito’ de experimentar
as novas tecnologias...”.

“O Videotexto ‘sentado’ ao lado do executivo de Marketing
pode supri-lo em 80% de suas necessidades de informacdo quanto aos Sub-
sistemas das Varidveis Nao Controldveis e Mecanismos de Ajustamentos’’,
disse Francisco Alberto Madia de Souza, Diretor-Rresidente da Madia e
Associados, Consultoria Internacional de Marketing.
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Videotexto, auxiliar das emissoras de TV

Ilvo Facca, Diretor Técnico, da Rede Brasil Sul de Comunica-
coes RBS —, preferiu falar de Teletexto: "A utilizacdo do Teletexto
mostrou ser ele uma ferramenta de extremo valor para distribuicdo de in-
formacdes numa rede de televisdo, e hoje seria dificil imaginar a RBS ope-
rando pelo processo anteriormente usado.”’

Para Antonio Athayde, Diretor Adjunto da Superintendéncia
Comercial da Rede Globo, “... Por outro lado, o tempo comercial de uma
Emissora de TV é um produto extremamente perecivel: se ndo comerciali-
zado, ndo sera jamais recuperado. Sendo assim, o Videotexto tornou-se
mais um instrumento de auxilio para otimizacao do uso do tempo comer-
cial das Emissoras de Rede Globo, pois permite que o Planejamento
coloque disponivel para o mercado ofertas especiais de midia, elaboradas
sobre disponibilidades de secundagem e com precos especiais.””

Confesso que nestas alturas das discussdes sobre Videotexto
durante aquele Semindrio Internacional, a minha fascinacdo e empolgacdo
iniciais ja ndo eram as mesmas. Diluram-se, enquanto os debates prosse-
guiam com Carlos C. Ayrosa, professor de Marketing na FAAP, afirmando:
"0 aparecimento do Videotexto serd sem divida um marco neste processo
de transicdo, pois levara a informatica para o grande publico e ndo somente
para empresas. Além disso, ao lado do Videotexto jd se encontram em pro-
cesso de implantacdo outros servicos tais como Teletexto e ‘Fac-Simile’..."".

Gabriel Mério Rodrigues, outro professor, Diretor da Faculda-
de Anhembi/Morumbi, foi incisivo: “"Ndo acreditamos que a tecnologia in-
formacional, no seu atual estdgio, possa substituir integralmente o profes-
sor intelectual. NUNCA. O professor existira sempre. Apenas mudardo os
meios de sua transmissdao. Ndo mais cuspe e giz, e sim a tela eletronica e
um computador por tras de tudo.”’

O professor Gabriel encerra sua explanacdo e eu, inadivertida-
mente, pronuncio o meu Yes”. Felizmente, ninguém me ouviu. Todos
ouviram, isto sim, o professor Victério D'Achille Paimieri, Presidente do
Comité Executivo do Centro de Integracdo Empresa-Escola — CIEE —, afir-
mar: “O CIEE considera o Videotexto como um meio de divulgacdo, de
disseminacdo de informacdes que pode ser de grande utilidade para os
usuarios os mais diversos.”” E acrescentou: ‘‘Pode-se prever para um futuro
breve uma larga utilizacdo desse meio de comunicacdo...”’.

Chega a vez do professor Osvaldo Sangiorgi, Diretor de Ensino
da Radio e Televisdo Cultura, Canal 2 de Sdo Paulo, para falar sobre Siste-
ma Instrucional Protelvite. Afirmou: “E um sistema educativo realizado
pela Fundacdo Padre Anchieta — Centro Paulista de Radio e TV Educativas,
em colaboracdo com a Telecomunicacdes de Sdo Paulo S/A — TELESP — e
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Rede Noroeste de Videotexto, utilizando, acoplados, os multimeios: Pro-
fessor & Televisdo & Telefone & Videotexto no processo ensino-aprendiza-
gem, de acordo com o modelo cibernético anexo ao projeto teleducativo
‘Qual é o Grilo ?’. E tem como publico-alvo: alunos do ensino regular do
10 e 29 graus, além de todo telespectador interessado em educagdo perma-
nente.”

Muitas citacGes de outros participantes desse Semindrio Inter-
nacional poderiam ser aqui arroladas. As que o foram, foram-no aleatoria-
mente e as omissdes s3o inevitaveis num trabalho como este. »

O que transmitir com a nova maravilha ?

Acho que chegou o momento de retornar ao titulo Informati-
ca & Pobreza. Como justifica-lo ? Oh, “"Yes'’. Ha muitas razdes para isso.
Durante as discussOes, ndo vi, por exemplo, nenhum participante preocu-
pado com aquilo que iremos transmitir através de mais essa ‘‘maravilha da
tecnologia’’. E pergunto: ndo nos sentiremos constrangidos mais uma vez
quando tivermos de repetir que anualmente morrem, no mundo, 15 mi-
IhGes de criancas vitimadas pela desnutri¢cdo, pela fome ? Fico apenas com
este exemplo e frustrado com os resultados do Seminario que tanto me
empolgou no inicio.

Mas afinal de contas, o que é Videotexto ?

“Um sistema de disseminagdo de informacgodes textuais e grafi-
cas, utilizando-se de meios eletrOnicos para a transmissao de informagdes,
que s3o selecionadas por usudrios ndo treinados e recebidas em terminais
de baixo custo utilizando receptores comuns de TV”, segundo José A. V.
Braga, Gerente de OperacOes do Servigco Videotexto da Telesp.

Para a professora Doutora Maria Lcia Santaella Braga, da PUC
de Sdo Paulo, o Videotexto usa uma linguagem ‘‘a um sé. tempo, escrita,
desenho, diagramacao, pédgina, quadro, animac¢3o e sequéncia.”

“E um meio hibrido que agrupa e redefine as potencialidades e
linguagens do computador, telefone e televisdo.”, afirmou Marcelo di Ren-
zo, Editor Chefe de Videotexto da SEI/Abril Cultural.

Para encerrar o presente trabalho, faco minhas as palavras de
Lurs Carlos Morais Rego, Gerente de Videotexto da Telesp: ‘“Videotexto é
solucdo sem um problema’’. Mas fago uma ressalva: problemas temos mui-
tos, nds os habitantes de paises subdesenvolvidos, porém a solu¢do n3o es-
ta no uso do Videotexto. Mesmo assim, ‘‘Yes’’, 'Ok"’.
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ANTONIO CANDIDQ EO
FENOMENO LITERARIO

Jodo Ribeiro Junior
( Professor do IAC/PUCCAMP )

Antonio Candido, perante a realidade histérico-cultural brasilei-
ra, se apresenta como um intelectual radical, em sua oposi¢cdo dréstica
as formas do pensamento reacionério, como as filosofias idealistas, a so-
ciologia cultural e a literatura personalista. Entendendo a literatura co-
mo reorganizagdo do mundo em termo de arte, explica o fendmeno lite-
rério como fendmeno social, dependente da situagdo da cultura, que de-
pende, por sua vez, das variagOes da estrutura social. Assim, para ele, o
estudo da fungdo histérico-literdria de uma obra s6 adquire pleno signi-
ficado quando referido intimamente a sua estrutura, superando-se deste
modo o hiato freqlientemente aberto entre a investigagao histérica e as
orientagOes estéticas.

Introdugao

Este estudo ndo pretende analisar em detalhe a visdo estética
de Antonio Candido de Mello e Souza sobre o fendmeno literdrio nem fa-
zer a critica de sua proposta de um modelo tedrico para uma Historia da
Cultura no Brasil, apenas visa fornecer subsidios para uma abordagem ao
seu pensamento critico, em busca do significado de sua experiéncia da
exegese literaria, na pretensao de proporcionar uma referéncia de estimulo
as novas pesquisas sobre sua produgdo teorica.

Antonio Candido, perante a realidade historico-cultural brasi-
leira, se apresenta como um intelectual radical, em sua oposi¢do drastica as
formas do pensamento reacionario, como as filosofias idealistas, a sociolo-
gia cultural e a literatura personalista.

Essa postura radical é bem assinalada, principalmente quando
faz a critica a sociologia cultural, entendida como aquela ““que, de um mo-
do ou de outro, subordina a idéia de cultura a nogao de ciclo, de estrato ou
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decirculo. "Ipara ele, as Ultimas obras de Gilberto Freire ‘"descambam
para o mais lamentavel sentimentalismo social e historico; para o conserva-

dorismo e o tradicionalismo. Enamorado do seu ciclo cultural luso-brasilei-
ro ( Gilberto Freire ) é levado a arquitetar um mundo préprio, em que se
combine o progresso com a conservacao dos‘tracos anteriores caracteristi-
cos. Tudo esta justificado se trouxer a marca do mundo que o portugués
criou e gue nos vamos desenvolvendo e preservando, sim senhor, com a
ajuda de Deus, e de todos os Santos unidos. O mesmo movimento que o
leva a gostar das goiabadas das tias e dos babados da prima Fulana o leva

gostosamente a uma democracia patriarcal...”"?

E esse seu pensamento ‘“‘radical de classe média’’ vai-se manter
equidistante das vertentes ideoldgicas mais significativas dos Ultimos tem-
pos, que reduziram a nulidade toda a possibilidade do conhecimento da
dindmica social, das relacOes sociais e da literatura em relacdo a vida social.

Destarte,esclarecendo o pensamento e pondo ordem nas idéias,
em sua critica a “inteligibilidade tradicional’’, Antonio Candido, sem fugir
a realidade concreta, e sem se deixar levar pelas correntes nacionalistas,
marxistas, desenvolvimentistas e populistas, geradas pelo clima histdrico,
faz sua rebelido contra as tradic®es do discurso inserido numa seqliéncia
temporal definida da nossa cultura, através de uma producao tedrica estru-
turada num radicalismo progressista.

Dessa forma, este estudo, partindo dos depoimentos e da proé-
pria obra de Antonio Candido, buscou apreender seu pensamento, cujo
componente fundamental é reconhecido, originalmente, em sua critica li-
teraria. E a partir dela que se verifica uma evolucio coerente e equilibrada
de sua visdo estética do fendmeno literario, que explica sua postura de cri-
tico radical frente aos problemas da criacao literaria e do relacionamento
dela com a sociedade.

Raizes de sua produgdo teorica

A producido tedrica de Antonio Candido, partindo de uma di-
retriz culturalista, teve orientacdes metodoldgicas distintas.

Com ele proprio afirma, seu trajeto teérico passou por trés
etapas principais: “Numa primeira etapa, vista de hoje, percebe-se que eu
estava preocupado sobretudo com a busca de condicionamentos; para ser
mais exato, a busca de causas. Assim, no nivel da ‘explicacdo’, as obras
literarias me interessavam na medida em que estavam ligadas a determina-
do sistema de condicionantes do meio, e na medida em que influfam umas
sobre as outras sobretudo na dimensdao do tempo. Como estdo vendo, no
fundo uma visdo positivista da cultura, que era também do marxismo rei-
nante por aqui. No meu tempo de moco, pode-se dizer que o marxismo era
extremamente positivista, e ndés o aprendiamos em livros de divulgacdo ou
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polémico, como o Anti-Duhring, o resumo do Capital feito por Gabriel
Deville, A Historia do Socialismo e das Lutas Sociais, de Max Beer, O Tra-
tado de Materialismo Historico, de Bukarin. Resultava uma visdao esquema-
tica, alias corrente no tempo do stalinismo, que se podia aproximar de uma
visdo positivista. O livro de Bukarin, que teve grande influéncia na minha
geragdo, era bastante mecanicista. Se somarmos a isto a formacao ‘positi-
vista’ que tive na Faculdade ( ndao no sentido estrito de Augusto Comte,
mas no da tradicdo universitaria francesa de cientificismo na Filosofia ),
entende-se o porqué dessa preocupagao com a casualidade e os condicio-
namentos. Ela aparece no meu primeiro livro, que foi a minha tese: Intro-
dugdo ao Método Critico de Silvio Romero ( 1945 ), onde formulei mais
ou menos pontos de partida tedéricos. Uma segunda fase, até certo ponto
antitética, se desenvolveu por outras influéncias. De um lado, a Antropolo-
gia Social inglesa ( Malinowski, Radcliffe-Brown ); de outro, as idéias cri-
ticas de T. S. Eliot e o ‘new criticism’ americano. Eu me preocupava entao
com o problema da funcionalidade, isto é, ndo apenas com a seqliéncia
temporal dos eventos ou das obras e seu encadeamento; nao com o seu
condicionamento, mas com a pertinéncia dos tracos de determinado siste-
ma. Isto se reflete na minha tese socioldgica Os Parceiros do Rio Bonito
(1954 ) e em Formagao da Literatura Brasileira, publicado em 1959. Nes-
te, nota-se o desejo de ver um sentido diacrénico combinado ao respeito
pela visdo sincronica. Finalmente, distingo uma terceira fase, mais recente,
onde a preocupacdo teodrica se subordina ao interesse pela estruturagdo.
N3do pela estrutura propriamente dita; mas pela estruturacdo, isto é, o pro-
cesso por meio do qual o que era condicionante se torna elemento interno
pertinente. A preocupacdo nao € mais tanto o condicionamento quanto o
proprio sistema. Ndo o sistema isolado, tomado em si, mas na medida em
que € uma férmula através da qual o externo se torna interno. O interesse
pela funcionalidade leva ao interesse pela estrutura, num sentido diferente
dos estruturalistas, pois o que se indaga é como a estrutura se estrutura.
Talvez tenha havido ar alguma influéncia de Lukacs, que |i em tradugdes
italianas no comeco do decénio de 50. Mas posso dizer que nao estava
consciente dela quando pela primeira vez formulei em publico aquela preo-
cupagdo. Foi no Il Congresso de Critica e Historia Literéria, realizado em
Assis ( SP ), em 1961. Como ndo ficou bem registrada nos Anais, publiquei
uma formulacdo correta e mais completa no livro Literatura e Sociedade,
de 1965. Cronologicamente, eu diria que a primeira etapa corresponde
ao decénio de 40; a segunda ao decénio de 50 e a terceira ao decénio de
60.""3

A partir dos anos 70, o pensamento critico de Antonio Candi-
do ndo sofreu novo corte epistemoldgico, mas permaneceu em suas sonda-
gens das estruturas literdrias, que se integra na aten¢do dada aos fatores ge-
néticos: ‘A minha preocupacdo atual é explorar diretrizes delineadas ( nas
idéias firmadas na década de 60 ), sobretudo o interesse pela estruturagdo,
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delineando uma redefinicdo dos elementos externos ao texto, por meio do

conhecimento cada vez mais refinado dos seus elementos internos’”.

Por essa fala ‘’de dentro’’ de seu discurso e praxis literaria, An-
tonio Candido vem de se projetar como um eritico que se enquadra na de-
finicdo proposta por Lukdcs: “Critico € quem prova a experiéncia mais in-
tensa perante o contetdo da alma que as formas, indireta ou inconscien-
temente, escondem em si mesmas. A forma € a sua grande experiéncia; é
como uma realidade imediata, o que ha de figurativo e de verdadeiramente

essencial em seus escritos’”.>

7

E a partir desse complexo de experiéncias, onde é marcante a
tendéncia para o concreto e as situagcdes como se apresentam que Antonio
Candido recusa o esteticismo, em seus excessos formalistas, muito embora
fizesse por compreendé-lo como contrario ao antigo método histérico, que
amiudou a literatura a simples etapa de uma investigagdo sobre a realidade.

Assim, na inttferpreta(;éo6 do material estético do fendbmeno

literdrio, Antonio Céandido, privilegiando o contexto histérico, sem perder
de vista a essencialidade de sua propositura, vai considerar a obra literaria
enquanto realidade propria, e estabelecer a relacdo inextricavel, do ponto
de vista socioldgico, entre a obra, o autor e o publico.

Desse prisma, seu trabalho interpretativo, em busca de um tra-
cado explicativo, vai-se basear na descoberta da coeréncia’ das produgdes
literarias, através dos processos analiticos, e, também, através da investiga-
¢do e da intuigcdo, nascida das sugestdes que a leitura Ihe forneceu; de onde
saira, afinal, a avaliagdo.

Aspectos metodologicos de sua critica literaria

Os pressupostos de seu trabalho critico sdo encontrados em
seus livros Formagdo da Literatura Brasileira e Literatura e Sociedade.

Antonio Candido parte de um critério histérico-sociolégico,
segundo o qual a literatura é um fendbmeno de civilizagdo; é um “'sistema
de obras ligadas por denominadores comuns’’® que sdo ‘'além das caracte-
risticas internas ( linguas, temas, imagens ), certos elementos de natureza
social e psiquica, embora literariamente organizados, que se manifestam

historicamente e fazem da literatura aspecto organico da civilizag:én‘o”.9

Esses elementos de natureza social sdo os produtos literdrios
(‘autores ), os receptores ( publicos ), o transmissor ( Iingua ), e do conjun-
to dos trés elementos surge ‘“‘'um tipo de comunicagdo inter-humana, a lite-
ratura, que aparece, sob esse dngulo, como sistema simbélico, por meio do
qual as veleidades mais profundas do individuo se transformam em elemen-
tos de contato entre os homens e de interpretagdo das diferentes esferas da

realidade’’.'©
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Assim, a literatura é reduzida a uma forma de conhecimento, a
instrumento de comunicagdo de um sistema social, deixando de ser apenas
arte, cujo papel seria o de proporcionar prazer estético.

E a literatura, como fendmeno de civilizacdo, existird quando
houver reais condigdes de civilizagdo em torno, de modo que propicie o
agrupamento e o entrosamento entre a literatura e a sociedade. Enquanto
ndo houver essas condi¢Oes sociais as obras serdo apenas ‘‘manifestacOes
literarias’’ isoladas. Mesmo em se tratando de obras de valor, pois “‘elas
ndo sdo representativas de um sistema, significando quanto muito a seu
esboco”’.11

De acordo com Antonio Candido, “‘em fases iniciais é freqlien-
te ndo encontrarmos esta organizagdo dada a imaturidade do meio, que
dificulta a formagdo dos grupos, a elaboragdo de uma linguagem proépria e
o interesse por elas” 12

Destarte, segundo Antonio Céandido, a literatura deve ser com-
preendida ‘‘como sistema articulado, dependente da existéncia do tridn-
gulo ‘autor-obra-publico’ em interagdo dindmica e de uma certa continui-

dade da tradicdo’"13

E ao considerar a literatura “‘expressao da realidade local”’,
Antonio Candido tenta apreender o fendmeno literario de maneira signifi-
cativa e completa, auscultando o sentido de um contexto cultural, e pro-
curando estudar cada autor na sua integridade estética.

g

Para ele, a obra literdria tem uma realidade propria, ‘é uma
realidade autdbnoma, cujo valor estd na férmula que obteve para plasmar
elementos ndo literarios, impressdes, paixdes, idéias, fatos, acontecimen-
tos, que sdo a matéria-prima do ato criador. A sua importdncia quase nun-
ca é devida a circunstancia de exprimir um aspecto da realidade, social ou
individual, mas a maneira por que o faz. No limite, o elemento decisivo é o
que permite compreendé-la e aprecid-la, mesmo que ndo soubéssemos on-
de, quando, e por quem foi escrita. Esta penetragdo analitica, forga de
observagdo, disposicdo das palavras, selecdo e invencdo das imagens; do
jogo de elementos expressivos, cuja sintese, constitui a sua fisionomia, dei-

xando longe os pontos de partida ndo-literarios”.}#

Sob essa Otica, a literatura torna-se ‘‘um conjunto de obras,
ndo de fatores, nem de autores”.!® E assim, a principal preocupacao do
critico serd distinguir ‘o elemento humano anterior a obra e o qué, trans-

figurado pela técnica, representa nela o conteddo propriamente dito’’.!®

Antonio Candido importa-se em verificar o que o texto real-
mente exprime: ‘A pesquisa da vida e do momento vale menos para esta-
belecer uma verdade documentéria, frequentemente indtil do que para ver,
se nas condi¢cdes do meio e na biografia hd elementos que esclarecam a rea-
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lidade superior do texto, por vezes, uma gloriosa mentira, segundo os pa-

drées usuais’.17

Desta forma, partindo da premissa de que todo comportamen-
to humano tem carater de estrutura signifigativa que o pesquisador deve
ressaltar, Antonio Candido apodia-se nos métodos da sociologia estruturalis-

ta genética.18

Para Antonio Candido, o que interessa principalmente analisar
“sgo os tipos de relagOes e os fatos estruturais ligados a vida,artistica,
como causa ou consequiéncia. Neste sentido, a propria literatura hermética
apresenta fendmenos que a tornam tdo social, para o sociélogo quanto a
poesia politica ou o romance de costumes, como € o caso do desenvolvi-
mento de uma linguagem pouco acessivel, com a conseqtiente diferencia-
¢do de grupos iniciados e efeitos positivos e negativos nas correntes de opi-
nido. Assim, a primeira tarefa é investigar as influéncias concretas exercidas
pelos fatores socioculturais. E dificil discriminé-los, na sua quantidade e
variedade, mas pode-se dizer que os mais decisivos se ligam a estrutura so-
cial, aos valores e ideologias, as técnicas de comunicagdo. O grau e a manei-
ra por que influem estes trés grupos de fatores variam, conforme o aspecto
considerado no processo artistico. Assim, os primeiros se manifestam mais
visivelmente na definicdo da posi¢cdo social do artista, ou na configuragdo
de grupos receptores; os segundos, na forma e conteGdo da obra; os tercei-
ros, na sua fatura e transmissdo. Eles marcam, em todo o caso, os quatro
momentos da producdo, pois: a) o artista sob o impulso de uma necessida-
de interior, orienta-o segundo os padrGes de sua época, b) escolhe certos

temas, c) usa certas formas e d) a sintese resultante age sobre o meio”’.1°

Portanto, segundo Antonio Candido, sdo decisivos, para a ana-
lise literdria, os fatores sociais, no seu papel de formadores de estrutura,
e também os psiquicos.

E é a concepc¢do da obra como organismo que vai permitir, ‘‘no
seu estudo, levar em conta a variar o jogo dos fatores que a condicionam e
motivam; pois quando é interpretado como elemento de estrutura, cada
fator se torna componente essencial do caso em foco, nao podendo a sua

legitimidade ser contestada nem glorificada a priori’’.20

Dai a necessidade de se compreender a criac3o literaria na sua
funcao total no conjunto da sociedade que a produz.

“Ora, tanto quanto sabemos — comenta Antonio Candi-
do — as manifestagOes artisticas s3ao coexistensivas a propria vida social,
ndo havendo sociedade que ndo as manifeste como elemento necessario a
sua sobrevivéncia, pois como vimos, s3o elas uma das formas de atuag3o
sobre o mundo e de equilibrio coletivo e individual. S3o, portanto, social-
mente necessarias, traduzindo impulsos e necessidades de expressdo, de

comunicagdo e de integracdo que ndo é possivel reduzir a impulsos margi-
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nais de natureza bioldgica (...). O seu carater mais peculiar, do ponto de
vista sociologico, com importantes conseqliéncias no terreno estético, con-
siste na possibilidade que apresentam, mais que outros setores da cultura,
de realizagdo individual. Isto permite, ao mesmo tempo, uma ampla mar-
gem criadora e a possibilidade de incorporé-la ao patriménio comum, fa-
zando do artista um intérprete de todos, através justamente do que tem

de mais seu’.?!

Ao fazer a literatura dependente da situacdo da cultura, e esta
da estrutura social, Antonio Candido refere-se, também, ao subdesenvolvi-
mento e a dependéncia, como varidveis fundamentais para se entender o
fenémeno literario.

Explica, assim, certas caracteristicas estruturais e sociais da
nossa cultura por essas duas varidveis: ‘‘sua situacdo dependente das cultu-
ras metropolitanas e dos paises industriais, e sua incipiente expansdo inter-
na, que s6 se mantém relacionada a certos setores urbanos minoritarios, e
{...) a constdncia do realismo e do regionalismo porque, diferentemente da
literatura européia, na qual o escritor produz em outras condigdes, as con-
dicBes de subdesenvolvimento, na Ameérica Latina, impde-lhe & cons-
ciéncia uma série de temas e de estimulos que terd forgcosamente de ela-
borar.”?2

Foi essa compreensdao profunda da dindmica estrutural do fe-
néomeno literario, que permitiu a Antonio Candido empreender, sob a
égide do estruturalismo genético, um modelo tedérico de pesquisas para
explicitar o conceito do valor estético do fendmeno literario, em geral, e
do valor literdrio da obra, em particular.

Tal método operativo, para o estudo do fendmeno literario,
concorre para a explicacdo do seu radicalismo ?

O arcabougo formal e tematico de suas obras e seus Ultimos de-
poimentos conduzem para a afirmativa.

Conclusdo

Como se pretendeu demonstrar, dentro de um contexto histo-
ricamente definido, a postura de Antonio Candido — cuja tendéncia para
o concreto é bem marcante — € de um critico que, frente ao fendmeno
literdrio, faz uma revisao radical das teses ja consagradas.

Entendendo a literatura como ‘‘reorganizagdo do mundo em
termo de arte”’,?3 explica o fenémeno literdrio como fendomeno social,
dependente da situagdo da cultura, que depende, por sua vez, das variagoes
da estrutura social.

Assim, para ele, "o estudo da fun¢ao histérico-literdria de uma
obra s6 adquire pleno significado quando referido intimamente a sua estru-
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tura superando-se deste modo o hiato freqlientemente aberto entre a in-

vestigacdo histdrica e as orientagdes estéticas.”24

Antonio Candido, projetando-se como intelectual radical con-
tra o nacionalismo deformante, ndo pretende — como disse algures Lu-
cien Goldmann sobre os sociélogos da literatura — apenas compreender a
literatura a partir da sociedade, quer também compreender a sociedade a
partir da literatura.

O sentido e a significagdo de sua obra, dentro da circunstancia
de nosso tempo, é de uma critica continua, que sugere uma filosofia “‘do
contra’’, aberta, contudo, a continuidade do diélogo.
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A PUBLICIDADEE O
FALSO VALOR DE USO

José Anzanello Carrascoza

( Bacharel em Publicidade e Propaganda pela
ECA/USP ).

A meméria de Francisco Rocha Morel

’O mundo,
meu bem,
nao vale
a pena, e a face serena
vale a face torturada.”

Calos Drummond de Andrade

Inserida no panorama da indistria cultural, que trata os produtos
culturais como mercadorias comercializadas no sistema mercadologico
da sociedade de consumo, a publicidade ndo € simplesmente um servigo,
mas a “‘meta-mercadoria”: a Unica mercadoria que discursa sobre todas
as outras. Scu valor de uso, a manutenc¢do da ordem burguesa, é possivel
através de um ocultamento e falseamento dos verdadeiros valores de uso
das mercadorias anunciadas comercialmente. Esse processo se viabiliza
mediante o uso de recursos retdricos na mensagem publicitaria
conforme andlises semioldgicas de dois antncios cxtraidos da revista
Veja, de maior tiragem nacional.

A mercadoria

O sistema social de produgdo por meio de mercadorias é
tipicamente um fenémeno do modo de producdo capitalista. Dentro da
economia politica moderna, entende-se mercadoria como algo que:
1) satisfaz a uma necessidade humana e 2) ndao seja produzido para o
consumo préprio, sendo exclusivamente para a venda.

Sabe-se que a mercadoria se caracteriza pelo valor de uso e

valor de troca. O valor de uso esta vinculado as propriedades intrinsecas da
mercadoria, que proporcionam o atendimento as necessidades humanas; é
a utilidade da mercadoria.
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Para as finalidades deste breve estudo, apenas nos deteremos
no valor de uso da mercadoria, que embora ndo expresse nenhuma relagdo

social de producgdo, é o portador de uma relagdo econémica, o valor de
troca.

Produtos culturais como mercadorias

Com o avango da tecnologia, ampliou-se a interagdo entre a
sociedade e as informacOes até entdo transmitidas, gragas ao advento dos
“mass media’”’ — oriundos da evolugdo técnica do século XX — cuja
rapidez em agrupar e transmitir as informag¢des, provocou uma nova
estruturagdo da cultura, enquanto conjunto de valores e comportamento
coletivo. Essa nova estruturagdo teve como efeito a expansdo da cultura
popular, que aos poucos foi incorporando novos valores e modificando
outros, o que Ihe valeu a denominacdo de ““cultura de massa’’.

Segundo Adorno e Horkheimer, a nova forma de se conduzir
as informagGes culturais, de produzi-las e distribuf-las, tornou o homem
alienado de sua cultura verdadeira, porque vitima da ideologia capitalista.
Para os dois filosofos da Escola de Frankfurt, a cultura de massa era um
conjunto de bens culturais comercializaveis, sob a forma de mercadorias,
de tal sorte que assim se adaptavam ao consumo das massas e, em grande
parte, o determinavam. Abandonaram a terminologia, até entdo usada, de
“cultura de massa’’, porque negavam que ela surgira ‘‘espontaneamente das
préprias massas’’, o que em verdade ndo ocorria, uma vez que ela obedecia
a um controle de cima para baixo. A cultura era, ao contrério, fruto de um
sistema interligado de técnicas ( filmes, rddios, semandrios etc.), cujo
objetivo consistia em alienar o individuo e, por conseguinte,
"administrd-lo’’. A esse sistema denominaram “industria cultural’’.

Conquanto visa exclusivamente ao interesse do lucro, o que
nos interessa mais de perto sobre a industria cultural, é o fato de ela ser a
industria do ‘‘amusement’” e, nessa condi¢cdo, funcionar como
prolongamento da jornada de trabalho. O individuo depois de seu trabalho
didrio, recebe diretamente em sua casa, produtos culturais de contetdo
ideoldgico indiscutivel. Ideologia ndo mais na forma do trabalho alienado,
mas sob a roupagem do entretenimento.

Publicidade: a meta-mercadoria

Ora, inserida neste contexto, a publicidade é um ‘“‘meio”’
técnico a servigo do sistema capitalista de producdo, além de ser um bem
cultural comercializavel, uma mercadoria. Mercadoria porque atende a uma
necessidade humana — do individuo tomar conhecimento da existéncia
dos produtos — e é produzida em organizagdes publicitdrias para a venda.



69

As organiza¢Bes ( agéncias ) realizam a campanha pedida pelo cliente
( pesquisa, estratégias de criagdo, veiculacdo etc.), percebendo
"honorérios’’ na forma de percentagem sobre o valor total da transagdo e
pela comissdo dos veiculos, o que significa o prego da mercadoria
“publicidade’”” que produziram. O cliente por sua vez, necessita desta
mercadoria para ‘‘vender’’ a(s) sua(s) mercadoria(s).

E certo que a publicidade aciona o consumo de mercadorias,
objetivando dar vazdo ao excedente da produgdo, incentivando, sobretudo, a
aquisicdo de mercadorias ‘‘desnecessérias’’, cujo intuito se Yesume no
ocultamento das injusti¢as do sistema. Por isso, a publicidade ndo é simples
mercadoria. Sendo vejamos: Ela constitui aquele elemento-meio da
indGstria cultural, aquela mercadoria que faz apologia de todas outras
mercadorias — e dela mesma, quando no expediente de
"auto-propagar-se’’ — a Unica pela qual as outras mercadorias chegam ao
conhecimento do consumidor. Portanto, é uma mercadoria especial. E o
que chamamos de ““meta-mercadoria’’.

Visto isso, o que pretendemos é detectar alguma relagdo en-
tre o valor de uso das mercadorias e o valor de uso da meta-mercadoria.

Valor de uso das mercadorias e da meta-mercadoria

Se a fungdo da publicidade é ““vender’, embora muitas vezes
ndo o consiga, o seu valor de uso, a sua utilidade dentro do modo de
produgdo capitalista é bastante diferente de sua fung¢do. O valor de uso da
publicidade é manutencdo da ordem burguesa, através da ideologia contida
em seu discurso apologético das mercadorias.

Os problemas de concorréncia dentro do monopdlio
concorrencial nada afetam o ritmo da exploragdo burguesa. O fato da
publicidade de um concorrente ser “‘eficiente’’, “ipso facto’’, alcangar a
maior fatia da venda no mercado, provoca apenas uma transferéncia de
capital. Além do que, hd a possibilidade — por um mecanismo de
saturagdo — de uma campanha publicitdria neutralizar a outra de um
produto concorrente. Mas neutralizados ou ndo os anuncios publicitarios
concorrentes, a publicidade continua emitindo ideologia, pois é essa sua
utilidade.

O valor de uso de cada mercadoria difere entre si. Entretanto,
hd uma base comum entre eles — satisfazem a uma necessidade humana,
enquanto o valor de uso da publicidade, busca a manutengdo do ‘‘status
quo’’. Nenhuma mercadoria, embora todas evidenciem a forma capitalista
de produgdo, tem sua utilidade estritamente direcionada para a
manutenc¢do ideoldgica do sistema econdmico “capitalista; a ndo ser a
publicidade. Enquanto um sabonete é utilizado para a limpeza do corpo)
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uma roupa para se vestir, um automovel para atender 3 necessidade de
locomocao, a publicidade, como componente da indlstria cultural, “’serve’”’
justamente para reproduzir as condigdes de existéncia da sociedade
burguesa, uma vez que seu valor de uso é uma categoria histérica somente
possivel neste estdgio do desenvolvimento capitalista. Mas como a
publicidade se torna util ? Através de um mecanismo de ocultamento e
falseamento, a publicidade, em suas mensagens — a mercadoria é o
suporte material das idéias — legitima as condicOes sociais de exploragdo.
Sendo exemplifiquemos: Num anuncio publicitario a mercadoria “‘roupa’’
cujo valor de uso é guarnecer o corpo, ‘‘aparece’”’ como mercadoria
acrescida de um atributo, um valor social. Esse valor social é inegavelmente
um “’falso valor de uso’’. Excitado pela publicidade, o consumidor j& ndo
adquire a mercadoria visando unicamente a seu verddadeiro valor de uso,
mas no ato da compra, guia-se pelo falso valor de uso. O consumidor, a
rigor, ndo compra uma marca de cigarro levando em conta tdo-somente o
sabor ou outros atributos intrinsecos do cigarro, mas também orientado
pelo falso valor de uso que varia segundo os diferentes apelos publicitarios,
como inteligéncia ou charme, por exemplo.

Ocultando o valor de uso das mercadorias, a publicidade o
substitui por um falso, que passa também a dirigir o consumidor na sua
decisdo de compra, isto se houver compra, porque mesmo um
ndo-consumidor, receptor da mensagem publicitdaria, mesmo nao
comprando a mercadoria, pode ‘‘conhecé-la”’ pela Atica de seu falso valor
de uso.

E preciso esclarecermos um ponto obscuro para que se evite
confusdes interpretativas. A publicidade ndo busca ‘‘vender’ idéias ou
conceitos. No entanto, com idéias e conceitos, a publicidade falseia o valor
de uso das mercadorias. Assegurar que a publicidade ‘“vende’”” um modo de
vida, é, a um tempo, dizer que quando adquirindo uma mercadoria, o
consumidor adquire também uma posicdo social, o que em verdade ndo
acontece.

“Vender’’ mercadorias pode ser a fun¢do da publicidade, mas
nunca seu valor de uso. Sua utilidade na qualidade de produto social é
manter a sociedade burguesa pela utilizagdo da ideologia. ‘’Vender”
mercadorias, em verdade, é seu falso valor de uso.

A retérica do andincio e o falso valor de uso

Diante do que foi exposto, cabe a nds indagar como a
publicidade, a meta-mercadoria, consegue esse falseamento do valor de uso
das mercadorias.

Com o advento progressivo dos ‘‘mass media’” e o
recrudescimento da concorréncia entre os produtos cada vez mais
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afluentes no mercado, a publicidade foi-se transformando numa mercadoria
capaz de convencer o consumidor a comprar as outras mercadorias. Para
viabilizar tal processo, a mensagem publicitaria passou
por uma etapa de elaboragdo e sofisticagdo. Ou melhor: através de um
discurso suasorio, visando ao consumidor. Valendo-se, pois, da
retorica — prética a que ajudou ressurgir — a publicidade explora tanto o
codigo linglistico, quanto os cddigos visuais. O discurso da mensagem
publicitaria utiliza as fun¢des da linguagem ( Jakobson ), privilegiando,
segundo Péninou, as fungdes referencial, conativa e poética. O discurso
deve aludir ao produto ( funcgdo referencial ), apelando ou destinando-se a
alguém ( fungdo conativa ), através de uma mensagem elaborada ( fungao
poética ).

Quando se trata de mensagem especifica da midia impressa,
como é o caso do nosso estudo, a publicidade se manifesta, conforme
Péninou, pelos cbédigos cromatico, tipografico, fotografico e
morfolégico — em relagdo as imagens — e naturalmente pelo lingliistico.
Estes codigos, ao receberem um tratamento retérico, visam persuadir o
leitor a comprar o produto referido pela mensagem publicitaria. Que a retdrica
seja explorada pelo texto publicitario ndo vai nada de
essencialmente novo, mas que ela seja também explorada nos cédigos
visuais, a ponto de Durand esbogar um inventério das figuras retdricas ja
utilizadas na imagem publicitdria, vem acrescentar uma importancia ainda
maior a publicidade dentro da moderna sociedade industrial.

A nosso ver, a mensagem publicitdria falseia o valor de uso das
mercadorias, persuadindo o leitor ndo propriamente para o consumo
( “vender” é o falso valor de uso da publicidade ), mas porque assim busca
convencé-lo a aceitar a ordem social. Até agora se tem afirmado que a
publicidade, valendo-se da retdrica, consegue persuadir o receptor da
mensagem e leva-lo ao consumo. Para nos, ela falseia o valor de uso das
mercadorias e busca persuadir o leitor ( no nosso caso de midia impressa )
a aceitar a ordem social. Ora, mesmo ndo consumindo o produto
anunciado, mas apenas ‘‘consumindo’’ o anlncio, o leitor acredita que o
produto possui um atributo social elevado. Esse atributo nada mais é que"
um valor social vigente na sociedade, um falso valor de uso do produto.

Em todas as mensagens publicitarias, o receptor recebe a carga
ideoldgica, e, mesmo ndo sendo consumidor, é atingido em relagdo aos
falsos valores que ele vive socialmente. O falso valor de uso é um valor
social exaltado: o viver bem, o ser jovem, o ter “‘status’’, o subir na vida.
Por isso o valor exaltado é falso, € um mito moderno. O receptor como
individuo esta sujeito ‘‘obrigatoriamente’’ a mensagem, por exemplo, de
uma marca de cigarro, mesmo ndo sendo fumante. Mensagem esta que
exalta mais um valor, que procura convencé-lo para uma ‘‘consciéncia
feliz’’ num “mundo infeliz”’, do que persuadi-lo exclusivamente para‘b
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comprar o produto. Portanto, a publicidade sempre discursa a favor do
sistema, € uma espécie de para-raios dos valores sociais, que reproduz as
condigGes vigentes de existéncia. Ndo é por outro motivo que ela jamais
serd revoluciondria, a despeito de toda e qualquer revolugdo técnica ao
nivel de sua mensagem.

Sucede que no estdgio do capitalismo em que estamos, o
consumo ja se condicionou aos habitos da sociedade. O individuo é
considerado a partir do que ele possui. Se um “individuo’’ no anuncio
publicitério possui algo de um elevado falso valor de uso, ele é um
estere6tipo identificdvel com o sonho do consumidor. Prova disso é que
existem anancios direcionados para que se continue a consumir o produto,
ja que algumas vezes a venda é estdvel ou o consumo do produto obedece
ao crescimento vegetativo da populagdo. Além do que, existem produtos
em que a capacidade de absor¢do do individuo, a capacidade de consumir,
é limitada. Se o apelo publicitario fizer com que o consumidor mude de
produto, ndo haverd alteracdo no sistema, porque o consumo total da
sociedade foi mantido e apenas uma empresa faturard mais que outra.
Entretanto, a ideologia da mensagem, mesmo ndo acontecendo tal
processo — de transferéncia de capital de uma empresa a outra, pela
eficiéncia ‘“’‘maior’” da campanha publicitdiria de um dos produtos
concorrentes — continua sendo emitida no “‘corpus’’ social.

E preciso que se afirme que a publicidade é uma estratégia de
comunica¢do dentro do contexto geral do marketing moderno, e ndo um
agente de vendas. A rigor, ela busca, através de recursos retoricos,
convencer o consumidor a ir até ao ponto de venda, conhecer o produto,
experimentéd-lo. No ponto de vendas, outros fatores poderdo levéd-lo &
decisdo de compra: a embalagem ( vendedor silencioso ), a distribuigdo, a
qualidade do produto etc. Ndo adianta convencer o consumidor a ir ao
ponto de venda, se o produto ndo se encontra |4, ou se ndo apresenta
qualidades. De qualquer forma, feita a campanha publicitaria, vendido ou
ndo o produto, ele ja& é portador de um falso valor de uso, possivel gracas
aos estratagemas da mensagem publicitaria. Por isso, a publicidade
atualmente é tdo importante no setor infraestrutural — como canal que
possibilita em parte escoamento para o excedente da produgdo, através da
venda —, quanto no nivel superestrutural, na sua utilidade ideoldgica de
manter a ordem social.

Anidlises

Pelas limitagGes deste espaco, selecionamos apenas dois
anancios veiculados em midia impressa, precisamente na revista Veja, de
maior tiragem no Brasil.

Analisaremos os an(ncios procurando detectar as figuras
retoricas utilizadas, e ja inventariadas por Durand, nos diversos codigos que
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formam a mensagem publicitiria de midia impressa ( Péninou) e
assinalando, guando existentes, as transagOes retdricas transcodificafs
(entre _os codigos ) conforme Rocha _Morel. Apontando as figuras e
transagGes retdricas. transcodicais ( ndo de forma quantitativa, mas

confirmativas ), encontramos o falso valor de uso da mercadoria.

Anudncio 1
"Jeans Santista’’
(Veja, 19 de outubro de 1983. )

Codigo linglifstico: O titulo do andncio ndo expressa o produto, mas
discursa sobre um padrdo de beleza e garantia, havendo supressdo espacial
(acima: ""Beleza é importante’’ e abaixo: “Mas garantia é fundamental’’ ).
além do titulo ser um lugar-comum ( Vinicius de Moraes ).

Codigo tipografico: Inversdo e distanciamento no titulo e inversdo no
texto, uma vez que tipograficamente os tipos sdo negros e o fundo branco.

Codigo morfoldgico: Composicdo sequencial ( repeticdo ) comprovando o
titulo e o texto. Os efeitos retéricos de cada quadro sdo detalhes
metonimicos ( por sinédoques ), que mostram um padrdo de moda e de
beleza eventual e circunstancial. O quadro final mantém em destaque a
marca do produto — “legitimo indigo blue”.

Codigo fotografico e lingiiistico: Repeti¢do de transagdo intercodical, o
Gltimo quadro com ‘“Ndo deixe de verificar se ele traz a etiqueta de
qualidade Santista”.

Cédigo cromdtico e lingiiistico: Repeticdo de transagdo transcodical, pois
todos os quadros realgam o azul ( blue ) e "“um jeans com blue mais bonito
que os outros”’.

Falso valor de uso: A mensagem publicitdria ndo apela para o verdadeiro
valor de uso do produto — vestir o corpo — mas para um falso valor como
distingdo, beleza, status.

Andancio 2
“0ld Parr”
( Veja, 19 de outubro de 1983. )

Codigo tipografico: Repeticdo e ruptura da linha sintagmatica, pois se
escreve horizontalmente.
— Antilogia, o tipo entra no cédigo fotografico.

Codigo morfoldgico: Construgdo axial com hipérhole ( espagos vazios em
branco ).
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Na hora de comprar um jeans, fogo aguilo
e vacd fox sempre: veio se o modelo 4
bonito, se ele cai bem em vixd, fepare em
sodos o6 dotalhes. Mas depols, ndo deixe de
verificor se ele raz a etiguets de gualidads
Sanfista.

Costurada dentro da roupe, essa etiqueta
garant jeons foi conteccionada com o
Ingitimi o incigo blue Sonfista. Iiso
gignifica um jeans com um blue mais bonite
quR 05 UtPas.
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“ruckmqueposso&araohowm que]itemtuio
& mais daqmb‘qm dle 8 tem
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Cédigo fotogréfico: Sinédoque ( parte pelo todo), parte do corpo
feminino que caracteriza a mulher.

Céodigo lingiiistico e fotografico: Transagdo transcodical, trocadilho e
duplo sentido — ‘o que uma mulher pode ar a um homem"’.
— Repeticdo ( as palavras e a foto repetem o mesmo enunciado ).

Codigo tipografico e lingiiistico: Repeti¢cdo de transagdo transcodical com
identidade entre o sentido lingliistico de old ( velho ) e os tipos antigos.
— Distorgdo entre o tipo usado no titulo e o tipo antigo usado abaixo.

Cédigo cromatico e fotogréfico: Duplo sentido ( transagdo transcodical ), a
cor da camisola é igual a cor da caixa de uisque na foto.

Falso valor de uso: A mensagem publicitdria expressa que o produto
anunciado déa ‘‘destaque’’ a quem o consome, ou os torna especiais.

A guisa de conclusdo

Pudemos averiguar que a publicidade ndo é uma simples
mercadoria, mas a meta-mercadoria:a Gnica mercadoria que discursa sobre
todas as outras e sobre ela mesma. O seu valor de uso é a manutencao da
ordem burguesa, possivel por intermédio de um mecanismo que aperfeicou
em sua mensagem: o ocultamento e falseamento dos valores de uso das
mercadorias. Esse processo € possivel pelo uso dos recursos retdricos
empregados em seu discurso, como pudemos demonstra-lo nos anincios de
midia impressa, que podem, todavia, ser extrapolados para os outros meios
de comunicagdo de massa.

,

E bom lembrarmos que a publicidade é vitima constante de
criticas, que a julgam ‘““acertadamente’’ favoravel ao sistema, mas que se
perdem no argumento simplista de que ela incentiva o consumismo. A
proposito das falsas necessidades que eventualmente sdo ‘‘criadas’’ pela
publicidade, julgamos melhor dizé-las diferentes das necessidades basicas,
porque ndo sdao de grau, mas de género: sdo necessidades psicoldgicas de
posicdo social, riqueza etc. Entretanto, as necessidades bdésicas de
alimentagdo, indumentaria, moradia, sdo indiscutiveis, e uma sociedade s
pode decidir-se pela urgéncia de suas necessidades quando for uma
sociedade livre e justa. Ora a prépria arregimentagdo da sociedade ( com
os modismos, a artimanha da obsolescéncia planificada, a era dos produtos
descartdveis etc. ) evidencia o consumismo muito mais que a publicidade.
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AS PESQUISAS DE AUDIENCIA
NA TELEVISAO BRASILEIRA

José Marques de Melo

( Chefe do Departamento de Jornalismo e
Editoragdo da ECA/USP e Coordenador de
Mestrado em Comunicagdo Social do IMS )

As pesquisas de audiéncia na televisdo brasileira estdo sendo
utilizadas como mero referencial para convencer os anunciantes a
ocuparem espagos publicitdrios, uma vez que as estatisticas indicam
que, para determinados programas, hd um piiblico capaz de consumir os
produtos a procura de compradores. O IBOPE vem se destacando como
monopolizador das preferéncias das empresas, pois, de cada dez
emissoras, pelo menos seis recorrem aquela agéncia. A seguir vém a
Marplan, a Audi-TV, a SDA ( Struck, Dienstmann Associados ).

A pesquisa de audiéncia constitui um recurso de que se valem
as emissoras de televisdo em todo o Pais. A grande maioria das empresas
compra regularmente os boletins periddicos das agéncias especializadas ou
encomenda estudos especiais. Esse fato, por si s6, conduziria a concluséo
de que o sistema operacional da TV brasileira pauta-se pelos padrGes
tipicos do mercado capitalista, buscando nas preferéncias do publico
telespectador indicios para atualizagdo e corre¢do da linha de programas
exibidos.

No entanto, a realidade parece indicar uma dimensao
diferente. Ao invés de serem usadas como indicadores do comportamento
e preferéncias do publico para permitir a mutagdo permanente das
mensagens geradas, as pesquisas de audiéncia reduzem-se a mero referencial
para convencer anunciantes a ocupar espagos publicitarios recheados de
programas sintonizados por compradores potenciais dos seus produtos.

Confirmagdo para essa hipdtese, advém da pesquisa que a
ABEPEC ( Associagdo Brasileira de Ensino e Pesquisa de Comunicagao )
realizou em 1978, junto as 81 emissoras de® televisdo que estavam
funcionando em todo o Pais. Vamos comentar, a seguir, alguns dados
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oriundos daquela pesquisa e que se referem especificamente ao uso dos
estudos de audiéncia e das andlises de opinido publica nas empresas que
detém a propriedade de emissoras de TV.

Uso da pesquisa de audiéncia

Mais de dois tercos das emissoras de TV do Pafs usam
regularmente a pesquisa de audiéncia como instrumento para avaliar a
receptividade da respectiva programagdo e para melhor orientar os
anunciantes na escolha dos espagos de propaganda. Percebe-se a finalidade
preponderantemente comercial da utilizagdo dos servigos de pesquisa,
quando se compara a situa¢do das emissoras privadas e publicas: 93% das
emissoras que usam pesquisas regularmente sdo privadas. Mesmo assim, no
bloco das emissoras publicas que se incluem nessa categoria ( 7% ), uma é
considerada emissora mista ( trata-se da TV Brasil Central de Goias). A
outra é a TVE do Rio de Janeiro.

Privadas Publicas Total
N.A, % N.A. % N.A, %
Usam pesquisa 53 76 2 12 55 68
N3o usam pesquisa 17 24 9 82 26 32
Total 70 100 1 100 81 100

Regibes ricas e regides pobres

Essa fungdo eminentemente mercadoldgica dos servigos de
pesquisa aparece nitida na visualizagdo do relacionamento entre o seu uso
e 0 estagio-econdmico da regido.

Nas regides mais ricas (ou seja, onde hd um mercado
consumidor expressivo ), a pesquisa é usada pela grande maioria das
emissoras, constatando-se até mesmo o uso de mais de uma agéncia,
quando ndo a combinagdo dos servicos fornecidos pelas agéncias de
pesquisa com os servicos oferecidos pelos proprios departamentos de
pesquisa das emissoras. Essa Gltima hipotese é a mais freqliente no sul,
onde também se encontram casos de emissoras que, ndo tendo acesso a
servicos de pesquisa realizados por agéncias estabelecidas, implantam os
seus proprios departamentos para suprir essa deficiéncia da area de servigos
auxiliares.

Nas regides mais pobres (onde o mercado consumidor
decresce, e onde naturalmente se torna menos agugada a concorréncia
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entre os anunciantes de produtos de consumo popular ), o recurso aos
servigos de pesquisa é pouco freqliente — muito mais no Norte, do que no
Nordeste e no Centro-Oeste. A (nica exce¢do de emissora que usa as
agéncias de pesquisa, mas mantém o seu proprio departamento é a TV Ver-
des Mares, de Fortaleza. Nenhuma das emiSsoras dessas trés regides pode-
se dar ao Juxo de usar servicos de mais de uma agéncia.

Centro- Nor- »
Leste N |
Sl Oeste deste e, Tara

N.A. % NA. % NA. % NA. % NA. % NA. %

Usam 1 agéncia 16 57 8 53 6 60 10 59 4 36 44 54
Usam mais de 1 agéncia 6 22 1 7 = = = = = = 17 21
Usam agéncia e tem

depto. proprio M0 36 4 27 - —- — — = —= 15 19
N&o usam agéncia, mas

tém depto. préprio 2 7 1 7 - - = = = = 3 4
N3o usam agéncia, nem

tém departamento. 4 14 3 20 4 40 7 41 7 63 25 31

Obs.: Respostas multiplas, resultados superiores a 100%

Argumentagdo junto aos anunciantes

Outra variavel que permite confirmar o uso das pesquisas para
fins de argumentagdo junto aos anunciantes (tentando persuadi-los a
comprar espago publicitdario) e ndo para a sintonizagdo com as
preferéncias do plblico ( no sentido de reformular a programacéo,
competindo, assim, com as demais emissoras), e é o fendmeno da
concorréncia entre as emissoras num mesmo raio de audiéncia. E evidente
que essa comparagdo ndo pode ser feita em relacdo ao raio de audiéncia
total de cada emissora, mas apenas em relacdo ao raio principal ( leia-se: a
cidade onde a emissora se localiza ).

Ora, se a preocupacdo com a pesquisa de audiéncia refletisse o
interesse em conhecer as preferéncias do publico, dentro de um clima de
disputa com as emissoras concorrentes, o que seria de se esperar no quadro
da competicdo capitalista, entdo a presenca de concorréncia constituiria a
varidvel determinante da utilizagcdo dos servicos de retroalimentagdo da
linha de programacdo. Essa hipotese ndo foi observada. Ou melhor, a
variavel concorréncia parece ndo interferir absolutamente na determinagdo
do uso de pesquisas, pois tanto o fazem as emissoras que enfrentam
concorréncia quanto as que monopolizam a audiéncia de uma cidade ( sdo
as Unicas emissoras existentes ). Da mesma maneira, encontramos entre
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emissoras que ndao usam pesquisa, tanto as que disputam as preferéncias do
publico quanto as que ndo o fazem.

Centro Nor-
Sul Leste Norte Total
Oeste deste

N.A. % NA. % NA. % NA. % NA. % NA. %
Tém concorréncia

e usam pesquisa. 11 39 9 60 6 60 8 47 4 37 38 47
Tém concorréncia e

n3o usam pesquisa. 2 7 3 20 4 40 5 29 3 27 17 21
N3&o tém concorréncia,

mas usam pesquisa. 13 47 1 7 — - 2 12 - — 16 20
Nao tém concorréncia

e n3o usam pesquisa. 2 7 2 183 - - 2 12 4 36 10 12
Total 28 100 15 100 10 100 17 100 11 100 81 100

Monopélio do IBOPE

Das agéncias de pesquisa que prestam servigos regulares as
emissoras de televisdao, o IBOPE é a que praticamente monopoliza as
preferéncias das empresas. De cada 10 emissoras 6 compram os boletins de
audiéncia do IBOPE. A presenca do IBOPE é constante em todas as
regiGes brasileiras.

Em posi¢cdo secundaria, figuram as seguintes agéncias:
AUDI-TV (9%); MARPLAN (7%) e SDA — Struck, Dienstmann
Associados ( 2% ). Enquanto as duas primeiras atuam principalmente nos
Estados de Sdo Paulo e Rio de Janeiro, a ultima é umaagéncialocal no Rio
Grande do Sul.

Agéncia de pesquisa Total
Sul Leste C.-Oeste Nordeste Norte

que usam Al %
IBOPE 20 9 6 10 4 49 60
MARPLAN 5 1 L - - 6 7
AUDI-TV 3 4 = - — 7 9
SDA 2 - =5 — - 2] 2
DEPARTAMENTO

PROPRIO 12 4 == 1 - 17 21
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OS MEIOS DE COMUNICACAO
SOCIAL NA TRANSICAO
POLITICA ESPANHOLA

José Martinez de Sousa

( Jornalista e escritor espanhol )

Da imprensa espanhola atual, eliminado j jé o limite do penodo de
transicdo politica, ndo se pode afirmar que seja filha da imprensa
franquista, sendo que retoma o fio condutor daguela que floresceu
durante a segunda Republica, tragando um parentesxs de quase 40
anos e ressurgindo como guardid da informagao. O célebre Didrio El
Sol, de Madri, tem hoje um digno sucessor em El Pais. Nao houve, na
imprensa de transicaqo, revanchismo nem demagogia, mas sim
responsabi]idade do quarto poder, desejoso de formar de novo uma
opinido publlca bem informada. Nao faltam ovelhas negras, porém sem
peso especmco no conjunto. Talvez o papel desempenhado pelos meios
de comunicagdo espanhois nesta etapa historica possa servir de exemplo
as Jovens democracias hispano-americanas, a sua imprensa e a sua
opinido publica.

José Martinez de Sousa reside em Barcelona e é autor dos livros
“Diccionario de Tipografia y del libro (Editorial Labor, S.A.) e
“Diccionario Internacional de Siglas’ ( Ediciones Pirdmide S.A. )

Este artigo, escrito especialmente para Comunicarte, foi
traduzido pelo Prof. J. B. Pinho, do IAC/PUCCAMP.

Antecedentes

Nao é facil entender a importancia do papel desempenhado
pelos meios de comunicagdo na transi¢ao politica espanhola sem conhecer,
ao menos ligeiramente, os antecedentes de tdo importante etapa historica.
Para isso temos que retroceder ao menos a 14 de abril de 1931, quando,
um ano depois do fim da ditadura de Primo de Rivera e com Alfonso Xli|
embarcando para Cartagena rumo ao exflio, se proclama a segunda
Republica. Centenas de milhares de pessoas se langam as ruas das grandes
cidades para celebrar o acontecimento. O pais entrava por um novo
caminho, porém a ilusdo e a esperanca de um futuro melhor eram aind§
reflexos de algo por se concretizar. Floresceram em todas as partes as
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liberdades que o povo desejava, porém nem todos estavam convencidos de
que o que sucedia era o melhor.

A Espanha conheceu uma etapa cultural como talvez nunca
havia tido desde o chamado século de ouro. Que o confirmem todos os
intelectuais — novelistas, poetas, escritores, engenheiros, médicos,
filésofos, professores etc. — que somente alguns anos mais tarde haveriam
de abandonar o pais em uma dramética didspora, cujos pontos de destino
foram México, Argentina, Coldmbia, Chile e outras nagdes
hispano-americanas. A imprensa teve um florescimento inusitado. Um
jornal como EIl Sol, de Madri, onde colaborava a mais alta intelectualidade
da época, ainda hoje é lembrado como um modelo da boa imprensa. Ndo
foi, certamente, um jornal de grande difusdo, porém sua qualidade, a altura
dos melhores do mundo, ndo esta em discussdo. Foram seus colaboradores
personalidades do porte de Ortega y Gasset, Unamuno, Azorin, Américo
Castro, Salvador de Madariaga, Pérez de Ayala, Negrin, Juan Ramédn
Jiménez etc.

Um costume daqueles tempos, hoje abandonado por razdes
Obvias — intelectuais e econdmicas — consistia na saudavel higiene
intelectual da compra didria de dois jornais, um da prépria tendéncia do
leitor e outro da tendéncia contrdria. E evidente que isto permitia fazer
uma composi¢do de lugar mais exata, restando de cada um deles aqueles
matizes que a subjetividade fazia nascer na redagdo de noticias e
comentarios.

Entretanto, o periodo da segunda RepuUblica ndo foi, apesar de
tudo, um jardim de maravilhas. Os problemas de uma Espanha
secularmente dividida em duas ( “‘uma das duas Espanhas ha de te gelar o
coracdo’’, dizia Antonio Machado ), pesariam demasiado no barquinho
republicano, constantemente torpedeado de dentro e de fora do Governo,
a todo instante.

Em razdo de causas histéricas que podem parecer dificeis de
analisar, porém que estdo intuitivamente na mente dos espanhdis ( tanto
dos que a viveram quanto daqueles que ndo conheceram a tremenda guerra
fratricida ), as dificuldades do pais chegaram a seu maximo quando um
punhado de generais se rebelou contra o governo legitimo. O dia 18 de
julho de 1936 é uma data que se tem de assinalar com uma pedra negra nos
anais da histéria moderna da Espanha. Quase trés anos de escaramucas no
que se considerou a guerra civil mais terrivel e sangrenta que o mundo
jamais conheceu, deram lugar a um paréntesis obscuro e profundo que se
abriu a 19 de abril de 1939 e se encerraria, ja languido e exausto, no dia 20
de novembro de 1975. Um tlnel de quase quarenta anos € uma prova de
resisténcia de um povo. E impossivel explicar-se como se pode suportar, se
ndo se leva em conta que o espanhol é uma estranha mistura de guerreiro e
mistico.
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Durante os quase quarenta anos da etapa franquista a imprensa
sé soube gritar — grandes e negros titulos, palavras grandiloglientes, frases
ribombantes cunhadas nos Orgdos ministeriais, incendidrios que ndo
dispunham de maiores méritos para o progresso — a imprensa, repito, sé
soube gritar, porém nunca convencer. Comprar e ler o jornal era sé
exercicio de uma ag¢do que tinha de se manter, para ndo se perder um
costume. Dava no mesmo comprar um jornal ou outro, aqui ou ali. Os
editoriais eram comuns para os mais de quarenta jornais que se faziam de
porta-vozes do regime. Pareceu que Fraga Iribarne, com a célebre Lei de
Imprensa de 1966, finalmente conhecida como lei Fraga, ia jogar um
pouco de luz sobre aqueles papéis ineficazes e despreziveis; era o que
parecia, porém resultou em um fiasco: o fatidico artigo 20, pelo qual todas
as liberdades ficavam ao arbitrio do governo, significou o fim de algo que
todavia havia nascido morto. A autocensura — e ndo nos referimos a
censura, por haver desaparecido a figura da censura prévia — fez estragos
entre os proprios jornalistas. Escrever era um martirio, um mar de dividas.
A tinta vermelha seguia correndo igual a antes, s6 que agora manejada da
propria redagdo. A situagdo pode-se exemplificar através de uma piada que
nos anos sessenta correu o pai's. Enquanto um chefe do regime enumerava
suas realizagdes — um pantano nesta localidade, uma estrada de rodagem
em outra, residéncias aqui, servigos publicos 14 — um dos ouvintes
balangava a cabega negativamente, com um gesto desaprovador. Terminada
a exposicdo, o representante do regime perguntou-lhe a causa daquele
movimento negativo. “‘Muito facil — respondeu o homem — sou viajante
e ndo tenho visto nada do que o senhor conta”. E o outro respondeu:
"Pois entdo viaje menos e leia mais os jornais”’.

Aquela imprensa teve, apesar de tudo, alguns bons
profissionais, em muitos casos procedentes da escola de jornalismo de Ei
Debate, didrio daquele que seria depois o Cardeal Herrera Oria. Porém os
textos, se algumas vezes belos, eram vazios por razoes que lhes escapavam.
Tudo o que se referia ao regime — quer dizer, todo o politico — era
intocédvel, a ndo ser para enaltecé-io, ainda que com sofismas. Boa prova
disso teve o jornal Madrid em 1971, quando, por publicar um artigo sobre
De Gaulle — que facilmente podia ser aplicado a Franco, pois fazia
referéncia ao retiro do general Francés — foi perseguido e fechado na
pouco brilhante gestdo de Sanchez Bella, que havia sucedido a Fraga
Iribarne a frente do agora extinto Ministério de Informagédo e Turismo. Os
arquivos onde se guardavam as ordens e instrugdes emanadas da
Administragdo estavam cheios de oficios procedentes de todas as
reparti¢oes oficiais. Ndo faltavam as inspiragoes de todo o tipo, porém
sobretudo as telefonicas, e inclusive as pessoais. Parecer um bom
profissional em tais condigGes é quase como ser, um bom demagogo, se
entendermos o jornalismo n3o tanto como emissot dos fatos acontecidos
mas como eco e caixa de ressondncia da opinido publica.
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A transicdo politica

O general Franco morre na cama, depois de uma prolongada
agonia artificialmente mantida durante dois meses, a 20 de novembro de
1975. Ouve-se na maior parte do pal's um grande e interminavel suspiro.
Tudo ficou amarrado e fortemente amarrado, segundo frase do general,
porém ndo tdo fortemente que ndo permitisse ir havendo, pouco a pouco,
uma entrada de ar fresco nos combalidos pulm®es dos espanhdis. Juan
Carlos | é proclamado rei da Espanha pelas Cortes franquistas, e estas vao a
seguir tratando de legislar, apesar dos quatro cantos do pais pedirem uma
mudanca. Isto comega a se ver quando o rei nomeia presidente do governo
a um jovem, ambicioso e habil politico, de nome Adolfo Suarez. Com
extrema pericia ele desmonta as Cortes franquistas e se formam umas
Cortes constituintes, cuja missdo é redigir uma Constituigdo. Aprovada por
referendo em 1978, nela se contemplam todas as liberdades que durante
quarenta anos haviam sido seqiestradas. O povo espanhol se sente
novamente dono de seu destino, e a imprensa ocupa seu lugar na andlise e
na critica da agdo politica.

Em 1976, debaixo de muitas davidas por parte da
Administragdo — talvez depois de ganhar pequenas batalhas, trincheira a
trincheira — é autorizada a aparigdo de um novo didrio; seu cabegatho
dizia somente El Pais, e nosub-titulo, “’Diario independente da Manha‘’. Nao
passou muito tempo para converter-se ndo sé no melhor jornal espanhol,
mas em um dos melhores do mundo. Um jornal que poderia, sem dlvida,
se classificar — ja se sabe que ndo por todos e menos ainda pelos demais
jornais — de ético e estético. Tecnicamente bem realizado ,— o melhor
realizado, certamente — sua linha editorial é clara, e, as vezes,
contundente. Independente na medida em que pode sé-lo um periédico no
qual ha por trds um conselho de administracdo e uma série de acionistas.
Porém, sem davida, mais do que aqueles outros que se comprometeram
por razdes politicas, religiosas e outras. El Pais é — e isto resulta
6bvio — um periédico impossivel no antigo regime, pois teria seguido a
mesma sorte do jornal Madrid.

A imprensa de transigdio na Espanha é uma imprensa
responsdvel, sabedora dos perigos que espreitavam as liberdades
recém-conquistadas. Nao foi revanchista. Nao colocou a ninguém no
pelourinho. Apagou com um borrdo as atitudes dos antigos politicos,
causadores de muitos dos males que o pais havia sofrido. Salvo
extremismos sempre suportdveis dentro de certos limites — EIl Alcazar,
por exemplo — a imprensa espanhola soube assumir seu papel historico
em um momento em que a opinido publica necessitava ser orientada e
informada com clareza, porém sem paixdes.
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Todos os meios de comunicagdo social — o radio, que havia
alcancado grande vitalidade e inclusive a televisdo, embora fosse
oficial — tiveram sua prova de fogo no dia 23 de fevereiro de 1981,

quando o entdo tenente-coronel Tejero ocupou a Cémara dos Deputados
de arma na mdo. Enquanto os representantes da patria eram humilhados
no recinto e se sentiam impotentes, a imprensa saia as ruas a gritar
liberdade. El Pais mesmo, entre outros, tirou uma edigdo extra com um
editorial contrario ao golpismo e favoravel a democracia, enquanto se
desenrolavam os acontecimentos, quando ainda se esperava, por*suposi¢ao,
que a autoridade militar tomasse a seu cargo o governo. Foi uma atitude
suicida. Aquela que o povo podia esperar de uma imprensa com um nova
mentalidade. O ré&dio, por sua parte, se plantou nas ruas com seus
equipamentos méveis e manteve os ouvintes informados no decorrer de
toda aquela intermindvel noite — a noite mais longa dos ultimos
tempos — de tudo o que acontecia nas imediagGes da Camara. E também
a televisdo assumiu o papel histérico que lhe correspondia: ndo sé
transmitiu a agdo dos ocupantes, como deixou uma cdmara sem desligar
para que, por si, fosse registrando o que sucedia. Inclusive merece mengao
especial o fotégrafo — depois premiado — que em tais ocondigBes
conseguiu fotografar a Tejero (uma fotografia que daria a volta ao
mundo ), e tira-la do paldcio com certo risco para sua integridade f(sica. E
a imaginacgdo posta a servigo da liberdade de informagao por parte de seus
profissionais e dos veiculos.

Por tudo isto, creio que o papel desempenhado pelos meios de
comunicagdo social durante a transigdo polftica espanhola merece
figurar nos anais da histéria do jornalismo mundial. Talvez se trate de um
exemplo digno de ser imitado.
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SOBRE O SABER E O PODER
N’0 NOME DA ROSA

Jalio César Tadeu Barbosa
{ Professor do IAC/PUCCAMP )

“’Ita verba in variis sententiis locis suis po-
sita, et crebo audita, quarum rerum signa
essent, paulatim colligebam, measque jam
voluntates, edomito in eis signes ore, per hae
enuntiabum.’’!

SANTO AGOSTINHO, Confissoes, 1/8.

O bem saber utilizar as palavras ¢ uma tarefa dificil e muitos pas-
saram a historia por suas habilidades a0 manusea-las, como Cicero e Rui
Barbosa. Por outro lado, s o homem avanga seus conhecimentos em
todas as dreas do saber, ocorre um empobrecimento gradativo dos usos
da linguagem. Umberto Eco, em seu livio O Nome da Rosa ( expressao
medieval que designava o poder infinito das palavras ) brinda os seus
leitores com um romance genial em torno de atos e discursos, tendo
buscado em multiplas fontes os ingredientes para essa pogdo magica
com a qual nos embriaga e enleva.

As Palavras, seu Poder e Umberto Eco

O homem se apropria do mundo gragas a palavra e ao seu infi-
nito poder. Nao houvesse a linguagem e nao haveria comunicagao nem mo-
delos de comunicacgdo, tal qual existem hoje. Platdo, em um de seus didlo-
gos, o Cratilo indagava se nao procederiamos como os mudos, que indicam
as coisas com as maos, com a cabeca e o resto do corpo, caso nao houvesse
voz ou lingua.

O poder e as possibilidades de utilizagao da palavra e da lingua-
gem s3o tdo imensos que ddo lugar aum paradoxo, a medida que eles podem
ser imaginados mas nao enunciados até seus limites, que denomino de
‘paradoxo da enunciagao limite’’,
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'O pensamento é por esséncia simbdlico, como a linguagem’'? e é
gragas a esta identidade de natureza que o homem tem a possibilidade de se
exprimir e os homens de se comunicarem. Mas, a palavra, por si sb, é
desprovida de sentido, o qual é dado pela associagdo do signo a algo exis-
tente na sociedade.

Assim, quando se vale da linguagem, o homem impulsiona si-
multaneamente ‘‘quatro sistemas’’3 que se interagem reciprocamente e
cujas relagSes sdo bem mais complexas e plenas de nuances que supde sua
descrigdo. '

Se potencialmente somos todos aptos a falar, dotados que so-
mos de ‘‘mensagens moleculares’” ( sistema bioldgico: a vida ), por outro
lado, necessario é que tenhamos sido treinados para emitir determinados
sons ( sistemas lingiiisticos: a linguagem, mensagens verbais ) e construir
determinados signos ( sistemas simbolicos: mensagens audiovisuais ) que
ganham sentido quando referidos a um ethos socio-cultural ( sistema an-
tropologico: mensagens sociais ), ou a determinados costumes.

O bem saber utilizar as palavras é uma tarefa drdua, e muitos
passaram a historia por suas habilidades ao manusea-las, como o romano
Cicero e, em nossas plagas, o baiano Rui Barbosa, para mencionar os mais
conhecidos e citados ( e estou tdo-somente me referindo a palavra verbal,
pois todos os que passaram a histéria no campo do pensamento, a rigor foi
porque souberam fazer uso da palavra ).

Se levarmos esta reflexdo as Gitimas consequéncias tudo pode-
ré ser reduzido aos jogos da linguagem’ que renderam dois tratados a
Wittgenstein e muitos semindrios a Lacan e alguns textos nem sempre sé-
rios de Barthes, como o horrivel Sistema da Moda. Assim, tudo se reduziria
a idéia e a forma. No limite deste raciocinio, serfamos tentados a dizer
( por absurdo que parega ) que um livro bom se distingue de um livro mau
dada a capacidade do autor de justapor e compor palavras em torno de
uma idéia ( simbodlica ) de modo que provoque sentido, tendo sempre por
referencial um sistema etnocultural.

Na verdade, ndo é bem assim, pois existem dimensOes que
escapam a palavra. Ndo conheceis, por acaso, a expressdo ‘‘sentimentos
indiziveis afogam minh’alma ?’* Se ndo a conhecem, tudo bem, pois acabei
de inventa-la, mas creio que alguém disse algo parecido. Ademais, ndo é
por ai que pretendo ir, ficando a ressalva para evitar reducionismos simpl6-
rios ( no mais, Wittgenstein e Lacan somente serviram de exemplo para
demonstrar até que ponto pode-se ir ).

‘Ind'cje — e isto ndo é de Guimardes Rosa — despertam a
palavra ( e a linguagem ) admiragdo, interrogacdo e perplexidade. Desde a
antiguidade cléssica, dedicam-se os homens a estudéa-las, e em torno delas
foi erigida toda uma parte do conhecimento humano, cujo auge se deu na
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Idade Média, com os estudos de gramadtica, retérica e légica. Ao mesmo
tempo que a palavra faz o registro do saber humano, constréi-se um capi-
tulo do saber sobre ela.

Por outro lado, se o homem avanga seus conhecimentos em
todas as areas do saber — inclusive em relagdo as palavras — hd um em-
pobrecimento gradativo da linguagem ( de seus usos ) e, por que nao, das
pessoas ? Menos palavras designam mais coisas. Mudangas naquela comple-
xa relagdo entre os ‘‘quatro sistemas’’.

Os estudos de lingliistica e semidtica se limitam a uns poucos
iniciados, que se debrugam sobre os textos ja classicos de Saussure, Peirce,
Wittgenstein e dos contempordneos Jakobson, Chomsky e do finado Bar-
thes, é claro.

E, o estudo da gramdtica — i. e., das regras da linguagem é o
grande terror dos estudantes, que por outro lado iniciam um processo de
utilizagdo massiva de linguagem dos computadores. Os herdis que conse-
guem fazer a travessia até a Universidade, muitas vezes se mostram incapa-
zes de articular dois conceitos mais elaborados. Problemas da “‘cultura de
massas’’ e da.”indGstria cultural”’, ja apontado por inimeros estudiosos e
pesquisadores, como, p. ex., Umberto Eco.

Filésofo, critico literario, ensaista e semidlogo, Eco, cuja con-
tribuicdo a esta area do conhecimento é bastante significativa ( sem ne-
nhum trocadilho ), que agora nos brinda com um romance genial em torno
de palavras, atos, discursos, a partir do proprio titulo: O Nome da Rosa,
expressao medieval que designava... o poder infinito das palavras.

E de ser lembrado que os discursos da Idade Média s3o o teo-
l6gico e o filos6fico, e a nivel de sistemas linglisticos e semidticos isto se
deve a existéncia de toda uma tradicdo medieval no estudo da retorica
(i.e., das regras relativas a arte de falar e escrever de modo convincente e
persuasivo ), da gramatica ( estudo dos elementos constitutivos da Ifngua )
e da logica ( as leis do raciocinio ).

N3o foi por acaso que Sao Tomas de Aquino ( 1225/1274)
escreveu suas Questiones Disputatae e as Questiones Quodlibetales, além
de tudo, tremendos textos de légica e retérica. A nivel do “'sistema antro-
poldgico’ as bases nas quais se assentava o poder ( Papado/Império ) expli-
cam a hegemonia dos discursos teoldgico e filosofico.

No século XIV ( o século dos “‘fatos’” d’‘O Nome da Rosa ), e
portanto, muito antes de Peirce e Saussure nascerem, '‘a gramdtica especu-
lativa levou a uma teoria dos signos, que estabeleceu nitida distingdo entre
os modi signandi e os modi significandi.”4

Os modi signandi eram os signos ou designagdes '‘comprenden-
do a vox e a dictio ( ‘significante’ e ‘significado’ )">, sendo que os modi
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significandi representavam o ‘‘sentido intencional’’ acrescentado aos sig_
nandi. Este “intencional’’, que guarda parentesco préoximo com o signifi-
cado que hoje Ihe da a fenomenologia, indica as possibilidades de constru-
¢do do discurso.

As palavras atraem, dispersam, convencem, modificam, escon-
dem, exaltam e condenam, como também podem libertar. Dai a observa-
¢do de Wittgenstein, para quem “‘a linguagem funciona em seus usos, nao
cabendo, portanto, indagar sobre o significado das palavras, mas sobre suas
fungdes praticas’’®. Uma espécie de adverténcia a reépeito dos discursos
vazios e destituidos de qualquer contetdo, mesmo que a abarrotado de
palavras brilhantes. Neste sentido Wittgenstein privilegia o ‘‘sistema antro-
poldgico’’, sendo, a meu ver, ambas as perspectivas validas e nao exclu-
dentes.

Entremos, pois, no mundo reconstruido por Umberto Eco
através da palavra, um mundo fascinante, onde a principal arma para a ma-
nuten¢ao do poder n3ao era necessariamente um exército ( ou a cavalaria ),
mas sim a proibi¢do da palavra inconveniente e/ou questionadora, quer a

palavra escrita ( em menor escala, por suas proprias limitagdes a época, pré-
Gutemberg ), dando origem aos tenebrosos INDEX ou aos NIHIL

OBSTAT, quer a palavra falada, dai as heresias e caga as bruxas, digo aos
que discordavam da palavra oficial.
O index e a censura estao ainda aqui entre nos.

Uma boa “leitura”’.

A Forma

‘‘Figurava el paraiso bajo una espécie de bi-
blioteca.”” Jorge Luis BORGES,

O Nome da Rosa é um romance singular. Por permitir uma
multiplicidade de leituras que se sobrepdem, a sua ‘‘classificacdo’’ literdria
se torna complicada, porquanto quem se aventurar corre o risco de uma
redugdo simplista, se nao simploria.

De qualquer maneira, a sua construgdo se aproxima daquilo
que é chamado de Ueberroman, o super-romance alemao, que representa o
retrato de uma época, o romance dos grandes ciclos, como os de Jacob
Wasserman, Herman Broch, Musil, Doderer, Elias Canetti’ e especialmente
Thomas Mann. Segundo Franklin de Oliveira, “‘os super-romances sdao su-
mulas civilizatdrias, sinteses enciclopédicas de determinado tempo social e
humano, nas quais o grande personagem é a cultura’®. Neste sentido, A
Montanha Magica e o Doktor Faustus de Mann sap verdadeiras obras-pri-
mas as quais se compara O Nome da Rosa.
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A construcdo ou a retratagao do mundo onde transitam os per-
sonagens é a mais proxima possivel da realidade. Nao se trata somente do
personagem ou personagens centrais, mas também de sua classe social e os
conflitos na sociedade em que estdo inseridos. Na literatura italiana A
Consciéncia de Zeno de Svevo é um texto ( genial ) com caracteristicas do
super-romance.

Em sua reconstrugao Umberto Eco é tdo fiel e minucioso que
os menos avisados poderdo ser levados a crer que se trata de uma narrativa
sobre fatos que realmente aconteceram, especialmente pelas ‘‘explicagdes’’
na introdugdo. E, ao colocar personagens de ficgao com conhecidas figuras
histéricas — uma das técnicas do romance policial moderno — o clima de
realidade atinge os limites do possivel.

O filésofo e religioso franciscano Francis Bacon, um dos pre-
cursores da idéia da técnica a servico do homem, e que viveu entre 1214 e
1294, esta sempre a falar através de seu discipulo e conterraneo Guilherme
“Sherlock’’ de Baskerville. O Superior-Geral da Ordem dos Franciscanos a
época dos ‘‘fatos’’ narrados ( novembro de 1327 ), Michele de Cesena, tem
um encontro na Abadia inominada com uma legagdo papal chefiada por
ninguém menos que Bernardo Gui ( ou Guidonis ). Michele, em 1328 teve
de cair fora de Avignon juntamente com Guilherme de Ockam, o alter-ego
de Guilherme de Baskerville ( este se apropriou no discurso daquele ao re-
fletir sobre as relagdes entre a Igreja e o Estado ). Ja Bernardo Gui, inqui-
sidor brilhante ( no sentido de conseguir de seus interrogados qualquer
confissdao ), chegou até a escrever um manual sobre a arte o oficio da In-
quisi¢do, o Practice ( officii ) inquisitiones haereticae pravitatis, possivel-
mente por volta de 1315/20, e que foi um sucesso, pois 550 anos apds, em
1886, foi langada outra edigcao pela C. Dovais de Paris, e uma edi¢cdo em
francés (traducao de G. Mollart e G. Dioux ) em 2 volumes, em 1926.

Ubertino de Casale, outro franciscano, duro e asceta, cujo
escrito ( mencionado por Eco ) Arbor vitae crucifixae Jesu ( 1305 ), in-
fluenciou os ‘‘fraticelli’’ e os “‘apostdlicos’’, também esta I4, causando con-
fusao na cabega do jovem Adso de Melk.

Eco reconstruiu artesanalmente um momento importante da
Tardia Idade Média, onde o poder temporal e o espiritual comegam a se
separar, através das dissensoes entre o Papado e o Império; os conflitos
internos na propria Igreja, a propoésito de questdes nem sempre de doutrina
ou da fé, mas sim pelo controle do trono de Pedro e tudo o que isso impli-
cava. La estdo Dulcino e Margherita, cataros, valdenses ( ou valdeses ), albi-
genses, bogomilos e outros movimentos denominados heréticos. Quem qui-
ser pode conferir tudo no Historia da Igreja de K. Billmeyer e H. Tuechle,
vol. 2 ( Ed. Paulinas, 1964, 3 vol. ).

A ascensao das cidades e a perda do poder local ( feudal ) pelas
Abadias, a transicao para o que viria a ser o capitalismo comercial, enfim,
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todos os conflitos que levam a Reforma dois séculos depois. A tudo isto
Eco adciona como fio condutor da narrativa um crime. Esta pronto um
dos maiores, se nao o maior sucesso editorial dos Gltimos tempos ( Salvo
melhor juizo, nenhum outro texto vendey tanto em tdo pouco tempo,
nem mesmo o primeiro Gabeira — O que é isso, companheiro? — e o0 jo-
vem Marcelo Paiva — Feliz Ano Velho —. Coisas inexplicaveis em um
mercado consumidor cada vez mais desconhecido. )

O leitor por vezes se sente como um dos monges daguela mis-
teriosa e desconhecida Abadia, quando n3o na pele do préprio Adso, o
"“narrador dos fatos’’. Um Ueberroman policial, e isto que o torna de certa
maneira Gnico. Ao mesmo tempo, um texto bem erudito, pois em que pese
as explicacOes de Adso de Melk aos seus leitores, nem tudo é compreensi-
vel ao homo medio que bater os olhos no texto. Nem tanto pelas iniGmeras
citacdoes em latim ( ou eventualmente em alem3o ) e ndo traduzidas, mas
que sdo perfeitamente compreensiveis, a medida que os personagens repro-
duzem o seu sentido logo em seguida. Mas isto jamais é um defeito do
texto ou de seu autor, que en passant remete os leitores a decadéncia das
escolas claustrais, um processo que se inicia no século X1, e na raiz da qual
estd a origem das universidades.

Alguns estudiosos, em virtude daquela decadéncia, especial-
mente em Paris e em Bolonha, resolveram dedicar-se a profissdao do ensino
por conta prépria. De acordo com Billmeyer e Tuechle, no inicio do século
XI1l, em Paris, “’nas adjacéncias da Catedral Notre-Dame, foi dado o passo
decisivo, que devia conduzir a formagdo de novos institutos da alta cultura
universal’’?. Ministrava-se teologia, direito, medicina e filosofia ( artes
liberales ) sendo que esta dava os fundamentos para o estudo daquelas. Em
pouco tempo, os professores de Paris uniram-se numa corporacao, obtendo
reconhecimento civil e religioso, além de importantes privilégios, dentre os
quais autonomia administrativa e jurisdigao propria. A passagem de Tomas
de Aquino ( 1225/1274 ) pela Universidade de Paris consolidou sua repu-
tacdo como centro de ensino de filosofia e teologia.

Do século XIIl ao XV, a universidade de Paris, represen-
sentou, de certo modo, ao lado do Sacerdotium ( papado) e do
Imperium ( império ) a terceira. grande poténcia do Ocidente e
teve também freqlientemente parte relevante na politica.’!©

A origem do nome Sorbonne data de 1257, o qual deriva de
Robert de Sorbon, capeldo da corte de Lurs, posteriormente canonizado, e
que criou uma fundacao para estudantes pobres.

Em uma das passagens d'O Nome da Rosa Adso se lamenta so-
bre a decadéncia do poder das Abadias:

“... E tanto mais ( loucura!) que agdra os nossos mosteiros
perderam também o louro da sabedoria: agora as escolas cate-
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drais, as corporag0es urbanas, as universidades copiavam livros,
talvez mais e melhor que nds, e produzia, novos — e talvez
esta fosse a causa de tantas desventuras.”” (p.216)

O Nome da Rosa é também uma reflexdao sobre o poder, que
pode ser sintetizada numa das falas de Guilherme:

"E se procurar justamente um sinal de justica, te direi
que um dia os grandes cdes, o papa e o imperador, para fazer as
pazes, passardo por cima dos corpos dos cdes menores que se
pegaram a servigo deles. E Michele e Ubertino serdo tratados
como hoje foi a tua mocinha.”” ( p. 460 )

As interpretagdes podem ser multiplas, como todo o texto.
Desde a perspectiva daquilo que Foucault chama de “microfisica do po-
der’’ até mesmo a das relacdes globais entre as superpoténcias ( v., p. ex.,
nos acordos de Potsdam e lalta a “questdo grega’’; Reagan mais de uma vez
ja se mostrou disposto a queimar os ‘‘cdes menores’’, i. e., a Europa Oci-
dental, se no conflito com os soviéticos isto garantir a sobrevivéncia dos
americanos; etc. etc. etc. ) os exemplos abundam.

Sem se compreender o quadro histérico, nao é possivel se en-
tender as causas que levam ao assassinato sucessivo de seis monges. Uma
leitura atenta do que se passa na manha do segundo dia fornece ao leitor
elementos extremamente significativos. Mas, leda ilusdao se alguém pensa
que ja al pode imaginar o final, ainda que o culpado seja sempre o mor-
domo.

A Idéia

A nivel de conteldo, segundo as possibilidades tipicas de Kay-
ser, diria que O Nome da Rosa é um romance de espago, tal como a maio-
ria dos romances dos grandes ciclos.

""Caracteriza-se o romance de espaco pela multiplicidade
de cendrios, nos quais se desenrolam os acontecimentos; estes,
quando apresentados sob forma de episdédios, podem assumir
papel relevante, independentemente de se tornarem experién-
cia vivida dos personagens e de adquirirem, assim, particular
significado auténomo.”'!!

Neste sentido a Abadia é a prépria simbolizacao do Poder em
decadéncia, representando a seguranga em um mundo que se desmorona, o
refugio deste Poder contra o mundo exterior ( as cidades ) que escapam ao
seu controle. Se a Abadia representa o Poder, a biblioteca é a guardia do
saber, que possibilita por seu turno a manutencao do Poder. O saber é uma
caixa de Pandora que uma vez aberta libera forcas incontrolaveis que des-
truirdo ou apressardo a derrocada do ordem vigente. O saber esta fragmen-
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tado, disperso pelos livros, e dentre eles, alguns jamais deverdo ser dados
conhecer, e se necessario, poder-se-a até matar, desde que eles permanegam
intocados. Ainda que os assassinos e os mortos sejam todos
monges.

“A biblioteca é testemunha da verdade e do erro’* diz Jorge de
Burgos ( p. 157 ) e o erro ou o que pode induzir a ele deve permanecer
distante dos olhos e mentes de todos, até mesmo do Abade. O conheci-
mento do erro — erro no caso é o saber questionador das estruturas vigen-tes —
representa o préprio demodnio que deve ser exorcizador Este é o papel de
Jorge de Burgos: um exorcista do conhecimento, um conservador em defesa do
Poder decadente, inimigo da renovagao. Como queiram, um reaciondrio.

Quem se der ao trabalho de ler a introdu¢ao do Apocalipticos
e Integrados ( Ed. Perspectiva) do mesmo Eco, encontrara um prenlncio do
que viria n'O Nome da Rosa. Os argumentos que Sao Bernardo desen-volveu
contra a “‘cultura de massa’’ no seu Apologia ad Guillelmun Sancti Theodorici
Remensis Abbati ( citados por Eco ) foram esgrimidos por Jor-
ge de Burgos contra Guilherme de Baskerville a propésito da ilustragado de

egé‘énénlui‘fg?ﬁn( é)m101 ). Além disto, espelhos, bibliotecas, heresiarcas, cita-

No mais, Jorge é um apocaliptico ( duplamente ) e Guilherme um
integrado. Jorge é apocaliptico ( no sentido de Eco ) e portador de um discurso
apocaliptico ( no sentido biblico ). Coisas de semidlogo.

Quando se considera que os individuos na Idade Média esta-
vam presos a uma rigorosa disciplina imposta pela Igreja, onde predomina-
va a idéia de contemplagcao a um Deus que acima de tudo punia os desobe-
dientes, é que a questdo do RISO colocada por Eco como o pomo da dis-
cordia no texto assume toda a sua dimensao. As regras beneditinas restrin-
giam o proprio ato de falar. Imagine-se rir ( hoje ““é o melhor remédio’’ ).

Em trecho de entrevista concedida a uma revista semanal a
propédsito d’'O Nome da Rosa, disse Umberto Eco que ‘’hd muito pretendia
assassinar um monge””. Profundo conhecedor da Idade Média, ele pro-
prio um dos intérpretes do pensamento de Santo Tomds de Aquino, Eco
deve ter tido um insight genial, ao pensar colocar no centro de toda a dis-
puta um livro somente conhecido por dedugdes e referéncias indiretas, do
filbsofo em voga na época, e que tratava justamente do riso ( da comédia ).

A introdugdo e difusdao do pensamento aristotélico no seio da
Igreja, iniciada por Alberto Magno e complementada e aumentada por San-
to Tomds de Aquino, carreou mudangas em estruturas quase milenares. A
mudanga na exegese dos textos biblicos, até entdo calcada no pensamento
agostiniano-platonico pressupunha mudangas nas atitudes, expectativas e
comportamentos. E no discurso, também. Mudangas contra as quais se
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opds o tedlogo franciscano John Pecham, posteriormente arcebispo de
Canterbury, e que polemizou com o Doutor Angélico por volta de 1260.
Cerca de 50 anos depois, em 1327, é Jorge de Burgos quem demonstra
inconformismo. Vide a sua fala a pagina 531, que dispensa quaisquer co-
mentarios.

Numa época de transicao, vale tudo para a manutencao do dis-
curso hegemonico. Ou para muda-lo. Desde a questdo da pobreza posta
pelos franciscanos, e que tanto incomodou o Papado até o rir-ou-nao-rir o
texto estd permeado de didlogos a proposito do verdadeiro e do falso. A
nivel de discurso, e o sabem por exceléncia os semidlogos, o verdadeiro e o
falso s#o construidos com conceitos que s3do construidos com juizos que
s3ao construidos com termos que sao construidos por gente.

A Poética é constituida de uma série de ensaios sobre ‘‘artes
visuais, musicais e da palavra”13 e sua autoria € geralmente atribuida a
Aristoteles, sendo considerada por alguns como um alargamento dos capi-
tulos V € VIl do livro Ill da Politica ( que trata da educacZo ). Nela ndo ha
maiores referéncias a comédia ( enquanto género artistico ), que ‘‘é um
assunto sobre qual Aristoteles se poderd ter pronunciado mais demorada-
mente numa segunda parte de sua Poética’’ 14, Assim, supOe-se que exista
uma segunda parte ( ou Segundo Livro ) da Poética, mas que estd perdida
(gracas a Jorge de Burgos ). O conteddo do Segundo Livro é deduzido a
partir de outros textos como o Tractatus Coislinianus, manuscrito do sé-
culo X, cujo conteudo dataria do século | a.C., e que estd na Biblioteca
Nacional de Paris ( na Colecdo Coislin, dai seu nome ). ( A propodsito do
Segundo Livro, veja-se “On the Second Book of Aristotle’s Poetics and the
source of Theophrastus’ definition of Tragedy’’ in Havard Studies in Clas-
sical Philology, XXVIII, 1917, pp. 1 — 46.)

Como Consideragdes finais: Canetti e
Die Blendung

Um livro onde Umberto Eco seguramente buscou alguma ins-
piracdo foi Die Blendung ( traduzido com o titulo de Auto-de-Fé, Ed. No-
va Fronteira ) de Elias Canetti, cujo personagem central é o sindlogo Peter
Kien. Diria que Eco apossou-se da alma de Peter Kien e fragmentou-a en-
tre seus monges, cabendo a maior quota a Jorge de Burgos.

Kien, como Jorge, jamais sorri. Kien conversa com seus livros,
e sua idéia de massa, ainda que dita pelo filésofo Meng, nao poderia ser
mais igual que a de Jorge de Burgos:

"“Eles agem e ignoram o que estdo fazendo: tém seus habitos e
ndo sabem por qué; caminham através de toda sua vida e, no
entanto, desconhecem a sua senda; assim sdo eles, os homens
de massa’’ ( Auto-de-fé, p. 124 ).
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Tanto paraKien como para Jorge, as massas devem ser condu-
zidas, executar e ndo pensar, obedecer e nao questionar.

Entretanto, e muito a propésito por parte de Eco, se Jorge é
cego o maior horror para Kien é a cegueira, Ao pensar na possibilidade de
ficar cego, ou mesmo quando via um cego, arrepiava-se Peter Kien, entran-
do em panico. Kien jamais compreendeu porque os cegos nao se suicida-
vam. Por sua cabeca passava a historia de Eratéstenes, o mais famoso bi-
bliotecario do mundo antigo ( e também pesquisador universal ), cuja bi-
blioteca, a de Alexandria ( terra de Aymaro ) chegou a possuir cerca de
meio milhdo de rolos, e que se deixou morrer de inanicdo aos 80 anos ao
perceber ter sido acometido de um processo de cegueira.

""Este grande exemplo, o pequeno Kien, com uma biblio-
teca constituida de tdo-somente vinte e cinco mil volumes imi-
ta-lo-a facilmente quando vier a hora’ ( p. 27 ).

Mas, apesar de sua visdo Peter Kien é cego, ao passo que Jorge
de Burgos tem uma 6tima visa@o, apesar de cego. Therese Krumbholz é a rea-
lidade que sufoca Kien, que sempre se recusa a vé-la. Quando pensa vé-la,
perece, em um delirio insano. Jorge enxerga a realidade em mutagdo, mas
quer evita-la. Nao o podendo, perece, pensando que com isso retarda as
mudancas.

O didlogo ao final entre Peter Kien e seu irmdo Georges, em
nada fica a dever aos melhores didlogos entre Jorge de Burgos e Guilherme
de Baskerville, ou nos travados entre os membros da legacdo papal e os
franciscanos. Todos sdao impressionantes ao comum dos mortais pela erudi-
¢do e cultura universais solidas e profundas, aliadas ao conhecimento de 16-
gica e psicologia comportamental. Impagaveis.

Se ndo sabemos se Jorge tem visdes, Adso as tem e elas muitas
vezes lembram os delirios constantes de Peter Kien. A biblioteca de Peter
Kien, guardadas as proporgdes, € a seu modo, tdo bem protegida quanto a
da Abadia.

“Todo dia Kien agradecia a Deus a realizagdo de seu desejo

supremo: a posse de uma biblioteca rica, bem organizada, iso-

lada em todas as dire¢des, onde nenhum movel supérfluo, ne-
nhuma criatura desnecessaria podiam desvia-lo de pensamentos
sérios.”” ( p.28 ).

Kien em sua atividade de sindélogo, ao decodificar, reconstituir
e traduzir textos que se imaginavam perdidos, lembra a de todos os outros
monges que trabalham na biblioteca: os copistas, miniaturistas, os traduto-
res do grego e do érabe etc.

O final de ambas as bibliotecas € o mesmo, e as interpretacdes
sao varias. Deixo-as ao critério do leitor. O final de um estilo de vida, aci-
ma de tudo.
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Enfim, em multiplas fontes buscou Eco os ingredientes para
nos servir sua pogao madgica, ao mesmo tempo diabodlica porque nos em-
briaga e divina porque nos enleva. Acho que todos que dela se serviram fi-
caram satisfeitos e extasiados. Satde.

Notas Bibliograficas

(1) ““Assim, paulatinamente aprendi a compreender quais coisas eram designadas pelas
palavras que eu repetidamente ouvia em diferentes frases, e uma vez que habituara
minha boca a esses signos, exprimia minha vontade.’’ ( versao livre do texto latino ).
(2) CLARET, Jacques. A idéia e a forma — problemética e dindmica da linguagem,
trad. de Nathanael C. Caixeiro. Rio, Zahar, 1980, p. 35.

(3) Adoto a formulagao usualmente aceita pelos linglistas de maneira geral.

(4) CLARET, J. op.cit., p. 45.

(5) id. ib.

(6) WITTGENSTEIN, Ludwig. Investigagoes Filosoficas, trad. de José Carlos Bruni,
S3o Paulo, Abril-Cultural, Col. ‘“Os Pensadores’’, 23 ed., 1979.

(7) A propdsito do Uberroman, veja-se, p. ex.: a) de Jakob Wassermann os roman-
ces do ciclo Maurizius, O Processo Maurizius e Etzel Andergast; b) a trilogia de
Broch: Pasenow oder die Romantik, Esch oder die Anarquie e Huguenau oder die
Realismus; c) do austriaco Robert Musil Der Mann ohne Eingenschaftem; d) de
Heimito von Doderer Die Demonen; e) de Elias Canetti Die Blendung ( Auto-de-
Fé, ed. Nova Fronteira) e f) de Thomas Mann, dentre outros Der Zauberberg ( A
Montanha Magica, ed. Nova Fronteira ) e o Doktor Faustus.

(8) OLIVEIRA, Franklin. "“Entrada no alumbramento’’. In BROCH, H. A morte de
Virgilio, Rio, Nova Fronteira, 1982, p. 14.

(9) BILLMEYER e TUECHLE, op. cit., p. 327.

(10) id. ib.

(11) ROSENTHAL, Erwin T. O universo fragmentario, trad. de Marion Fleischer,
S3ao Paulo, Nacional/[EDUSP, 1975, p. 54.

(12) VEJA. S3o Paulo, 7-dez-1983, p. 133.

(13) WIMSATT JR., W & BROOKS, C. Critica Literaria, trad. de lvete Centeno e
Armando de Morais. Lisboa, Fundagao Calouste Gulbenkian, 22 ed., 1970, p. 61.
(14) id. ib.
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A INFLUENCIA ORIENTAL NA
CERAMICA “ART-NOUVEAU”

Maria Silvia Barros de Held
( Professora do IAC/PUCCAMP )

A cerdmica pode ser considerada a mais simples, a mais dificil e
uma das primeiras das artes surgidas historicamente. Formados 4 mdo,
os primeiros vasos de barro foram produzidos antes que o homem
tivesse mesmo, poder ou capacidade para escrever. A descoberta do
fogo permitiu o desenvolvimento dessa arte, que atingiu harmonias
classicas no quinto século a.C. Tendo em vista a pintura, a tapegaria, o
cartaz e mesmo a joalheria, entre outras formas de expressdo, a
ceramica € essencialmente arte de volume em trés dimensdes. A fase da
““Art Nouveau” apela para certos temas como a mulher os animais, as
flores, as linhas abstratas e a escrita. ( As ilustragGes sdo de autoria do
Prof. Claudio Roberto Miler. )

Introdugao

O presente estudo tem por objetivo analisar a ceramica da fase
"“Art Nouveau'’ em geral, e ainfluéncia  oriental exercida nesta area, sem
mencionar especificamente um pais, apesar de restringir-se mais em torno
da Franga, em fungdo do grande volume de material e tendo em vista uma
delimitagdo de campo de estudo. Ressalva-se que ha consciéncia do fato
desta restricdo trazer como conseqliéncia uma grande fenda ao trabalho.
Acredita-se porém, que o fato deste estudo estar em termos geogréficos
mais ou menos delimitado, em nada impedird, em caso de necessidade, o
recurso de elementos de outros paises, pois tornar-se-ia por demais pueril,
neste caso, a delimitagdo de um raciocinio regida ditatorialmente pela
geografia.

Entre as obras do periodo, encontram-se muitas, cujos autores
sdo andnimos, porém, seus resultados sdo bastante significativos, uma vez
que apresentam caracteristicas marcantes como expressdo da “‘Art
Nouveau”, Por outro lado, ndo serdo objeto de estudo, aquelas obras que,

N

cronologicamente seriam pertinentes a época, porém, nota-se claramente
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Artista anénimo, austriaco. Para
auxiliar a cor sombreada e pro-
funda da terra, foi colocado o
metal dourado (Col.M. Thomas).
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que a preocupagdo dos autores era muito grande em relagdo a fiel
imitagcdo de obras antigas, ocorrendo o mesmo no que tange a observagdo
do academismo.

A maioria dos artistas responsdveis pela cerdmica “‘Art
Nouveau’’ enquanto produg¢do, advém da pintura ou da escultura, com a
preocupacgdo de se exprimir em diversos materiais, numa suposta tentativa
de encontrar o suporte mais vidvel para sua expressdo. Observando-se
literalmente ‘‘Ceramica Art Nouveau’’, concluiu-se ser conveniente e
cabivel uma justificativa no sentido de modalidade escolhida ( cerdmica )
para este estudo e o mesmo em relagdo ao estilo em questdo ( “Art
Nouveau” ).

No que toca a cerdmica, enquanto modalidade de expressdo,
toma-se a liberdade de justificéd-la através de um texto de Herbert Read,
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(3
que afirma: “’A cerdmica é simultaneamente a mais simples e a mais difici
de todas as artes. A mais simples por ser a mais elementar; a mais dificil
por ser a mais abstrata. Historicamente situa-se entre as primeiras artes. Os
primeiros vasos formavam-se @ mao, empregando argila crua extraida do
chdo, secando-se depois os vasos ao sol e ao vento. Mesmo neste estadio,
antes de poder o homem escrever, antes de ter literatura ou mesmo
religido, ja possuia esta arte e os vasos entdo produzidos ainda nos tocam
pela forma expressiva. Depois de descoberto o fogo, o homem aprendeu a
fazer vasilhas duras e resistentes; e uma vez inventada a roda, quando foi
possivel ao oleiro juntar ritmo e movimento ascendente aos conceitos que
tinha da forma, conseguiram-se todos os elementos essenciais da mais abs-
trata das artes. Desenvolveu-se essa arte a partir das origens humildes até que,
no quinto século a.C., se tornou a arte representativa da raga mais sensivel
e mais intelectual que o mundo conheceu até hoje. Um vaso grego constitui
tipo de toda harmonia classica. Depois, para os lados do Oriente, outra
grande civilizagdo fez da ceramica a arte mais caracteristica e mais amada,
levando-a mesmo a perfeigdo mais rara do que a atingida pelos gregos. O
vaso grego é a harmonia estatica mas o vaso chinés, logo que livre das
influéncias impostas por outras culturas e outras técnicas, atinge harmonia

dindmica; n3o é tdo sb relagdo de nimeros mas também movimento viva
N3o é cristal mas flor.

Vaso de Dalpayrat, de forma clas-
sica, porém recoberto com es-
maltes multicores, com uma figu-
ra de crianga de cabelos
encaracolados, co-
mo se estivesse emer-
gindo da agua, pro-
vavelmente modela-
do sobre a peca por
Agnés de Frumerie,
que colaborou com o ;
célebre ceramista. (Museu N
Ariena).

Bibiimeﬁ&-{}eﬁgmg
gecdio Periddicos
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Os tipos perfeitos de ceramica, representados na arte da Grécia
e da China, tém correspondentes em outras terras: no Peru e no México, na
Inglaterra medieval e na Espanha, na Itdlia da Renascenga, na Alemanha do
século XVIIl — de fato, a arte é tdo fundamental, tdo ligada as
necessidades elementares da civilizagdo, que a alma nacional, tem de achar
expressao propria nesse meio. Julgue-se a arte de um pais e a delicadeza de
sua sensibilidade, pela ceramica respectiva; é pedra de toque segura. A
ceramica é arte pura; arte livre de qualquer intengdo imitadora. A escultura,
com a qual se relaciona mais de perto, teve desde o comego intengao
imitadora e talvez seja, nesse sentido, menos livre para a expressdo da
vontade de formar do que a ceramica; esta é a arte plastica na esséncia mais
abstrata’"!.

N

No que diz respeito @ "“Art Nouveau’, devemos nos remeter
aos trinta anos que precedem a guerra de 1914 — 1918, os quais marcam
um momento insolito, cativante e decisivo dentro da evolugcdo de
expressao artistica e, neste sentido, Pélichet afirma que ''é exatamente

nesta época que reside a origem das tendéncias atuais de arte”’?.

No meio do século XIX, entre o espirito puritano e as
arbitrariedades do conformismo, o academismo reina, mais pesado do que
nunca. Ele rege avida do artista de uma forma rigida. Faz surgir na Franga
cursos na Ecole des Beaux Arts ou em estabelecimentos equivalentes. E
bem aceito nos ‘‘salons’’ ou em outras exposi¢cdes equivalentes, com as
mesmas caracteristicas. Nos Institutos e similares, o tradicional é
indiscutivelmente autoridade. A doutrina reinante em cada segmento
artistico estava assim docilmente atrelada a uma selegdo de notaveis,
eleitos por eles mesmos. Af, entdo, uma nova lingua aparece.

O academismo fica vigorosamente rejeitado. O movimento de
revolta é de uma riqueza excepcional, em todos os dominios. Ele engloba
os primeiros impressionistas, depois os simbolistas e o naturalismo; ele toca
mesmo a renovagdo de uma grande corrente esotérica. Nota-se, entre
outros, em pintura, apés Corot e Cézanne: Van Gogh, Denis, Renoir,
Bonnard, Vuillard, Valloton, Klimt, Hodler, Picasso e outros. Em
escultura: Rodin, Bourdelle, Vibert e outros. Em arquitetura: Guimard,
Baltard, Gaudi, Eiffel etc. Na mUsica: Fauré, Debussy, Mahler, Saint-Saens,
Chabrier etc. Na literatura, apés Baudelaire, vé-se Rimbaud, Lautréamont,
Huysmana, Villiers de Isle-Adam, Malarmé, Maupassant, Flaubert, Zola,
Fuccanelli, Louys, Proust etc. E outros, de varios paises.

Esta revolta rejeita o excesso de racionalismo, da valor as
individualidades e suscita interagGes entre as artes. Os artistas se agrupam.
A criagcdo nao é mais necessariamente um fato isolado. Enfim, opostos ao
crivo que o gelo académico provoca entre a arte e o grande publico, muitos
escultores e pintores descobrem que a ceramica permite abrir um bom
contato com o ‘‘publico’”. A partir de entdo, a criacdo ndo mais se
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encontra em desacordo com o contexto social. Desta forma é que nasce
uma ARTE verdadeiramente NOVA, a testa da qual, a ceramica assume um
papel de vanguarda pouco conhecido.

Alguns historiadores de arte “repartem o movimento em
passagens sucessivas e limitam ativamente a “Art Nouveau’ a corrente
floral e naturalista que se desenvolve ““em torno de 1900”. Dessa forma,
eles negligenciam alguns fatos histéricos e o termo “’Art Nouveau” aparece
na Bélgica pela primeira vez em 1884. A gestacdo foi longa e’lenta. Por
outro lado, restringindo o jovem movimento ao aspecto floral e naturalista,

e m !
[ o S 1T g g ;

Vaso de Tiffany,

onde a irisagao geral
evoca a extraordind-
ria vidraria do mesmo
criador. (Col. M. Thomas)
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de onde vem entdao o movimento de reagao, nao figurativo, nascido quase
que simultaneamente, e que acabara por conquistar todos os artistas e
especialmente os ceramistas ? Seria melhor afirmar que o estilo oscila
entre o desejo de afirmar as estruturas e lhes conferir uma ornamentagao
irracional. A forma de expressdo naturalista foi realmente dominante em
torno de 1900, porém, acredita-se que seria abusivo limitar a "Art
Nouveau’’ a esta expressao.
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A Influéncia Oriental na Europa, principalmente na Franga neste Periodo

Apesar dos ocidentais considerarem a técnica apenas um
instrumento que proporciona ao artista o equipamento mecanico para
comunicar sua mensagem, e ao contrdrio, na tradicdo oriental “‘seu
conteGido expressivo residir na técnica’?, as estampas japonesas quando
vao a Europa despertam um grande interesse por parte dos artistas.
Embora pertencam a uma arte popular recente, tendo pouco a ver com a
arte japonesa dos séculos passados, estes modelos eram, tecnicamente, de
qualidade superior aos europeus, e sobretudo, correspondiam ao desejo dos
artistas em busca de uma nova estética. Coincidiu também no aspecto
visual com o naturalismo existente nas estampas japonesas com o tema
utilizado na época na Europa, uma vez que tudo era voltado a natureza.

A partir de 1862, quando comeg¢a o comércio com o0s
“crépons’’ japoneses, o interesse pela arte japonesa é cada vez maior, como
mostrardo a seguir os fatos. Como na época praticamente coexistiam o
Impressionismo e a “‘Art Nouveau”, torna-se interessante observar a
influéncia da arte japonesa nos dois aspectos. Enquanto, por exemplo, Van
Gogh escrevia de Arles ( sul da Franga) a seu irmdo Théo: ...””On aime lo
peinture japonaise, on asenti son influence — tous les impressionnistes ont
cela en commun — alors pourquoi ne pas aller au Japon, dans le Midi ?
Ainsi, je ne pense qu’aprés tout I'avenir d’un art nouveau se trouve dans le
Sud”...

Notava-se o grande esfor¢o de Lautrec em reforgar o contorno
de suas figuras, para dar-lhes melhor idéia de movimento e maior destaque.
Emile Bernard chega, inclusive, a declarar ter “descoberto as leis do
“cloisonnisme’’ olhando os “‘crépons’’ japoneses’”. Em 1867, na Exposi¢do
Universal realizada em Paris, com grande repercussdo, € feita com sucesso
uma apresentagdo coletiva de arte japonesa. Logo a seguir, E. C. Moore,
diretor artistico da "Tiffany’ nos Estados Unidos, reine em Paris numa
exposi¢do, objetos e gravuras orientais, assim como ceramicas e vidros
criados por ele, de inspiragdo japonesa, fazendo grande sucesso. As lojas se
transformam entdo em verdadeiros entrepostos de arte japonesa, tanto em
tecidos como em vidros, ceramicas e gravuras. Louis Gonse edita dois
albuns em Paris com ricas ilustragbes sobre arte japonesa. Nesse tempo.
Samuel Bing ja havia aberto em Paris uma galeria de arte especializada em
estampas japonesas, expondo em 1897 a cole¢cdo de arte japonesa da
familia Goncourt, enquanto no café ““Le Tambourin” é inaugurada uma
exposi¢ao exclusiva destas estampas.

O “Salon des XX, em Bruxelas, sob pressao dos artistas, abre
uma se¢do exclusiva para a arte do Japdo, enquanto Hokusai expoe
individualmente em Londres. Deve-se lembrar que os artistas japoneses
mais conhecidos nessa época na Europa, foram: Hokusai, Hiroshige e
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Utamaro, no Japao pertencentes a escola de arte de Ukio-e. De 1888 a
1891, Samuel Bing publica em trés linguas um luxuoso album ricamente

decorado com ilustragGes: *’Le Japon Artistique”.

A grande influéncia das estamapas japonesas se fez sentir,
principalmente na descrigdo de cenas cotidianas, que se tornam cenas
exoticas diante dos temas utilizados até entdo. Outro ponto importante,
nao s6 para a ceramica mas a toda modalidade plastica, levado pela
estampa japonesa, foi o fortalecimento dos contornos, ou seja, o
"cloisonnisme’’, repercutindo também em todas as areas, éomo por
exemplo, na maioria dos cartazes de Lautrec, como Mucha. No que diz
respeito a cerdmica, convém lembrar que este aspecto, no sentido de
isolacdo de é&reas esmaltadas, com excecdo do baixo- vndrado algm de
grande resultado plastico trouxe também grande facilidade técnica®, uma
vez que possibilita ao artista que, sobre o “biscoit” aplique ao mesmo
tempo o esmalte juntamente com o corante, minimizando, a0 mesmo
tempo, a possibilidade de falhas técnicas. No tocante as cores, sdo elas
utilizadas quase puras, a maneira dos orientais, com grandes dareas
“chapadas’’, ou seja, sem sombreados, o que a técnica acima citada, no
caso especifico da ceramica favorecera, e muito.
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Peca baixa, tipica de
Zsolnay: as irisacoes
“reacdo’’ cobrem toda

a obra. ( Col.Mrs.Peart ).
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Ainda em relagdo a influéncia da arte japonesa na Europa,
John Barnicoat escreve: “’L‘estampe japonaise exerce une profonde action
sur toute la publicité picturale. Le plupart des affiches rattachées au style
"Art Nouveau’ présentement une similitude de composition, due a une
méme interprétation de |'art japonaise"g.

Outra grande contribuigdo de arte japonesa no Ocidente, foi a
objetividade do tragado, em relagdo ao qual Van Gogh escreveu: ..."La
japonais dessine vite, tres vite, comme un éclair c’est que ses nerfs sont

plus fins, son sentiment plus simple"lo.

No campo especifico da ceramica, Pélichet afirma: ‘’Pays de
trés grands céramistes, le Japon inspire un grand nombre d‘artistes du reste
du monde avec ses ouvres du XIX siecle, apparues dans les diverses
expositions universelles de la seconde moitié de ce sie clearue!?.

Importante seria destacar que a base estética oriental ndo
busca a imita¢do do real, mas sua recomposi¢do, através da visdo do artista.
E muito mais construido da fantasia que de precisao de observag¢ao, unido
ao amor pelo material com uma habil execugdo.

A Ceramica — Matéria

Torna-se conveniente salientar que, tendo em vista a pintura, a
tapegaria, o cartaz, e mesmo a joalheria, entre outras formas de expressao,
a ceramica € essencialmente arte de volume, em trés dimensGes
( deixando-se, nesse caso, de lado a arquitetura ).

Como técnica, exige muito do artista, humildade, paciéncia,
perseveranga. O artista deve encontrar sua massa, no sentido de matéria,
modela-la, e submeté-la aos caprichos do forno, que a transforme e lhe da
seu aspecto definitivo, ndo necessariamente aquele que o artista esperava.
Sua técnica é delicada, porém, estas e outras dificuldades ndo o
desencorajam jamais, haja visto o grande nUmero de artistas que
experimentaram esta técnica, construindo com o entusiasmo seus proprios
fornos. A renovagdo foi total neste dominio. Uma verdadeira paixdo se
afirma em torno de 1880 e penetra nas grandes manufaturas, que contrata
artistas de grande valor para lhes conceber formas e decoracdes. As vezes
um ceramista modesto se associa a um grande artista, em pequenos
atelieres, por exemplo, um Bigot faz obras concebidas por Bourdelle.

A arte da ceramica ndo se entende, sem que recorramos a
quimica e a fisica. Um ‘‘grés’”’, uma porcelana, uma '‘faiénce’’, ndo se
fabrica do mesmo modo. Cada variagdo tem suas regras: tipos de argila,
mistura, modelagem, queima, ornamentagdo, que exigem praticas
diferentes. E nesse tempo, a quimica fornece formulas diferentes para
coberturas, vidrados e esmaltes.
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A ““Art Nouveau’’ recorreu muito a utilizagdo do ““gres”’
variedade de argila propria a fusdo, queimada em alta temperatura ( em
torno de 1300 — 15002 ), a mesma utilizada para a queima da porcelana
dura, cuja composi¢do é semelhante ao “grgs" comum, porém em outras
proporgGes. Sua mistura geralmente é feita em moinho, raramente a mao.
A queima era obtida ( antes da eletricidade ser utilizada ) diretamente no
fogo, sempre em caixas e suportes do mesmo material ja queimado,
favorecendo o empilhamento dentro do forno, e o depo6sito de alguns sais
durante a queima, como o 6xido de cobre, de ferro etc. Os vapores
contribuem para dar aos esmaltes aspectos particulares. O “‘grés’’ permite
também que se deixe parte ou toda peg¢a em descoberto, sem esmalte, no
“biscuit”. A forma torna-se sonora, opaca e muito dura. O verniz classico é
obtido através do sal ( cloreto de sédio ). Colocam-se os esmaltes mais
diversos. Pode-se efetuar a queima em reducéolz. No curso da queima,
podera ser formada uma corrente de ar, e com isso provocar varias reagoes
quimicas nas cores, fornecendo nuances, inclusive nos lustres metalicos. O
“grés” fornece grande solidez aos objetos, precisdo nas formas, sendo o
suporte preferido pelos ceramistas ““Art Nouveau’’. A ‘‘faiénce’’ participa
do movimento, porém de modo mais modesto, sobretudo ao nivel dos
anonimos. A associagdo do vidro a ceramica foi excepcional, devido as
necessidades de queima. A combinagdo vidro/ceramica foi realizada na
porcelana, mais precisamente em Seévres, que reuniu algumas obras
englobando zonas vitrificadas com vidros foscos, semelhantes a opalina.

O metal, ferro forjado ou bronze, foi reservado a base, as algas,
as coberturas. Raros sdo os metais preciosos, o ouro e, a prata, utilizados.
Raro é também o cobre. Tentou-se aplicar, por colagem motivos em
estanho sobre a ceramica. Considerou-se o metal, nesse caso, um simples
elemento funcional, a obra j& muito trabalhada, sinuosa. O ornamento
metélico foi perfeito, mas sua aplicagdo foi bastante desordenada neste
setor. Quem executa estas aplicagdes de metal, de modo geral sdo os
proprios ceramistas, muitas vezes associando-se a artistas do metal, na
maioria das vezes, anonimos. Dos autores conhecidos, os que mais
utilizaram metal em suas obras foram Joindry e Peureux. A operagdo de
adaptar o metal sobre a argila so foi e é possivel ap6s todas as operagoes
concluidas, uma vez que a queima provoca uma retragdo na forma, em
geral, ndo acompanhada pelo metal.

A cerdmica ndo foi dotada somente de ornamentos planos. Os
relevos sdo abundantes nesse tempo, como ja o fora no tempo do rococod
alemdo. Sua plastica forma as vezes a cabega, o busto ou o corpo de uma
mulher, cuja cabeleira apresenta relevos em forma de decoragdes florais,
frutas, animais. A maioria das formas obedece as normas do estilo, com
assimetria, ‘coups de fouet’’, elementos estilizados, retilineos ou curvos.

] Faz-se necessério assinalar uma particularidade: o emprego de
barbotina colorida. A barbotina constitui-se da terra (seja qual for a
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qualidade: faiénce, gres, porcelana ) fluida ou semifluida. Habitualmente
serve como ’'‘cola’, para reunir os elementos confeccionados
separadamente. A ‘’Art Nouveau” emprega mistura dessa barbotina
associada a corantes, aplicando-a como pincel sobre os corpos ceramicos,
onde posteriormente se modelardo flores e frutas, obtendo-se desta forma
um relevo mais acentuado. Sobre um fundo sombreado se destacara
melhor o ornamento em relevo.

A Ceramica — Forma

Se as formas tradicionais subsistiram, notadamente na
produgdo industrial, é evidente que os verdadeiros artistas ndo submeteram
suas formas ao classicismo, mas preocuparam-se em adequd-las as imagens e
as cores, embora fossem excec¢des, como Deck e Parville, que apresentam
em suas formas e volumes, nuances muito delicados. A silhueta de um vaso
se mostra muito fina, seus volumes compostos de muitos arcos, e seus
tragos sac feitos sempre @ mao, nunca com instrumentos. A assimetria
apresenta-se por vezes muito violenta, algumas pouco perceptiveis.
Exprime o movimento, o lirismo e o simbolo. Os bons artistas ultrapassam
os limites de harmonia geral da obra, jamais se confinando a forma
geométrica, ao aspecto depurado, ndo figurativo. A ““Art Nouveau”
rompeu com a harmonia convencional, dando um tratamento essencial as
formas. Por outro lado, o modelado se adaptou ao uso do objeto, sendo
este um princ(pio defendido, entre outros, por Grasset.

Os Esmaltes, as Coberturas e os Vidrados

Os revestimentos ceramicos tomam diferentes nomes, nao s6
pela composi¢do, mas pelo emprego e forma de colocagdo. Os termos
acima utilizados serdao empregados como sinOnimos neste caso, uma vez
que este estudo nao é especificamente técnico, mas sobretudo artistico.

As ceramicas foram revestidas pelos mais diversos materiais.
Todo arsenal herdado do passado foi conservado, mas nesse caso, o que
nos importa s30 0s NOVOS recursos e os novos elementos e materiais
utilizados segundo a habilidade do artista e os novos procedimentos
descobertos pela ciéncia.

A grande novidade foi o emprego da técnica chamada pelos
franceses de ‘‘flammés’’, as vezes também ‘‘flambés’’, que da as cores
tons diferentes, por vezes translicidos, deixando transparecer o motivo
subjacente. Esta técnica serd posteriormente utilizada com maior
veemeéncia, tornando-se a marca do movimento de ‘‘reagdo’’. S3o revividos
os lustres metdlicos que na Idade Média tornaram-se a gléria das maidlicas
de Gubbio. A redescoberta dos reflexos irisados, bronzeados, faz parte da
renovagdo. A prata, rara na associagao com a ceramica, faz uma aparigdo
tfmida, mas seu emprego implicou na utilizacdo do 6xido de platina,
descoberto em 1793 por Prussien Klaproth. Reapareceu na Inglaterra por
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volta de 1810, mas foi rapidamente abandonado, dando lugar ao ouro,
empregado em grande escala, aplicado junto com as demais tintas, antes de
ser efetuada a queima.

Caracteristicas da Ceramica ““Art Nouveau” *

As primeiras tendéncias se revelam em torno de 1951,
““quando a casa Grangier e Cie. expde obras, nas quais se manifesta um
naturalismo precursor. Figuram plantas enroladas e rosdceas ondulantes.
Ha, assim, um ‘‘proto Art Nouveau’' que aparece antes de qualquer
conjuncdo dos diversos movimentos e tendéncias que fardo surgir
macicamente a partir de 1880. Em 1872, Haviland se associa a
Bragquemond, criando, juntos, obras impressionistas, anunciadoras do novo
estilo. Chaplet entra em 1856 na casa dos Leurin, em Bourg-la-Reine, onde
desenvolve o processo de barbotina colorida. Deck e Seger precedem a
eclosdo do movimento. Este comego, menos marcante que em outras artes,
confirmard que a cerdmica ird se prestar a toda renovagao,
desenvolvendo-se de modo exemplar.

Sem duvida, no inficio foi mais fécil aos artistas se
preocuparem com o ornamento e a decoragdo, que com os problemas de
conformagdo, que exigiam grande conhecimento de modelagem, porém,
pode-se afirmar que as tendéncias anti-académicas modelaram obras
evitando a simetria, abandonando os copos e vasos tradicionais,
reencontrando na linha, no volume, na silhueta, um aspecto renovado.
Uma linha flexivel, deslocada, perfeita com as contra-curvas. A decoracao
em relevo surge da superficie, contribuindo para acentuar o reencontro
inesperado.

As alcas, em particular, permitiram liberar-se da tradigdo.
Inicialmente, se deforma para marcar contraste com o corpo do objeto. Os
pés obedecem o mesmo efeito, instalando-se irregularmente, ou de modo
diferente uns dos outros, ocorrendo o mesmo com as bases. As bordas e os
gargalos permitem um alongamento na silhueta, ou favorecem um
contraste.

Os revestimentos coloridos se prestam perfeitamente a nova
matéria, no sentido estético, principalmente as cores palidas, evanescentes,
ou diluidas, aplicadas sobre fundos sombreados. Raros foram aqueles que
usaram coloridos fortes e contrastantes. Como ja dito anteriormente,
aparece o ‘‘cloisonnisme’, como as linhas divisdrias de chumbo de um
vitral, delimitando cada cor.

Apesar do grande numero de obras andnimas, todas elas
contém algo em comum: a unidade de espirito. Algumas manufaturas,
como a de Sévres, permitem ao artista assinar seu neme ao lado do timbre,
colocando, assim, certa distingdo a produgdo, procurando preserva-la dos
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resultados da revolugdo industrial, com seus efeitos vulgarizantes devido a
abundancia de obras que a partir dai aparecem no mercado.

Na Austria e na Alemanha, mais especificamente, o estilo “Art
Nouveau’’ aparece mais sébrio, sem grandes lances florais, notando-se na
maioria das vezes a auséncia feminina (da figura) nas obras. Estes
trabalhos, Pélichet!3 reGine com o nome de “reagdo’’, tendéncia que
aparece em torno de 1890, principalmente na Franca, e em parte na
Inglaterra. As ceramicas desta natureza sdo também chamadas ““flamés”’.
Sdo pecas que apresentam as cores aplicadas com o pincel, justapostas,
transparentes, em composi¢cdes ndo figurativas. Varios artistas trabalharam
nas duas maneiras, como Taxile Douat, por exemplo, e outros. Alguns
fizeram apenas a chamada arte de ‘‘reagdo”, tendéncia que aparece em
Bigot, Delaherche, Douat, Carriés, Moore, entre outros.

Os Temas Naturalistas

De modo geral, a fase ““Art Nouveau’ apela para certos temas,
encontrados com freqliéncia em todas as modalidades plasticas, ndo sendo
a ceramica exce¢do. Eis alguns deles:

— A mulher: em primeiro plano, é apresentada em volume,
sendo em relevo pronunciado, formando o tema central da obra, muitas
vezes. Esta geralmente enquadrada em pesada cabeleira, quase nunca
aparecendo nua, mas envolta em véus, acentuando o sentimento de fluidez
da imagem. O rosto e a atitude sempre denotam uma expressao de
mistério, toda enigmatica.

— Os animais: permitem inventar seres imaginarios, como por
exemplo, uma libélula forma o corpo, unido a uma cabe¢a de mulher, com
as penas de um pavado a recobrindo. Surge uma fauna fantastica, além da
utilizagdo de animais que impressionam, como a serpente, a pantera, a
aranha, a borboleta, a mariposa, o pavao, entre outros. S3o tratados, de
modo geral, como figuras independentes, dificilmente aplicadas num vaso
ou pintadas, e é Copenhage que as difundird com um enorme sucesso.

— As flores: apresentam-se compostas de linhas flexiveis ou
contrastantes, com as pétalas tombadas, semelhantes a orquidea. Todas as
flores, passiveis de ser enroladas, dobradas, misturadas a famosa ‘‘chicotada’’,
podem aparecer pintadas em relevo ou nao.

— As linhas abstratas: podem formar uma ornamentagado geo-
métrica, sobretudo na Austria e na Alemanha.

— A escrita: aparece geralmente como forma de identifi-
cacdo do autor, que utiliza uma combinagdo de linhas curvas, ge-
ralmente semelhantes aos caracteres graficos, criados nessa época
por Grasset.



MM

A Cerdmica de Reagdo

Em 1885, alguns artistas, sem dlvida inspirados na natureza e
nas obras florais do Japdo, conheceram e fizeram as primeiras obras de
reacdo. Fizeram essencialmente cores e diversas nuances de esmalte,
variando inclusive sua consisténcia. As misturas de esmaltes assim coloridos
sdo finas e fluidas, dando a superficie um aspecto liso, jogando-se também
com a espessura do material, que pode formar gotas em relevo. Algumas
vezes também aparece um baixo relevo informal.

O jogo de cores é importante e, por vezes, suntuoso. Criam-se
oposigoes e contrastes de cores justapostas. Usam-se esmaltes mates, em
contrastes com brilhantes.

A China e o Japao ja conheciam esses efeitos, principalmente
na mistura do vermelho, chamado ‘“sangue de boi’’, com o violeta, porém,
no caso dos artistas ocidentais, a sua utilizagdo, no sentido de mistura foi
diferente, uma vez que fazia parte de uma transparéncia, muitas vezes
associada a plantas e motivos geométricos.

A decoragcdao de reacao oferece ao artista todas as
possibilidades a sua imaginagdo. As trincas, por exemplo, ndo constituem
desenho minucioso, feito a pincel, mas uma retragdo geral no esmalte,
ocorrida durante a queima. O mesmo ocorre com as irisacGes e 0s
sombreados. A escola de Massier e Morgan obteve resultados memoréveis
com estes efeitos. Todas as cores podem ser irisadas ou metalizadas: o
vermelho, o verde, o amarelo, o violeta. A preferéncia surge pelo azul, com
uma série de variagGes tonais, tornando-se moda, talvez uma paixdo por
este esmalte, que se propaga rapidamente.

Esta chamada ceramica de “‘reagdo’’ continua a agradar os
ceramistas de nosso tempo, que dela se beneficiam, embora tenham
surgido recentes descobertas no que tange a quimica dos esmaltes.

E precisamente um dos muitos méritos dos ceramistas da fase
“Art Nouveau'' terem introduzido na arte ceramica esta maneira nao
figurativa de se exprimir, absolutamente nova no ocidente, além de terem
dado as formas um incontestavel valor poético, antes do culto do
funcional.

Na decorréncia deste estudo, procurou-se demonstrar em
linhas gerais a ceramica ‘‘Art Nouveau’’, embora ndo analisando
especificamente nenhum pais de modo especial. Acredita-se, porém, ter-se
atingido os objetivos que no inicio este trabalho se propGe estudar, através
dos fatos e acontecimentos da época, assim como ter demonstrado a
intensidade da penetragdo da arte japonesa na Europa em meados do
século XIX, atingindo ndo s6 a Franga como todo o continente europeu e
as Américas, influenciando diretamente na ceramica? ndo s6 daquela época,
mas em muitos aspectos até os dias de hoje.
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NOTAS

(1) Herbert Read, O Sentido da Arte ( Sdo Paulo, 42 ed., 1978 ), pp. 32, 33.

(2) Edgar Pélichet e Michéle Duperrex, La Ceramique Art Nouveau. ( Lausanne,
1976 ), p. 11.

(3) As pinturas mais emocionais para o critico de arte oriental, sdo aquelas em que,
para nbs, o tema é neutor: |6tus, bambu, passaros e flores. O bambu oferece
possibilidades mais sutis que as cenas dramaticas ou anedoticas. Os mesmos principios
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deexpressao emocional através da técnica do pincel, que se desenvolvem em primeiro
lugar na pintura do bambu ou da natureza morta, sdo fundamentais em pinturas mais
minuciosas das paisagens. H. Osborne, Estética e Teoria da Arte ( Sdo Paulo, 1974 ), p.
100.

(4) Jean-Luc Daval, Journal de I’Art Moderne. 1884 — 1914. ( Genéve, 1973), p.
100.

(5) Bernard Champigneulle, A ‘“Art Nouveau” ( S3o Paulo, 1976 ), p. 63.

(6) A casa “Tiffany’’ era a (nica representante de “Art Nouveau'’ nos Estados
Unidos. Por este motivo, a “Art Nouveau’’ 13 se torna conhecida com o nome de
“Tiffany Style’’. John Barnicoat ( Paris, 1972 ), p. 43.

(7) A técnica denominada ,,baixo-vidrado”, consiste na colocagdo de corantes
( 6xidos puros ou ndo ) sobre um corpo ceramico ja queimado pela primeira vez ( em
"biscoit’”’ ) ou ndo, o qual recebera posteriormente uma cobertura de fundente, com
o objetivo de melhor fixagdo destes corantes sobre a forma, o que trara, na maioria
das vezes, como resultante, certo brilho vitreo 3 pega.

(8) Apesar dos espanhois utilizarem a técnica do “‘cloisonnisme’’, também conhecida
por ‘“‘corda seca’’ desde o Renascimento, trazida pelos mouros, pouco foi utilizada até
entdo.

(9) John Barnicoat, Histoire Concise des I'Affiches ( Paris, 1972 ), p. 36.

(10) Daval, op. cit., p. 39.

(11) Pélichet, op. cit., p. 161.

(12) A técnica de redugdo consiste na agdo pela qual se elimina totalmente o oxigénio
desprendido pelos 6xidos metalicos, durante a queima. Esta operagdo s se torna
possfvel quando ha bastante oxigénio dentro do forno.

(13) Pélichet, op. cit., p. 41.
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A FORMACAO DE JORNALISTAS
PROFISSIONAIS EM PORTUGAL

Mario L. Erbolato
( Professor do IAC/PUCCAMP )

Embora com excelentes meios de comunicagdo social, tradicio-
nais e de muito prestigio, Portugal nao possui, ainda, Escolas ou Facul-
dades de Jornalismo, para a formagdo de profissionais em nivel univer-
sitario. No entanto, os alunos dos cursos sccundarios tém como disci-
plina obrigatdria a Iniciagdo ao Jornalismo. Em junho de 1983 foi
fundado na cidade do Porto, como 6rgdo regido pelas leis cooperativis-
tas, o Centro dec Formacgao de Jornalistas ( CI'J ) que passou a ser, se-
gundo seus dirctores, “‘a primeira e unica escola de jornalismo no pafls”,
com a finalidade de ministrar vdrios cursos. O mais importante de-
les — o de Reciclagem ¢ Atualizagdo — foi inaugurado em fevereiro
de 84, pelo Prof. Mdrio L. Erbolato, Coordenador do Departamento de
Jornalismo do IAC/PUCCAMP que, neste artigo. faz uma apreciagdo
sobre a imprensa portuguesa, mostrando a sua importancia e as reivin-
dicagdes dos seus integrantes.

Os alunos dos Cursos Complementares do Ensino Secundario,
de Portugal tém no curriculo correspondente ao décimo e décimo primeiro
ano de escolaridade, a disciplina Inicia¢gdo ao Jornalismo, integrante da
area humanistica e com carga-horaria de duas aulas semanais.

A finalidade desses estudos é a de dar orienta¢ao aos que futu-
ramente desejarem ingressar na imprensa, rddio e televisao. O programa de
um dos Liceus Nacionais, ao destacar como pressupostos para a matéria
esclarece: “"Dada a inexisténcia em nosso pals de cursos superiores dentro
das especializagOes cobertas por esta disciplina, ela sera ministrada prefe-
rencialmente por professores de portugués e de Iinguas estrangeiras, poden-
do também ser igualmente recrutados docentes ao abrigo da legislagao so-
bre Técnicas Especiais, enquanto nao sao criadas as condigoes cientifica-
mente aceitdveis para que seja ultrapassada a presente situagao’’.
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O programa de Iniciacdo ao Jornalismo é elaborado tendo em
conta a necessidade de sensibilizar os alunos para os multiplos e complexos
problemas dos meios de comunicagdo social, levando-os a descobrir a lin-
guagem adequada, para a sua formulagdo e equacionamento. Os professo-
res sdo orientados ‘‘a prolongar a informac%‘o, ao mesmo tempo historica,
socioldgica e técnica, com trabalhos praticos, visitas de estudos a empresas
de comunicagdo social e realizacdo de entrevistas com profissionais do
setor”’

Procura-se sempre situar o jornalismo dentro da problematica
mais geral da comunicagdo social no mundo contemporédneo, abordando-a
sob os seus diversos géneros e analisando-se a crise dos midia.

O programa do décimo ano trata do seguinte: 1. Como se faz
um jornal ? 2. A liberdade de expressao perante as diversas formas do
poder. 3. Iniciagdo aos diferentes géneros jornalisticos. 4. A empresa
jornalistica ( direcdo, chefe de redacdo, secretariado de redagdo, redatores,
correspondentes e cronistas ). 5. Historia da imprensa em Portugal. 6. A
crise da imprensa. 7. A imprensa paralela. 7. Como ler um jornal.

A espera de Faculdades de Jornalismo

Curiosamente, enquanto no ciclo correspondente ao colegial
brasileiro, os estudantes tém nog¢Oes de jornalismo, ndo ha em Portugal
uma escola — particular ou oficial — em nivel técnico e universitario,
para o ensino da profissdo. Algumas Universidades portuguesas ( entre elas
a de Lisboa ) mantém Cursos de Ciéncia da Informagdo, estruturados como
pos-licenciatura. Informaram-me, porém, que o “‘perfil é muito marcado
pelo estudo da semidtica, considerando-se o jornalismo como uma das va-
rias especialidades no campo das Ciéncias Sociais.”

Ainda vigoram no pais os mesmos procedimentos que se de-
senvolveram no Brasil, até as primeiras décadas deste século. Quem se jul-
gar com aptidOes para a imprensa procura um jornal, nele permanece du-
rante ano e meio, recebe orientacdo dos colegas mais experientes e tenta
aprender a cobrir os acontecimentos, a redigir e a fotografar. Se a sua atua-
¢ao for considerada boa, passa a figurar na folha de empregados da em-

R A A T S I R A e A R A
petente.

A primeira e Unica Escola de Jornalismo

O Centro de Formagdo de Jornalistas ( CFF ) a primeira e
Unica escola de jornalistas de Portugal — foi propesto durante o |l Encon-
tro de Jornalistas do Norte, realizado em principios de 1982, na Fundagao
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Engenheiro Antonio de Almeida e, meses depois, em 6 de junho de 1983,
por escritura plblica lavrada no 19 Cartério Notarial do Porto, estava le-
galmente constituido.

S3ao seus fundadores: Jodo Pinto Garcia, José Rodrigo Carneiro
da Costa Carvalho, Luis Humberto Jardim Marcos, Manuel Fernando Go-
mes de Almeida, José Carlos de Almeida Teles Tavares, Antonio Germano
da Silva, Manuel da Costa Pereira, Duarte Nuno Leite de Ramalho Fontes,
Alberto Djalma de Castro Neves, Horacio Augusto Gouveia da Fonseca e
Jaime Pinto Ferreira. O CFF é uma cooperativa, com o capital inicial de
50 mil escudos ( Cerca de Cr$600 mil ) e pretende ‘‘promover e ministrar
cursos técnicos, de formacgdo e aperfeicoamento profissional, em areas da
informagdo e da comunicagdo social”’.

Dele s6 podem fazer parte jornalistas profissionais e, para a sua
criacao colaboraram o Jornal de Noticias, O Comércio do Porto e O Primei-
ro de Janeiro ( todos da mesmacidade ), a Radiodifusdo Portuguesa,a Radio
Renascenga, o Ateneu Comercial do Norte e a Fundagao Engenheiro An-
tonio de Almeida.

A primeira diretoria eleita do CFJ, em nota aos associados, in-
formou que iria criar um Curso Técnico de Comunicagdo Social { CTCS ),
com dois planos curriculares fundamentais. Primeiro, o de formar novos
futuros profissionais da comunicacdo social e o segundo para possibilitar a
reciclagem dos trabalhadores da informagdo ‘‘chegados a profissdao pela via
classica do autodidatismo’. Visa também o CFJ preparar técnicos capazes
de preencher lugares de assessores de imprensa em gabinetes especializados
ou junto de organismos autarquicos. Outro de seus fins é o de valorizar a
vida cultural e a imprensa regionais, formando elementos para lecionarem
nos liceus a Inicia¢do ao Jornalismo.

Importancia do Centro de Formagao de Jornalistas ( CFJ )

A importancia do CFJ pode ser aquilatada através do manifesto
langado pelos seus fundadores, que retraram a fase atravessada pela imprensa
portuguesa, neste documento, que intitularam A Aposta no Futuro: "'As
técnicas modernas estdo a alterar profundamente o trabalho e as responsa-
bilidades dos jornalistas. Que futuro espera a Comunica¢ao Social em Por-
tugal ? Os problemas dos jornalistas portugueses sao muitos. A classe sen-
tiu, de modo especial, as transformagoes registradas na sociedade depois de
abril de 1974. Foi o fim da censura e a subita aprendizagem do viver em
liberdade. Foi o fendmeno da multiplicagcao de jornais, o que provocou o
aparecimento de centenas de novos jornalistas, a maioria dos quais ndo en-
controu estruturas de acolhimento. Foi o de aparecimento de uma série de
titulos da imprensa didria, quase todos com muito prestigio e a conseqgiien-
te onda de desemprego. Foi, logo em seguida, a renovagao dos parques gra-
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ficos, com todo um cotejo de conseqUéncias. E tudo isso passa pela Comu
nicagdo Social portuguesa no curto espago de nove anos. Que ligdo a tirar ?
A medida mais urgente, reclamada por toda uma classe profissional, aponta
para a necessidade da criagdo de uma escgla de jornalismo, que consiga
conciliar a teoria com a pratica, que seja um estabelecimento de ensino
moderno, dindmico, afinado pelos mais modernos padrbes de ensino.
Assim nasceu o Centro de Formagao de Jornalistas’’.

Cursos e seminarios sobre Jornalismo

Para o ano escolar 1983/84, o CFJ, com a participa¢ao de asso-
ciados e professores universitarios ( portugueses e estrangeiros ) previu um
Plano de Agao que compreende: a) Cursos de Reciclagem e de Atualizagao;
b) Curso de Técnico de Comunicagao Social; c) Cursos de Fim-de-Semana;
d) Reciclagem de Professores do Ensino Preparatorio e do Ensino Secun-
dério; e) Seminarios de Formagao e f) Cursos de Iniciagao a Comunicagdo
Social.

A decisao sobre os cursos foi tomada em assembléia geral ex-
traordinaria do CFJ. Presente na ocasidao, a sede da cooperativa, o Presi-
dente da RepuUblica Portuguesa, Gen. Ramalho Eanes declarou: “’Sem uma
comunicagao social realmente livre e objetivamente capaz, a Democracia
estara permanentemente ameacgada. E porque penso assim, tudo aquilo que
contribua para tornar a comunicagao social portuguesa adulta, o que signi-
fica exigente e responsdvel, merece naturalmente o nosso apoio, ainda que
0 seja, como neste caso, meramente simbodlico. O CFJ representa um es-
forco no sentido de valorizar a comunicagao social e ja é também um re-
sultado”’.

Coube-me a honrosa incumbéncia de dar inicio aos Cursos
de Reciclagem e de Atualizagdo, lecionando para vinte e nove jornalis-
tas, pertencentes a O Primeiro de Janeiro, Jornal de Noticias, Radio
e Televisao Portuguesa, Noticias da Tarde e Jornal de Lisboa. O
apoio a essas aulas foi dado pelas Fundagbes Engenheiro Antonio de Al-
meida e Gulbenkian, Secretarias de Estado ( do Emprego, da Habitagao e
do Fomento Cooperativo ), Ministério da Cultura, Ministério da Educagao,
Embaixadas e Consulados ( Brasil, Estados Unidos, Alemanha Federal,
Franga, Holanda, Bélgica, Itdlia e Espanha ), Unesco, Sindicato dos Jorna-
listas de Portugal e Diregcao-Geral da Comunicagao Social. De curta dura-
¢do, os Cursos de Reciclagem n3ao exigem vestibulares, mas obrigam a pré-
inscrigdo ( gratuita para os cooperados ) e sua presenga as aulas.

Vejamos os objetivos da programagao restante:

Curso de Técnico de Comunicagao — Aberto a todos os can-
didatos a profissao é, também, o primeiro do géneto a ser ministrado em
Portugal. Tem a duragdao de dois anos, com um terceiro ( optativo ) reser-
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vado em principio a especializagdes. As aulas sao didrias, de segundas a
sextas-feiras, a tarde, com freqliiéncia obrigatéria e pagamento de mensali-
dades. Sua finalidade é a de preparar jornalistas para desempenharem a
profissdo na imprensa, no rédio e na televisao.

Cursos de Fim-de-Semana — Destinam-se a colaboradores da
imprensa e contam com o patrocinio da Dire¢do-Geral da Comunicag¢ao
Social e da Secretaria de Estado do Emprego.

Reciclagem de Professores do Ensino Preparatério e do Ensi-
no Secundario — Obedecem a um calendario previamente estabelecido em
acordo com o Ministério da Educacgao e sao periddicos. Equipes de profes-
sores do CFJ se deslocam a vdrias regioes escolares, para darem as aulas.

Semindrios de Formagdo — Pretendem dar a conhecer aos in-
teressados as técnicas da Comunicagao Social e esperam ter, como matricu-
lados, os colaboradores de jornais, sindicalistas e representantes de autar-
quias e de associagdes culturais. Tém o prestigio da Dire¢ao-Geral da Co-
municag¢ado Social e da Secretaria de Estado do Emprego.

Cursos de Iniciagdo @ Comunicagdo Social — O calendério ain-
da serd estabelecido e, de curta duragdo, destinam-se aos jovens. S3o apoia-
dos pelos Ministérios da Educagao e da Cultura.

Algumas normas foram adotadas pelo CFJ para a maioria dos
seus cursos. A freqiiéncia deve ser no minimo de 80% das aulas dadas e,
mesmo no caso de o aluno dela ser dispensado, terd obrigatoriamente de
fazer as provas nas datas previstas. H4 a avaliagdo continua, especialmente
aconselhével para disciplinas com acentuado cardter pratico e a avaliagao
final, das matérias de cunho tedrico. Considera-se aprovado o estudante
que obtiver nota superior a 9,5 ( na escala de 0 a 20 ), como resultado da
média aritmética das vérias provas que realizar.

Os alunos habilitados no Curso de Técnico de Comunicagao
Social ( quatro semestres ) tém direito a se candidatarem a obteng¢do de
diploma. Para atribui-lo, o CFJ exige que o estudante elabore, no prazo de
doze meses, monografia sobre determinada area temética da Comunicagao
Social ( Educagao, Economia, Politica Internacional, Relagdes Culturais e
outras ). O texto ndo deve exceder a cem paginas datilografadas. A tese é
objeto de apreciagdo por uma banca examinadora, constituida de trés ele-
mentos, dos quais dois devem ser obrigatoriamente jornalistas, devidamen-
te diplomados na 4rea sobre a qual versar o trabalho.

Liberdade de Imprensa

Segundo a Constituicao da Republica Portuguesa ( artigo 38 ),
"“a liberdade de imprensa implica a liberdade de expressao e criagao dos
jornalistas e criadores literdrios’’. Pela lei n® 62, de 20 de setembro de
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1979, constituem direitos fundamentais dos jornalistas: a) a liberdade de
criagdo, expressao e divulgagdo; b) a liberdade de acesso as fontes oficiais de

informagdo; c) a garantia do sigilo profissional e d) a garantia da inde-
pendéncia.

Os jornalistas portugueses gozaﬁI de prestigio e sdo bastante
respeitados. Podem estacionar com seus carros em qualquer rua, praga ou
avenida, se colocarem no péra-brisa um emblema fornecido pelo seu Sindi-cato
e com o visto da autoridade policial. A legislagdo os impede de serem detidos,
afastados ou por qualquer forma dificultados de desempenharem a sua missao
em que local for. A n3o ser por mandado judicial, ndo se-rao —em hipdtese
alguma —desapossados de seus materiais ( incluindo méaquinas fotogréficas,
filmes e equipamentos de gravagao ) .

Poderes dos Conselhos de Redagdo

A Lei de Imprensa ( decreto-lei nO 85, de 26 de fevereiro de 1975 )
dispde ( artigo 25 ) que ‘‘nos periodicos com mais de cinco jorna- listas
profissionais serao criados Conselhos de Redagdo, compostos de jor- nalistas
profissionais, eleitos por todos os jornalistas profissionais que tra- balham no
periddico, segundo regulamento por eles elaborado’’.

Os diretores de jornais sdao designados pelas empresas proprie-
tarias, mas somente assumem as suas fungdes, se obtiverem o voto favora-vel
do Conselho de Redagdo. Se este se manifestar contrdrio havera recurso para o
Conselho de Imprensa e, caso a decisdo n3o seja reformada, outro nome tera
que ser indicado para responder pelo matutino ou vespertino. A exigéncia
porém é dispensavel “'na nomeagdo do diretor de publicagdo dou-trinaria e na
primeira nomeagdo do diretor de publicagdo informativa’’. Reserva-se aos
proprietdrios o direito de, a qualquer tempo, demitirem li-vremente os
diretores.

Outras atribui¢gdes dos Conselhos de Redagdo: a) pronunciar-se
sobre admissao, sangdes disciplinares e demissdo de jornalistas profissio-nais; b)
negar ‘‘a inser¢do de '‘escritos ou imagens publicitdrias’’; ¢c) recu-sar a
publicacdo de pedidos de resposta, desde que impliquem a violagdo da lei,
excederem o escrito respondido ou envolverem responsabilidade civil ou

criminal.

Fun¢oes do Conselho de Imprensa

Integram o Conselho de Imprensa { Cl ) um presidente ( magis-trado
judicial, designado pelo Conselho Superior Judicidrio), trés elemen-tos
indicados pelo Movimento das Forgas Armadas, seis jornalistas, dois
representantes de empresas jornalisticas, dois direteres de publica¢des
pe-riddicas, seis elementos dos partidos da coligagao governamental e quatro
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membros independentes, eleitos pelos demais integrantes desse érgao ( por
maioria qualificada de dois tergos ).

O Conselho de Imprensa exerce destacadamente estas fungoes:
a) Colabora na elaboragao da legislagdo antimonopolista e acompanha a
sua execug¢do; b) Emite pareceres sobre a politica de informagao; c) Pro-
nuncia-se sobre matérias de deontologia e de respeito pelo segredo profis-
sional; d) Organiza e divulga o controle de tiragem e difusao das publica-
¢Oes e e) Aprecia as queixas apresentadas por particulares sobre a condu-
ta da imprensa peridédica ou de pessoas e entidades que atuarem em sentido
contrério ao previsto na Lei de Imprensa.

Publicagdes Informativas e PublicagGes Doutrindrias

Outra das competéncias do Conselho de Imprensa é a de verifi-
car a alteracao da orientagdo dos periodicos e classifica-los. Para tanto deve
basear-se no decreto-lei n® 85, de 26 de fevereiro de 1975, que divide as
publicagdes periddicas em doutrindrias e informativas.

Doutrindrias sao as que visam predominantemente ‘‘divulgar
qualquer doutrina, ideologia ou credo religioso, designadamente enquanto
6rgaos oficiais de partidos politicos, movimentos ou associacdes civicas ou
de igrejas ou comunidades religiosas’’. Sao informativas as publicagdes em
qgue ndo se verificam os requisitos exigidos para as doutrinarias.

Os jornais informativos devem adotar um estatuto editorial,
que defina a sua orientagdo e objetivos, comprometendo-se a respeitar os
principios deontolégicos da imprensa e a ética profissional, “"de modo a
nao poderem prosseguir apenas fins comerciais, nem abusar da boa fé dos
leitores, encobrindo ou deturpando a informagdo’’. O estatuto editorial
serd publicado, permanentemente, no prépriojornal.

As publicagdes informativas podem ser de informacgao especia-
lizada ou de informagao geral. Consideram-se publicagdes de informag¢do
especializada as que se ocupem, predominantemente, de uma matéria,
designadamente cientifica, literaria, artistica, desportiva ou religiosa. Pu-
blicagdes de informagdo geral sao as que tém por objeto principal a divul-
gacao de noticias ou informagdes de carater genérico.

Se ocorrerem alteragdes profundas na linha de orientagao de
um jornal, confirmadas pelo Conselho de Imprensa, os jornalistas a seu ser-
vico poderao extinguir a relagao de trabalho unilateralmente, por sua ini-
ciativa, tendo direito a indenizagao por despedida sem justa causa e a aviso
prévio.
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A aproximagao Brasil-Portugal

Mantive contatos com os diretores e redatores dos trés jornais
do Porto e com os representantes de didrios ¢ emissoras de radio e televisao
de Lisboa. O nivel cultural de todos é 6timo. Sao diplomados em cursos
superiores ( Direito, Psicologia, Sociologia e outros ), falam vérias Ifnguas
e conhecem diversos paises, para os quais viajam constantemente em mis-
sdo profissional. Todos os jornalistas com os quais conversei discorrem
sobre o Brasil como se aqui vivessem. Sabem os nomes dos presidenciaveis,
o montante da nossa divida externa, estdo a par dos movimentos politicos
e acompanham a produg3o artistica e de livros.

As duas redes de emissoras de televisdao ( estatais ) divulgam
publicidade. Uma delas, em fevereiro, exibia Pai Heroi, depois de haver
apresentado a série Malu Mulher. Paulo Autran, Sénia Braga, Eva Wilma,
Regina Duarte, Fernanda Montenegro, JO6 Soares e Chico Anisio sdo conhe-
cidissimos. A musica brasileira ( com destaque para Roberto Carlos) é
ouvida no radio, pela televisdao, nas casas de discos e em qualquer restau-

rante. Rita Lee, EIba Ramalho, Milton Nascimento e Clara Nunes ( s6 para
citar alguns ) vendem bastante suas fitas e compactos.

Conversando com um dos diretores da Associagao Cultural O
Ateneu, que ha vinte anos esteve no Rio de Janeiro, dele ouvi uma expres-
sdo que bem demonstra o seu carinho:

...""Quando leio ou ougo alguma noticia ma sobre o Brasil,
fico magoado e sofro, como se fosse brasileiro. Seu pais é maravilhoso e
para ele desejo o melhor’’.

Nos hotéis, ou em associagOes recreativas e nos lugares p(bli-
cos fechados, oito horas da noite € o momento de assistir as novelas, ven-
didas pela Rede Globo. L4 — como aqui — o siléncio, nenhum sussurro
e todos olhando para o video. E é verdade o que se vem afirmando ha
algum tempo: os programas brasileiros, com as palavras de giria estdo co-
megando a exercer influéncia sobre o linguajar dos portugueses.

Jornalismo: fator de integra¢do

As emissoras de radio e televisdo ( todas elas estatais, com ex-
ce¢do da Radio Renascenga, que pertence a lgreja Catdlica) tém sede em
Lisboa e representagdes em varios pontos do territério portugués. Em cada
cidade é feita a retransmissdo dos programas gerados na capital e ha os
noticiosos locais. Apenas com uma diferenga do que se faz no Brasil. Em
Portugal, cada produgdo regional entra imediatamente em cadeia nacional.
Os meios de comunicac3o audiovisuais exercem, dessa forma, importantis-
simo papel como fatores de integragao nacional. As noticias por eles veicu-
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ladas s3ao quentissimas, indo ao ar assim que colhidas ou recebidas e mere-
cedoras de credibilidade.

Constatei — com muita satisfacdo, alidas — o quanto a popu-
lacdo do Porto |€, ouve e assiste os noticiarios. Fui a uma livraria a procura
de obras sobre Comunicagdo Social, comprei alguns livros e ao efetuar o
pagamento, o proprietdrio perguntou-me com amabilidade:

...""O senhor n3ao é o professor brasileiro que veio fazer confe-
réncias no Porto ? Estd gostando da nossa cidade ?**

Em outra ocasido, ao sair de uma loja ( quem n3ao deixa de visi-
ta-las ao ir ao exterior ? ) fui abordado por um jovem, que me cumpri-
mentou:

...""Boa tarde, professor Mario Erbolato. Sou redator de O
Primeiro de Janeiro e assisti a sua entrevista pela Televisao Portuguesa.
Desculpe-me por ndo ter ido ao seu curso no Centro de Formacao de Jor-
nalistas, pois tive que viajar a servigo’’.

Os jornais do Porto e seus Estatutos Editoriais

S3o trés os jornais do Porto: Jornal de Noticias, O Primeiro de
Janeiro e O Comércio do Porto. Todos publicam no expediente, além dos
enderegos de suas filiais, os nomes dos Chefes e Subchefes de Redacao, do
Corpo Editorial e dos integrantes da Reportagem Fotografica. A maior
parte do espaco ( cerca de oitenta a noventa por cento ) é destinada a in-
formacgoes sobre Portugal, fornecidas por agéncias e pelos correspondentes.
A impressdo é feita em varias cores.

Algumas caracteristicas que observei: muitas noticias enqua-
dradas, titulos com fundo grisé, ilustragao farta e uso de palavras entre
aspas. N3o encontrei erros de revisao e os textos sao amenos, atraindo o
leitor. Nas secoes de Necrologia e em anuncios de participagdo de mortes
ou de missas (de sétimo dia, més ou aniversario ) em geral hd fotos dos
que faleceram. Os anuncios classificados ocupam varias paginas.

Nos primeiros meses de 1983 a Dire¢3ao Social da Comunicagao
Social divulgou informes sobre os principais érgaos da imprensa portugue-
sa, incluindo os respectivos estatutos editoriais ( exigidos pela Lei de Im-
prensa ).

Transcrevo os que se referem ao Porto:

***% JORNAL DE NOTICIAS ( Fundado em 1888. Tiragem
total no 19 trimestre de 82: 6.041.444 exemplares) — 1. O Jornal de
Noticias define-se como publicagdo periddica informativa e ndao doutrina-
ria, predominantemente consagrada a informagdo geral, sem excluir, em
limites adequados de extensao e profundidade, a informacao especializada.
2 — O Jornal de Noticias é independente do poder politico, designada-
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mente do Governo e da Administragdao Publica, bem como de grupos eco-
nomicos, sociais e religiosos, regendo-se por critérios de pluralismo, isen¢ao
e apartidarismo, o que implica estilo e forma distanciados na abordagem
de quaisquer temas. 3 — O Jornal de Noticias adota como propésito uma
informagao rigorosa e competente ( no sentido do mais completo possivel
apuramento de fatos ), equilibrada ( na audi¢ao dos interesses envolvidos )
e objetiva ( ainda quando interprete os acontecimentos ). 4 — O Jornal de
Noticias respeita e prossegue a sua honrosa tradi¢dao de porta-voz dos inte-
resses e dos direitos das camadas menos favorecidas da sociedade portugue-
sa, sem que tal orientagdo signifique transigéncia com préticas demagogicas
ou sensacionalistas. 5 — O Jornal de Noticias, por intermédio dos seus
jornalistas e sob a responsabilidade do seu diretor, compromete-se a respei-
tar a legislacao aplicavel a atividade jornalistica, designadamente a Lei de
Imprensa, bem como os principios éticos e deontoldgicos da profissao’.

*** 0 COMERCIO DO PORTO ( Fundado em 1855. Tiragem
total no 19 trimestre de 82: 3.271.355 exemplares ) — 1. O Comércio do
Porto é um 6rgdo da Comunicagdo Social que alicerga a sua principal razao
“de existéncia no direito de todos a uma informagZo objetiva. 2. O Comér-
cio do Porto continuarad a nortear a sua orientagao dentro dos principios
deontoldgicos da Imprensa e da Etica Profissional, em estreita correspon-
déncia com as tradigOes, anseios e necessidades da grande maioria dos por-
tugueses, designadamente os do Norte do Pais. 3. 0 Comércio do Porto
teré sempre em atengao o perfil de convivéncia pluralista e democratica.
4. 0 Comércio do Porto, como decano da imprensa didria portuguesa,
sabera assumir as responsabilidades que desse fato Ihe advém, mantendo
uma total verticalidade e isengao, sempre dentro do maximo respeito pela
Declaragao Universal dos Direitos do Homem. 5. A defini¢ao das linhas
de orientagao de O Comércio do Porto, de acordo com a Lei de Imprensa,
cabera ao Diretor, coadjuvado pelo Conselho de Redagao, podendo ouvir,
sempre que o entenda necessario, a Comissao Administrativa da Empresa
e 6rgdos representativos dos trabalhadores”’.

*** O PRIMEIRO DE JANEIRO ( Fundado em 1868. Tira-
gem total no 19 trimestre de 82: 1.680.438 exemplares ) — 1. O Primeiro
de Janeiro é um jornal de informacgao geral e nao doutrinario, que tem por
objeto predominante a divulgagao de noticias. 2. O Primeiro de Janeiro é
um &rgao essencialmente informativo e politicamente apartidéario, embora
atuante e aberto a todas as correntes democraticas e progressistas. 3. O
Primeiro de Janeiro entende o direito a informagdo como o direito a in-
formar e o direito a ser informado e considera a liberdade de expressao de
pensamento pela Imprensa, que se integra no direito fundamental dos cida-
dados a uma informacao livre e pluralista como essential a pratica da demo-
cracia, a defesa da paz e ao progresso politico, social e econdomico do Pafs.
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4.0 Primeiro de Janeiro defende uma informagao objetiva e verdadeira,
isenta e independente, completa e critica, pondo-a ao servigo e no interesse
do publico leitor, mormente através de uma linguagem correta, serena e
rigorosa. 5. O Primeiro de Janeiro compromete-se a respeitar os principios
deontolégicos e a ética profissional da Imprensa’’.

NOTICIAS DA TARDE ( Fundado em 1980 ) O Noticias da
Tarde é um jornal didrio, de ambito e difusdo nacionais, predominante-
mente vocacionado para a informacgao de cardter geral, tanto quanto possi-
vel aprofundada e interpretada. Assumindo posigao de independéncia e dis-
tanciamento, em face dos poderes politico e econdmico, bem como peran-
te quaisquer grupos de pressao, os jornalistas do Noticias da Tarde — e
nomeadamente o seu diretor, a quem compete, nos termos da Lei de Im-
prensa, “‘a orientagao, superintendéncia e determinagao do conte(do do
periédico’’ — afirmam-se publicamente solidérios com a seguinte declara-
¢do de principios: 1. O Noticias da Tarde inspira-se nos preceitos do Esta-
do de Direito e da Declaragdao Universal dos Direitos do Homem designada-
mente em tudo quanto respeita ao primado da pessoa humana e & promo-
¢do e defesa da liberdade de expressao de pensamento pela Imprensa. 2. O
Noticias da Tarde considera que a existéncia de uma opiniao publica infor-
mada e esclarecida é pressuposto e fundamento essencial da sociedade de-
mocratica, como tal se empenhando em contribuir para a sua formagao e
consolidagao. 3. O Noticias da Tarde distingue entre os fatos e a opinido,
adotando o seguinte procedimento: a) Quanto aos fatos, rigor e profundi-
dade no apuramento, isencdo e objetividade na interpretagdo, serenidade e
moderagao na linguagem. b) Quanto a opiniao, respeita e promove o plu-
ralismo informativo implicito nos principais enunciados, mas reserva-se
o direito de rejeitar e ( ou ) denunciar teses ou préticas demagogicas, bem
como idéias ou agdes que se baseiam na violéncia e conduzam ou visem
conduzir a quaisquer formas de totalitarismo. 4. O Noticias da Tarde
condiciona a divulgagao de textos de opinido proprios, ou de colaborado-
res, a sua compatibilidade com os principios precedentes, fazendo da coe-
réncia um objetivo desejdvel e rejeitando as opinides que frontalmente se
oponham a sua orientagdo geral.

Interesse dos estudantes pelo Jornalismo

Durante trés horas falei a estudantes secundarios, no Teatro da
Faculdade de Letras, da Universidade de Coimbra. Apods rdpida exposi¢do
sobre as modernas técnica de jornalismo, os alunos encaminharam-me per-
guntas, por escrito. Constatei o enorme interesse que ha, por parte da ju-
ventude, pelos assuntos ligados 8 Comunicagdo Social.

Resumo alguns dos esclarecimentos solicitados: Existem mui-
tos jornais no Brasil ? Ha, ou ndo, total liberdade de imprensa no Brasil ?
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Qual a impressao geral dos jornalistas estrangeiros, acerca da qualidade do

jornalismo portugués ? Pode-se dizer que existe alguma relagao entre as
telenovelas e a informagao ? Até que ponto um jornalista pode se consi-
derar realizado profissionalmente ? Quantas agéncias noticiosas possui o
Brasil ? Em que consiste o jornalismo opinativo ? Sera que esse tipo de
jornalismo interpretativo é objetivo e agrada a grande numero do publico ?
Podem os jornais ser considerados como instrumentos perniciosos da ma-
nipulagdo da verdade que chega ao pUblico ? Nas escolas secundarias
brasileiras existe a disciplina Jornalismo, como op¢3o ? Seréd qde o novo-
jornalismo traz vantagens ? Os jornais do Brasil sdo semelhantes aos de
Portugal, ou diferem algo ? E dificil ser jornalista ? Quais os caminhos
a trilhar para ser jornalista ? O que acha da censura nos paises onde estao
instaurados regimes ditatoriais ? Com que dificuldades o jornalista brasi-
leiro se depara ?

Livros sobre Comunicag¢do Social

Livros brasileiros sobre Comunica¢ao Social sdo encontrados
com facilidade no Porto, enquanto que as editoras portuguesas estdo-se
dedicando ao langamento de obras originais. A Editorial Presenga ( Lis-
boa) langou Comunicagdo Social — A Imprensa, de Nuno Crato, que
aborda o funcionamento dos jornais, a procura da informacao e sua sele-
¢do, os géneros jornalisticos, a apresentacao grafica e a liberdade de ex-
pressdao. Mas, conforme é frisado na apresentagao, ‘‘trata-se de uma obra de
divulgagao e ndao de um livro técnico, de uma primeira abordagem de temas
basicos e nao de um livro-tese, em que se estudem em profundidade pro-
blemas particulares’’.

Adriano Duarte Rodrigues, Eduardo Dionisio e Helena G.
Neves tém trés volumes sobre Comunicag¢do Social e Jornalismo ( A Regra
do Jogo, EdigGes Ltda., Lisboa ). A antologia ‘“tem como objetivo fornecer
alguns textos e documentos de trabalho sobre a comunicagao social e o jor-
nalismo, destinados tanto aos professores e alunos do ensino secundario,
como aos profissionais’’.

Finalizando

As laudas, em Portugal, sdo chamadas linguados. A fun¢ao do
pauteiro é conhecida como Secretariado da Redag¢do. As Sucursais deno-
minam-se Delegagdes.

N3o ha censura prévia no Pais. Depois da Revolugao de 25 de
abril restabeleceu-se a liberdade de imprensa e um jornalista da velha guar-
da, relembrando os tempos do regime anterior, disse-me:
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A época de Salazar os cronistas esportivos nem mesmo po-
diam discordar de um gol injustamente anulado em campo pelo juiz. Ndo
se permitia criticé-lo, porque o arbitro também era uma autoridade. E as
autoridades, anos atras, s6 acertavam. Nunca erravam...
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O TURISMO INTERNO COMO
UMA DAS MAIS IMPORTANTES
EXPRESSOES DE LAZER

Sarah S. Bacal
( Professora da ECA/USP )

O turismo esta incorporado ao espectro mais geral do exercicio
das atividades de lazer e do uso do tempo livre na sociedade

urbano-industrial. Ele se caracteriza pelo deslocamento da residéncia
permanente para locais onde se pode usufruir dos trés D: diversdo,
descanso e desenvolvimento da personalidade. O turismo, pelo seu
aspecto_econdmico, se apresenta como a mais importante expressdo de
lazer. Realmente pode trazer crescimento economnco em varios
aspectos, porém ¢ preciso ter cautela quanto aos “‘custos’ sociais que
pode envolver em sua expansdo nos paises ( e/ou em regides turisticas ).
Para quc ndo aconteca, as decisdes precisam ser tomadas apds uma
analise profunda dc todas as varidveis. Neste trabalho, ha algumas
propostas ao desenvolvimento do turismo interno, com a reformu-
lagdo dos I'quipamentos tradicionais. Sugere-sc o turismo de mas-
sa e a instalacao de modos para a rccep¢do desta modalidade tu-
ristica ( definida como turismo dec classes dc renda menos favore-
cidas e quase sempre efetuadas em grupo ), que visa uma melhoria
de qualidadc de vida de nossa popula¢do. Por fim, sdo colocados al-
guns itens para a politica do turismo.

Como grande esperanca de solucdo para todos os males que
assolam os paises em desenvolvimento, o turismo aparece como milagrosa
panacéia: o fator de desenvolvimento, criador de empregos e o fendmeno
economico capaz de equilibrar balancas de pagamento.

O crescimento fenomenal do turismo nos Gitimos 25 anos,
transformou-o no terceiro setor comercial do mundo, depois do petroleo e
das armas.

Esse apogeu de viagens inegavelmente beneficia um nimero
crescente de pafses em desenvolvimento. Sdo aqueles que tém os
pré-requisitos: sol, mar, areia, terra e mdo-de-obra barata, além de governos
dispostos a fazer concessdes a fim de lograr uma fonte de divisas continua,
de que tanto necessitam.
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Com toda a énfase dos beneficios que a expansdo do turismo
pode trazer aesses paises, é preciso refletir mais demoradamente quanto as
conseqguéncias advindas pelo crescimento do turismo internacional.

Devemos ampliar as pesquisas e analisar as vantagens atribuidas
ao ""boom’’ turistico destes ultimos anos que, infelizmente, nem sempre
sd3o positivos. Este aspecto tem sido tema de sérias controvérsias entre os
estudiosos do turismo.

Em primeiro lugar as idéias sobre ‘‘crescimento econdmico”
vém-se modificando. A primitiva assercdo deste crescimento desvinculado
do desenvolvimento social, estd surgindo uma série de interrogacdes sobre
a validez desse crescimento sem que haja um equilibrio entre este e a
distribuicdo dos beneficios materiais que dele advém a toda a populacdo. A
propria definicao de desenvolvimento esta, hojeem dia, sendo contestada,
nao s6 em sua interpretacdo econdmica, mas em sua dimensdo social,
politica e eccnOmica.

““Desde 1970, uma série de Conferéncias Intergovernamentais
sobre Politicas Culturais, patrocinadas pela UNESCO vem destacando a
importancia do desenvolvimento cultural como fator essencial do
desenvolvimento geral de um pais. Mesmo assim, os aspectos culturais e
ndo materiais tém sido negligenciados pelos que tém a responsabilidade de
tomar decisdes politicas capitais no plano nacional e internacional...”!

Desenvolvimento social e crescimento econdmico

Nessa ocasido comecaram o0s questionamentos acerca da
relacdo entre desenvolvimento social e crescimento econdmico.

No caso do turismo, as duvidas e as preocupacdes sdo maiores,
pois ha casos em que ele trouxe mais consequéncias negativas no aspecto
socio-cultural, do que beneficios em outras areas. Chegou-se a essas
conclusdes por andlises feitas em determinadas regides de paises em
desénvolvimento, onde a expansdo descontrolada do turismo trouxe graves
consequéncias sociais.

... A zona turistica torna-se uma zona de atracao para os
desempregados de outras regides e que preferem se instalar nas cercanias de
um local onde existam probabilidades de emprego. Estes desempregados
sdo uma concorréncia para os moradores locais, aceitando salarios mais
baixos e sdo também uma ameaca ao instalar favelas nas proximidades das
regides turisticas, fazendo florescer uma pequena delinquéncia e a
prostituicdo... Este fendmeno ndo ocorre em todas as partes, entretanto
parece suficientemente difundido ( Haiti, Acapulco, Coté d’Avoire etc. ) a
ponto de merecer reflex3es sobre a questdo.’’2
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Entre outros aspectos, o acima citado é um dos quais deve se
lavado em conta nos projetos de implantagdo do turismo em regides onde a
mao-de-obra é, em sua maioria, sem qualificagdo e que a populagdo tenha
um nivel de renda muito baixo.

Outro ponto que deve ser estudado com mais atencao € sobre a
quantidade de dodlares que permanecem no pals para equilibrar a balanca
de pagamentos. Isto se torna mais sério nos paises onde existe um cambio
paralelo ao cambio oficial e relativa facilidade para a troca dos dolares
turisticos sem que o Banco Central possa ter um controle sobrk esse tipo
de operacao.

Sobre este ponto de vista econdmico, devemos fazer algumas
consideragdes.

Na equagdo econdmica, o que os economistas chamam de
“infiltragOes’” trata-se dos custos em divisas estrangeiras que devem ser
calculadas em relagdo ao dinheiro trazido pelos turistas. Estes custos vdo
desde empréstimos para a construgcdo de equipamentos, subsidios dados
pelo governo para decoragdo de hotéis de nivel internacional, até a
importagdo de vinhos franceses e whisky escocés. A maioria destes hotéis,
pertencem a cadeias internacionais e, assim, a remessa de lucro vai para
fora do pais.

Ha também os chamados ‘‘custos encobertos’, que sao os
incentivos para o turismo, onde se deve computar o custo da propaganda e
da promocdo. Como exemplo temos promoc¢des que, ao nosso entender,
sdo feitas em momentos inadequados: “‘Ritmos brasileiros agitam o
Mériden de Paris” ( Folha de Sdo Paulo, 1982 ); Méridien Copacabana:
festival de comidas: ““La cuisine en féte”, etc., ao mesmo tempo que a
secao econdomica fala de recessdo e diminui¢do das viagens por franceses e
alemdes. Além disso, essa promogao foi feita quando J. Clark, das Agéncias
AP e Latin Reuter escreveu: ““diminuiu o fluxo turistico de muitos paises
este ano ( 1982 ) em relacdo ao ano passado: Gra-Bretanha 17%, México
15%, Franca 8%:; Alemanha Ocidental 7% e Estados Unidos 6%. Em 1983 a
Francga faz leis que restringem a safda dos franceses, como, por exemplo, o
impedimento de levar para as viagens uma quantidade minima de dolares, e
isso afeta os paises que se situam a longa distancia, como é o nosso caso.
Mesmo assim, ha previsGes de ‘‘se captar 2 bilhGes de dodlares através destas
promocgoes’’. As estatisticas nos ddo dados de ‘‘gastos’ de turistas como
sendo da ordem de 115 a 250 dodlares por dia. Em nosso contexto onde ha
existéncia de um cambio paralelo, quanto desses dodlares realmente vao
para o Banco Central ? E realmente bastante dificil o cdlculo. |maginamos
que essas promocoes sejam feitas visando a recep¢do de um ‘‘turismo de
massa’’, por nés entendido como o turismo para grupos de menor renda.
Na época que estamos atravessando, vemos problemas para esse tipo de
turismo, pois Claudio Abramo na Folha de S3o Paulo, de 6 de fevereiro de
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83 escreveu: “No cenario vemos problemas de desemprego crescente na
Europa e Estados Unidos, sintoma de uma crise aguda no sistema
economico e financeiro internacional”’. Neste contexto é temeroso o
investimento em promoc¢des grandiosas, pois é duvidoso o retorno dos
custos efetuados.

Companhias aéreas e seus vinculos com o turismo

Outro tema delicado sdao as companhias aéreas. Um estudo
feito por Bob Stanley3 afirma: “... nenhuma das 35 maiores
companhias aéreas do mundo tem sua matriz nos paises em
desenvolvimento. Por outro lado, a maior parte das linhas aéreas européias
e norte-americanas tém vinculos com as cadeias hoteleiras internacionais e,
inclusive, algumas, sdo suas proprietarias. Elas podem organizar pacotes
turfsticos que nao vao beneficiar nem os governos, nem as companhias
aéreas e nem as agéncias nacionais de turismo e nem a rede hoteleira do
pais hospedeiro”.

Esse, pois, é outro aspecto que deve ser considerado, quando
se leva em conta os problemas sociais que podem ser gerados pelo turismo,
no caso de se computar apenas o ponto de vista econdmico, sem uma visdao
sociologica e humanista.

A visdo humanista coloca-se como primordial na hierarquia dos
valores do ser humano em fun¢do do qual a tecnocracia deve estar, pois é o
“valor’" mais importante a ser levado em conta nos planejamentos
econdmicos. Quando existe essa postura isso nos da a seguranca de que as
atividades serdo orientadas tendo como bdssola um dos principios
essenciais da UNESCO, enunciado pelo diretor-geral na XX Secdo da
Conferéncia Geral: “... igual dignidade de todas as culturas, quaisquer que
sejam os graus de desenvolvimento'’. Esse principio deve refletir-se na
imagem do turista contemporaneo, individuo a quem a tecnologia deu a
grande oportunidade de ter, psiquica e fisicamente, acesso a diferentes
culturas. Fazer com que este principio seja seguido depende de cada um de
nos, estudiosos de turismo, assim como da filosofia que rege os drgaos de
decisdo da polftica turistica da nag3o.

Campanhas feitas com informagoes, através da midia, sobre o
significado e a ‘‘dignidade’” das diferentes expressdes culturais do
autoctone e do turista, fardo com que o encontro proporcionado pelo
turismo seja um fator de enriquecimento mutuo.

A expansdo turistica acelerada pode tomar a forma de uma
“intrusdo’”’ com uma conseqliente criagdo de "‘gquetos’” de luxo, feitos sem
nenhuma consideracdo ao ambiente climatico, geografico e cultural que
podera ter como consequéncia a deteriorizacdo do meio ambiente e a
ameaca de esgotamento dos recursos naturais ndo renovaveis. Neste caso o
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turismo procura encobrir as diferencas locais, exceto aquelas “‘exoticas”, ,
fim de criar férmulas banais de estandartizagdo, faceis de comercializar.

Por outro lado, o consumo dos ricos pode vir a aumentar o
conflito de tentar melhorar a vida dos pobres.

Os padroes do consumo internacional s3o inacessiveis as
camadas menos favorecidas do pafs hospedeiro. Esta desigualdade vai
criando uma hostilidade entre o hospedeiro e o turista pela diferenga dos
padrdes de vida: de um lado o luxo ostensivo da infra-estrutura turistica
para a satisfacdo dos ‘‘sonhos’’ do turista, e do outro lado, os hospedeiros
que as vezes ndo tém em sua habitacao, sequer saneamento basico; quando
ndo ocorre que para atender aos visitantes, todo suprimento alimentar é
desviado para os hotéis e restaurantes de luxo.

Um turismo assim concebido e implantado, representa uma
ocasido perdida para a cultura, um verdadeiro subemprego do potencial
turistico e uma maneira de aumentar o desdém e/ou os desconhecimentos
reciprocos.

As pesquisas de que se dispdem neste sentido, evocam alguns
problemas no interior das sociedades receptoras, que se agravam com a
expressdo turistica. S3o os que se relacionam com a transformacdo da
hospitalidade em pratica comercial e aparecimento de atitudes de consumo
imitativas, destruicdao das formas tradicionais de convivio,
enfraquecimento dos costumes, vulgarizagao do artesanato etc.

Turismo: relagées de compreens3o entre os homens

Excelente instrumento de ‘‘encontro’’, o turismo ndo tem
funcionado sendo imperfeitamente neste aspecto. Ao invés de promover
relagbes de compreensdao entre os homens, o turismo favorece relagOes
economicas que proporcionam liames inter-humanos precarios que
favorecem o lucro, a dependéncia, a delinqiéncia e até a mendicancia.

Quais sao os caminhos que deve trilhar a politica turistica no
Brasil ? Quais os valores a orienta-la ?

Pensamos que se deve voltar os olhos ao turismo nacional, uma
vez que as dificuldades de conseguir grandes fluxos do turismo interna-
cional pela crise econdbmica mundial, torna-se muito improvavel. Ndo que
ndo se deva ter alguma infra-estrutura que atenda esta demanda, pois, por
mais que nunca precisemos de dodlares, porém nao é momento de fazermos
investimentos e promog¢des em grande escala.

Quanto ao turismo nacional, precisamos pensar no turismo so-
cial e adaptar os nucleos receptores a turismo de pessoas de renda mais
modesta.

Na pesquisa por nos realizada, além de 86,7% dos entrevistados
disseram que gostariam de organizar seu tempo livre anual em viagens
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turisticas. Obtivemos, ainda, que 72,9% viajariam pelo Brasil ( preferéncia
de lugar ) e 2,4% gostariam de viajar para o exterior e pelo Brasil, e, 24,1%
da amostra responderam “‘exterior’’. Como se pode perceber, é significativa
a porcentagem que aspira conhecer nossa terra. Qutro dado que mostra
existir uma correlagdo positiva entre renda e viagens turisticas nos leva a
dizer que estd na hora de pensar em projetos para o fomento do Turismo
Social no Brasil.

Este fendmeno foi definido por Hunzinger, presidente da
Associagado Internacional de Especialistas Cientificos de Turismo, como “‘o
conjunto de relagoes e fendmenos que resultam da participacao de grupos
sociais de rendas modestas, tornada possivel ou facilitada por medidas de
carater social bem definidas”. Pensamos também nas viagens em grupo,
devido a seu menor custo, embora ndo se despreze a possibilidade de
turismo individual, pois o fato é de que quase todo o fendmeno social
apresenta hoje em dia caracteristicas de fendmeno de massa.

As férias ndo sdao mais a expressdao de necessidades individuais
mas de necessidades coletivas, nascidas das condi¢des da sociedade técnica
e urbana.

Necessario repensar os sistemas de transporte e alojamento

O interesse de numerosas camadas sociais pelas viagens e
também a escolha de diferentes formas de turismo, mostram a necessidade
de repensar as maneiras tradicionais de transportes e alojamentos. A esse
tipo de demanda quantitativa e qualitativa, é preciso novos tipos de
equipamentos e transportes, assim como um planejamento turistico que
venha preencher os desejos e motivagdes dos usuarios.

Pensando, entao em uma democratizacdo dos movimentos de
viagens em nosso pais, precisamos pensar em novas formas de elementos
turisticos que venham se adequar a essa realidade de agora e,
provavelmente, de alcance para o futuro.

Quanto ao tramsporte, devemos dar énfase ao transporte
coletivo e, em particular, ao ferroviario. Este deve ser mais cuidadosamente
tratado pelos responsaveis, pois ndo necessita da importacdo de
combustivel e além do mais, € quando realmente funciona, sendo mais
confortavel que o transporte rodoviario.

Pode-se pensar que é menos fatigante viajar 12 horas de trem,
onde se tem possibilidade de carros-leitos para as viagens noturnas, assim
como locais adequados para refei¢Ges e a vantagem de poder locomover-se
com mais liberdade e espago. Ndo é preciso enumerar todas as vantagens
dos trens quanto ao seu funcionamento. Considere-se ainda a possibilidade
de horarios extras nos fins de semana e tarifas reduzidas para grupos,
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inclusive nos perfodos de férias escolares. E s6 tomarmos como modelo o
uso do transporte ferrovidrio da Europa com os seus ‘europass’’ e sua
regularidade de horarios.

LY
No caso de transporte rodoviério, é preciso pensar-se em tarifas
reduzidas para grupos em viagens de ‘‘ponto a ponto”’.

Quanto aos alojamentos, podemos dizer que o tipo de
alojamento tradicional, a hotelaria de alto luxo feita para acolher
elementos das classes privilegiadas, ndo se adequa a esse novo tipo de
demanda.

Sob este ponto de vista, vejamos quais seriam as exigéncias:

1) Quanto a localizagdo: litoral, montanha e zona rural
proxima as grandes cidades.

2) Concepcao fisica: estabelecimentos confortaveis, porém sem
luxo, de preferéncia podendo suprir diversas necessidades dos usuarios
(lugar para preparar refeigoes, fogdo, geladeira etc. )

3) Configuragdo arquitetdnica: atitudes criativas de arquitetura
a fim de que os locais de férias sejam planejados para cumprir as fun¢oes
especificas do lazer turistico: descanso, diversdo e desenvolvimento
integral da personalidade ( Dumazedier ).

4) Quanto ao prego: gestdo solida que permita equilibrar os
custos, oferecendo servicos especializados e adaptados as possibilidades
econdmicas dos usuarios.

Relagdo harmoniosa entre o local e a populagdo autoctone

Como vimos anteriormente, um dos maleficios do turismo é
gerar hostilidade por parte dos hospedeiros. No caso da implantagdo de
uma zona turistica é preciso que se atente para que haja uma relagdo
harmoniosa com o local e a populagdo autoctone.

Isso pressupoe um estudo cientifico do meio, indissociavel de
uma compreensao do elemento humano da regido e sua estrutura
econdmica. A consulta aos habitantes a fim de os tornar participantes e
interessacos no projeto, evitando o sentimento de ‘‘intrusdo’’. E preciso,
realmente, considerar além da rentabilidade dcs investimentos, as
necessidades dos moradores da regiao.

Tomar precau¢des quanto a especulacdo imobilidria, ndo

esquecendo que o turismo € um fator de crescimento econdmico e deve
tornar-se, ao mesmo tempo, um fator de enriquecimento sécio-cultural.
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As formulas mais adotadas na Europa e Estados Unidos quanto
a formas de alojamentos s3o as seguintes:

a) casas familiares — casarOes adaptados para receber de 20 a
25 famflias que convivem, realizando atividades de lazer em locais comuns,
dividindo entre si algumas tarefas domésticas. Na Itdlia estes lugares
recebem a denominacdo de “‘casa per ferie”’.

b) “gites’”” — “’pousadas’’, que podem ser:

b.1. — “Village de gites’’ — que diferem das vilas de férias, por
exemplo, por terem kitchnetes individuais, contando porém com animacgao
coletiva.

b.2. — “’Gite rural”’ — aproveitamento de chacaras ou fazendas
perto das metropoles. S3ao conjuntos de alojamentos que tém dreas
especiais de animagao coletiva.

b.3. — Alojamento em casas de familia — onde o turista tem
quarto e café da manh3, sendo que o Ultimo em recinto comum para todos
os hospedes. Na Gra-Bretanha chamam-se ‘‘Bed and Breakfast”” e, na
Austria, “Zumer fried”. Sdo residéncias que podem acolher somente um
hospede ( ou um' casal ). No quarto ha um pequeno fogdo e geladeira, além
de um banheiro privativo.

b.4. — Colonias de férias — pertencem geralmente a uma
empresa, se destinam ao alojamento de jovens ou de criangas, tendo, para
os menores, acompanhantes da prépria firma. No Brasil, ja temos esse tipo
de Colonia de Férias ( Pumas, ACM ), como algumas pertencentes a clubes
recreativos.

b.5. — Albergues da Juventude — alojamentos para jovens, que
vém obtendo grande sucesso nos principais paises desenvolvidos,
vinculados a Federacdo Internacional de Albergues para a Juventude. Os de
porte médio ou pequeno, oferecem café da manh3, alojamento para dormir
a precos bem modicos e, os maiores, duas ou todas as refei¢cOes. A
animacao é geralmente feita pelo encarregado do albergue.

b.6. — Camping ou Caravanning ( traillers ). Ambos os tipos ja
estdo difundidos entre nos.

Conjuntos turisticos brasileiros

Aqui, no Brasil, conhecemos um tipo de alojamento que nos
parece muito eficaz no sentido de favorecer o Turismo Social. Em Itapema
( Santa Catarina ) existe um conjunto turistico chamado ‘‘Itapema Village
| e Itapema Village |1, que consta de dois tipos. Um para duas pessoas
num quarto com ar condicionado, uma pequena geladeira e televisdo em

cores, sendo que é oferecido o café da manha — incluido na didria — em
recinto comum a todos os hospedes. O outro tipo de alojamento consta de
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chalés que abrigam cinco adultos, tendo as mesmas acomodacdes. Os
precos sdo modicos e o servico prestado por pessoas residentes na regido.
arquitetura é simples, concorde com os padroes da regidao e os dois
conjuntos sdo estruturalmente horizontais (ndo havendo portanto
elevadores ). H4, em ambos, campos de ténis, de volei e bola-ao-cesto.
Estdo situados a menos de um quildmetro da praia e ha lugar para contatos
entre os hospedes nas alamedas que cortam todo o conjunto.

Em termos de turismo social, no Brasil, foi o que conhecemos
de melhor, pois estdo adaptados a nossa realidade social, cultural e
econdmica.

NOTAS

(1) RADT, Emanuel.

(2) THUROT, J. M. Les Effets du tourisme sur les valeurs socio-culturelles.
Aie-en-Provence, Centre de Hauteés Etudes Touristiques, 1976.

(3) STANLEY, Bob. El cid Informa, nQ 4, jan. 1982.

(4) BACAL, Sarah S. Realidade e uso do tempo livre. Sdo Paulo, USP, 1980.

(5) DUMAZEDIER, Joffre. Echange et projets: la révolution du temps choisi. Paris,
Albin Michel, 1980.

(6) LAINE, Pierre. Lazer de massa e equipamentos novos; trad. de Maria Julio

Madureira Guedes. Aix-en-Provence, 1972.



136

BIBLIOTECA _
DE COMUNICAGAO

The ltalian Journalist, por E. William PORTER, Ann Arbor, The Univer-
sity of Michigan Press, 1983.

Por que um livro ndo sobre o “jornalismo’’, mas sobre o “jor-
nalismo italiano’’ ? Porque — afirma o autor — "‘this book examines a
kind of professional journalist uncommon in the rest of the world. Italian
journalists are members of one of twelve profession established and regu-
lated by law in that country. Entry into the field is controlled: journalists
are licensed and enjoy hight salaries and almost complete job security...
Despite such protection, or perhaps because of it, they produce journalism
witch is little read ( less than 10 per cent of the population reads a daily
newspaper ) and apparently believed...".

Com estas premissas, compreende-se facilmente como seja soli-
citada a curiosidade do leitor, o qual encontra no livro uma verdadeira e
prépria radiografia do jornalismo italiano destes ultimos anos, naturalmen-
te sobre o pano de fundo do quadro politico vigente na Itélia nos diversos
momentos.

William Porter é professor e diretor da Faculdade de comuni-
cacdo da Universidade do Michigan. As pesquisas que levaram a compilagao
do livro foram realizadas por ele na |tdlia, para onde se dirigiu varias vezes,
a primeira vez como "“Fulbright lecturer’’ junto a Universidade de Roma e
sucessivamente, em diversas ocasioes, para aprofundar os temas tratados
neste livro.

O livro em epigrafe constitui uma contribuicdo fundamental
para o conhecimento do jornalismo italiano, também porque escrito por
um estudioso estrangeiro que viu a situagao com a objetividade derivada do
fato de ser totalmente estranho aos interesses e as situagdes conexas com o
fendmeno por ele estudado.

Domenico De Gregorio
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Signagem da Televisao, por Décio Pignatari. Editora Brasiliense S/A. Sdo
Paulo. 1984. 192 péginas.

Signagem da Televisio é o livro de Décio Pignatari que a
Editora Brasiliense (SP) langou, no inicio de 84, reunindo artigos publi-
cados no jornal da tarde, O Estado de S. Paulo, Folha de S. Paulo
e em revistas culturais, além de um, inédito. Por que o emprego do voca-
bulo signagem ? O autor explica que, assim como foram consagradas pelo
uso as expressdes “‘linguagem musical’’ e “linguagem televisual’’ entre ou-
tras, justifica-se o neologismo que adotou, que é empregado em lugar de
linguagem.

A anélise dos programas de maior destaque conclui que na tele-
visdo ha migragOes sociais, horizontais e verticais. Muda-se de canal para
canal e, mesmo que se permanegca fiel a qualquer deles, podem ocorrer alte-
ragOes na preferéncia pelos programas: abandona-se um, em favor de outro,
recente ou reestruturado, mais agradavel ou atual. A concorréncia leva a
inovagGes. H& emissoras que transmitem integralmente as disputas futebo-
Iisticas, enquanto que outras, para atenderem ao homem apressado ou sem
tempo, adotam os compactos, que cortam o supérfluo e aprimoram o rit-
mo do jogo, mostrando apenas o essencial € mais importante.

A publicidade ( 15 minutos por hora) deve ser apresentada
estrategicamente de modo que capte atengdes. Quando o pacato professor
vai transformar-se no monstruoso e incrivel Hulk, ha um corte no enlatado
e surgem as mensagens anunciando dentifricios, biscoitos, sandélias, brin-
quedos ou refrigerantes.

Décio Pignatari reporta-se aos ruidos, por ele definidos como
todo e qualquer fendmeno que perturbe, mutile ou destrua a mensagem”’.
E ha vérios deles, perceptiveis ou nao. Nas dublagens para o portugués,
Robert Redford e Marlon Brando tém a mesma voz. Os xerifes sao chama-
dos de marechais, por erros de traducdo. Nas seqiiéncias de gols, o ‘‘grito
da torcida é tirado de uma gravagao de touradas, podendo-se ouvir os unis-
sonos olés”’.

A telenovela é abordada em muitos dos capitulos e o autor as
classifica como “‘ficcao em teipe’’. A das seis da tarde destina-se aos ado-
lescentes, enquanto que as apresentadas em seguida, se dirigiriam ‘‘aos co-
roas e aos intelectuais ou pretendentes a tais, embora hoje se observe uma
tendéncia a mistura das faixas etarias’’. As novelas nasceram da uniao e da
simbiose de duas formas antigas e uma moderna: o folhetim escrito, o tea-
tro e o radio.

Expressdo eletronica do mundo, a televisdo, segundo a antro-
péloga norte-americana Margaret Mead ‘pde a Histdria ao alcance dos jo-
vens, antes que sofra os cortes impostos pela censura dos mais velhos’’. A
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visdo instantanea dos fatos — som e imagem — da a quem os assiste a
idéia perfeita dos acontecimentos, aparentemente sem deturpacdes.

Signagem da Televisdao analisa os acontecimentos a partir
de 1970 e conclui que algumas figuras, nesse tempo, mudaram de emis-
soras mas o leque de comunicadores continua praticamente o mes-
mo. M.L.E.

Opinidao Pablica — Técnicas de Formagdo e Problemas de Controle, Sarah
Chucid Da Via, Sdo Paulo, EdicBes Loyola, 1983, 190 péginas.

O avanco das ciéncias sociais no Brasil postula novos estudos
na area. E nesse contexto que a Profa. Sarah Chucid Da Via, Adjunto da
Escola de Comunicacbes e Artes da Universidade de Sdo Paulo, desenvol-
veu o tema sobre opinido publica.

No momento historico que atravessamos, o poder da opinido
publica torna-se imprescindivel para o sucesso de qualquer empreendimen-
to no setor publico ou privado. A obra compreende dez capitulos que
abordam desde os aspectos sociologicos, historicos e psicologicos até as
técnicas de formacdo de opinido publica e os problemas de controle. Im-
portante tema, como encerramento do livro, € a andlise da opinido publica
e os efeitos dos meios de comunicacdo de massa.

Para a Autora, "as atitudes e opinides dos individuos sdo fato-
res complexos e os meios de massa sao apenas um dos elementos a mais
para sua formacdo, ao lado de outros elementos. Tem que se levar em con-
ta as relacSes entre as mensagens dadas pelos meios e os marcos de refe-
réncia de quem os envia e recebe’” ( p. 95 ).

Acrescenta ainda que ‘a opinido publica ndo vem determinada
inexoravelmente pelos meios de massa, porém num mundo que multiplica
sem cessar 0s protagonistas ativos da vida politica social, constituem um
dos pressupostos basicos sobre os quais se baseiam as correntes de opiniao
desses protagonistas’. ( p. 96 ).

A publicacdo de EdicGes Loyola, de Sdo Paulo, caracteriza-se
por uma roupagem grafica propria para oferecer aos leitores facilidades na
leitura e compreensao do texto.

Em suma, trata-se de um livro vibrante atual, redigido num es-
tilo conciso, sébrio, didatico. Um trabalho académico, altamente especiali-
zado e, ao mesmo tempo, acessivel a todos. Prima pelo poder de condensa-
cdo de abordagens tdo complexas, como formacdo e funcao dos Iideres de
opinido, a influéncia dos meios de comunicacdo de massa, a propaganda e
os esteredtipos, elementos estes que integram o fendmeno da opinido publica.

Recomenda-se a professores, alunos e estudiosos de ciéncias
humanas, mormente académicos de comunicacdo social.

F. Assis M. Fernandes
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Do Ideal e da Gléria — Problemas Inculturais Brasileiros, por Osman Lins.
Summus Editorial. Sdo Paulo, 1982.

Professor universitario, especializado em Literatura Brasileira,
Osman Lins teve excelente experiéncia no processo educacional, o que lhe
permitiu, no decurso dos Ultimos dez anos, comentar, em artigos e revistas,
o resultado de suas observagBes, agora reunidas neste langamento da Sum-
mus Editorial.

Os meios de comunicagdo, para Osman Lins, colocam a humil-
de escrita em posi¢do estranha e até de inferioridade, perante o &spirito do
homem contemporaneo. O radio, no entanto, € o Unico veiculo de massa,
capaz de preservar qualquer texto literdrio, que poderia simplesmente ser
lido diante dos microfones. Mesmo nas adaptagGes de romances para as
telenovelas, a fala pouco se distancia do original.

A televisdo pressiona o escritor para que transmita mensagens,
que se vém ajustar a um publico diversificado e visando permanente popu-
laridade e grandes audiéncias. As opgOes para se receber cultura através do
video, se limitam ao nimero de canais que chegam a uma cidade e restritas
ao horério das programagdes, a menos que se recorra as gravagdes em vi-
deocassete. Mas, quem renunciar a televisdo e preferir o livro, terd ao al-
cance de suas maos ‘“todo o patriménio do mundo’’, podendo escolher as
obras de sua estante particular, das bibliotecas publicas ou mesmo com-
pré-las.

Outra profunda observagdo é quanto a falta do que comunicar
entre os que, em lugares diferentes, assistem aos mesmos programas e rece-
bem idénticos informes. Ja a leitura de livros incentiva a comunicagdo, pois
amigos se reinem, resumem o que leram, emitem pontos de vista , contra-
rios ou ndo, e, assim, de certo modo, uns ensinam aos outros. — M. L. E.

*

Histéria da Comunicagdo — Rddio e Televisao no Brasil, por Maria Elvira
Bonavita Federico. Editora Vozes Ltda. Petropolis, 1982.

Em 1883 o padre Landell de Moura fez, no Brasil, algumas
transmissdes de sinais, pelo telégrafo sem fio, mas, por ndo haver paten-
teado o seu invento, em tempo habil, a Histéria ndo Ihe concedeu a prima-
zia pelo importante e valiosissimo passo no setor das comunicagdes a lon-
ga distancia. A gldria ficou com Gugliermo Marconi. Pouco depois — pelo
rddio — comegaram os empreendimentos privados e oficiais, que tinham
por objetivo levar ao publico mensagens de interesse coletivo, ou a servigo
da estratégia militar e visando primordialmente a manuten¢do da paz e da
soberania das nagdes.

Datam de 1923 os esforgos para a fundagdo da Sociedade Ra-
dio Educadora Paulista ( prefixo SQIG ), constituida no dia 30 de novem-
bro daquele ano e que tinha por propdsito difundir programas educacionais.
Em 1925, a Folha da Manhd noticiava o surgimento dos jornais de bordo,
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"“pois gragas aos servigos de imprensa de terra, um vapor recebia durante a
sua viagem, informagdes sobre todos os assuntos’’, enviadas pela radiotele-
grafia.

No inicio, a parte noticiosa das emissoras de radio se restringia
ao Boletim Comercial ( cotagdo da abertura dos mercados de géneros e de
cambio ), as efemérides brasileiras e aos ‘‘telegramas do pais e do exte-
rior”. Marchas, sambas, valsas, tangos, charlestons e modinhas ocupavam o
restante das transmissoes.

Historia da Comunicagdo aborda ainda desenvolvimento da
indastria eletronica e afirma, segundo pesquisas recentes que, entre 22
milhdes de lares no Brasil, pelo menos 12 milhdes possuem aparelhos re-
ceptores de televisdo. — M. L. E.

Monteiro Lobato, Intelectual Empresario, Escritor, por Alice Mitika ko-
shiyama. T. A. Queiroz Editor. Sdo Paulo, 1982.

Dissertagdo de mestrado no Curso de Pos-Graduagdo da Escola
de Comunica¢des e Artes da USP, o livro é uma biografia e, também, a
andlise da evolugdo da cultura e sobretudo dos meios de comunicagdo de
massa no Brasil, a partir do regime colonial. Somente quando se criou a
Imprensa Régia ( 1808 ) é que os livros, jornais e folhetos puderam ser
impressos e um levantamento feito por Veiga Cabral, revelou que dois anos
ap6s haviam sido editadas 1.500 obras, a maioria delas tradugGes e que
abordavam Matematica, Geometria, Construgdes e Filosofia.

Em 1917, José Bento Monteiro Lobato, ainda que enfrentan-
do dificuldades, tinha planos de editar livros seus e de amigos, sem qual-
quer ilusdo de obter lucro. Nomeado promotor publico em 1907, ja em
1911 desistiu do cargo, ao receber de heran¢a a Fazenda Buquira, com a
qual se entusiasmou, passando a incentivar o plantio de café. Mas ndo dei-
xava de escrever textos, pedindo a Godofredo Rangel que, revendo-os, ne-
les apontasse possiveis erros gramaticais. O escritor ja se firmara, quando
surgiu o livro Saci, sequido de Urupés.

Monteiro Lobato, assinala a autora, tratou de cultivar o leitor
infantil, inclusive introduzindo literatura nas escolas, pois reconhecida a re-
ceptividade das criangas a quaisquer informagGes. A tese de Alice Mitika
Koshiyama é a histéria do mercado editorial brasileiro, suas vicissitudes,
influéncias politicas, relagdes editor/escritor, pressdes da censura a época
ditatorial getulina e uma visdo do que se produz e se |é no Brasil — M.L.E.
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PESQUISA _
E DOCUMENTAGAO

Novo Curriculo de Comunica¢do Social
(Resolugao n° 02/84, de 24 de janeiro

de 1984, do Conselho Federal de Educacao)

Fixa o Curriculo Minimo do curso de
Comunicagdo Social, e dd outras provi-
déncias.

O Presidente do Conselho Federal de Educagdo, no uso de suas atribui¢des le-
gais, e tendo em vista o Parecer n® 480, aprovado em 6 de outubro de 1983, e homo-
logado pela Senhora Ministra da Educagao e Cultura.

Resolve:

Art. 19 A formacao de profissionais para as atividades de Comunicagdo Social
serd feita em curso de graduagao, com as seguintes habilitagdes:

a) Jornalismo

b) RelagGes Publicas

c) Publicidade e Propaganda
d) Produgdo Editorial

e) Radialismo { Radio e TV )
f) Cinema

Paragrafo Gnico. Aos graduados serd conferido o grau de Bacharel em Comuni-
¢3o Social, indicando-se a habilitagao.

Art. 29 O currfculo do curso de Comunicagdo Social é constitufdo de um
tronco comum, por uma parte de matérias ou disciplinas, diversificadas, em fungao
das habilitagbes por projetos experimentais.

§ 19 As matérias ou disciplinas técnico-profissionais que integram a parte di-
versificada corresponderao a 50% da carga hordria total, excetuada a carga hordria
de projetos experimentais.

§ 29 As matérias ou disciplinas do tronco comum poder3o distribuir-se ao lon-
go do curso paralelamente 3quelas de formagdo especifica, ou concentrar-se nos dois
primeiros semestres.

§ 39 A escolha da habilitagdo far-se-&4 no ato da inscri¢do no vestibular, ou da ma-
tricula, ou até o inicio do terceiro semestre do curso.

Art. 39 O currfculo minimo do curso de Comunicag¢ao Social compreende as
seguintes partes:
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I — TRONCO COMUM
— MATERIAS OU DISCIPLINAS OBRIGATORIAS

Filosofia; Sociologia { Geral e da Comunicagdo ); Lingua Portuguesa — Reda-
¢ao e Expressao Oral; Realidade S6cio-Econdmica e Polrtica Brasileira; Teoria da
Comunicagdo; Comunicagdo Comparada.

— MATERIAS OU DISCIPLINAS ELETIVAS

Respeitada a proporgdo fixada no art. 69, § 29, além das disciplinas decorren-
tes da especificagdo das matérias ou disciplinas obrigat6rias, devera haver o acréscimo
de outras, trés das quais, pelo menos, tiradas da relagdo seguinte: Logica; Psicologia;
Lfngua Estrangeira; Economia; Geografia Econdmica; Realidade S6cio-Econdmica e
Poiftica Regional; Teoria Geral de Sistemas; Teoria Polftica; Teoria e Método de Pes-
quisa em Comunicagao; Comunicagdo Comunitéria; Planejamento em Comunicag3do;
Polftica de Comunicagdo; Sistemas | nternacionais de Comunicag¢do; Comunicagdo em
Tecnologia Educacional; Realidade Regional em Comunicagdo; Historia da Comuni-
cagdo; Cultura Brasileira; Histéria da Arte; Antropologia Cultural; Historia do Brasil;
Estética e Cultura de Massa.

Il — PARTE ESPECIFICA — MATERIAS OU DISCIPLINAS OBRIGATORIAS
HABILITACAO EM JORNALISMO

L(ngua Portuguesa — Redagdo e Expressdo Oral; Foto-jornalismo; Planeja-
mento Gréfico em jornalismo, Radiojornalismo, Telejornalismo; Técnica de Repor-
tagem, Entrevistas e Pesquisa jornalfstica; Preparagdo e Revisao de Originais, Provas e
Videotextos; Edigdo; Legislagdo e Etica em Jornalismo.

HABILITACAO EM RELACOES PUBLICAS

Lfngua Portuguesa — Redagdo e Expressao Oral; Técnicas de Relagdes Publi-
cas; Teoria e Pesquisa; Técnica de Opinidao Publica; Técnicas de Comunicag¢do Dirigi-
da; Administragdo e Assassoria de Relagbes Publicas; Planejamento de Relagdes Pu-
blicas; Legislacdo e Etica de Relagdes Publicas.

HABILITACAO EM PUBLICIDADE E PROPAGANDA

Lfngua Portuguesa — Redagdo Publicitaria; Planejamento de Campanha; Pro-
dugdo Publicitdria em Ré&dio, Televisdo e Cinema; Produgdo Gréfica; Administragao
em Publicidade e Propaganda; Estat(stica; Mercadologia; M(dia; Etica e Legislacdo
Publicitéria.

HABILITAGCAO EMPRODUGCAO EDITORIAL

L(ngua Portuguesa — Redacdo; Editoragdo; Fotografia; Industria Editorial;
Técnicas de Documentagdo na Indastria Editorial; Mercadologia; Comunicagdo Vi-
sual; Célculo de Custos; MatériasPrimas; Legislagdo e Etica da Industria Editorial.

HABILITAGCAO EM RADIALISMO ( RADIOE TV )

Lfngua Portuguesa — Redagdo. Comentdrios e Narragdo em Réadio e em TV;
Fotografia e lluminagdo; Técnica de Produgdo e Interpretagdo para Radio; Técnica de
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Producdo, Interpretacdo e Selegdo de Imagens para Televisdo; Dire¢do de Programas
Organizagdo de Produgdo; Mercadologia; Tecnologia em Réadio e TV; Elementos de
Linguagem Musical; Legislacdo e Etica do Radialismo.

HABILITACAO EM CINEMA

Lingua Portuguesa — Redacdo e Expressdo Oral; Argumento e Roteiro; Dire-
¢do do Filme; Organizagdo de Producgdo; Fotografia e Iluminagdo; Som do Filme;
Edigdo Cinematografica; Histéria do Cinema; Cinema Brasileiro; Anélise do Filme;
Legislacdo e Etica do Cinema.

11l — PROJETOS EXPERIMENTAIS

Os Projetos Experimentais compreenderdo a produgdo, no Gltimo semestre do
curso, de trabalho relacionado com a habilita¢do especifica, em forma de monografia,
fita gravada de som e imagem ou de som, filme cinematografico sonoro, publicagdo
impressa, campanha publicitaria, plano de editoragao, ou planejamento de programas
de Relagoes Publicas — sempre realizados nos laborato6rios da propria escola.

Art. 49 A matéria Redagdo e Expressdo Oral em Lingua Portuguesa serd minis-
trada obrigatoriamente nos trés primeiros periodos ( semestres ) do curso, com énfase
na producgdo de textos no idioma nacional.

§ 19 A partir do 49 periodo do curso e até o seu final, excluido o semestre
dedicado a Projetos Experimentais, haverd sempre disciplina especifica de Redagao
em Lingua Portuguesa, ministrada com énfase na produgcdo de textos relacionados a
habilitagao.

§ 29 A exigéncia de Redagdo-Laborat6rio prevista no paragrafo anterior ndo se
aplica a habilitagdo em Cinema.

Art. 59 As matérias ou disciplinas obrigat6rias de parte especifica serdo minis-
tradas por professor registrado como profissional na respectiva habilitacdo espec(fica,
sempre que a lei exigir este registro.

Pardgrafo unico. Tais professores devem comprovar experiéncia profissional
de, no mfnimo trés anos na area, além das exigéncias académicas.

Art. 69 Os cursos de Comunicagdo Social, a serem ministrados num perfodo de
4 (quatro) a 7 ( sete ) anos, deverdo ter uma carga horaria minima de 2.700 horas-
aula, incluidas as 270 horas de atividades de projetos experimentais e excluido o
tempo reservado a Estudo de Problemas Brasileiros e Educacdo Fisica.

§ 190 Ao efetuar o desdobramento das matérias do curriculo minimo em dis-
ciplinas, para elaboragdo do curriculo pleno, os estabelecimentos de ensino tomardo
sempre como referéncia indicativa as ementas do Parecer 480/83.

§ 29 Dez por cento da carga hordria minima total do curso corresponderdo a
Projetos Experimentais. Do restante, 50% s3ao destinados as matérias do Tronco Co-
mum e 50% as da area especifica.

Art. 79 As escolas que mantenham cursos com habilitagdo em Jornalismo edi-
tardo, anualmente, ao menos 8 { oito ) jornais-laborat6rios realizados por seus alunos
com orientagcdo dos professores de disciplinas da &rea técnico-profissional.

Art. 80 Os estabelecimentos de ensino superior que mantenham curso de Co-
municagao Social deverdo dispor de instalagoes e laboratdribs necessarios, tomando-se
como base minima os descritos no Parecer.
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§ 19 Fica assegurado o prazo de 3 ( trés ) anos, a partir da entrada em vigor da
presente Resolugdo, para que os estabelecimentos efetivem o cumprimento das obri-
gagOes deste artigo.

§ 29 Os estabelecimentos poderdo destinar laboratérios e equipamentos para
o uso de mais de uma habilitagdo, em hordrios diferentes e respeitada a relagdo aluno-
equipamento.

Art. 99 O novo currfculo serd obrigatoriamente aplicado as novas turmas a
partir do ano seguinte ao de entrada em vigor desta Resolugao.

Pardgrafo Unico. Fica facultado as instituigOes de ensino, mediante a adaptagdo
curricular, aplicar as turmas atuais, em todo ou em parte, o disposto nesta Resolugao.

Art.10. Esta Resolu¢do entrard em vigor na data de sua publicagdo, revogadas
as disposi¢cdes em contrério.
Lafayette de Azevedo Pondé

ANEXO |
MATERIAS DO TRONCO COMUM

01. Sociologia Geral e da Comunicagao

Teorias sociologicas. Elementos para a anélise cient(fica da sociedade: estrutu-
ra social, classes sociais, instituicdes e mudanca social. Sociologia Geral e da Comuni-
cagao.

02. Redag¢ao em Lingua Portuguesa

Produgao de textos em lingua portuguesa. Corre¢3do gramatical de textos e sua
adequacado a estil(stica dos meios de comunicagdo de massa. O original datilografado:
normas de apresentag&o de originais.

03. Realidade Socio-Econdmica e Polftica Brasileira
Formagdo da sociedade brasileira, em seus aspectos econdmicos, politicos e
culturais, com énfase no perfodo posterior a 1930. Situagdo atual e perspectivas.

04. Teoria da Comunicagao

O objeto da Comunicagdo Social. Contribui¢des interdisciplinares para a cons-
tituigdo de uma Teoria da Comunicagdo. As diversas correntes tedricas. Teorias volta-
das para a anélise de mensagens, inclusive Semiologia. Transformagdes histéricas,
processos de comunicagdo e seu inter-relacionamento, com énfase no periodo con-
temporaneo.

05. Comunicagao Comparada

Processos sociais e processos de comunicagao. Condi¢des de produgao, circula-
¢ao e consumo de mensagens. As pol(ticas que determinam e condicionam o processo
de informagdo. As diversas formas e controle da informag3o.

06. Economia

Teorias econdmicas. Elementos para a andlise econdémica: produgao, distribui-
¢ao e consumo.
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07. Filosofia

Andlise dos grandes sistemas de idéias, com énfase nas principais correntes de
pensamento do mundo contemporaneo.
08. Teoria e Método da Pesquisa em Comunicagao

Método do trabalho cient(fico. Métodos e técnicas de pesquisa. Enfoques de
pesquisa para comunicagao, planejamento, execugao e avaliagao de pesquisa.
09. Cultura Brasileira

Andlise da cultura brasileira em suas diversas manifestagles, especialmente a
popular. Cultura de massa e sua agdo homogeneizadora sobre a sociedade.
10. Comunicagao Comunitaria

Comunica¢do e mudanga social. Métodos e técnicas de comunicagdo participa-
téria. Desenvolvimento e operacionalizag3do pelas comunidades de seus recursos de
comunicagao.

11. Planejamento em Comunicagao

Teorias do planejamento. Métodos, técnicas e estratégias de planejamento apli-
cadas a comunicagao.
12. Politicas de Comunicagdo

As propostas de formulagdo de politicas de comunicag3o. Politicas nacionais
de comunicag3do: instituigdes, legislagdo, sistemas de financiamento. Papel do Estado,
dos organismos privados e do publico.

13. Sistemas Internacionais de Comunicagao

O processo de internacionalizagdo da comunicagao, sua relagdo com os pro-
cessos sociais, econOmicos e politicos. Ordenamento e estrutura internacional de Co-
municagao.
14. Psicologia

Teorias psicoldgicas. Elementos e conceitos de psicologia suscet(veis de apli-
cagdo no campo da comunicagao.

15. Teoria Politica

Teorias politicas contemporaneas. Elementos para a anélise polftica: Estado,
estrutura de poder e sistemas de governo.

16. Antropologia Cultural

Teorias antropologicas. Sistemas de representagOes e sistemas simbdlicos da
realidade brasileira.

17. Historia da Arte

A interpretagdo socioldgica da arte. Arte como expressdo social do momento
histérico. Tendéncia da Arte contemporanea. Perspectiva da arte brasileira.

18. Realidade Sécio-Econdmica e Polftica Regional

Formagdo da sociedade, da economia e do sistema polftico a nfvel regional,
com énfase no periodo posterior a 1930. Situagdo atual e perspectivas.
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19. Teoria Geral de Sistemas

A Teoria Geral dos Sistemas nas ciéncias biol6gicas e nas ciéncias exatas. Sua
aplicagdo as ciéncias sociais. Os sistemas de comunicagdo social.

20. Historia do Brasil

Andlise de temas ou episddios da Histéria brasileira, com vistas a produgdo de
um conhecimento espec(fico sobre o Pafs e 8 compreensdo da metodologia da pesquisa
hist6rica.

21. Estética e Cuitura de Massa

Fendmenos estéticos e cultura de massa. Interpretagdes estéticas da industria
cultural.

22. Comunicagao em Tecnologia Educacional

Teoria e processo da comunicagcdo e sua relagdo com a teoria e processo da
educagao. O uso de tecnologia e prdticas de comunicagao para fins educacionais.

23. Comunicagao Rural

Sociologia rural. Programas e projetos de comunicagdo para o meio rural. Pra-
ticas alternativas de comunicagao para o meio rural. Influéncia da cultura industriali-
zada no meio rural,

24. Realidade Regional em Comunica¢ao

Os padrées de produgao, distribuigao e consumo de mensagens em nivel local
e regional. Fatores sociais, econdmicos e politicos que os influenciam. Estrutura da
comunicagdo a nivel regional.
25. Geografia Economica

_ Relagbes de dependéncia entre a Geografia Fisica e os sistemas de producdo
econdmica regional, Transformagoes exercidas nas regides brasileiras pelas formas de
exploragdo econdmica. Regimes regionais de transporte e suas implicagées no desem-
penho econdomico. Economia e Geografia Humana. Ecologia e Ecossistemas.

26. Logica

Argumentos. Falacias. Proposigdes. Légicas das proposigdes. [ntrodugao a Lo-
gica Simbdlica.

27. Historia da Comunicagao

A Comunicagdo oral e os primeiros registros de linguagem. Surgimento dos
verculos impressos. A Imprensa na Era Moderna e Contemporanea. Meios audio-
visuais: expansdo e transformagdes. A Comunicagdo no Brasil.

PARTE ESPECIFICA

A. Habilitagao em Relagoes Publicas.

01. Técnicas de Relagoes Pablicas

Definigao operacional de Relagdes Publicas. Fun¢des bdsicas de Relagdes Pu-
blicas. Processo de Relagdes Publicas. Aplicagao das técnicas de Relagdes Publicas.
Relagdes com diferentes publicos. Pablicos interno, externo e misto.
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02. Teoria e pesquisa de opiniao publica

Tipo de comportamento coletivo. Multiddao e massa. Conceituagao de publico
e de opinido publica. Classificagdgo de publicos para RelagOes Publicas. Natureza, for-
mac3do e conteddo da opinido publica. Pesquisa de opinido publica. Coordenagdo e
planejamento. Pesquisa institucional e outras pesquisas empregadas na 4rea de Rela-
¢Oes Publicas. Planejamento e execug¢do de campanha de opinido publica.

03. Técnicas de Comunicacao Dirigida

Informagao institucional entre entidade e publico através dos meios de Comu-
nicagdo. Aprendizagem das técnicas de comunicagdo para RelagOes Publjcas. Concei-
tuacdo de comunicagdo para diferentes publicos. Formas e velculos de comunicagao
dirigida. Comunicag3o dirigida escrita { correspondéncia, publicagOes em geral, relat6-
rio ). Criagdo e redacdo de mensagens institucionais. Planejamento grafico. Comunica-
¢do dirigida oral ( palestra, reunido, telefone ). Comunicagdo dirigida auxiliar. E cur-
sos audiovisuais. Planejamento e supervisdo dos meios audiovisuais. Audiovisuais com
fins institucionais. Comunicagao dirigida aproximativa. Eventos, visitas, cerimonial e
protocolo. Promog3o de maior integracdo na comunidade por meio da comunicagao
aproximativa. Técnicas da reprografia e documentagao.

04. Administragdo e Assessoria de Relagoes Publicas

Introdugdo a Administragdo geral. Organizagdo formal e informal. Estrutura
organizacional. Fungdes administrativas. Atividades de fim, meio e assessoramento.
Relagdes Publicas como atividade de assessoria a polftica em geral da organizagdo
( social, financeira, administrativa, econdmica, mercadolégica etc.). Organizagdo e
métodos. Relagdes industriais. Relagées humanas no trabalho. Administragdo orga-
mentéria. Orgamento e orgcamentagdo. Administragdo mercadolégica. Conceito de
marketing. Estudos das grandes funges mercadoldgicas. Marketing social.

05. Planejamento de relagdes publicas

Técnicas de planejamento. Diagnostico e programagdo da empresa. Elaboragdo
de planos e execug¢do de programas de RP adequados as diretrizes e objetivos da orga-
nizagdo. Controle e avaliacdo dos programas de RelagGes Pablicas.

06. Legislagdo e ética de relagdes publicas

Instituicdes de direito puablico e privado. Direito administrativo. Direito em-
presarial. Legislagdo orgamentdria, tributéria e trabalhista. Introdug3o a legislagdo dos
meios de comunicagdo. Legislagdo especial de Relagdes Publicas. Legislagdo compa-
rada. Comportamento ético da profissdo e do profissional de Relagdes Publicas. Co-
digo de ética profissional.

B. Habilitagdo em Cinema

01. Argumento e Roteiro

A plasticidade indispensével a formulagao literaria do filme. Conflito em mo-
vimento. Géneros e estrutura narrativas no cinema. Documentérios e ficgdo. Forma e
terminologia préprias do roteiro técnico. Produgdo de roteiros.

02. Diregao do Filme

Coordenagdo da equipe de realizagdo. Decupagem, enquadramento, movimen-
tos de cdmara, eixo. Continuidade. Dire¢do de atores. Dfamaturgia no filme docu-
mentdrio. Diregdo de montagem.
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03. Organizagao da Produgdo

Andlise técnica do roteiro. Orgamentagao. Formagao da equipe. Elaboragao e
execu¢ao do plano de produgao.
04. Fotografia e lluminagao

O uso dos equipamentos de filmagem e iluminagao. Propriedades fisico-qui-
micas do material sensivel. Estilos de iluminagdo, fotografia e cdmara.
05. Som do Filme

Uso dos equipamentos de captagdo e processamento do som cinematografico.
NogGes de acustica e eletronica relativas ao processo de sonorizagdo do filme. Sono-
plastia. Elementos de linguagem musical. Estilos de emprego do som no filme.

06. Edigdo Cinematogréafica

O uso da mesa de montagem. Continuidade e pulo de campo. Ritmo e pon-
tuagao. Mixagem. Elaboragdo do mapa de mixagem. Estilos de montagem.

07. Histéria do Cinema

Origens do Cinema. Evolugdo do filme, dos pontos de vista estilistico, econd-
mico, social e industrial. Escolas cinematograficas.

08. Cinema Brasileiro

A evolugdo do cinema no Brasil, dos pontos de vista cultural, institucional e
econdmico. Situagdo da produgdo, distribuigdo e exibigdo do filme brasileiro e do
filme estrangeiro no Brasil. Legislagdo pertinente 3 atividade cinematografica no
Brasil.

09. Analise do Filme

Anélise de filmes, em projecdo e em mesa de montagem. Semiologia do filme.
C. Habilitagao em Jornalismo.

01. Técnica de Redacao

Estrutura da notfcia. Sele¢do léxica. Ordenagdo e nomeagdo. Produgdo de tex-
to noticioso. Reportagem: investigagao e interpretagdo. Texto de revista e de features,
Titulagdo em jornalismo diério e revistas. Redagdo em &rgdos especializados. Redagdo
na imprensa comunitéria. Redagao opinativa. Técnicas literdrias em jornalismo. En-
saios jornalisticos.

02. Fotojornalismo

Técnicas de registro fotogréfico. Operagao de camara fotografica e de seus
acessorios. Filtros e lentes especiais. Recursos técnicos das camaras profissionais.
Operag0es de laboratério: revelagdo, ampliagdo, copia e edigdo fotogréfica. Fotografia
de eventos jornalisticos com iluminagdo natural, flash e Idmpadas, Filme preto e
branco e colorido. Relacionamento do repérter fotogréfico com o fato e o veiculo.
Utilizagdo de teleobjetivas, grandes angulares, motores, flashes, lampadas de ilumina-
¢do e anel de Reprodugdo. Audiovisual jornalistico.

03. Planejamento Grafico em Jornalismo

Estética aplicada ao material grafico. Tipologia. Medidas gréficas. Estilo do
projeto grafico. Semiologia do projeto grafico. Utilizagao de ilustragdes. Produgdo
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gréfica: técnicas de composi¢cdo e impressdo e suas implicagdes sobre o projeto gréfi-
co. Planejamento grafico em telas de video e com imagem em movimento. Utilizagdo
de cores.

04. Radiojornalismo

Redagdo e edigao em radiojornais. Diferentes estilos de noticiario radiofonico.
Jornalismo desportivo em radio. Entrevistas radiofGnicas. Reportagem externa grava-
da. Roteiro e script de programas radiojornalfsticos.

05. Telecinejornalismo

Redagdo e edicdo de texto em telejornais. Edigdo de som e imagem. Transmis-
sOes diretas e reportagens externas gravadas. Roteiro de telejornais. Nogdes técnicas:
equipamentos de externa, cdmaras de estudio, gravagdao de som. VHF e UHF. Micro-
ondas e satélites.

06. Técnica de reportagem, entrevista e pesquisa jornalf{stica

Pauta. Chefia de reportagem. Execug¢do de pauta. Coleta de informagdes. Esti-
los de entrevistas. Responsabilidade perante as fontes. Informagdo documental. Fon-
tes de pesquisa. Critérios de avaliagdo de veracidade.

07. Preparagao e Revisao de originais, provas e videotexto

Copy-desk: quando e como reescrever. A condensagao. Chamadas e aberturas.
Articulagdo com o projetista gréfico e o editor. Normas e critério editoriais. Livros
de Normas, Provas tipogréficas: revisor e conferente. Revisdo em equipamentos de
videotexto.

08. Edigio

Concepgao de veiculo. Aspectos de mercado, distribuigdo e comercializagao.
Publicagdes de informagao geral, especializadas, imprensa comunitéria, house organs.
Revistas de informag3o geral, ilustradas, especializadas e técnicas. Livro-reportagem,

09. Legislagdo e ética do jornalismo

O direito a informagao. Leis que regem a imprensa. Regulamentagao profissio-
nal. Conceitos de verdade. Etica profissional. Direitos e deveres do jornalista, sua
responsabilidade social e seu papel historico no Brasil.

D. Habilitagao em Editoragao.

01. Redagao

Textos de apresentagdo. Prefécios e posfacios. Resenhas e recensdes. Textos
biogréficos. Notas do Editor. Titulos.

02. Processo Editorial

Preparagdo de originais. Normas e critérios editoriais. Distribui¢gdo do material
impresso. Provas tipograficas. Revisdo. Edigao de gravagOes. Seleg¢do de ilustragdes.

03. Fotografia

Técnicas de registro fotografico. Operagdo da camara fotografica e seus acesso-
rios. Recursos técnicos das camaras profissionais. Operagdes de laboratério: revelagdo,
ampliagdo. Principios 6ticos e quimicos relacionados ao processo fotografico. Sensibi-
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lidade do filme. fntrodugdo a fotografia a cores. Selegao de material fotografico para
diferentes sistemas de impressao.
04. Produgao editorial

Processos de composi¢cdo, especialmente composigao eletrdnica. Processos
fotoqufmicos aplicados as artes gréaficas. Planejamento gréfico e diagramagao. Micro-
formas, videotexto, edi¢ao de produtos em gravagao ( discos, audiotape, videotape
etc. ). Acabamento e embalagem.

05. Técnicas de documentagao na Indistria Editorial
Estudo das técnicas de documentagao aplicadas ao produto editorial.

06. Mercadologia

Estudo das técnicas de mercadologia aplicadas ao livro e demais produtos edi-
toriais. Distribuigao e comercializagdo. Pesquisa de mercado.

07. Comunicagao visual

Estética aplicada ao material editado. Semiologia do projeto grafico. Medidas
gréaficas. Estilo do projeto gréfico. Planejamento grafico em telas de video e com ima-
gem em movimento. Utilizagao de cores.

08. Célculo de custos

Custos editoriais. Administragdo de recursos. Andlise de custos. Preparagdo de
orgamentos. Aspectos da legislagdo de-direitos autorais que implicam custos edito-
riais.
09. Matérias-primas

Papel, embalagens, plasticos, placas, filmes e fitas. Utilizagdo de novas maté-

rias-primas.
10. Legisiagao e éticada industria editorial

O papel do livro na cultura contemporanea. Os novos produtos editoriais e a
responsabilidade social de sua veiculagdo. Legislagdo do livro, das gravagdes e do di-
reito autoral.

E. Habilitagao em Radialismo (Radioe TV ).

01. Fotografia e lluminagao

Uso do equipamento fotogréfico. Enquadramento da imagem. iluminagao: em
estudio e externa. Uso dos equipamentos de gravagao eletronica e de iluminagao.
Cinematografia eletronica. Locagdes.

02. Redagao. Comentarios e narragao em Radio e em TV

Redagao para radio: radiofonizagdo, roteiros radiofonicos, preparagao de tex-
tos e scripts. Redagao para televisdo: roteirizagdo. Teledrama. Documentdrios. Adap-
tagao de obras literarias e did4ticas. Produgao de roteiros. Forma e terminologia pro-
prias de roteiro televisivo. Comentarios e narragao.

03. Técnica de produgao e Interpretagao para raédio

Diferentes tipos de microfones e sua utilizagao. Técnicas de gravagao e mixa-
gem de som. Operagdo em estudio. Operagdo externa. Edigao de som.
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04. Técnica de produgdo, interpretagdo e edicdo de imagem e som para televisao

Diferentes procedimentos para registro de imagem. Edi¢gdo de imagem e som.
Selegdo de imagens em transmissdo direta ou gravagdes. Uso de efeitos especiais. Ani-
mag¢do com equipamento eletronico. Pbs-produgdo.

05. Diregcdo de programa

Coordenagdo da equipe. Enquadramento, movimentos de camara. Diregao de
atores. Cenografia. Execugdo de roteiros. Continuidade.

06. Organizacdo de produgao

Andlise técnica do roteiro. Orcamentagdo. Equipe e produgdo. Preparagdo e
execu¢do do plano de produgao.

07. Mercadologia

O mercado do réddio e televisdo. O mercado brasileiro. Audiéncia geral e espe-
cializada. Aferi¢do de audiéncia. Relagdo com o publico e anunciantes.

08. Tecnologia de radio e televisao

Radio AM, FM, OC. Equipamentos de registro, edicdo e transmissdo de som
Televisdo: UHF, VHF. Operagdo e uso de telecine. Transmissdao de televisdo a longa
distancia; microondas e satélites. Sistemas de cor em televisdo. Equipamentos de
externa. Equipamentos de alta definigdo.

09. Elementos de linguagem musical

10. Legislacdo e ética do radialismo

N Legislagdo que_rege o rédio e televisdo, O Cédigo Brasileiro de Telecomunica-
¢des. A regulamentacdo profissional dos radialistas. O papel social do radialista. Radio
e televisdo educativas. Radio e televisdo comunitarias. As redes regionais e nacionais.

*

ANEXO II

LABORATORIOS MINIMOS EXIGIDOS
1. Habilitagdo em Jornalismo

(a)} Redagdo — maquinas de escrever, uma por aluno-aula, com o méximo de
45 maquinas por sala, todas em condigdes operacionais, e uma relagdo de 15 maqui-
nas por instrutor e/ou monitor nas aulas praticas. Material de consumo constitufdo
de papéis padronizados para meios impressos e eletronicos. Um terminal telefonico
no mf(nimo por sala, com franquia para ligagdes locais. Um teletipo de agéncia de
notfcias.

(b) Planejamento grafico — uma prancheta ou mesa de diagramagdo por
aluno-aula. Material de consumo constitufdo de papel de diagramagao, tabelas de con-
versdo de medidas gréficas, catdlogos de tipos e o mais que seja necessario para a
confecgcdo de diagramas. Uma mesa luminosa por sala, para visdo de transparéncias.

(c) Laboratério fotogréfico — (1) maquina fotografica formato 135, mo-
nobjetiva, reflex, com lente cambiavel e fotometro embutido, dispondo de uma obje-
tiva normal, uma objetiva grande angular 24mm ou 28mm, uma teleobjetiva 200mm
e um flash eletronico ( um conjunto por trés alunos-aula ); {2) conjunto de ampliador
fotografico dotado de condensador, comandado por controlador de tempo de expo-
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sicdo, objetiva de diafragma variavel, instalado em ambiente fotograficamente isolado,
com as respectivas lanternas e banheiras ( um conjunto por aluno-aula); (3) outros
equipamentos, de uso coletivo: tanque de lavagem, secadeira-estufa para negativos,
secadeira-esmaltadeira para papéis, dimensionados adequadamente para o nimero de
alunos-aula. Uma teleobjetiva de 400mm. Anel para reprodu¢do. Projetor de dispo-
sitivos com sincronizador de som e imagem. Arquivo fotogréfico.

(d) Laboratério de radiojornalismo — dotado de mesa de som no minimo
com seis canais, isolamento acustico, gravadores, toca-discos. Gravadores de som indi-
viduais e portateis para uso externo. Material de consumo: fitas de gravagao, fitas gra-
vadas com efeitos sonoros. Acervo de fitas gravadas.

(e) Laboratério de telejornalismo — (1) cdmara portétil de pelo menos um
tubo, color, PAL-M; (2) ilha de edi¢cdo constituida de dois gravadores, de no minimo
3/4 de polegada, cassete ou rolo aberto, e um editor, compativeis entre si € com o
gravador portéatii; (3) gravador portatil, de no minimo 3/4 de polegada, color, PAL-M;
(4) pelo menos trés sunguns de 1kw cada, com bateria; (5) conjuntos de iluminagdo
de 1kw cada um, em numero de quatro, para ligagdo em corrente continua. Baterias
para o equipamento portatil. Carregador de bateria. Microfones de diferentes utilida-
des para gravagao externa. Monitores na ilha de edigdo, pelo menos dois, um deles a
cor, PAL-M. Player e monitor para reprodugdo de fitas gravadas. Televisor PAL-M
para recepgdo de programagdo VHF e UHF, onde houver emissora. Material de con-
sumo: fitas de take e programa. Acervo de fitas gravadas. Tripé para a cdmara.

(f) Hemeroteca — colegdo permanentemente atualizada de jornais diarios,
semandarios, revistas de informagao geral, ilustradas, especializadas. Arquivo de recor-
tes e originais.

(g) Jornal-laboratério — aescola devera editar pelo menos oito jornais-labo-
ratérios por ano, com o minimo de oito paginas cadaum, em formato tabléide ou stan-
dard. Tais veiculos poderdo ser impressos em grafica propria ou mediante contrata-
¢do, cuidando-se para que sua apresentagdo ( papel, tipologia etc.) corresponda ao
produto usual na industria jornalistica regional.

2. Habilitagdo em Publicidade e Propaganda

(a) Redagao — maquinas de escrever, uma por aluno-aula, com o méximo de
45 por sala, todas em condigdes operacionais, e uma relagdo de 15 maquinas por ins-
trutor e/ou monitor nas aulas praticas. Material de consumo constituido de papéis
padronizados.

(b) Planejamento grafico — uma prancheta ou uma mesa de diagramagdo por
aluno-aula. Material de consumo constituido de papel de desenho, tabelas de conver-
s80 de medidas graficas e o necessario para a conclusdo de trabalhos até o nfvel de
arte-final. Uma mesa luminosa por sala, para visdo de transparéncias.

(c) Laboratério fotografico — (1) maquinas fotogréficas formato 135, mo-
nobjetiva, reflex, com lente cambiavel e fotdometro embutido, dispondo de uma obje-
tiva normal, uma objetiva grande angular, uma teleobjetiva e um flash eletronico ( um
conjunto para cada trés alunos-aula ); (2) conjunto de ampliador fotografico dotado
de condensador, comandado por controlador de tempo de exposigdo, objetiva de dia-
fragma variavel, instalado em ambiente fotograficamente isolado, com as respectivas
lanternas e banheiras ( um conjunto por aluno-aula); (3) outros equipamentos, de
uso coletivo: tanque de lavagem, secadeira-estufa para negativos, secadeira-esmalta-
deira para papéis, dimensionados adequadamente para o numero de alunos-aula.

(d) Estddio fotografico — dotado de fundo infinito, parque de iluminagdo
com capacidade de seis quilowates, tripé para camara e &rea privativa superior a 20m2.
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(e) Agéncia — funcionando com setores de atendimento, planejamento, crid-
¢30, midia, produgao grafica, produgao de radio, televisdo e cinema ( RTC ).

3. Habilitagao em Radialismo

(a) Redagdo — maquinas de escrever, umua por aluno-aula, com o méximo de
45 maquinas por sala; todas em condi¢des operacionais e uma relagao de 15 maquinas
por instrutor e/ou monitor nas aulas praticas. Material de consumo constituido de
papéis padronizados para meios eletronicos.

(b) Laboratorio fotografico — (1) maquina fotografica formato 135, mo-
nobjetiva, reflex, com lente cambidvel e fotdmetro embutido, dispondo de uma obje-
tiva normal, uma objetiva grande angular, uma teleobjetiva e um flash eletronico ( um
conjunto para cada trés alunos-aula ); (2) conjunto de ampliador fotografico dotado
de condensador, comandado por controlador de tempo de exposi¢ao, objetiva de dia-
fragma variavel, instalado em ambiente fotograficamente isolado, com as respectivas
lanternas e banheiras ( um conjunto por aluno-aula); (3) outros equipamentos, de
uso coletivo: tanque de lavagem, secadeira-estufa para negativos, secadeira-esmaltadei-
ra para papéis, dimensionados adequadamente para o numero de alunos-aula.

(c) Estudio fotografico — dotado de fundo infinito, parque de iluminagao
com capacidade de seis quilowatts, tripé para cdmara &rea mfnima de 20m?2.

(d) Laboratdrio de radio — dotado de mesa de som com no mfnimo seis ca-
nais, isolamento acustico, gravadores, toca-discos, gravadores individuais. Material de
consumo: fitas de gravagdo, discos musicais e de efeitos sonoros. Acervo de fitas
gravadas.

(e) Estidio de radio — com espaco adequado para o numero de alunos-aula,
tratamento acUstico e microfones de diferentes fungdes.

(f) Laboratorio de televisao — (1) estadio com pelo menos trés cdmaras a co-
res, PAL-M, e iluminagdo completa; (2) uma switch com mesa de corte e controle de
video; (3) uma switch de som com pelo menos duas mesas de pickup; (4) sistema de
gravacdo de no minimo 3/4 de polegada, PAL-M; (5) Telecine; (6) unidade de grava-
¢do externa semelhante a da habilitagago em jornalismo, incluindo sistemas de ilumina-
¢do completos; (7) player e monitores para exibicdo; (8) televisor PAL-M para recep-
¢3o de programas em VHF e UHF, onde houver emissoras.

4. Habilitagao em Relagbes Pablicas

(a) Redagao — maquinas de escrever, uma por aluno-aula, com o maximo de
45 méquinas por sala, todas em condicbes operacionais, € uma relacdo de 15 méaqui-
nas por instrutor nas aulas praticas.

(b) Laboratdrio de pesquisas de opiniao — constituido de mesas, cadeiras,
maquinas de escrever e calcular, quadro de giz e quadro mural, arquivos, mapas, plan-
tas da cidade e equipamento para tabulagdo manual ( para tabulagdo eletronica, su-
gere-se a utilizagcdo de recursos da Universidade, se houver, ou contratados ).

(c) Laboratdrio de recursos audiovisuais — composto de (1) recursos visuais:
um quadro de giz; dois cavaletes para dlbum seriado; duas pranchetas; trés jogos de
normografo; trés maquinas fotogréficas formato 135, monobjetiva, reflex, com lente
cambidvel e fotdbmetro embutido, dispondo cada uma de objetiva normal, objetiva
grande angular, teleobjetiva e flash eletronico; flanel6grafo, imantdgrafo; episcopio
para projecdo opaca; retroprojetor; projetor de diafilme; dois projetores de disposi-
tivos com sincronizadores de som; duas telas de proje¢do? fundidor de imagens para
dispositivos — dissolve control; (2) recursos auditivos: gravador de som estéreo de ro-
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lo aberto; gravador de som cassete estério; amplificador de som, sintonizador AM/FM;
duas caixas acusticas; (3) recursos audiovisuais: aparelhagem de video-cassete PAL-M
3/4 polegada composta de gravador, camara e monitor; aparelho de televisao; projetor
de filme sonoro 16mm,; projetor de filme sonoro 8mm,; projetor de diapositivos com
sincronizador de som e imagem — tudo isso dimensionado para 45 alunos por aula.

5. Habilitagao em cinema

(a) Redagdo — maéaquina de escrever, uma por aluno-aula, com o méaximo de
45 maquinas por sala, todas em condigOes operacionais, e uma relagdo de 15 maquinas
por instrutor e/ou monitor nas aulas praticas.

(b) Laboratério fotografico — constituido de uma maquina fotogréafica for-
mato 135, monobjetiva, reflex, com lente cambidvel e fotdmetro embutido, dispondo
de uma objetiva grande angular, uma teleobjetiva e uma lente normal — um conjun-
to para cada trés alunos-aula; (2) conjunto de ampliador fotografico dotado de con-
densador, comandado por controlador de tempo de exposi¢ao objetiva de diafragma
varidvel, instalado em ambiente fotograficamente isolado, com as respectivas lanter-
nas e banheiras — um conjunto por aluno-aula; (3) outros equipamentos, de uso co-
letivo: tanque de lavagem, secadeira-estufa para negativos, secadeira-esmaltadeira para
papéis, dimensionados adequadamente para o nimero de alunos-aula.

(c) Estidio fotografico — dotado de fundo infinito, parque de iluminagdo
com capacidade de 6kw, com tripé para camara, 4rea ultil privativa minima de 20m?,

(d) Equipamento de filmagem — uma camara cinematografica na bitola de
35mm, com capacidade de filmagem em sincronismo de som direto, com dois maga-
zines de 120m cada, duas baterias secas recarregéveis, um recarregador de baterias,
uma objetiva zoom ou cinco objetivas diferentes de distancia focal fixa, tripé com
base ‘‘estrela’” de cabeca giroscOpica, um fotdmetro profissional de luz refletida.

(e} Equipamento de gravagao de som — um gravador de som direto, portatil,
alimentado a bateria ( corrente continua) e operando com fita magnética de 6,35mm,
em carretel de até 18cm de didmetro, dotado de microfones de quatro tipos para
diferentes situagoes da gravagao.

(f) Equipamento de iluminagao — Um conjunto de‘iluminagao de 10kw, com
no minimo oito cabegas, munidas dos respectivos suportes, bandeiras, filtros e porta-
filtros.

(g) Equipamentos de edigao — (1) uma mesa de montagem de seis pratos, na
bitola de 35mm, avango e retrocesso normal, rdpido e quadro-a-quadro, som 6tico e
magnético, instalada em sala prépria, com estantes e suportes para pedagos de filme;
(2) apenas para os cursos em funcionamento em regides metropolitanas que nao
contem com a prestagdo de servigo de transcrigdo por firmas especializadas, maquina
de transcrigao de som para banda magnética perfurada de 17,5mm.

(h) Sala de projecao — equipada para proje¢ao de 35mm e 16mm ( dois pro-
jetores para cada bitola, os de 16mm operando com som &tico e magnético ).

Observagoes — (1) os alunos matriculados nos trés Gltimos periodos do Curso
de Cinema produzirdo no mfnimo um filme de curta-metragem ( 10 — 15min ) por
oito alunos-semestre letivo, entendendo-se por filme produzido o que chega a primei-
ra copia; (2) é obrigatério que, ao completar o curso, cada aluno tenha participado
da realizagdao de trés filmes; (3) a existéncia de equipamento de videotape ou para
bitola de 8mm no estabelecimento de ensino nao invalida as exigéncias laboratoriais
quanto as bitolas de 35mm e 16mm; (4) para cumprir a exigéncia do item (1) acima,
poderao as escolas optar, na compra do equipamento suplementar, pela bitola de
16mm, mantidas as caracter(sticas exigidas para o equipamento de 35mm.
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6. Habilitagdo em Editoragdo

(a) Redagdo — maéaquinas de escrever, uma por aluno-aula, com o maximo de
45 méaquinas por sala, todas em condigdes operacionais, € uma relagao de 15 maqui-
nas por instrutor nas aulas préaticas.

[ Y
(b) Planejamento grafico — uma prancheta ou mesa de diagramagdo por
aluno-aula. Material de consumo constituido de papéis especiais para diagramagéao e
arte, tabelas de conversao de medidas gréficas e mais o necessario para acabamento
até o nfvel de arte final. Uma mesa luminosa por sala, para visao de transparéncias.

(c) Fotografia — (1) maquina fotografica formato 135, monobjgtiva, reflex,
em lente cambiével e fotdbmetro embutido, dispondo de objetiva normal, grande angu-
lar e teleobjetiva — um conjunto por trés alunos-aula; (2) conjunto de ampliador
fotografico dotado de condensador, comandado por controlador de tempo de expo-
sicdo, objetiva de diafragma variavel, instalado em ambiente fotograficamente isolado,
com as respectivas lanternas e banheiras ( um conjunto por aluno-aula); (3) outros
equipamentos, de uso coletivo: tanque de lavagem, secadeira-estufa para negativos,
secadeira-esmaltadeira para papéis, dimensionados adequadamente para o nimero de
alunos-aula.

Projetos de Comunicagao:
Investigacao e Planejamento
na América Latina

Aos dezoito dias do més de outubro do ano de mil e novecentos e oitenta e
trés, nés, professores de Comunicacdo de Universidades latino-americanas e especifi-
camente das areas de Pesquisa e Planejamento, participantes do Curso de Especiali-
zacdo em ‘‘Projetos de Comunicagdo: pesquisa e planejamento’’, promovido pelo
Centro Internacional de Estudos Superiores de Comunicagdo para a América Latina
( CIESPAL ) e pela Fundagdo Friederich Ebert, realizado em Quito, Equador, no pe-
riodo de 18 de setembro a 21 de outubro de 1983, aprovamos o seguinte documento
que servird de referente para as atividades dos que o firmaram:

1. Consideramos necessario promover a pesquisa € o planejamento na América
Latina em funcdo do desenvolvimento autdnomo e independente de nossos respecti-
vos pafses. Neste sentido, € importante priorizar a importancia da comunicagdo nos
processos democraticos, de acesso e participacdo nos nfveis de tomada de decisdes
que lhe sdo pertinentes e promover a busca de paradigmas alternativos na pesquisa-
agdo.

2. Acreditamos que € necessario proporcionar toda a colaboragdo possfvel
aquelas regides que manifestem necessidades de cooperagdo, seja com outros pafses,
com outras escolas de Comunicagdo Social e instituicoes que fazem pesquisa em co-
municagdo. NOs nos comprometemos a promover canais e redes de relacionamento
que permitam o intercdmbio de experiéncias e de mltuo beneficio. E necessério pri-
vilegiar, em nossa opinido, a cooperagdo com regides como a centro-americana, hoje
submetida a profundas tensdes, e com aqueles pafses envolvidos na busca de futuros
democratizadores de suas préprias realidades.
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3. Estamos conscientes da relagdo entre Comunicagdo e Desenvolvimento So-
cial, especialmente nas areas de Cultura e Educacgdo. Neste sentido, nos comprome-
temos a impulsionar os estudos sobre Comunicagdo Pedagdgica e processos de desen-
volvimento cultural como fatores fundamentais que ajudem a resolver a problematica
educacional dos pafses.

4. Decidimos promover a andlise, a reflexdo e, no possfvel, desenvolver con-
tetdos programéticos a respeito das &reas chaves do processo de comunicagdo, tais
como os impactos sociais e especificos das Novas Tecnologias, a Comunicag3do intra e
interpessoal, o alternativo em comunicagdo e outras formas de abordar estes proces-
SOs.

6. Consideramos necessdria a pesquisa-agao, a participagdo em seus diferentes
nfveis no planejamento e o acesso das comunidades e objetos de pesquisa ( grupos e
pessoas ) nos processos em que se encontram envolvidos. Neste sentido, o grupo se
compromete a promover mecanismos permanentes de pesquisa e planejamento enri-
quecidos de tal maneira que extravasem 0Os mecanismos atuais que sejam necessarios
modificar.

6. Comprometemo-nos a desenvolver reformas curriculares pertinentes, desde
os nfveis mfnimos de cada curso até certas modificagdes do status de estudo em nos-
sas Escolas. Aceitamos como necessaria a decisdo de criar cursos e seminarios com
conteutdos de Pesquisa e Planejamento.

7. Acolhemos como vélida a proposta relativa a entender a Comunicag¢do co-
mo processo no qual intervém os seguintes elementos, que podem ser dispostos em
um espago circular que permita sua abordagem desde diversos enfoques: formagao
social, marcos de referéncia, emissor, codigos, perceptor, mensagem, resposta, meios e
recursos, referentes.

8. Consideramos pertinente ao pesquisador e ao planejador da comunicagao
analisar e refletir acerca do problema ético, especialmente quando este se transforma
em agente externo nos processos participativos.

9. Os pesquisadores e os planejadores da comunicagdo possuem um amplo
objeto de estudo na vida cotidiana, portanto acolhemos este elemento como inova-
dor para um projeto de comunicagao, porque permite abordar o enfoque microssocial
de uma perspectiva adequada, imediata e demarcada nos processos reais.

10. Finalmente, consideramos necessario assumir a eficiéncia, a eficdcia e a
avaliagdo dos projetos como importantes para evitar o desperdicio de recursos, a inu-
tilidade da pesquisa e o esforgo perdido.

a) Adolfo Herrera E. ( Universidade Central da Venezuela), Arda Lopez O.
( Universidade de Cuenca — Equador ), Rosa Helena Pefia ( Universidade E xternado
da Colémbia ), Miguel Angel Trespidi ( Universidade Nacional de Rio Cuarto — Ar-
gentina ), Carmenluz Valdés R. ( Universidade do Chile ). Antonio Carlos de Jesus
( Fundag8o Educacional de Bauru — Brasil ), Javier Ignacio Mufioz ( Universidade
Pontificia Bolivariana — Coldmbia ), Guisela Mayén de Castellanos ( Universidade
de Sdo Carlos da Guatemala ), Teresa Herrera ( Instituto de Filosofia, Ciéncias e Le-
tras — Uruguai), Vicente Brunetti ( Departamento de Ciéncias da Comunicagdo da
Universidade Cat6lica de Assuncién — Paraguai ), Juan Francisco Solano M. ( Escola
de Ciéncias da Informagdo da Universidade Central do Equador ), Didier Ramirez
Chacon ( Centro de Pesquisa e Docéncia em Educagdo da Universidade Nacional de
Costa Rica ), Daniel Cohen ( Escola de Ciéncias da Informagdo da Universidade Na-
cional de Cérdoba — Argentina ), Juan Ramén Duréan ( Departamento de Jornalismo
e Comunicagdo da Universidade Nacional Autonoma de Honduras ), Carlos Velasquez
R. ( Faculdade de Comunicagdo Social da Universidade de Guaiaquil — Equador ),
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Enrique Alvarado Martinez (Escola de Ciéncias da Comunicagdo da Universidaq’e
Centroamericana — Nicaragua ), Victor Colque Vailadares ( Universidade Catolica
Santa Maria — Peru ), Miriam Soledad Zelarayén ( Faculdade de Jornalismo da Uni-
versidade Juan A. Maza — Argentina), José B. Pinho ( Instituto de Artes e Comuni-
cagoes da PUCCAMP — Brasil ), Alex Rosenfeld ( Centro de Estudos, Comunicagdo
e Educagdo SUR — Chile ), e Gardenia Mejia ( Faculdade de Comunicagdo Social da

Universidade de Guaiaquil — Equador ).
Quito, outubro de 1983.
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NOTICIAS

Nova Direcao do IAC

Nomeados pelo Magnifico Reitor da PUCCAMP, Dr. Heitor Regina, que ratifi-
cou o resultado das eleigdes, das quais participaram o corpo docente, funcionérios e
alunos, os professores Oswaldo de Assis e Zelinda Favero Gervésio, tomaram posse,
em janeiro, nos cargos, respectivamente, de Diretor e Vice-Diretor do Instituto de
Artes e Comunicagdes e pretendem colocar em prética o que, durante a campanha,
classificaram de propostas, consubstanciadas nos itens seguintes:

— Descentralizagdo do poder, prestigiando os Departamentos, que devem ser
autdbnomos para decidir os rumos a serem seguidos, ouvindo sempre os seus integran-
tes. O didlogo deve ser aberto e franco, para uma convivéncia harmoniosa e produtiva.

— Implantagdo de uma linha filos6fica, para ser conhecido qual o tipo de pro-
fissional que o IAC estd formando, para que mercado de trabalho e em que postura
polftico-social ele atuard.

— Adog¢do de mentalidade académica adequada ao momento que vive o Pars.

— Atribuir ao Diretor as fungdes de reivindicar da Reitoria as condigdes mf-
nimas para alcangar os objetivos que forem tragados pelo IAC em suas células béasicas
( Departamentos ). A Vice-Diretora cabera ficar junto aos alunos, professores e fun-
ciondrios, detectando os seus anseios e encaminhando propostas para que os objetivos
sejam concretizados, sempre com a participagao efetiva de todos os segmentos.

— Humanizagdo do relacionamento dentro do Instituto, integrando o jorna-
lista ao artista plastico, o publicitdrio ao agente de turismo, o professor de Artes ao
de Relagdes Publicas e assim por diante. E inadmissivel que uma profissao desconheca
a outra, uma vez que todos atuam na 4drea da Comunicag3o Social. E lamentavel, por
exemplo, que se feche o curso de Musica, sem que os alunos sequer saibam ter ele
existido durante algum tempo,

— Os projetos e pesquisas ndao devem servir apenas para demonstrar o coefi-
ciente da nota do aluno, nem destinados a serem engavetados ou arquivados. Ao pro-
duzir, dentro da PUCCAMP, o menor que seja, os professores e os universitarios de-
vem ter a consciéncia de que as suas atividades precisam visar um significado social.

— Prioridade aos alunos do IAC na utilizagdo dos laboratérios da unidade, a
fim de que ndo peregrinem em busca de onde realizar trabalhos praticos nem perma-
necam ‘‘apinhados ao redor de um aparelho, sem receber a pratica necessdria a sua
formagdo”,
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Articulagdo do espago f(sico, levando em conta que muitas aulas vém sendo
ministradas em salas que nada tém a ver com a Comunicagdo Social. Os estudantes
matriculados em Comunicagdo, Artes e Turismo serdo integrados fisicamente nos pa-
vilhoes do Campus |, de modo que possibilite um inter-relacionamento necessério ao
dinamismo que o IAC exige.

— Oferecimento de maiores e melhores opgOes de estagio dentro do Instituto,
Estimulo aos projetos que permitam o desenvolvimento de Jornalismo Audiovisual.

— Implantagao de uma linha de formagdo pedagbgica, com o professor profis-
sional (e vice-versa) recebendo periodicamente as informagdes necessarias ao bom
desenvolvimento de suas fungdes.

— Agilizagdo do Posto de Atendimento ( PA ) para que os alunos tenham in-
formes completos, regulares e precisos de sua situagao académica. Somente dessa
forma eles estardo em condigdes de saber se continuam em dependéncias e/ou adap-
tagoes.

— Dar vida produtiva, aos prédios do IAC que sao frios e vazios a tarde, quan-
do poder3do ser usados para integrar os alunos e professores de Artes ( dos dois pe-
riodos ) com seus companheiros de Comunicagdo e Turismo que tém aulas pela ma-
nha e a noite.

— Concretizar a criagdo de um Curso de Teatro, hd muito reivindicado.

Projeto ““Mutirdao’”

Os professores Oswaldo de Assis e Zelinda Favero Gervasio sugeriram o Projeto
"Mutirdo’’, para incrementar ao maximo o encaminhamento de promogdes culturais,
particularmente de debates, dentro do IAC. S3o seus objetivos: 19 — Concretiza-
¢do uniforme de todos os trabalhos e projetos do IAC em todas as suas habilitagbes;
29 — Marcar presenga e influenciar, decididamente, a comunidade que nos cerca,
com trabalhos de significagdo eminentemente social; 39 — Capacitar profissional-
mente os alunos; 49 — Integrar todas as habilitagdes do IAC, bem como os cursos
de Artes e de Comunicagbes; 59 — Atuar junto & comunidade alijada do processo
de desenvolvimento do Pars, particularmente os alunos de primeiro e segundo graus;
69 — Aproximagdo da comunidade, de modo que mostre a PUCCAMP como ele-
mento vivo, atuando em busca do conhecimento e do aperfeigopamento das institui-
¢oes democraticas e ndo como instrumento da elite dominante.

O Projeto ""Mutirdo’’ concluir-se-4 de forma que seja levado a comunidade ex-
tramuros, sem discriminagdo de locais. Ele serd um espetaculo, que contenha a men-
sagem teatral, a apresentagao de um grupo de musica, bem como a exibi¢gdo de docu-
mentérios jornalisticos e a exposicao de obras de arte, com divulgagdo feita por alu-
nos de Publicidade e Propaganda, ou através de convénios, patrocinios e recursos,
obtidos pelos alunos de Relagdes Publicas.

Professor do IAC participa de Curso
de Especializa¢do no CIESPAL

Promovido pelo CIESPAL — Centro de Estudos Superiores de Comunica¢3o
para a América Latina, ocorreu no periodo de 19 de setembro a 21 de outubro de
1983 o curso de especializagdo em Projetos de Comunicagdo: pesquisa e planejamen-
to, que contou com a participagdo do Prof. José B. Pinho, Coordenador do Departa-
mento de Publicidade e Propaganda do IAC, em Quito { Equador ).
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O curso tinha por objetivo geral oferecer a docentes de 39 grau sistematizagdes
tebricas e operativas, bem como instrumentos metodoldgicos e técnicas que lhes per-
mitissem enfrentar situagcOes e projetos de comunica¢do concretos, sendo seus parti-
cipantes provenientes de escolas de Comunicagdo da Nicardgua, Paraguai, Guatemala,
Argentina, Venezuela, Peru, Honduras, Uruguai, Colémbia, Costa Rica, Chile, Equa-
dor e Brasil.

Antecedentes do Curso

Durante 1979 e 1980, o CIESPAL convocou para reunides os diretores de es-
colas e faculdades de Comunicagao, resolvendo a partir das necessidades levantadas
por eles criar o Projeto de Formacdo e Especializagdo Docente em Pesquisa e Plane-
jamento da Comunicag¢do, com o apoio da Fundag3do Friedrich Ebert.

O referido projeto teve sua primeira expressao em um curso de dez semanas
em Quito, no final de 1981, sobre Planejamento e Pesquisa em Comunicagdo. No ano
de 1982, realizaram-se em Belo Horizonte ( julho e agosto ) e em Quito ( outubro e
novembro } cursos simultaneos de cinco semanas cada um sobre Planejamento e Pes-
quisa em Comunicagdo. Nos meses de junho e julho de 1983, teve lugar na cidade de
Guadalajara, México, o curso denominado Projetos de Comunicacao: Pesquisa e Pla-
nejamento, que se desenvolveu em Quito de maneira similar.

Usos e aplicagoes

Segundo o professor José B. Pinho, ‘o Curso forneceu métodos e técnicas que
serdo de grande valia para aplicagdo nos projetos de extensdo desenvolvidos pelo IAC
junto a diferentes comunidades, a partir de uma visdo democratizadora do desenvol-
vimento e da comunicagao, contribuindo para fomentar os mecanismos participatd-
rios das pessoas envolvidas nos mesmos,diminuindo (ou amenizando) a dualidade agen-
te/comunidade. Também em outras dreas se permitird dar maior ateng3o aos compo-
nentes comunicacionais de um projeto, que geralmente s3o relegados a um segundo
plano, mas que tém uma importancia relevante e ainda n3ao totaimente percebida’’.

*

Diretor de Comunicarte da
aulas de reciclagem em Portugal

O professor Méario L. Erbolato, diretor de Comunicarte esteve em Portugal, de
17 de fevereiro a 3 de margo, quando ministrou dois cursos répidos de reciclagem e
atualizagdo para os jornalistas do Porto. As aulas foram dadas no Centro de Formacg3o
de Jornalistas, associagdo cooperativa, com sede na cidade do Porto, fundada em ju-
nho de 1983 e que tem por finalidade, sem fins lucrativos, a prestagdo de servigos no
ambito exclusivo da comunicagao social.

Participaram dos cursos 29 jornalistas, pertencentes ao Jornal de Noticias,
O Comércio do Porto e O Primeiro de Maio e 3 Radio e Televisdo Portuguesa. O
programa desenvolvido abordou as técnicas de codificagao em jornalismo, com expla-
nagdes tedricas, seguidas de atividades praticas.



161

Coordenador do Departamento de Jornalismo do |IAC/PUCCAMP, o professor
Mirio L. Erbolato falou, também, no anfiteatro da Faculdade de Letras da Universi-
dade de Coimbra, a jovens que cursam os liceus portugueses. A esse respeito, o Jor-
nal de Noticias do Porto, publicou a seguinte nota: “Técnicas de jornalismo hoje’’
foi o tema de uma palestra que, ao fim e ao cabo, serviu apenas de mote para uma
aproximagdo estreita com a assisténcia, visivelmente interessada, a fabricar uma aula
viva, cheia de cambiantes, onde a irradiante simpatia do jornalista do pafs irmdo foi o
fio condutor de um debate de concepgdes sobre a diffcil arte de informar, bem expli-
cada por quem da ciéncia tem profundos conhecimentos.

As modernfssimas técnicas de jornalismo foram dissecadas com autoridade, pe-
rante um auditério onde pontificava a gente moga, dvida de curiosidade e de saber,
seguindo a par e passo, uma exposi¢do lucida de Méario Erbolato, em boa hora convi-
dado pelo novel Clube de Jornalistas de Coimbra.

Igualmente a atividade da imprensa brasileira foi ponto alto da sessdo, jad que
aspectos marcadamente pessoais conferiram maior somatério de interesse a reuniao.
Todavia, hd que dizé-lo, a maior fatia de tempo foi reservada a perguntas e respostas,
pelo que se poder4 dizer que, com tanta participagdo e tanta sabedoria, dificil seria
que ndo redundasse num éxito a conferéncia.

A noite, Méario Erbolato, no Centro de Estudos e Formagdo Desportiva da
Diregdo-Geral de Desportos, dialogou com os jornalistas sediados na Lusa-Atenas,
tendo o Delegado da DGC, Mal6é de Abreu, aproveitado para fazer a apresentagdo do
19 seminério sobre informagdo desportiva, que se realiza a 19 e 20 de maio"".

Documentos referentes @ estrutura do IAC/PUCCAMP, bem como programas
das suas diversas disciplinas e exemplares de Comunicarte e de O Comunicador foram
entregues ao Centro de Formagao de Jornalistas, que, em poucos meses de funciona-
mento, possui excelente acervo.

Projetos de Relagies Publicas
ganham prémios

Alunos do curso de Relagoes Publicas do IAC/PUCCAMP foram classificados
em 19 e 39 |ugares, com projetos, nas categorias de Associagao de Classe e Empresa-
rial, respectivamente, no Il Concurso Universitdrio de Monografias e Projetos Expe-
rimentais promovidos pela Associagdo Brasileira de Relagdes Pablicas ( ABRP ).

De acordo com a professora Sidinéa Gomes Freitas, coordenadora do Depar-
tamento de RelagOes Puablicas, os estudantes realizaram dez projetos, envolvendo
clientes reais que, segundo ela, sio empresas que necessitam do auxflio da 4rea de Re-
lagdes Publicas. Os projetos experimentais visaram implantar a 4rea de RP em deter-
minadas empresas, prevendo tudo quanto poderia ser oferecido, inclusive retornos e
custos.

Os estudantes do IAC/PUCCAMP atingiram o 19 lugar com o projeto para a
Associacdo dos Funcionérios da Robert Bosch do Brasil, na categoria ‘’Associag3o de
Classe’” e o 39 lugar com o trabalho para a Indastria e Comércio L. S. Starret S/A, na
categoria ““Empresarial”’.

*
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Alunos de Publicidade premiados
no Concurso Estadual da APP

Em sessdo presidida pelo publicitdrio Hiram Castelo Branco, Presidente da
Associagado Paulista de Propaganda, realizou-se na sede da entidade, em S3o Paulo, no
dia 20 de margo, a entrega dos certificados as escolas de Comunicagdo participantes
do IV Concurso Universitario Estadual de Campanhas Publicitarias da APP. Na aber-
tura, lzacy! Ferreira, diretor da entidade, enalteceu a qualidade das campanhas inscri-
tas no Concurso — que representavam o Instituto Metodista de Ensino Superior, Es-
cola de Comunicagoes e Artes da Universidade de Sao Paulo, Escola Superior de Pro-
paganda e Marketing, UNAERP de Ribeirdo Preto, Faculdades Integradas Alcantara
Machadc e PUCCAMP — pela utilizagdo de temas de cardter comunitario e de vefcu-
los ndo tradicionais, 0 que representa uma inovagao em termos de M(dia.

PREMIO DE CRIACAO E DA PUCCAMP

A premiagado deu-se por &reas, tendo o Instituto de Artes e Comunica¢des da
PUCCAMP recebido o certificado de campanha com Melhor Criag3o.

A equipe da PUCCAMP foi constituida pelos académicos Adalberto Machado,
Cristiane Guimaraes, Cristina Marie Nakamura Aguiar, Carlos Roberto Salvucci, Eu-
clides Aparecido dos Santos e José Francisco Rafael de Gdes, do 49 ano do Curso de
Comunicagdo Social — habilitagdo em Publicidade e Propaganda, do Instituto de
Artes e Comunicagdes.

EDUCAGAO DO TRANSITO: O TEMA DA CAMPANHA

Dirigida a dois publicos: o pedestre adulto e o pedestre infantil, a campanha de
Educag3o do Transito procura sanar uma lacuna na educagdo em relagdo ao transito,
tendo em vista que as campanhas até agora veiculadas se direcionavam ao bindomio
motorista/veiculo. Constituido de mensagens educativas, o trabalho, em sua parte di-
rigida as criangas, utiliza-se de um suporte pedagdgico a ser efetivado junto 3s escolas
através de pecgas de teatro, marionetes e bonecos, que representam situagoes concretas
com que se defronta o pedestre e educa no sentido de como proceder corretamente
nestas mesmas situagdes, além de um simulador de percurso de ruas.

Na campanha para os adultos, as mensagens tinham a finalidade de vencer as
barreiras e resisténcias 3s normas de educagdo de transito normalmente apresentadas
pelos pedestres adultos, em razdo de habitos culturais arraigados.

PROXIMO CONCURSO SERA EM DEZEMBRO

Realizado anualmente pelo Setor Estudantil da Associagcdo Paulista de Propa-
paganda com o objetivo de divulgar os trabalhos desenvolvidos pelos estudantes de
propaganda de nivel superior, estimular através da pratica o exercicio profissional e
descobrir novos talentos, a quinta edigao do Concurso Estadual Universitario de Cam-
panhas Pubiicitérias tem como prazo maximo de inscrigdo e entrega dos trabalhos o
dia 20 de novembro de 1984, estando a apresentagdo prevista para o dia 1°© de de-
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zembro do mesmo ano, na sede da CBB & A — Castelo Branco, Borges e Associados,
agéncia de propaganda da Capital. O julgamento das campanhas far-se-4 obedecendo
aos itens Briefing, Criagdo, Planejamento, Midia, Avaliagdo { Pré-Teste ), Apresenta-
¢d0 e um prémio pelo conjunto do trabalho. Para maior motivacdo dos seus partici-
pantes, o Setor Estudantil da Associagdo Paulista de Propaganda estd prometendo,
para este ano, um patrocinio do evento por vefculo de comunicagdo, para maior di-
vulgacdo dos resultados, bem como o oferecimento de estigios em agéncias, empresas
de comunicagdo e fornecedores para os alunos participantes das equipes que sejam
premiadas.

Criada a Associagdo Brasileira das

Escolas de Comunicag¢do (ABECOM)

Com a sigla ABECOM, foi criada, em Brasflia, em janeiro do corrente ano, a
Associagdo Brasileira de Escolas de Comunicagdo, que tem por Diretor o Prof. Eras-
mo de Freitas Nuzzi, da Casper Libero. A Entidade conta com o apoio de mais de
1/3 das escolas de Comunicagdo de todo o Brasil.

A ABECOM, com sede provistria no Ediffcio da Fundagdo Casper Libero,
Faculdade de Comunicagdo Social, na Av. Paulista 900, 59 andar — S3o Paulo — SP,
propde-se, em primeiro lugar, representar as escolas de comunicagdo junto os pode-
res publicos e organismos nacionais e internacionais. Além disso, objetiva contribuir
para solucionar os problemas relacionados ao desenvolvimento e melhoria do ensino
superior de comunicagdo no Brasil, qualificagdo do corpo docente, criagao de pro-
gramas de matua cooperagao entre escolas nacionais e internacionais, bem como faci-
litar a organizagdo e participagdo em congressos, semindrios, ciclos de estudos e ou-
tros eventos da drea.

A nova entidade associativa tem caracterfstica de pluralismo, uma vez que reu-
ne instituicdes de diferentes linhas filos6ficas de ensino, com estatais, confessionais e
particulares.
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