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PESQUISA _
E DOCUMENTAGAO

Novo Curriculo de Comunica¢do Social
(Resolugao n° 02/84, de 24 de janeiro

de 1984, do Conselho Federal de Educacao)

Fixa o Curriculo Minimo do curso de
Comunicagdo Social, e dd outras provi-
déncias.

O Presidente do Conselho Federal de Educagdo, no uso de suas atribui¢des le-
gais, e tendo em vista o Parecer n® 480, aprovado em 6 de outubro de 1983, e homo-
logado pela Senhora Ministra da Educagao e Cultura.

Resolve:

Art. 19 A formacao de profissionais para as atividades de Comunicagdo Social
serd feita em curso de graduagao, com as seguintes habilitagdes:

a) Jornalismo

b) RelagGes Publicas

c) Publicidade e Propaganda
d) Produgdo Editorial

e) Radialismo { Radio e TV )
f) Cinema

Paragrafo Gnico. Aos graduados serd conferido o grau de Bacharel em Comuni-
¢3o Social, indicando-se a habilitagao.

Art. 29 O currfculo do curso de Comunicagdo Social é constitufdo de um
tronco comum, por uma parte de matérias ou disciplinas, diversificadas, em fungao
das habilitagbes por projetos experimentais.

§ 19 As matérias ou disciplinas técnico-profissionais que integram a parte di-
versificada corresponderao a 50% da carga hordria total, excetuada a carga hordria
de projetos experimentais.

§ 29 As matérias ou disciplinas do tronco comum poder3o distribuir-se ao lon-
go do curso paralelamente 3quelas de formagdo especifica, ou concentrar-se nos dois
primeiros semestres.

§ 39 A escolha da habilitagdo far-se-&4 no ato da inscri¢do no vestibular, ou da ma-
tricula, ou até o inicio do terceiro semestre do curso.

Art. 39 O currfculo minimo do curso de Comunicag¢ao Social compreende as
seguintes partes:
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I — TRONCO COMUM
— MATERIAS OU DISCIPLINAS OBRIGATORIAS

Filosofia; Sociologia { Geral e da Comunicagdo ); Lingua Portuguesa — Reda-
¢ao e Expressao Oral; Realidade S6cio-Econdmica e Polrtica Brasileira; Teoria da
Comunicagdo; Comunicagdo Comparada.

— MATERIAS OU DISCIPLINAS ELETIVAS

Respeitada a proporgdo fixada no art. 69, § 29, além das disciplinas decorren-
tes da especificagdo das matérias ou disciplinas obrigat6rias, devera haver o acréscimo
de outras, trés das quais, pelo menos, tiradas da relagdo seguinte: Logica; Psicologia;
Lfngua Estrangeira; Economia; Geografia Econdmica; Realidade S6cio-Econdmica e
Poiftica Regional; Teoria Geral de Sistemas; Teoria Polftica; Teoria e Método de Pes-
quisa em Comunicagao; Comunicagdo Comunitéria; Planejamento em Comunicag3do;
Polftica de Comunicagdo; Sistemas | nternacionais de Comunicagdo; Comunicagdo em
Tecnologia Educacional; Realidade Regional em Comunicagdo; Historia da Comuni-
cagdo; Cultura Brasileira; Histéria da Arte; Antropologia Cultural; Historia do Brasil;
Estética e Cultura de Massa.

Il — PARTE ESPECIFICA — MATERIAS OU DISCIPLINAS OBRIGATORIAS
HABILITACAO EM JORNALISMO

L(ngua Portuguesa — Redagdo e Expressdo Oral; Foto-jornalismo; Planeja-
mento Gréfico em jornalismo, Radiojornalismo, Telejornalismo; Técnica de Repor-
tagem, Entrevistas e Pesquisa jornalfstica; Preparagdo e Revisao de Originais, Provas e
Videotextos; Edigdo; Legislagdo e Etica em Jornalismo.

HABILITACAO EM RELACOES PUBLICAS

Lfngua Portuguesa — Redagdo e Expressao Oral; Técnicas de Relagdes Publi-
cas; Teoria e Pesquisa; Técnica de Opinidao Publica; Técnicas de Comunicag¢do Dirigi-
da; Administragdo e Assassoria de Relagbes Publicas; Planejamento de Relagdes Pu-
blicas; Legislacdo e Etica de Relagdes Publicas.

HABILITACAO EM PUBLICIDADE E PROPAGANDA

Lfngua Portuguesa — Redagdo Publicitaria; Planejamento de Campanha; Pro-
dugdo Publicitdria em Ré&dio, Televisdo e Cinema; Produgdo Gréfica; Administragao
em Publicidade e Propaganda; Estat(stica; Mercadologia; M(dia; Etica e Legislacdo
Publicitéria.

HABILITAGCAO EMPRODUGCAO EDITORIAL

L(ngua Portuguesa — Redacdo; Editoragdo; Fotografia; Industria Editorial;
Técnicas de Documentagdo na Indastria Editorial; Mercadologia; Comunicagdo Vi-
sual; Célculo de Custos; MatériasPrimas; Legislagdo e Etica da Industria Editorial.

HABILITAGCAO EM RADIALISMO ( RADIOE TV )

Lfngua Portuguesa — Redagdo. Comentdrios e Narragdo em Réadio e em TV;
Fotografia e lluminagdo; Técnica de Produgdo e Interpretagdo para Radio; Técnica de
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Producdo, Interpretacdo e Selegdo de Imagens para Televisdo; Dire¢do de Programas
Organizagdo de Produgdo; Mercadologia; Tecnologia em Réadio e TV; Elementos de
Linguagem Musical; Legislacdo e Etica do Radialismo.

HABILITACAO EM CINEMA

Lingua Portuguesa — Redacdo e Expressdo Oral; Argumento e Roteiro; Dire-
¢do do Filme; Organizagdo de Producgdo; Fotografia e Iluminagdo; Som do Filme;
Edigdo Cinematografica; Histéria do Cinema; Cinema Brasileiro; Anélise do Filme;
Legislacdo e Etica do Cinema.

11l — PROJETOS EXPERIMENTAIS

Os Projetos Experimentais compreenderdo a produgdo, no Gltimo semestre do
curso, de trabalho relacionado com a habilita¢do especifica, em forma de monografia,
fita gravada de som e imagem ou de som, filme cinematografico sonoro, publicagdo
impressa, campanha publicitaria, plano de editoragao, ou planejamento de programas
de Relagoes Publicas — sempre realizados nos laborato6rios da propria escola.

Art. 49 A matéria Redagdo e Expressdo Oral em Lingua Portuguesa serd minis-
trada obrigatoriamente nos trés primeiros periodos ( semestres ) do curso, com énfase
na producgdo de textos no idioma nacional.

§ 19 A partir do 49 periodo do curso e até o seu final, excluido o semestre
dedicado a Projetos Experimentais, haverd sempre disciplina especifica de Redagao
em Lingua Portuguesa, ministrada com énfase na produgcdo de textos relacionados a
habilitagao.

§ 29 A exigéncia de Redagdo-Laborat6rio prevista no paragrafo anterior ndo se
aplica a habilitagdo em Cinema.

Art. 59 As matérias ou disciplinas obrigat6rias de parte especifica serdo minis-
tradas por professor registrado como profissional na respectiva habilitacdo espec(fica,
sempre que a lei exigir este registro.

Pardgrafo unico. Tais professores devem comprovar experiéncia profissional
de, no mfnimo trés anos na area, além das exigéncias académicas.

Art. 69 Os cursos de Comunicagdo Social, a serem ministrados num perfodo de
4 (quatro ) a 7 ( sete ) anos, deverdo ter uma carga horaria minima de 2.700 horas-
aula, incluidas as 270 horas de atividades de projetos experimentais e excluido o
tempo reservado a Estudo de Problemas Brasileiros e Educacdo Fisica.

§ 190 Ao efetuar o desdobramento das matérias do curriculo minimo em dis-
ciplinas, para elaboragdo do curriculo pleno, os estabelecimentos de ensino tomardo
sempre como referéncia indicativa as ementas do Parecer 480/83.

§ 29 Dez por cento da carga hordria minima total do curso corresponderdo a
Projetos Experimentais. Do restante, 50% s3ao destinados as matérias do Tronco Co-
mum e 50% as da area especifica.

Art. 79 As escolas que mantenham cursos com habilitagdo em Jornalismo edi-
tardo, anualmente, ao menos 8 { oito ) jornais-laborat6rios realizados por seus alunos
com orientacdo dos professores de disciplinas da &rea técnico-profissional.

Art. 89 Os estabelecimentos de ensino superior que mantenham curso de Co-
municagao Social deverdo dispor de instalagoes e laboratdribs necessarios, tomando-se
como base minima os descritos no Parecer.
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§ 19 Fica assegurado o prazo de 3 ( trés ) anos, a partir da entrada em vigor da
presente Resolugdo, para que os estabelecimentos efetivem o cumprimento das obri-
gagOes deste artigo.

§ 29 Os estabelecimentos poderdo destinar laboratérios e equipamentos para
o uso de mais de uma habilitagdo, em hordrios diferentes e respeitada a relagdo aluno-
equipamento.

Art. 99 O novo currfculo serd obrigatoriamente aplicado as novas turmas a
partir do ano seguinte ao de entrada em vigor desta Resolugao.

Pardgrafo Unico. Fica facultado as instituigOes de ensino, mediante a adaptagdo
curricular, aplicar as turmas atuais, em todo ou em parte, o disposto nesta Resolugao.

Art.10. Esta Resolu¢do entrard em vigor na data de sua publicagdo, revogadas
as disposi¢cdes em contrério.
Lafayette de Azevedo Pondé

ANEXO |
MATERIAS DO TRONCO COMUM

01. Sociologia Geral e da Comunicagao

Teorias sociologicas. Elementos para a anélise cient(fica da sociedade: estrutu-
ra social, classes sociais, instituicdes e mudanca social. Sociologia Geral e da Comuni-
cagao.

02. Redag¢ao em Lingua Portuguesa

Produgao de textos em lingua portuguesa. Corre¢3do gramatical de textos e sua
adequacado a estil(stica dos meios de comunicagdo de massa. O original datilografado:
normas de apresentag&o de originais.

03. Realidade Socio-Econdmica e Polftica Brasileira
Formagdo da sociedade brasileira, em seus aspectos econdmicos, politicos e
culturais, com énfase no perfodo posterior a 1930. Situagdo atual e perspectivas.

04. Teoria da Comunicagao

O objeto da Comunicagdo Social. Contribui¢des interdisciplinares para a cons-
tituigdo de uma Teoria da Comunicagdo. As diversas correntes tedricas. Teorias volta-
das para a anélise de mensagens, inclusive Semiologia. Transformagdes histéricas,
processos de comunicagdo e seu inter-relacionamento, com énfase no periodo con-
temporaneo.

05. Comunicagao Comparada

Processos sociais e processos de comunicagao. Condi¢des de produgao, circula-
¢ao e consumo de mensagens. As pol(ticas que determinam e condicionam o processo
de informagdo. As diversas formas e controle da informag3o.

06. Economia

Teorias econdmicas. Elementos para a andlise econdémica: produgao, distribui-
¢ao e consumo.
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07. Filosofia

Andlise dos grandes sistemas de idéias, com énfase nas principais correntes de
pensamento do mundo contemporaneo.
08. Teoria e Método da Pesquisa em Comunicagao

Método do trabalho cient(fico. Métodos e técnicas de pesquisa. Enfoques de
pesquisa para comunicagao, planejamento, execugao e avaliagao de pesquisa.
09. Cultura Brasileira

Andlise da cultura brasileira em suas diversas manifestagles, especialmente a
popular. Cultura de massa e sua agdo homogeneizadora sobre a sociedade.
10. Comunicagao Comunitaria

Comunica¢do e mudanga social. Métodos e técnicas de comunicagdo participa-
téria. Desenvolvimento e operacionalizag3do pelas comunidades de seus recursos de
comunicagao.

11. Planejamento em Comunicagao

Teorias do planejamento. Métodos, técnicas e estratégias de planejamento apli-
cadas a comunicagao.
12. Politicas de Comunicagdo

As propostas de formulagdo de politicas de comunicag3o. Politicas nacionais
de comunicag3do: instituigdes, legislagdo, sistemas de financiamento. Papel do Estado,
dos organismos privados e do publico.

13. Sistemas Internacionais de Comunicagao

O processo de internacionalizagdo da comunicagao, sua relagdo com os pro-
cessos sociais, econOmicos e politicos. Ordenamento e estrutura internacional de Co-
municagao.
14. Psicologia

Teorias psicoldgicas. Elementos e conceitos de psicologia suscet(veis de apli-
cagdo no campo da comunicagao.

15. Teoria Politica

Teorias politicas contemporaneas. Elementos para a anélise polftica: Estado,
estrutura de poder e sistemas de governo.

16. Antropologia Cultural

Teorias antropol6gicas. Sistemas de representagOes e sistemas simbdlicos da
realidade brasileira.

17. Historia da Arte

A interpretagdo socioldgica da arte. Arte como expressdo social do momento
histérico. Tendéncia da Arte contemporanea. Perspectiva da arte brasileira.

18. Realidade Sécio-Econdmica e Polftica Regional

Formagdo da sociedade, da economia e do sistema polftico a nfvel regional,
com énfase no periodo posterior a 1930. Situagdo atual e perspectivas.
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19. Teoria Geral de Sistemas

A Teoria Geral dos Sistemas nas ciéncias biol6gicas e nas ciéncias exatas. Sua
aplicagdo as ciéncias sociais. Os sistemas de comunicagdo social.

20. Historia do Brasil

Andlise de temas ou episddios da Histéria brasileira, com vistas a produgdo de
um conhecimento espec(fico sobre o Pafs e 8 compreensdo da metodologia da pesquisa
hist6rica.

21. Estética e Cuitura de Massa

Fendmenos estéticos e cultura de massa. Interpretagdes estéticas da industria
cultural.

22. Comunicagao em Tecnologia Educacional

Teoria e processo da comunicagcdo e sua relagdo com a teoria e processo da
educagao. O uso de tecnologia e prdticas de comunicagao para fins educacionais.

23. Comunicagao Rural

Sociologia rural. Programas e projetos de comunicagdo para o meio rural. Pra-
ticas alternativas de comunicagao para o meio rural. Influéncia da cultura industriali-
zada no meio rural,

24. Realidade Regional em Comunica¢ao

Os padrées de produgao, distribuigao e consumo de mensagens em nivel local
e regional. Fatores sociais, econdmicos e politicos que os influenciam. Estrutura da
comunicagdo a nivel regional.
25. Geografia Economica

_ Relagbes de dependéncia entre a Geografia Fisica e os sistemas de producdo
econdmica regional, Transformagoes exercidas nas regides brasileiras pelas formas de
exploragdo econdmica. Regimes regionais de transporte e suas implicagées no desem-
penho econdomico. Economia e Geografia Humana. Ecologia e Ecossistemas.

26. Logica

Argumentos. Falacias. Proposigdes. Légicas das proposigdes. [ntrodugao a Lo-
gica Simbdlica.

27. Historia da Comunicagao

A Comunicagdo oral e os primeiros registros de linguagem. Surgimento dos
verculos impressos. A Imprensa na Era Moderna e Contemporanea. Meios audio-
visuais: expansdo e transformagdes. A Comunicagdo no Brasil.

PARTE ESPECIFICA

A. Habilitagao em Relagoes Publicas.

01. Técnicas de Relagoes Pablicas

Definigao operacional de Relagdes Publicas. Fun¢des bdsicas de Relagdes Pu-
blicas. Processo de Relagdes Publicas. Aplicagao das técnicas de Relagdes Publicas.
Relagdes com diferentes publicos. Pablicos interno, externo e misto.
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02. Teoria e pesquisa de opiniao publica

Tipo de comportamento coletivo. Multiddao e massa. Conceituagao de publico
e de opinido publica. Classificagdgo de publicos para RelagOes Publicas. Natureza, for-
mac3do e conteddo da opinido publica. Pesquisa de opinido publica. Coordenagdo e
planejamento. Pesquisa institucional e outras pesquisas empregadas na 4rea de Rela-
¢Oes Publicas. Planejamento e execug¢do de campanha de opinido publica.

03. Técnicas de Comunicacao Dirigida

Informagao institucional entre entidade e publico através dos meios de Comu-
nicagdo. Aprendizagem das técnicas de comunicagdo para RelagOes Publjcas. Concei-
tuacdo de comunicagdo para diferentes publicos. Formas e velculos de comunicagao
dirigida. Comunicag3o dirigida escrita { correspondéncia, publicagOes em geral, relat6-
rio ). Criagdo e redacdo de mensagens institucionais. Planejamento grafico. Comunica-
¢do dirigida oral ( palestra, reunido, telefone ). Comunicagdo dirigida auxiliar. E cur-
sos audiovisuais. Planejamento e supervisdo dos meios audiovisuais. Audiovisuais com
fins institucionais. Comunicagao dirigida aproximativa. Eventos, visitas, cerimonial e
protocolo. Promog3o de maior integracdo na comunidade por meio da comunicagao
aproximativa. Técnicas da reprografia e documentagao.

04. Administragdo e Assessoria de Relagoes Publicas

Introdugdo a Administragdo geral. Organizagdo formal e informal. Estrutura
organizacional. Fungdes administrativas. Atividades de fim, meio e assessoramento.
Relagdes Publicas como atividade de assessoria a polftica em geral da organizagdo
( social, financeira, administrativa, econdmica, mercadolégica etc.). Organizagdo e
métodos. Relagdes industriais. Relagées humanas no trabalho. Administragdo orga-
mentéria. Orgamento e orgcamentagdo. Administragdo mercadolégica. Conceito de
marketing. Estudos das grandes funges mercadoldgicas. Marketing social.

05. Planejamento de relagdes publicas

Técnicas de planejamento. Diagnostico e programagdo da empresa. Elaboragdo
de planos e execug¢do de programas de RP adequados as diretrizes e objetivos da orga-
nizagdo. Controle e avaliacdo dos programas de RelagGes Pablicas.

06. Legislagdo e ética de relagdes publicas

Instituicdes de direito puablico e privado. Direito administrativo. Direito em-
presarial. Legislagdo orgamentdria, tributéria e trabalhista. Introdug3o a legislagdo dos
meios de comunicagdo. Legislagdo especial de Relagdes Publicas. Legislagdo compa-
rada. Comportamento ético da profissdo e do profissional de Relagdes Publicas. Co-
digo de ética profissional.

B. Habilitagdo em Cinema

01. Argumento e Roteiro

A plasticidade indispensével a formulagao literaria do filme. Conflito em mo-
vimento. Géneros e estrutura narrativas no cinema. Documentérios e ficgdo. Forma e
terminologia préprias do roteiro técnico. Produgdo de roteiros.

02. Diregao do Filme

Coordenagdo da equipe de realizagdo. Decupagem, enquadramento, movimen-
tos de cdmara, eixo. Continuidade. Dire¢do de atores. Dfamaturgia no filme docu-
mentdrio. Diregdo de montagem.
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03. Organizagao da Produgdo

Andlise técnica do roteiro. Orgamentagao. Formagao da equipe. Elaboragao e
execu¢ao do plano de produgao.
04. Fotografia e lluminagao

O uso dos equipamentos de filmagem e iluminagao. Propriedades fisico-qui-
micas do material sensivel. Estilos de iluminagdo, fotografia e cdmara.
05. Som do Filme

Uso dos equipamentos de captagdo e processamento do som cinematografico.
NogGes de acustica e eletronica relativas ao processo de sonorizagdo do filme. Sono-
plastia. Elementos de linguagem musical. Estilos de emprego do som no filme.

06. Edigdo Cinematogréafica

O uso da mesa de montagem. Continuidade e pulo de campo. Ritmo e pon-
tuagao. Mixagem. Elaboragdo do mapa de mixagem. Estilos de montagem.

07. Histéria do Cinema

Origens do Cinema. Evolugdo do filme, dos pontos de vista estilistico, econd-
mico, social e industrial. Escolas cinematograficas.

08. Cinema Brasileiro

A evolugdo do cinema no Brasil, dos pontos de vista cultural, institucional e
econdmico. Situagdo da produgdo, distribuigdo e exibigdo do filme brasileiro e do
filme estrangeiro no Brasil. Legislagdo pertinente 3 atividade cinematografica no
Brasil.

09. Analise do Filme

Anélise de filmes, em projecdo e em mesa de montagem. Semiologia do filme.
C. Habilitagao em Jornalismo.

01. Técnica de Redacao

Estrutura da notfcia. Sele¢do léxica. Ordenagdo e nomeagdo. Produgdo de tex-
to noticioso. Reportagem: investigagao e interpretagdo. Texto de revista e de features,
Titulagdo em jornalismo diério e revistas. Redagdo em &érgdos especializados. Redagdo
na imprensa comunitéria. Redagao opinativa. Técnicas literdrias em jornalismo. En-
saios jornalisticos.

02. Fotojornalismo

Técnicas de registro fotogréfico. Operagao de camara fotografica e de seus
acessorios. Filtros e lentes especiais. Recursos técnicos das camaras profissionais.
Operag0es de laboratério: revelagdo, ampliagdo, copia e edigdo fotogréfica. Fotografia
de eventos jornalisticos com iluminagdo natural, flash e Idmpadas, Filme preto e
branco e colorido. Relacionamento do repérter fotogréfico com o fato e o veiculo.
Utilizagdo de teleobjetivas, grandes angulares, motores, flashes, lampadas de ilumina-
¢do e anel de Reprodugdo. Audiovisual jornalistico.

03. Planejamento Grafico em Jornalismo

Estética aplicada ao material grafico. Tipologia. Medidas gréficas. Estilo do
projeto grafico. Semiologia do projeto grafico. Utilizagao de ilustragdes. Produgdo
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gréfica: técnicas de composi¢cdo e impressdo e suas implicagdes sobre o projeto gréfi-
co. Planejamento grafico em telas de video e com imagem em movimento. Utilizagdo
de cores.

04. Radiojornalismo

Redagdo e edigao em radiojornais. Diferentes estilos de noticiario radiofonico.
Jornalismo desportivo em radio. Entrevistas radiofGnicas. Reportagem externa grava-
da. Roteiro e script de programas radiojornalfsticos.

05. Telecinejornalismo

Redagdo e edicdao de texto em telejornais. Edigdo de som e imagem. Transmis-
sOes diretas e reportagens externas gravadas. Roteiro de telejornais. Nogdes técnicas:
equipamentos de externa, cdmaras de estudio, gravagdao de som. VHF e UHF. Micro-
ondas e satélites.

06. Técnica de reportagem, entrevista e pesquisa jornalf{stica

Pauta. Chefia de reportagem. Execug¢do de pauta. Coleta de informagdes. Esti-
los de entrevistas. Responsabilidade perante as fontes. Informagdo documental. Fon-
tes de pesquisa. Critérios de avaliagdo de veracidade.

07. Preparagao e Revisao de originais, provas e videotexto

Copy-desk: quando e como reescrever. A condensagao. Chamadas e aberturas.
Articulagdo com o projetista gréfico e o editor. Normas e critério editoriais. Livros
de Normas, Provas tipogréficas: revisor e conferente. Revisdo em equipamentos de
videotexto.

08. Edigio

Concepgao de veiculo. Aspectos de mercado, distribuigdo e comercializagao.
Publicagdes de informagao geral, especializadas, imprensa comunitéria, house organs.
Revistas de informag3o geral, ilustradas, especializadas e técnicas. Livro-reportagem,

09. Legislagdo e ética do jornalismo

O direito a informagao. Leis que regem a imprensa. Regulamentagao profissio-
nal. Conceitos de verdade. Etica profissional. Direitos e deveres do jornalista, sua
responsabilidade social e seu papel historico no Brasil.

D. Habilitagao em Editoragao.

01. Redagao

Textos de apresentagdo. Prefécios e posfacios. Resenhas e recensdes. Textos
biogréficos. Notas do Editor. Titulos.

02. Processo Editorial

Preparagdo de originais. Normas e critérios editoriais. Distribui¢gdo do material
impresso. Provas tipograficas. Revisdo. Edigdao de gravagOes. Seleg¢do de ilustragdes.

03. Fotografia

Técnicas de registro fotografico. Operagdo da camara fotografica e seus acesso-
rios. Recursos técnicos das cdmaras profissionais. Operagdes de laboratério: revelagao,
ampliagdo. Principios 6ticos e quimicos relacionados ao processo fotografico. Sensibi-
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lidade do filme. fntrodugdo a fotografia a cores. Selegao de material fotografico para
diferentes sistemas de impressao.
04. Produgao editorial

Processos de composi¢cdo, especialmente composigao eletrdnica. Processos
fotoqufmicos aplicados as artes gréaficas. Planejamento gréfico e diagramagao. Micro-
formas, videotexto, edi¢ao de produtos em gravagao ( discos, audiotape, videotape
etc. ). Acabamento e embalagem.

05. Técnicas de documentagao na Indistria Editorial
Estudo das técnicas de documentagao aplicadas ao produto editorial.

06. Mercadologia

Estudo das técnicas de mercadologia aplicadas ao livro e demais produtos edi-
toriais. Distribuigao e comercializagdo. Pesquisa de mercado.

07. Comunicagao visual

Estética aplicada ao material editado. Semiologia do projeto grafico. Medidas
gréaficas. Estilo do projeto gréfico. Planejamento grafico em telas de video e com ima-
gem em movimento. Utilizagao de cores.

08. Célculo de custos

Custos editoriais. Administragdo de recursos. Andlise de custos. Preparagdo de
orgamentos. Aspectos da legislagdo de-direitos autorais que implicam custos edito-
riais.
09. Matérias-primas

Papel, embalagens, plasticos, placas, filmes e fitas. Utilizagdo de novas maté-

rias-primas.
10. Legisiagao e éticada industria editorial

O papel do livro na cultura contemporanea. Os novos produtos editoriais e a
responsabilidade social de sua veiculagdo. Legislagdo do livro, das gravagdes e do di-
reito autoral.

E. Habilitagao em Radialismo (Radioe TV ).

01. Fotografia e lluminagao

Uso do equipamento fotogréfico. Enquadramento da imagem. Iluminagao: em
estudio e externa. Uso dos equipamentos de gravagao eletronica e de iluminagao.
Cinematografia eletronica. Locagdes.

02. Redagao. Comentarios e narragao em Radio e em TV

Redagao para radio: radiofonizagdo, roteiros radiofonicos, preparagao de tex-
tos e scripts. Redagao para televisdo: roteirizagdo. Teledrama. Documentdrios. Adap-
tagao de obras literarias e did4ticas. Produgao de roteiros. Forma e terminologia pro-
prias de roteiro televisivo. Comentarios e narragao.

03. Técnica de produgao e Interpretagao para raédio

Diferentes tipos de microfones e sua utilizagao. Técnicas de gravagao e mixa-
gem de som. Operagdo em estudio. Operagdo externa. Edigao de som.
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04. Técnica de produgdo, interpretagdo e edicdo de imagem e som para televisao

Diferentes procedimentos para registro de imagem. Edi¢gdo de imagem e som.
Selegdo de imagens em transmissdo direta ou gravagdes. Uso de efeitos especiais. Ani-
mag¢do com equipamento eletronico. Pbs-produgdo.

05. Diregcdo de programa

Coordenagdo da equipe. Enquadramento, movimentos de camara. Diregao de
atores. Cenografia. Execugdo de roteiros. Continuidade.

06. Organizacdo de produgao

Andlise técnica do roteiro. Orcamentagdo. Equipe e produgdo. Preparagdo e
execu¢do do plano de produgao.

07. Mercadologia

O mercado do réddio e televisdo. O mercado brasileiro. Audiéncia geral e espe-
cializada. Aferi¢do de audiéncia. Relagdo com o publico e anunciantes.

08. Tecnologia de radio e televisao

Radio AM, FM, OC. Equipamentos de registro, edicdo e transmissdo de som
Televisdo: UHF, VHF. Operagdo e uso de telecine. Transmissdao de televisdo a longa
distancia; microondas e satélites. Sistemas de cor em televisdo. Equipamentos de
externa. Equipamentos de alta definigdo.

09. Elementos de linguagem musical

10. Legislacdo e ética do radialismo

N Legislagdo que_rege o rédio e televisdo, O Cédigo Brasileiro de Telecomunica-
¢des. A regulamentacdo profissional dos radialistas. O papel social do radialista. Radio
e televisdo educativas. Radio e televisdo comunitarias. As redes regionais e nacionais.

*

ANEXO II

LABORATORIOS MINIMOS EXIGIDOS
1. Habilitagdo em Jornalismo

(a)} Redagdo — maquinas de escrever, uma por aluno-aula, com o méximo de
45 maquinas por sala, todas em condigdes operacionais, e uma relagdo de 15 maqui-
nas por instrutor e/ou monitor nas aulas praticas. Material de consumo constitufdo
de papéis padronizados para meios impressos e eletronicos. Um terminal telefonico
no m(nimo por sala, com franquia para ligagdes locais. Um teletipo de agéncia de
notfcias.

(b) Planejamento grafico — uma prancheta ou mesa de diagramagdo por
aluno-aula. Material de consumo constitufdo de papel de diagramagao, tabelas de con-
versdo de medidas gréficas, catdlogos de tipos e o mais que seja necessario para a
confeccdo de diagramas. Uma mesa luminosa por sala, para visdo de transparéncias.

(c) Laboratério fotogréfico — (1) maquina fotografica formato 135, mo-
nobjetiva, reflex, com lente cambiavel e fotometro embutido, dispondo de uma obje-
tiva normal, uma objetiva grande angular 24mm ou 28mm, uma teleobjetiva 200mm
e um flash eletronico ( um conjunto por trés alunos-aula ); {2) conjunto de ampliador
fotografico dotado de condensador, comandado por controlador de tempo de expo-
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sicdo, objetiva de diafragma variavel, instalado em ambiente fotograficamente isolado,
com as respectivas lanternas e banheiras ( um conjunto por aluno-aula); (3) outros
equipamentos, de uso coletivo: tanque de lavagem, secadeira-estufa para negativos,
secadeira-esmaltadeira para papéis, dimensionados adequadamente para o nimero de
alunos-aula. Uma teleobjetiva de 400mm. Anel para reprodu¢do. Projetor de dispo-
sitivos com sincronizador de som e imagem. Arquivo fotogréfico.

(d) Laboratério de radiojornalismo — dotado de mesa de som no minimo
com seis canais, isolamento acustico, gravadores, toca-discos. Gravadores de som indi-
viduais e portdteis para uso externo. Material de consumo: fitas de gravacao, fitas gra-
vadas com efeitos sonoros. Acervo de fitas gravadas.

(e) Laboratério de telejornalismo — (1) cdmara portétil de pelo menos um
tubo, color, PAL-M; (2) ilha de edi¢cdo constituida de dois gravadores, de no minimo
3/4 de polegada, cassete ou rolo aberto, e um editor, compatfveis entre si € com o
gravador portéatii; (3) gravador portatil, de no minimo 3/4 de polegada, color, PAL-M;
(4) pelo menos trés sunguns de 1kw cada, com bateria; (5) conjuntos de iluminagdo
de 1kw cada um, em numero de quatro, para ligagdo em corrente continua. Baterias
para o equipamento portatil. Carregador de bateria. Microfones de diferentes utilida-
des para gravagao externa. Monitores na ilha de edigdo, pelo menos dois, um deles a
cor, PAL-M. Player e monitor para reprodugdo de fitas gravadas. Televisor PAL-M
para recepgdo de programagdo VHF e UHF, onde houver emissora. Material de con-
sumo: fitas de take e programa. Acervo de fitas gravadas. Tripé para a cdmara.

(f) Hemeroteca — colegdo permanentemente atualizada de jornais diarios,
semandarios, revistas de informagao geral, ilustradas, especializadas. Arquivo de recor-
tes e originais.

(g) Jornal-laboratério — aescola devera editar pelo menos oito jornais-labo-
ratérios por ano, com o minimo de oito paginas cadaum, em formato tabléide ou stan-
dard. Tais veiculos poderdo ser impressos em grafica propria ou mediante contrata-
¢do, cuidando-se para que sua apresentagdo ( papel, tipologia etc.) corresponda ao
produto usual na industria jornalistica regional.

2. Habilitagdo em Publicidade e Propaganda

(a) Redagao — maquinas de escrever, uma por aluno-aula, com o méximo de
45 por sala, todas em condigdes operacionais, e uma relagdo de 15 maquinas por ins-
trutor e/ou monitor nas aulas praticas. Material de consumo constituido de papéis
padronizados.

(b) Planejamento grafico — uma prancheta ou uma mesa de diagramagdo por
aluno-aula. Material de consumo constituido de papel de desenho, tabelas de conver-
s80 de medidas graficas e o necessario para a conclusdo de trabalhos até o nfvel de
arte-final. Uma mesa luminosa por sala, para visdo de transparéncias.

(c) Laboratério fotografico — (1) maquinas fotogréficas formato 135, mo-
nobjetiva, reflex, com lente cambiavel e fotdometro embutido, dispondo de uma obje-
tiva normal, uma objetiva grande angular, uma teleobjetiva e um flash eletronico ( um
conjunto para cada trés alunos-aula ); (2) conjunto de ampliador fotografico dotado
de condensador, comandado por controlador de tempo de exposigdo, objetiva de dia-
fragma variavel, instalado em ambiente fotograficamente isolado, com as respectivas
lanternas e banheiras ( um conjunto por aluno-aula); (3) outros equipamentos, de
uso coletivo: tanque de lavagem, secadeira-estufa para negativos, secadeira-esmalta-
deira para papéis, dimensionados adequadamente para o numero de alunos-aula.

(d) Estddio fotografico — dotado de fundo infinito, parque de iluminagdo
com capacidade de seis quilowates, tripé para camara e &rea privativa superior a 20m2.
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(e) Agéncia — funcionando com setores de atendimento, planejamento, crid-
¢30, midia, producao grafica, produgao de radio, televisdo e cinema ( RTC ).

3. Habilitagao em Radialismo

(a) Redagdo — maquinas de escrever, umua por aluno-aula, com o méximo de
45 maquinas por sala; todas em condi¢des operacionais e uma relagao de 15 maquinas
por instrutor e/ou monitor nas aulas praticas. Material de consumo constituido de
papéis padronizados para meios eletronicos.

(b) Laboratorio fotografico — (1) maquina fotografica formato 135, mo-
nobjetiva, reflex, com lente cambidvel e fotdmetro embutido, dispondo de uma obje-
tiva normal, uma objetiva grande angular, uma teleobjetiva e um flash eletronico ( um
conjunto para cada trés alunos-aula ); (2) conjunto de ampliador fotografico dotado
de condensador, comandado por controlador de tempo de exposi¢ao, objetiva de dia-
fragma variavel, instalado em ambiente fotograficamente isolado, com as respectivas
lanternas e banheiras ( um conjunto por aluno-aula); (3) outros equipamentos, de
uso coletivo: tanque de lavagem, secadeira-estufa para negativos, secadeira-esmaltadei-
ra para papéis, dimensionados adequadamente para o numero de alunos-aula.

(c) Estudio fotografico — dotado de fundo infinito, parque de iluminagao
com capacidade de seis quilowatts, tripé para cdmara &rea mfnima de 20m?2.

(d) Laboratdrio de radio — dotado de mesa de som com no mfnimo seis ca-
nais, isolamento acustico, gravadores, toca-discos, gravadores individuais. Material de
consumo: fitas de gravagdo, discos musicais e de efeitos sonoros. Acervo de fitas
gravadas.

(e) Estidio de radio — com espaco adequado para o numero de alunos-aula,
tratamento acUstico e microfones de diferentes fungdes.

(f) Laboratorio de televisao — (1) estadio com pelo menos trés cdmaras a co-
res, PAL-M, e iluminagdo completa; (2) uma switch com mesa de corte e controle de
video; (3) uma switch de som com pelo menos duas mesas de pickup; (4) sistema de
gravacdo de no minimo 3/4 de polegada, PAL-M; (5) Telecine; (6) unidade de grava-
¢do externa semelhante a da habilitagago em jornalismo, incluindo sistemas de ilumina-
¢do completos; (7) player e monitores para exibicdo; (8) televisor PAL-M para recep-
¢3o de programas em VHF e UHF, onde houver emissoras.

4. Habilitagao em Relagbes Pablicas

(a) Redagao — maquinas de escrever, uma por aluno-aula, com o maximo de
45 méquinas por sala, todas em condicbes operacionais, € uma relacdo de 15 méaqui-
nas por instrutor nas aulas praticas.

(b) Laboratdrio de pesquisas de opiniao — constituido de mesas, cadeiras,
maquinas de escrever e calcular, quadro de giz e quadro mural, arquivos, mapas, plan-
tas da cidade e equipamento para tabulagdo manual ( para tabulagdo eletronica, su-
gere-se a utilizagcdo de recursos da Universidade, se houver, ou contratados ).

(c) Laboratdrio de recursos audiovisuais — composto de (1) recursos visuais:
um quadro de giz; dois cavaletes para dlbum seriado; duas pranchetas; trés jogos de
normografo; trés maquinas fotogréficas formato 135, monobjetiva, reflex, com lente
cambidvel e fotdbmetro embutido, dispondo cada uma de objetiva normal, objetiva
grande angular, teleobjetiva e flash eletronico; flanel6grafo, imantodgrafo; episcoOpio
para projecdo opaca; retroprojetor; projetor de diafilme; dois projetores de disposi-
tivos com sincronizadores de som; duas telas de proje¢do? fundidor de imagens para
dispositivos — dissolve control; (2) recursos auditivos: gravador de som estéreo de ro-
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lo aberto; gravador de som cassete estério; amplificador de som, sintonizador AM/FM;
duas caixas acusticas; (3) recursos audiovisuais: aparelhagem de video-cassete PAL-M
3/4 polegada composta de gravador, camara e monitor; aparelho de televisao; projetor
de filme sonoro 16mm,; projetor de filme sonoro 8mm,; projetor de diapositivos com
sincronizador de som e imagem — tudo isso dimensionado para 45 alunos por aula.

5. Habilitagao em cinema

(a) Redagdo — maéaquina de escrever, uma por aluno-aula, com o méaximo de
45 maquinas por sala, todas em condigOes operacionais, e uma relagdo de 15 maquinas
por instrutor e/ou monitor nas aulas praticas.

(b) Laboratério fotografico — constituido de uma maquina fotogréafica for-
mato 135, monobjetiva, reflex, com lente cambidvel e fotdmetro embutido, dispondo
de uma objetiva grande angular, uma teleobjetiva e uma lente normal — um conjun-
to para cada trés alunos-aula; (2) conjunto de ampliador fotografico dotado de con-
densador, comandado por controlador de tempo de exposi¢ao objetiva de diafragma
varidvel, instalado em ambiente fotograficamente isolado, com as respectivas lanter-
nas e banheiras — um conjunto por aluno-aula; (3) outros equipamentos, de uso co-
letivo: tanque de lavagem, secadeira-estufa para negativos, secadeira-esmaltadeira para
papéis, dimensionados adequadamente para o nimero de alunos-aula.

(c) Estidio fotografico — dotado de fundo infinito, parque de iluminagdo
com capacidade de 6kw, com tripé para camara, 4rea ultil privativa minima de 20m?,

(d) Equipamento de filmagem — uma camara cinematografica na bitola de
35mm, com capacidade de filmagem em sincronismo de som direto, com dois maga-
zines de 120m cada, duas baterias secas recarregéveis, um recarregador de baterias,
uma objetiva zoom ou cinco objetivas diferentes de distancia focal fixa, tripé com
base ‘‘estrela’” de cabeca giroscOpica, um fotdmetro profissional de luz refletida.

(e} Equipamento de gravagao de som — um gravador de som direto, portatil,
alimentado a bateria ( corrente continua) e operando com fita magnética de 6,35mm,
em carretel de até 18cm de didmetro, dotado de microfones de quatro tipos para
diferentes situagoes da gravagao.

(f) Equipamento de iluminagao — Um conjunto de‘iluminagao de 10kw, com
no minimo oito cabegas, munidas dos respectivos suportes, bandeiras, filtros e porta-
filtros.

(g) Equipamentos de edigao — (1) uma mesa de montagem de seis pratos, na
bitola de 35mm, avango e retrocesso normal, rdpido e quadro-a-quadro, som 6tico e
magnético, instalada em sala prépria, com estantes e suportes para pedagos de filme;
(2) apenas para os cursos em funcionamento em regides metropolitanas que nao
contem com a prestagdo de servigo de transcrigdo por firmas especializadas, maquina
de transcrigao de som para banda magnética perfurada de 17,5mm.

(h) Sala de projecao — equipada para proje¢ao de 35mm e 16mm ( dois pro-
jetores para cada bitola, os de 16mm operando com som &tico e magnético ).

Observagoes — (1) os alunos matriculados nos trés Gltimos periodos do Curso
de Cinema produzirdo no mfnimo um filme de curta-metragem ( 10 — 15min ) por
oito alunos-semestre letivo, entendendo-se por filme produzido o que chega a primei-
ra copia; (2) é obrigatério que, ao completar o curso, cada aluno tenha participado
da realizagdao de trés filmes; (3) a existéncia de equipamento de videotape ou para
bitola de 8mm no estabelecimento de ensino nao invalida as exigéncias laboratoriais
quanto as bitolas de 35mm e 16mm; (4) para cumprir a exigéncia do item (1) acima,
poderao as escolas optar, na compra do equipamento suplementar, pela bitola de
16mm, mantidas as caracter(sticas exigidas para o equipamento de 35mm.
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6. Habilitagdo em Editoragdo

(a) Redagdo — maéquinas de escrever, uma por aluno-aula, com o maximo de
45 méaquinas por sala, todas em condigdes operacionais, € uma relagao de 15 maqui-
nas por instrutor nas aulas praticas.

[ Y
(b) Planejamento grafico — uma prancheta ou mesa de diagramagdo por
aluno-aula. Material de consumo constituido de papéis especiais para diagramag3do e
arte, tabelas de conversdao de medidas graficas e mais o necessadrio para acabamento
até o nfvel de arte final. Uma mesa luminosa por sala, para visdo de transparéncias.

(c) Fotografia — (1) maquina fotografica formato 135, monobijgtiva, reflex,
em lente cambiével e fotdometro embutido, dispondo de objetiva normal, grande angu-
lar e teleobjetiva — um conjunto por trés alunos-aula; (2) conjunto de ampliador
fotogréfico dotado de condensador, comandado por controlador de tempo de expo-
si¢do, objetiva de diafragma variavel, instalado em ambiente fotograficamente isolado,
com as respectivas lanternas e banheiras ( um conjunto por aluno-aula); (3) outros
equipamentos, de uso coletivo: tanque de lavagem, secadeira-estufa para negativos,
secadeira-esmaltadeira para papéis, dimensionados adequadamente para o nimero de
alunos-aula.





