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RESUMO

O estudo parte da hipétese de que os veiculos de comunicagdo
de massa, que informam as descobertas e invengdes
cientificas em nome do conhecimento cientifico-racional,
empregam signos que representam o mundo mitico-sagrado
(que se expressam de forma misteriosa e mdgica), criando
no telespectador ou leitor um imaginario que da continuidade
as visées mitico-sagradas. Estabelece-se ai um paradoxo,
pois, na divulgagdo cientifica apresentada em nome do
conhecimento cientifico-racional, ha uma continuidade dos
signos mitico-sagrados e estes, por sua vez, sustentam um
imaginario, no qual o produto apresentado em nome da
ciéncia gera uma visdo coletiva ingénua e “encantada’,
fazendo parecer que a ciéncia possui o poder de explicar e
solucionar os problemas. Esses signos sustentam-se,
sobretudo, em fun¢do do referencial arquetipico
proveniente do imagindrio mitico-sagrado presente na
cultura humana.

Palavras-chave: Mitico-sagrado. Ciéncia. Meios de
comunicagdo de massa.
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ABSTRACT

This study starts with the hypothesis that mass media vehicles,
which inform discoveries and scientific inventions- rational
scientific knowledge, make use of signs that represent the
mythical- sacred world (expressed in a mysterious and magical
way), creating in the telespectator or reader, an imaginary
realm that gives continuity to the mythical-sacred visions.
Here is a paradox, since in the scientific publications of
scientific — rational knowledge there is a continuity of the
mythical- sacred signs and they, on their turn, maintain an
imaginary realm in which the product, presented in the name
of science, produces a naive and “enchanted” collective
vision, giving the impression that science has the power to
explain and solve problems. Such signs are maintained
speccially due to the archtypical referential from the
mythical-sacred realm that exists in human culture.

Key-words: Mythical-sacred. Science. Mass media
communication.

INTRODUCAO

produgdo do conhecimento inspirada pelas bases do Iluminismo do século

XVIII e do empirismo (cujas raizes remontam a Bacon) resultam,

invariavelmente, na compreensdo da ciéncia como a mentora do
conhecimento, capaz de “decifrar” o mundo, o homem, a natureza, geralmente
com o intuito de compreendé-los melhor e mais profundamente. O conhecimento
cientifico, porém, ndo surge no século XVIII, suas raizes remontam ao advento da
filosofia grega, que surge no século VI a.C.

Chegamos ao século XXI e a propagacdo desse tipo de conhecimento
(em plena era do hiperdesenvolvimento das midias) torna-se cada vez agil. O
acesso as informagdes cientificas extrapola os bancos das academias, os centros
e laboratorios cientificos, alcangando as casas dos ouvintes, telespectadores e
consumidores de informadtica (“internautas”) e permitindo um grande trinsito de
informacdes acerca de boa parte das grandes invengdes, descobertas e criagdes
das ciéncias do mundo atual. Esse transito ¢ decorrente do fato de que a<iéncia
¢ concebida como a forma mais verdadeira de conhecimento que existe. Torna-se
a maior fonte de crédito para a solugdo de todos os problemas existentes, ao
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mesmo tempo em que proporciona o “sonho” de realizagio da felicidade
humana.

As descobertas e criagdes cientificas no século XX, inevitavelmente,
geram o aumento de interesse por esse tipo de conhecimento ¢, a0 mesmo tempo,
impulsionam as expectativas em relagdo ao conhecimento cientifico. Nesse
contexto, a ciéncia passa a tragar um novo imaginario social' (superando aquele
implantado pela ciéncia medieval de que a Terra € o centro da habita¢éo divinae,
em parte, o imaginario moderno de dominagdo da natureza em favor da felicidade
humana), sustentado pela “fé” nas descobertas e criagdes cientificas.

Esse idedrio, fruto da racionalidade moderna, € posto em questionamento
a partir da metade do século XX, entretanto, sua repercussio social ainda nao poe
em risco o imaginario de que a ciéncia é a maior fonte de solugdo dos problemas.
As descobertas, sobretudo nos campos da fisica e da biologia, impulsionam avangos
(por exemplo, na medicina) que sustentam a confiabilidade na ciéncia. Esse
imaginario ¢ fomentado pelos meios de comunicacio que, nas palavras de Esther
Diaz (1996: 25), “substitui o que antes estava destinado aos santos ¢ aos sdbios”.
Nessa Otica, a informacdo cientifica, divulgada pelos meios de comunicagéo de
massa, sustenta um imaginario de que o conhecimento cientifico ¢, dentre todos, o
mais digno de “crenga”, aceitagdo e confianga.

A ciéncia, porém, ndo ¢ a primeira e nem tampouco a tnica forma de
conhecimento possivel. Anteriormente ao uso da razdo, o homem cantou, dangou,
ritualizou e narrou sua compreensdo de mundo constituida por bases ndo racionais.
Estas compreendem as explicagdes miticas ¢ religiosas, formas primeiras de
explicagdo do mundo, vivas na experiéncia ¢ na memoria da humanidade desde
tempos imemoriaveis até os dias de hoje. Tais explicagdes formam a concepgédo
sagrada de mundo, quer dizer, que se sagrou, que se refere as coisas divinas
(religides, mitos, ritos). Do latim sagrar, aquilo que ¢ dedicado aos deuses, ao
servi¢o divino.

“No inicio era o caos”...Do caos irrompe a vida, surge o espaco, a forma,
a experiéncia sagrada: “no instante em que um deus manifesta a vontade de dar
nascenga a si proprio ou ao outro deus, de fazer surgir o céu ¢ a terra, ou o
homem, emite um som. Expira, suspira, fala, canta, grita, ulula, expectora, vomita,
troveja ou toca um instrumento musical” (Schneider, apud Beaini, 1995:23). O
som, o conhecimento ¢ o reconhecimento da natureza, instauram a manifestagao
da vida, a criagdo do nome, os gestos que recuperam a origem, fruto da experiéncia
do homen com a natureza que o cerca. Mircea Eliade (1992: 14-15) define essa
experiéncia de hierofania (algo de sagrado que se nos revela).

| COMUNICARTE - N2 25




A RTI G O S

Marcia Reami PECHULA

Eliade (1992: 82-5) afirma que os mitos, enquanto uma expressio do
sagrado, narram uma historia, que remete aquilo que os deuses, 0s seres divinos
fizeram no comego dos tempos. Assim, os mitos sdo narrativas que resgatam o
inicio da existéncia de todas as coisas, isto €, revelam como tudo passou a existir.
Na perspectiva jungiana essas narrativas representam todo o material arquetipico,
que se faz presente nas relagdes coletivas. Os arquétipos sdo “os elementos
estruturais da psique inconsciente, formadores de mito... S3o certas estruturas
das imagens primordiais da fantasia inconsciente coletiva e categorias do
pensamento simbolico, que organizam as representa¢des originadas de fora”
(Mielietinski, 1987: 69). Os mitos, para Jung, conduzem as fontes origindrias,
presentes no inconsciente coletivo. Os arquétipos possuem duas representagdes:
primeiramente, sio imagens, personagens, papéis a serem desempenhados; em
segundo lugar, eles representam o processo de individuagéo, se fazendo representar
também na consciéncia individual.

ADIVULGACAO CIENTIFICA NOS
MEIOS DE COMUNICACAO DE MASSA

Muito embora o mito e a expressao religiosa tenham sido a primeira forma
de conhecimento do mundo, a partir da constitui¢io do conhecimento racional,
este se coloca, na concepgdo grega, como superagio das formas precedentes.
Assim, o conhecimento cientifico-racional passa a representar a superagio do
conhecimento mitico-sagrado.

Essa maxima que se consubstanciou, sobretudo apos o periodo iluminista,
apresenta, a nosso ver, um paradoxo, pois estudando as formas de conhecimento
sustentadas nos mitos e na concepgdo sagrada e, em continuidade, a historia do
pensamento cientifico, percebemos que algumas referéncias da primeira forma
(mitico-sagrada) se apresentam na segunda (cientifico-racional). Surge, entdo, o
problema que envolve a investigagdo que, partindo dos estudos da dicotomia entre
a relagdo sagrado-profano, prevé a presenga dos signos mitico-sagrados na
divulgagdo da ciéncia pelos meios de comunicagdo de massa, proferida em nome
do conhecimento cientifico-racional.

E sabido que o avanco tecnold gico propicia o desenvolvimento dos meios
de comunicagio de massa, que se tornam, basicamente, os principais veiculos de
informagao dos fatos, dos acontecimentos, das descobertas e criagdes cientificas.
Dessa forma, partiremos da hipotese de que os veiculos de comunicagdo de massa,
quando se propdem a informar as descobertas e invengdes cientificas, o fazem
em nome do conhecimento “dito” cientifico (e nesse propdsito se destacaria o
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conhecimento de ordem cientifico-racional, portanto, profano). Entretanto, ao
produzirem a informacéo acerca da descoberta, ou criacéo cientifica, continuam
utilizando alguns signos que representam o mundo sagrado e mitico, que se
expressam de forma misteriosa e “magica”, criando no telespectador, ou leitor,
um imaginario que da continuidade as visdes mitico-sagradas, porém apresentadas
em nome da produgdo cientifica, que assumem um papel substitutivo da crenga
religiosa (mitica e sagrada) existente anteriormente. Nessa perspectiva, ha uma
continuidade dos signos mitico-sagrados na comunicagao profana produzida pelos
meios de comunicagdo de massa, sustentando um imaginario no qual o produto
apresentado, em nome da ciéncia, gera uma visio coletiva ingénua e “encantada”,
fazendo parecer que a ciéncia possui o poder de resolver e solucionar os problemas,
descobrir e inventar as melhores coisas para a satisfagdo e conforto humano.

O motivo da analise estar focada nos veiculos de comunicacio de massa
deve-se ao fato de que estes ocupam, atualmente, um espaco significativo na
divulgagdo do conhecimento cientifico, sob a forma de informacéo de noticias.
Outra “razdo” € a de que o niimero de veiculos (programas televisivos e segmentos
impressos) de divulgagdo desse tipo de conhecimento ndo s6 tem aumentado

significativamente, como também tem se tornado cada vez mais atraente aos.

olhos dos receptores, que passam, muitas vezes, a preferi-lo mediante as formas
institucionalizadas de aquisi¢do de conhecimento (tal como a escola, por exemplo).
Dessa forma, um leitor da revista Superintessante, por exemplo, mesmo que ndo
possua uma formagio escolar razodvel, sente-se bem informado acerca das
descobertas e invengoes cientificas.

Umberto Eco, na obra Apocalipticos e Integrados (s/d: 335), afirma
que a

“TV ndo é um género, é um ‘servigo’. um meio técnico de
comunicagdo, através do qual se podem veicular ao pitblico
diversos géneros de discurso comunicativo, cada um dos quais
corresponde ndo so as leis técnico-comunicativas do servico,
como também as leis tipicas daquele dado discurso; em outros termos,
um documentdario jornalistico transmitido pela TV (ideado pela TV)
deve, antes de tudo, satisfazer certas exigéncias da comunicagdo
Jornalistica”.

Consideramos que essa concep¢do pode abranger, também, todos os
demais veiculos de comunicagao, tais como o radio, as revistas, a comunicagio
on-line etc. Compreendendo, dessa forma, aquilo que concebemos por midia. A

midia, no conceito estabelecido por Eco como meio para “servir”, ou melhor, para
produzir a comunicagdo, necessita identificar seus receptores, isto é, “precisa
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saber a quem ela se dirige e o que eles fruem quando se encontram diante dela”
(Eco, s/d: 337).

Para aprofundar essa concep¢io, faz-se necessario compreender duas
questdes, quais sejam, a necessidade de a midia produzir a informagdo para
comunicar aquilo que deseja, e os mecanismos que ela utiliza na produgio da
informag#o. Partindo-se do principio de que a informago € constituida de linguagem
que se expressa por meio dos codigos, estes, por sua vez, s6 podem ser
compreendidos inseridos na cultura a qual pertencem. Dessa forma, cada cultura
possui um conjunto de codigos especificos para produzir a informagao que gera a
comunicacdo. A informagdo da noticia ¢, entdo, fabricada, formada, a partir do
contexto cultural determinado socialmente (constituido, principalmente, pelos fatores
politico-econdmicos).

Com o advento da TV e mais tarde do computador, a informacéo adquire
um carater massivo, fazendo surgir a industria da informacgdo que produz a
comunicacdo de massa. Segundo Denise Siqueira (1999: 25), “o papel da
informacdo na sociedade pos-guerra se torna de tal forma relevante que vem a
luz o termo sociedade da informacdo. Nela vive-se cultural, politica, cientifica e
economicamente em torno da circulacdio de informagdes”. Surge a industria da
informacéo ¢ da cultura, dando origem ao fendmeno da industria cultural. A
informacéo passa a ser um produto quantificado economicamente, ou seja, “‘quanto
maior a quantidade de informagdo, maior o lucro. Informacgdo e cultura,
inegavelmente, tornam-se bens econdmicos no século XX (Sodre¢, 1987: 51).

Inserida nesse contexto, a ciéncia é transformada em noticia; a pesquisa
torna-se fonte de divulgacdo cientifica para a massa e, mesmo que ainda em
processo de hipotese ¢ elaboragdo, ¢ rapidamente divulgada. Contudo, geralmente,
nao aparece como processo e nem sdo apresentados os problemas e conflitos
inerentes a sua produgdo. Ao contrario, a pesquisa ¢ divulgada como a descoberta,
a criaciio ja acabada ou com o inicio de uma descoberta que inexoravelmente
alcancara o seu intento. O receptor (telespectador, leitor etc.), sem o saber, torna-
se consumidor desse tipo de informagio.

A segunda questao refere-se a ideologia produzida na divulgacéo cientifica.
Esta tece um imagindrio que, simultaneamente, atende as necessidades e objetivos
da midia e provoca uma sensagiio de “satisfagdo” no receptor, fazendo com que
cle se sinta “bem informado”. Nesse proposito de producdo ideoldgica, ¢ criado
um cendrio na divulgacao cientifica, no qual o discurso ¢ proferido em nome do
conhecimento cientifico-racional, mas elabora um imaginario que remete @ receptor
auma visdo “encantada” acerca da ciéncia. A produgao da divulgacéo transforma
esse conhecimento em espetaculo. Nas palavras de Marilena Chaui (1993: 6-7):
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“a midia produz uma inversdo fantasmagorica dos conhecimentos: pesquisas ¢
resultados cientificos séo apresentados como magia, enquanto magia, astrologia,
quiromancia e assemclhados sdo apresentados como saber cientifico”. Nessa
perspectiva, a ciéncia aparece na maioria dos meios de comunicagdo com uma
“roupagem” sensacionalizada, espetacularizada, o que provoca no receptor um
imaginario mitificado e, muitas vezes, visto sob a 6tica do sagrado, ou s¢ja, de tal
forma esplendoroso que substitui a explicagdo de ordem religiosa, ndo a superando,
mas ocupando o seu lugar. '

Segundo Pierre Bourdieu (1997: 23), “os meios de comunicagio exercem
um poder significativo sobre seus receptores”. Afirma que “a televisdo tem uma
espécie de monopdlio de fato sobre a formagdo das cabegas de uma parcela
muito importante da populagdo”. Para tanto, “ela sabe lidar, extraordinariamente,
tanto com as palavras quanto com as imagens, pois, paradoxalmente, o mundo da
imagem ¢ dominado pelas palavras”. Nomear, lembra o autor, “¢ fazer ver, ¢ criar,
levar a existéncia”, por isso as palavras podem produzir “milagres”, ideologias
(concebidas como representagdes falsas), crengas, teorias, podem criar fantasias
e medos que podem causar estragos. Dessa forma, as palavras empregadas tanto
na TV quanto na comunicagdo impressa tém o poder de produzir o extraordinario,
chamar a aten¢do pelo impacto que produzem, transformando as noticias em
grandes atragdes. Provocam uma ambigiiidade: ao mesmo tempo em que sdo
empregadas com for¢a o suficiente para serem introjetadas e criarem o imaginario
desejado, sofrem um processo de banalizagdo, uniformizagdo, perdendo, muitas
vezes, sua riqueza signica, seu universo de representagdes. Essa postura pode ser
verificada, principalmente, nos meios de comunicagdo de massa, que trabalham
com a divulgacdo abrangente, isto ¢, com numero muito variado de noticias
direcionadas a varios campos diferentes. Esses meios agem de forma muito
semelhante, pois disputam a audiéncia entre si. Por isso, as noticias sofrem um
processo de homogeneizagdo, isto ¢, adquirem uma roupagem semelhante com a
finalidade de chamar a atencfio. O apelo, com varia¢des na forma, ¢ igual no
contetido. Assim, se um jornal, uma revista, ou um programa de TV traz uma
manchete impactante para chamar a aten¢fo para uma noticia, todos os
concorrentes, salvo raras excegdes, seguem o mesmo exemplo, com pequenas
variagdes na forma. A noticia acaba adquirindo um perfil homogéneo, com discurso
(texto) semelhante. E sempre rapida, com vocabulario simples, niio havendo grande
variagio entre os diferentes assuntos divulgados. O perfil de texto de uma noticia
cientifica ¢ semelhante ao de qualquer outra area de conhecimento. As noticias
de ciéncia e tecnologia, segundo Denise Siqueira (1999: 56-58), utilizando a leitura
de Martin Esslin, “correm, inclusive, o risco de serem deturpadas e, geralmente,
sdo banalizadas, no afa dos meios de comunicagdo de massa se tornarem essc
tipo de noticia tio atraente quanto quaisquer outros”.

1 COMUNICARTE - N225

195

.y



196

A RTI G O S

Marcia Reami PECHULA

Embora as consideragdes citadas sobre a produgdo da divulgacéo cientifica
nos meios de comunicagdo de massa sejam muito pertinentes (e estejam em
concordancia com nosso ponto de vista), em nossa leitura, entretanto, elas nio
sdo suficientes o bastante para explicar o problema posto acerca da presenga dos
signos mitico-sagrados na divulgagio da ciéncia. A “roupagem” produzida para a
imformagdo cientifica tem sua eficdcia garantida ndo somente porque possui
mecanismos ideologicos eficientes para a produgao do imaginario desejado, mas
também e, principalmente, porque, enquanto um fendmeno cultural, a ciéncia
resgata, por detras do discurso cientifico-racional, arquétipos coletivos (de arché
que significa principio e typos que significa marca, modelo), herancas culturais de
formas e representacdes simbolicas que a sociedade possui.

Segundo a teoria de C. Jung (2000: 16), “os arquétipos sdo padroes
existentes na psique humana que se manifestam no coletivo como modelos de
referéneia que os seres humanos possuem desde os tempos remotos dos mitos,
permanecendo nos ritos religiosos”. Em nosso ponto de vista, eles podem ser
observados também no imagindrio produzido pela divulgacdo cientifica dos meios
de comunicagido de massa. Na obra Os Arquétipos e o Inconsciente Coletivo
(2000), define o termo arquétipo como proveniente do tempo de Philo Judaeus,
com referéncia & Imago Dei (imagem divina) no homem. Isso significa que
“estamos tratando com tipos arcaicos ou, melhor dizendo, primordiais, isto ¢,
imagens universais que existem desde os tempos mais remotos”. Podemos verificar
esses arquétipos nos tipos que eles expressam. O sentido do termo tipo “designa
um trago caracteristico da personalidade ou de um conjunto de qualidades que
parecem surgir juntas e que se repetem espontaneamente em modelos
identificaveis” (Johnson, 1989: 39). Os tipos sdo idealizados pelos seres humanos,
mas ndo realizdveis, pois sdo modelos de personalidade ou padrdes de
comportamento. Por isso, os arquétipos podem expressar, no imaginario humano,
as combinagdes de varios tipos. Podemos citar modelos que variam desde a
expressdo do “bem” como o hero6i que salva sua patria, que aparece nos mitos de
herois: Hércules, Ulisses, ou ainda os her6is das histérias em quadrinhos e desenhos
animados que sustentam o imaginario mitico, a0 mesmo tempo que tornam presente
a explicagio cientifica que aparece ora como fruto da magia (exemplo,
Super-Man), ora como produgéo de laboratério (exemplo, Batman).

Os arquétipos, nas palavras de Jung (2000: 53-54), “indicam a existéncia
de determinadas formas na psique, que estdo presentes em todo o tempo e em
todo lugar. Por isso, representam o modelo basico do comportamento humano”. E
importante compreender que eles ndo possuem uma ordem de caréter pessoal.
Ao contririo, “sdo de ordem impessoal (ndo dependem da personalidade, da
individualidade), mas sdo manifestagdes do inconsciente coletivo” (Jung, 2000:
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13 e 54). Seguindo essa linha de raciocinio, os modelos arquetipicos podem se
expressar das maneiras mais variadas, podendo aparecer, inclusive, nas noticias
divulgadas pelos meios de comunicagdo, uma vez que eles estdo presentes no
inconsciente coletivo. '

Com base nas premissas das referéncias arquetipicas de Jung, a produgéo
da noticia cientifica faz parte do imaginario no qual a ciéncia aparece como a
“grande mac”, aquela que, sendo a origem, explica e resolve os problemas. Nessa
acepgio, a ciéncia, ou melhor, as descobertas e invengdes cientificas “substituem”
as explicagdes mitico-sagradas de mundo. Nas duas concepgdes descritas, a
divulgagio cientifica utiliza os signos da concepg¢do mitico-sagrada de mundo.

Simultaneamente ao aspecto psicologico jungiano, o processo de
rememorizagio da cultura pode ser interpretado também na perspectiva da semiotica
da cultura que concebe a cultura enquanto a “organizagdo e conservagio da
informagio “impressas” na longevidade dos textos ¢ dos codigos da meméria
coletiva” (Lotman, Uspenskii, 1981: 42). Nesse sentido, a presenga dos signos
mitico-sagrados no conhecimento cientifico-racional ¢ o reflexo da manuten¢do
tanto da memoria coletiva, quanto dos arquétipos do inconsciente coletivo da teoria
jungiana.

ILUSTRACAO DOS SIGNOS MITICO-SAGRADOS
NA DIVULGACAO CIENTIFICA

O espago para a divulgagdo da ciéncia nos meios de comunicagéo de
massa ¢ variado. Nos meios nao especificos, como os telejornais, as matérias de
divulgagio cientifica aparecem em meio as demais e com o mesmo perfil, isto &,
sem aprofundamento, sdo rapidas ¢ com vocabulrio “simplificado” (sem termos
especificos ¢ técnicos). Em programas de TV especificos sobre ciéncia, 0 que
mais compromete é o horario. Raramente, esses aparecem em horarios “nobres”
(que apresentam grande indice de audiéncia). Ou quando aparecem estao em
TVs pagas (canais fechados), cuja audiéncia ndo permite concorréncia com os
canais abertos. No caso das revistas, a situagdo néo ¢ muito diferente. Apesar de
haver uma producdo de segmentos voltados especificamente para a divulgagio
cientifica, a tiragem desses segmentos perde, de longe, para os segmentos de
informacdes variadas. Exemplificando: enquanto a revista Superinteressante
possui uma tiragem de 350 mil exemplares, a revista Epoca conta com um niimero
quase trés vezes superior, 900 mil exemplares.

Na tese de Denise Siqueira (1999: 71), “a repetigdo dos procedimentos
de veiculacio, uma das caracteristicas da televisdo, faz analogia com os rituais”.
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E o ritual refor¢a a mito. O horario, a organizagdo, as imagens de abertura, a
musica implicam rituais. E o ritual evoca o mito. Segundo Siqueira (1999:72-4), “a
ciéncia dd margem ao uso dos mitos, a medida que ela se torna cada vez mais
complexa. Quanto maior for a distancia entre o produtor da ciéncia (cu:ntlsta ou
institui¢do responsavel) e o receptor leigo da informagdo, maior serd o espaco
para o alojamento de explicagdes miticas™. E nesse espaco que o imaginario
mitico-sagrado ¢ construido. Na televisdo, afirma a autora, a ciéncia é trazida
para o plano do conhecimento comum, virtualmente partilhado por todos os membros
da sociedade. Para tanto sdo utilizados os clementos miticos que promovem o
“reencantamento do mundo”. E, continua Siqueira, “apesar do mito pertencer a
csfera do simbolico ¢ a ciéncia a esfera da racionalidade, essas esferas ndo sdo
estanques e se comunicam continuamente”. Nessa perspectiva, ndo se pode dizer
que o mito perdura somente enquanto a explicagdo racional ndo se constitui. Ele
representa uma fala (Barthes), uma interpretagdo que remete ao imaginario, ao
mundo da sensa¢do, da emogdo. E dessa forma que o apelo sensacionalista de
alguns programas sobrepde a emocdo a informagiio. Na leitura de R. Barthes
(1993:163-64),

"o mito restitui uma imagem natural do real... é constituido pela
eliminagdo da qualidade histérica das coisas. Isso quer dizer que a
histéria é substituida pela imagem da natureza. Nesse sentido, ele
“ndo nega as coisas”, sua fun¢do é, pelo contrario, “falar delas;
simplesmente purifica-as, inocenta-as, fundamenta-as em natureza
e em eternidade, dd-lhes uma clareza, ndo de explicacio, mas de
constatacgdo”

Sua fungdo ¢é transformar uma intengdo histérica em natureza, uma
contingéncia em eternidade. Nesse sentido, esta vinculado a uma ideologia, que é
impermeavel a historia (idem: 178).

Ampliando as referéncias acerca da questdo, mito, na perspectiva jungiana,
expressa a existéncia arquetipica que remete aos tempos remotos, arcaicos. Por
isso, pode-se creditar aos signos mitico-sagrados a eficiéncia com que sdo
reproduzidos nos meios de comunicagdo, uma vez que atendem a essa necessidade
apontada por Jung. Nessa otica, a produgdo sensacionalizada da divulgacio
cientifica obtém grande sucesso, porque, mais do que os mecanismos ideologicos
eficientes que possui, conta com essa necessidade humana de retorno aos tempos
arcaicos, que, por meio dos arquétipos, nutrem, no inconsciente coletivo, o imaginério
da visdo que remonta a0 mundo explicado pelo “encantamento” da natureza,
principalmente a humana. Os arquétipos dos mitos também remetem aes modelos
arcaicos das crengas, dos sentimentos e dos desejos humanos, tais como o amor,
o0 6dio, a inveja, a juventude eterna, a beleza, o destino etc.




AR TI1I G O S

Os signos mitico-sagrados na divulgacéo cientifica...

Utilizaremos, como exemplo ilustrativo dessa afirmagdo, um episodio do
programa As fronteiras da Ciéncia, exibido as segundas-feiras, as 21h, na
Discovery. Nesse episodio (27/11/2000), intitulado 4 Ciéncia do Pecado, a
proposta era a de “colocar os chamados sete pecados do capital sob o microscopio
¢ analisa-los a luz da teoria genética”. O programa ¢é iniciado com as imagens de
um bebé nu, muito branco e de olhos azuis que “navega” livremente em meio as
nuvens de um céu lindo e azul. Essas imagens por si s0s ja sdo um arsenal signico
repleto de arquétipos mitico-sagrados. O imaginario ¢ o de um anjo. “Um bebé
humano”, diz o narrador, “¢ o retrato perfeito da inocéncia, imaculado, distante
das tentagbes, livre dos pecados. Sera isso uma ilusdo? De onde virdo nossas
fraquezas humanas? Como elas nos conduzem as agdes mais pervertidas, chegando
a0 descontrole? Nés ansiamos por emogio e divertimento, temos cobiga, SOmos
obcecados pela avareza e inveja. Quando somos seduzidos por uma vida de pecados
podemos nos tornar infelizes e desesperados™. Acrescenta que “os cristaos
medievais chamavam esses sentimentos de pecados capitais”; ¢ anuncia que essa
méxima, porém, hoje ¢ estudada pelos cientistas como “tragos da personalidade
constituidos por um importante componente genético, o DNA”. Afirma que essas
pesquisas revelam resultados surpreendentes, as vezes ate perturbadores.

O primeiro episédio revelador dessas pesquisas conta a historia de um
jovem norte-americano chamado John, que, em 1979, assassinou brutalmente um
casal de idosos. O jovem, condenado por estelionato, estava fugindo da prisdo,
quando resolve bater & porta de uma casa para solicitar 0 uso do telefone, alegando
uma emergéncia. Enquanto esté ao telefone, vé o antincio de sua fuga pela TV.
Apavora-se ¢ assassina o casal com frieza e brutalidade. Entretanto, nio foge; &
preso ¢ sentenciado a pena de morte.

O narrador informa que “John era filho adotivo e sua mae, psicoterapeuta,
acreditava que uma crianga criada num lar com amor e principios morais s tornaria
um adulto equilibrado”. Tendo seus principios desmentidos, “sua mae embarcou
niuma batalha para descobrir a verdade sobre seu filho”. Recordou que John sempre
tivera menor desempenho na escola e, desde crianga, roubava pequenas coisas
de sua bolsa, de seu pai e de seus colegas. John teve problemas de aprendizado
desde os sete anos de idade. E, cedo, comegou a apresentar problemas como
pequenos furtos e mentiras. A mae retornou a agéncia de adogdo e solicitou
dados da familia biologica de John. Em posse dos dados de seu passado genctico,
uma neuropsicéloga tragou sua arvore genealogica. Nesse processo, retrocedeu
mais ou menos seis geragdes e constatou uma série de problemas de varias ordens:
doenca mental, internagdes por alcoolismo, drogas. Descobriu que o pai biologico
de John foi morto num assalto aos vinte e dois anos de idade. Sua mée biologica
era alcodlatra e esteve internada varias vezes durante a gestagdo. Do alcoolismo
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de sua mde, John herdou a sindrome alcodlica fetal, que causa danos cerebrais
permanentes. Os portadores dessa sindrome tém problemas de memoria ¢
julgamento. Eles agem impulsivamente ¢ nio aprendem com a experiéncia. A
analise dos exames concluiu que John “¢ resultado dessas duas herancas genéticas:
a paterna, que possuia sérios problemas de delinqiiéncia, ¢ a materna, que foi
causa da sua doenga”. A advogada utilizou esses dados para montar o recurso de
suspensao de sua sentenga. Mostrou que todos os seus distirbios eram devidos a
heranga genética e que esses disturbios nfio apareciam em sua familia adotiva. O
recurso foi aceito pelo juri ¢ a sentenga de John foi revertida para a prisao perpétua.
O narrador termina a exposi¢do do caso, dizendo que “a natureza genética ¢ a
sindrome alcoélica fetal uniram-se para determinar o destino tragico de John”.

O programa nfo faz qualquer mengdo a visdo religiosa, sagrada. Porém,
as imagens mostradas ¢ as palavras “pecado” ¢ “destino” remetem,
inevitavelmente, ao imaginario signico religioso. Apesar de ter por objetivo central
a exposigdo da pesquisa cientifica que se sustenta na teoria genética e leitura do
DNA, a teoria ¢ 0o método cientificos pouco aparecem e, por isso, a idéia que
permanece para o telespectador (principalmente o leigo) é a de que ha um destino
tragado para as pessoas e que a educagao familiar ou social pouco ou nada podem
fazer para mudar esse destino.

Ora, 0 imaginario que se tem acerca do destino humano esté diretamente
vinculado a dois fatores: o mitico e o religioso. Os gregos, por meio dos mitos,
acreditavam no destino que era determinado pelas moiras, palavra de ori gem grega
que significa “obter ou ter em partilha, obter por sorte, repartir, donde Moira é a
parte, o lote, o quinhio, aquilo que a cada um coube por sorte, o destino” (Brandao,
1991: 140-41).

O entendimento que o destino ¢ uma forga que determina todos os
acontecimentos € muito presente no imaginario humano. A ciéncia, ¢ claro, nio
concebe essa forga. Entretanto, num programa como o analisado, quando os
principios explicativos da ciéncia ndo sdo colocados com clareza e sio mantidos
0s signos que remetem ao sagrado (imagens e palavras), a visio apresentada
nessa acepgdo, ao invés de superar a idéia de destino, existente desde tempos
remotos no imaginario humano, acaba por reforca-la. Reforcando-se a idéia de
destino, mantém-se, sustenta-se o imaginario mitico-sagrado.

Isso ndo quer dizer que haja um proposito no programa em dar continuidade
a esse imaginario. Pelo contrario, a intengdo de um programa como esse ¢ a de,
obviamente, superar a idéia de destino como algo proveniente de forcas superiores,
transcendentais. Entretanto, ao utilizar, a0 empregar os mesmos signos (presentes
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nas imagens ¢ nas palavras), o programa acaba, em nossa leitura, refor¢ando o
imaginario em vez de supera-lo. Isso ocorre porque o refor¢o néo estd na explicagdo
cientifica, recente ¢ complexa, mas na demonstragdo de que, mesmo que seja por
meio de componentes genéticos, ha um destino que determina os rumos das agdes
e acontecimentos humanos.

Um outro exemplo que refor¢a o estudo aqui proposto ¢ extraido de uma
matéria do encarte especial revista Superinteressante (Setembro, 1999), intitulado
“XX o século da ciéncia”. A matéria, cujo titulo ¢ “Depois de Dolly, ¢ a nossa
vez”, diz o seguinte:

“O sucesso da ovelha Dolly, nascida em agosto de 1996, mostrou
que jd ndo existe qualquer obstaculo pradtico que impe¢a a clonagem
de seres humanos. Gente interessada em produzir uma copia de si
mesma ndo falta e vdrios cientistas estdo na parada pelas glorias
dessa proeza. Em dezembro de 1997, o americano Richard Seed,
especialista em reprodugdo humana, anunciou planos de produzir
réplicas humanas. Outros logo o imitaram (p. 18)”.

A matéria alerta para o fato de que a clonagem de mamiferos ¢ uma
tarefa ardua, apenas um entre duzentos embrides clonados sobrevive. Mas, na
seqiiéncia, anuncia: “esses empecilhos podem atrasar o surgimento do primeiro
clone humano. Mas que ele vira, vira”. A matéria, curta e superficial, ¢
complementada por uma foto com uma imagem de varias meninas de
aparentemente oito anos de idade, idénticas ¢ vestidas iguais, sugerindo a clonagem
coletiva.

O contendo informativo dessa matéria nao ¢ semelhante ao do programa
analisado. Enquanto aquele sugere a id¢ia da existéncia de um destino, essa matéria,
ao contrario, sugere o rompimento do estado determinado pela natureza. Porém, a
claboracéo do texto tece, no imagindrio coletivo, a idéia de que, em breve, o homem
dominara a natureza, solucionando os problemas. Essa premissa de dominagdo da
natureza reflete a preservagdo do ideario da ciéncia moderna e, nesse, a imagem
do criador adquire uma dimensdo antropocéntrica, na qual o homem ¢ posto no
lugar de Deus, substituindo-o no controle da natureza. Ora, 0 “sonho” de os homens
serem deuses, ou se transformarem em deuses, faz parte dos arquétipos coletivos
e pode ser evidenciado desde o mito de Prometeu que, roubando o fogo de Zeus,
o deu ao homem na esperanga de que esse pudesse dominar Zeus.

Os estudos e as analises desenvolvidos nos deixaram algumas impressoes
que passamos a expor. A cultura ocidental, desde as suas origens gregas, tendeu
a dicotomizar as formas de compreensdo do mundo. O discurso acerca da razédo

| COMUNICARTE - N225




A R TI G O S

Marcia Reami PECHULA

grega ¢ entendido enquanto a superacdo da compreensdo mitica ¢ sagrada de
mundo. Esse discurso perpassa toda a historia do conhecimento ocidental. Nesse
sentido, a visdo intelectual que se formula a respeito do conhecimento verdadeiro
¢ a de que ou a compreensdo € mitica e sagrada e, nesse aspecto esta vinculada
ao mistério, ao inexplicavel, ao “ilusorio”, ou ela é racional ¢ cientifica, e nesse
proposito possui uma logica de fundamentagdo do raciocinio, o que lhe delega a
condigdo de conhecimento verdadeiro, porque necessario e universal (Aristoteles).

Apesar do discurso predominante ser o de que a ciéncia obede a uma
légica racional, os signos de apreensdo (tais como imagens e palavras) nio
obedecem, necessariamente, a essa ordem de raciocinio. Ao contrario, eles
remetem, quase invariavelmente, a um imaginario mitico-sagrado no qual o discurso
cientifico racional aparece com uma “roupagem” magica, encantada, por isso
sacralizada. A ciéncia, nesses meios de comunicagao, é a “promessa” de resolucio
dos problemas (supera a doenga, a velhice, as fronteiras espaciais etc).

Outra constatagdo resultante dos estudos ¢ a de que todas as formas de
compreensdo tecidas pelo homem sio reflexos de sua existéncia cultural e, por
150, construidas culturalmente. Nesse aspecto, podemos conceber o conhecimento
humano como um fendmeno cultural. Os mitos seriam, entdo, narrativas construidas
para explicar,  sua maneira, a relagdo existente entre homem-natureza e também
a propria natureza humana. So, na expressdo da semiotica da cultura, textos que
escrevem e reescrevem a cultura, expressando os sentidos coletivos de uma
sociedade. O conhecimento cientifico-racional ndo ¢ diferente. Da mesma forma,
constitui-se num produto cultural elaborado também com a finalidade de melhor
compreender a relagdo entre homem ¢ natureza. A dicotomia dos mundos mitico
¢ racional construida pelos filosofos gregos e continuada pelos pensadores e
cientistas at¢ meados do século XX, na realidade, jamais pode ser “confirmada”
pelos signos, que expressam nio somente o aspecto tedrico, mas, sobretudo, as
referéncias culturais, produzidas pela linguagem.

Nesse sentido, nosso estudo resulta em duas constatagdes basicas: a
primeira, de caréter epistemologico, inclina-se a afirmagéo de que, na realidade, a
dicotomia sagrado/profano, na pratica, nao representou, em nossa cultura ocidental,
a superacdo do primeiro pelo segundo. A segunda, de carater semidtico, resulta
da constatagdo de que os signos mitico-sagrados se fazem presentes na construcio
do discurso cientifico-racional, porque eles sdo constitutivos da necessidade humana
de compreender imageticamente a sua existéncia. Por esse lado, o imaginario
social ¢ inerente a cultura humana e representa, sobretudo, sua forma tle conceber
o mundo. Ndo ha como negar a existéncia, a necessidade do referencial signico
presente nas formas de representagdo do mundo.




ARTI G O S 203

Os signos mitico-sagrados na divulgagao cientifica... ]
[ S

T

Por isso, a constatagdo de que os textos de divulgacao cientifica, produzidos
pelos meios de comunicagdo de massa, estdo repletos de signos mitico-sagrados
ndo estabelece, aos nossos olhos, uma relagdo discrepante. Ao contrario, reflete a
necessidade de construgdo do imaginario social, enquanto uma das bases de
sustentagdo da cultura.

NOTA

M O termo significa a construgdo dec modclos sociais concebidos padronizadamente. Exemplo: modclo de
beleza ou concepgdo de valores. Nas palavras de Esther Diaz, “o imaginario social ¢ uma complexa
rede de relagdes entre discursos ¢ praticas sociais. O imagindario intcrage com as individualidades ¢ sc
constitui a partir das coincidéncias valorativas das pessoas. Instala-sc nas distintas instituigdes quc
compdem a socicdade ¢ atua em todas as instancias sociais” (DIAZ, 1996: 13).
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