
RESUMO 

A R T G o s

VERTIGEM DO VAZIO 

Luiz Roberto BENEDETTI 
Professor na Faculdade de Teologia 

da PUC-Campinas 

A religião está em tudo, invadindo todos os domínios da 

mídia. Analisando especificamente a mídia escrita, este artigo 

procura mostrar como não há, ao contrário das aparências, 

valorização ou crescimento da religião, sacrificada em favor 

de imagens que excitam, que confundem, que provocam 

emoções. Desaparece, assim, a "horizontalidade va/orativa ", 

uma vez que os valores, dissubstancia/izados, tornam-se 

voláteis, fluídos, provocando um esvaziamento profundo da 

religião, que, mercadoria, é esvaziada "por dentro". 

Palavras-chave: Religião. Marketing. Mídia. 

ABSTRACT 

Religion is eve,ywhere, pervading the media. This artic/e seeks 

to show, specially focusing the printed media, how, opposing, 

to what appears to be, there is no valuing or growth of 

religion, which is being victimized in favour of images that 

excite, puzzle, provoke emotions. This, the "evaluating 

horizontality" disappears, since those values that are 

disembodied become fluid, causing a deep emptiness of 

religion, which, as merchandise, is emptied "from inside ". 
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NOTA 

111 Embora no seu frncionamento cotidiano se imbriquem mutuamente. Cf. Gorski, Philip. Histcricizing

lhe secularization debate: Church, State an Society in Late Medieval and Early Modem Europe, CA. 

1300 to 1700, in Amcrican Sociological Rcvicw 65, 2000, pp. 138-167; Berger, Peter. A 

privatização e a influência pública da religião na sociedade global, apud Fcathrstone, Mike (org.) 

Cultura global - nacionalismo, globalização e modernidade. Petrópolis, Vozes, 1994. pp 

395-419. 
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