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RESUMO

Este artigo apresenta uma avaliag¢do critica do papel das
empresas de comunicag¢do nas ultimas décadas e defende a
idéia de que a crescente relagdo comercial e financeira dessas
empresas com segmentos importantes da economia
globalizada vem impedindo que as informacgdes e fatos sejam
interpretados de maneira a preservar o compromisso com a
ética e com o direito dos cidaddos a pluralidade do debate
sobre os mais variados assuntos, notadamente o debate sobre
Economia e sobre a Geopolitica Internacional. Essa postura
das empresas de midia choca-se frontalmente com os
compromissos do Jornalismo em seus primordios, qual seja o
de defender a Liberdade e estimular a Democracia.

Palavras-chave:  Poder Economico. Globalizagdo.
Comunicacgdo.

ABSTRACT

This article presents a critical evolution of the role of
communication enterprises in the last decades and defends
the point of view that the growing business and finantial
relanthionship between those enterprises with important
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segments of globalized economy is becoming an obstacle for
the facts and the information to be interpreted according to
the ethics and the citizens rights to the plurality of opinions
on the varied topics, specially on Economy and International
Geopolitics. Such a position goes against journalism
commitments, such as to defend liberty and to stimulate
Democracy.

Kew-Words: Economic Power. Globalization. Communication.

rtigo recente publicado pelo New York Times' revela que o Pentagono

planeja divulgar informagdes, verdadeiras ou ndo, para agéncias de noticias

internacionais com o intuito de “formar opinido” na imprensa mundial e
pressionar paises em que os Estados Unidos tenham interesses estratégico-militares
e/ou econdmicos. Segundo esse artigo, as Forgas Armadas americanas, depois do
11 de setembro, criaram o Escritorio de Influéncia Estratégica, com sede no
Pentagono, que tera vigoroso aporte de recursos financeiros.

Segundo constataram os servigos de inteligéncia americanos, os EUA
tém perdido apoio no mundo ocidental depois que decidiram declarar a chamada
“guerra ao terror”, a qual tem por alvo especialmente os paises islamicos. A
“guerra de informagdes” ndo se limitara, porém, as fronteiras do mundo ocidental,
devendo ter também o objetivo de influenciar os paises com os quais mantém
hostilidades, buscando angariar, mesmo neles, algum tipo de apoio politico ou de,
pelo menos, minar sua resisténcia — conforme fizeram enquanto o Afeganistdo
ainda era governado pelos Talebans, ao jogarem panfletos e ao veicularem
informagdes por certas freqiiéncias de radio que podiam ser captadas no pais que
estavam bombardeando.

Essa estratégia de “contra-informagdo”, é bom ressaltar, ndo representa
uma postura inédita de atuagdo do Estado americano. O escritor Gore Vidal, por
exemplo, conhecido critico da sociedade americana e de suas estruturas de poder,
estd entre os pensadores americanos que denunciaram o clima de perseguicao
politica e de exploragdo reinantes na época do Macartismo® no auge da Guerra
Fria. Naquele periodo, segundo o pensador, a midia e os meios politicos
conservadores americanos criaram e difundiram o mito de que os soviéticos
poderiam invadir os EUA a qualquer momento. Isso justificou, ainda de acordo
com Vidal, um expressivo aumento de impostos, cobrados especialmente das elasses
meédias, que financiaram os investimentos do Estado americano na industria bélica
do pais, iniciando a criagdo de gigantescos arsenais militares para se defenderem
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de um pais que, no final dos anos 40, e ainda no inicio dos anos 50 (no auge do
Macartismo) estava apenas se reconstruindo apds o encerramento da II Guerra
Mundial - e que ndo possuia recursos de qualquer natureza (financeira, bélica, de
mobilizagio militar/social etc.) para efetuar eventuais ataques a ja entdo maior
poténcia mundial.

Desde pelo menos essa época, ressalta Vidal, a indistria das comunicagdes
joga a favor dos interesses da grande industria de armamentos e também, .de
modo geral, dos interesses econdmicos, militares e estratégicos consolidados em
torno do Estado americano.

O papel desempenhado pelos servigos de informagéo dos Estados Unidos,
com a cumplicidade da midia internacional, e da midia americana em especial®,
tem merecido severas e consistentes criticas de diversas entidades e publicagdes
importantes em todo o mundo. Merecem especial destaque as provenientes dos
colaboradores do jornal francés Le Monde Diplomatique (que tem tiragem de
cerca de 300 mil exemplares no total de suas edi¢des, publicadas em nove linguas,
entre elas o portugués). Em entrevista recente, Ignacio Ramonet, renomado
jornalista ¢ intelectual francés, denuncia a recente “tirania da comunicagio™,
pela qual, segundo ele, a midia televisiva e a midia impressa distorcem a
interpretacdo de fatos ¢ “criam” verdades em temas ligados a geopolitica
internacional ¢ aos interesses dos grandes negdcios privados com o intuito de
defender sempre os interesses estratégicos e/ou econdmicos dos grandes Estados
Imperiais (especialmente dos EUA) ou de grandes grupos privados. Essa postura
tirdnica, segundo Ramonet, ameagca e enfraquece a Democracia e o sagrado direito
dos cidaddos a pluralidade de opinides. O autor ainda salienta que, embora néo
exista mais uma censura explicita nos meios de comunica¢io (conforme havia na
Europa em tempos de guerra ou na Ameérica Latina em tempos de ditaduras
militares ou civis), ela ocorre, na pratica, gragas ao crescente comprometimento
das grandes redes de comunicagdes com os negdcios privados (em muitos dos
quais elas participam diretamente como acionarias) ou com os interesses
estratégicos de grandes Estados Nacionais com segmentos dos negdcios privados
(como no caso da ligagdo historica dos diferentes governos dos EUA com a indistria
bélica, conforme se pode notar, atualmente, no governo de George W. Bush).

Esse comprometimento das grandes empresas de comunicagido com 0s
negocios privados (e, portanto, com certos interesses de Estado que muitas vezes
permitem altos lucros a certos setores da Economia), salienta Ramonet,
tem provocado, nos Ultimos tempos, uma acelerada deturpagdo do papel
da Imprensa — que surgiu, durante a Revolugéo Francesa, com um objetivo definido:
defender a Liberdade. Na verdade, o que Ramonet estd denunciando em seu livro
e em seus artigos recentes ¢ que a globalizagdo dos negécios e a participagdo das
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grandes empresas privadas de comunicagio em porgoes significativas dos negocios
privados globalizados tém sido responsaveis pela falta de compromisso da Imprensa
com a informagio, a qual tem estado, cada vez mais, relacionada com decisdes de
mercado e ndo com o objetivo de informar o cidaddo, suscitar o debate de idéias
¢ de defender a Liberdade e a Democracia. Dessa forma, a midia (ndo apenas os
jornais ¢ TV’s, mas também as novas formas de veiculagdo das informagdes,
como as agéncias de noticias ligadas a internet — as quais, diga-se de passagem,
muitas vezes sdo propriedade de empresas ligadas aos grupos de midia impressa
ou televisiva ja existentes) passa a servir cada vez mais aos seus interesses privados
e/ou aos de seus principais anunciantes, esmagando o espirito critico presente na
esséncia dos primoérdios do Jornalismo.Isso coloca obstaculos quase que
intransponiveis ao debate sobre idéias, novas visdes de mundo ¢ novas alternativas
de organizagdo politica ¢ econémica das sociedades. E também esmaga a
pluralidade cultural, ao transmitir insistentemente, de forma indistinta, a todos os
paises do mundo, imagens espetaculares ¢ formas de agir, de vestir-se e de
comportar-se ligadas aos paises dominantes do capital midiatico — notadamente
os EUA.

A presenga da midia nos negocios financeiros, nos negocios de
entretenimento e na esfera da Publicidade tem criado situagdes que prejudicam a
Democracia e a Cidadania. No caso da indstria do entretenimento, por exemplo,
podemos citar um recente caso ocorrido na Argentina para ilustrar os conflitos
que surgem decorrentes do fato da midia estar cada vez mais entrelagada com os
negocios privados e comprometidos com interesses relativos a esses negocios, e
ndo com a informagio fidedigna. No pais vizinho, as transmissdes de futebol sdo
todas elas feitas em redes de canais fechados, por assinatura. Essas empresas
negociam os direitos de exclusividade das imagens dos jogos com a federagdo
nacional de futebol (AFA) e ndo se dispdem a liberar os sinais para a TV aberta,
impedindo que a maioria da populagdo do pais possa acompanhar os jogos dos
campeonatos locais e os da sele¢ao nacional de futebol. O ex-presidente Menem,
alguns anos atréds, decidiu obriga-las a liberar as transmissdes, pelo menos, das
partidas da selecdo Argentina, dada a importancia dos jogos para a tradi¢@o cultural
do pais (amante do futebol, como todos sabem); tal decisdo foi tomada sob forte
pressio da opinido publica, em favor da garantia do direito dos cidaddos argentinos
de acompanhar os jogos de sua sele¢do nacional ®

Fendmenos como o mencionado tém se tornado cada vez mais comuns
nos mais diversos paises do mundo. A globalizagdo dos negocios muitas vezes
manifesta-se em interpenetragdo acionaria das grandes empresas de midia com
empresas dos diversos setores de atividades, que vdo desde clubes de futebol até
empresas de software ou outros segmentos de alta tecnologia da chamada “nova
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economia”. Isso tem afetado, em particular, o debate sobre Economia conduzido
pelas redes de TV, radio e pelos jornais de grande circulagdo. Ou seja, é no debate
sobre Economia que se faz sentir de forma ainda mais evidente a “tirania” de que
falamos. Isso ocorre ndo apenas nos EUA, mas também na Europa® e nos paises
periféricos de imprensa “livre”. No caso brasileiro, conforme pudemos perceber
nos anos mais recentes, a avaliagdo das grandes redes de TV sobre o processo de
privatizacdes das telecomunicagdes (principalmente) mostrou sua face mais
tendenciosa (e nada ética) ao enaltecer processos de venda de empresas estatais
nos quais tinham interesses privados clarissimos, pois que participavam como
compradoras.

Essa relagdo cada vez mais intima entre os orgdos de Imprensa e os
negocios privados representa a marca mais importante das recentes transformacdes
do mundo dos negdcios globalizados.

Alias, o proprio debate sobre globalizagdo tem sido muito mal conduzido
pela midia. A suposta “novidade” representada pela economia globalizada tem
servido, freqiientemente, para justificar tanto as mudancas nas formas de
funcionamento dos mercados financeiros quanto para pressionar os paises
periféricos a abrirem seus mercados consumidores para mercadorias produzidas
por empresas instaladas nos paises desenvolvidos.” Deve-se ressaltar, entretanto,
que o processo de globaliza¢do econdmica, na verdade, vem ocorrendo ha alguns
séculos, conforme lembram diversos autores. Desde pelo menos os Descobrimentos,
no século XVI, a economia mundial encontra-se em continuo processo de integracio
(Fernandes,1997). Entretanto, nos anos mais recentes, com a revolugao tecnolégica
operada no setor de telecomunicacdes e com o surgimento de novos setores de
atividades ligados a “nova economia” (ampliagdo do nimero de acessos a internet,
ampliagdo da “sociedade em rede” etc.), vem-se operando uma verdadeira
revolugdo nas oportunidades de negdcios, que tem tido inclusive o poder de alterar
algumas das formas basicas de funcionamento do capitalismo. A “nova economia”
permitiu o surgimento de diversas oportunidades de investimentos nas novas
tecnologias de transmissdo das informagdes e também nos negdcios “instantineos”
operados no ambito dos mercados financeiros internacionais, ligados 24 horas por
dia, on-line (a qualquer momento do dia existe uma bolsa de valores em pleno
funcionamento; elas vdo se fechando e abrindo conforme a sucessdo dos fusos
horarios e estdo todas interligadas eletronicamente).

E importante ressaltar, entretanto, que as mudancas verificadas nio sio
resultado apenas de uma revolugdo tecnologica que surge do acaso e que daria
oportunidades iguais a todos e que democratizaria o acesso as informacdes
(conforme apregoam alguns dos intelectuais e/ou analistas conformados com a
atual ordem internacional e fascinados pelas novas tecnologias). Todas as mudancas
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ocorridas na geragao, veiculagdo e utilizagdo das informagdes resultam também
das formas de atuagéo politica dos Estados Nacionais, especialmente dos EUA,
na conformacao da atual ordem internacional.

A atuacdo politica dos Estados Nacionais deve ser avaliada com mais
cuidado se quisermos entender os condicionantes presentes na crescente
interligacao entre empresas do setor financeiro, empresas da “nova economia” e
empresas de comunica¢des (midia, de modo geral).

No atual século, a amplia¢do da interdependéncia entre as economias
nacionais tem aumentado desde o encerramento da Segunda Guerra Mundial,
mas tomou novo impulso a partir dos anos 80, quando os governos de Margareth
Thatcher ¢ Ronald Reagan (respectivamente, na Gra-Bretanha e nos EUA)
promoveram diversas reformas liberalizantes, especialmente nos mercados
financeiros, aumentando as facilidades para o movimento de capitais entre os
paises e ampliando as possibilidades de negécios dos diversos segmentos do setor
bancario nos mercados internacionais.

Nesses ultimos vinte anos, foram removidos diversos controles de
movimentagio de capitais que haviam sido constituidos logo apos a Segunda Guerra
Mundial, quando o pensamento liberal ndo era hegeménico. Ao encerrar-se o
conflito mundial, em 1945, os lideres politicos reconheciam que era preciso construir
uma nova ordem internacional, capaz de criar mecanismos para a recuperagao
das economias européias devastadas pela guerra e, em tltima instancia, capaz de
evitar os erros cometidos apds a Primeira Guerra Mundial, na Conferéncia de
Versalhes, que impds pesadas reparagdes a Alemanha — fato que, sem duvida, é
o maior responsavel pelo surgimento do nazismo nesse pais. Em 1945, era
consensual que seria preciso haver maior solidariedade entre os paises e reforgo
da importancia da Democracia nas nagoes.

Essa preocupacdo geral com a consolidacdo da Democracia ¢ com a
retomada da prosperidade econémica serviu como pano de fundo para todas as
decisoes relacionadas a legislagdo e as normas adotadas para moldar o
funcionamento de todas as esferas das sociedades desenvolvidas. Na esfera
econdmica, por exemplo, foram criados mecanismos para que o setor financeiro
fosse controlado em suas fungdes, colocando-o especialmente a servigo da
producdo, ou seja, com o objetivo precipuo de gerar recursos para 0s empresarios
investirem no setor produtivo e gerarem empregos.

Na esfera social, o grande marco foi a consolidacio do Estado de
Bem-Estar Social, que serviria como um “colchdo” amortecedor das tensdes
sociais decorrentes do comportamento ciclico do mercado capitalista: foram
significativamente ampliados os recursos de transferéncias sociais dos Estados
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Nacionais para familias de baixa renda e para trabalhadores desempregados,
protegendo-os contra momentos recessivos, que ocasionam aumento do
desemprego e redugio da renda das familias.

Criaram-se, também, servigos publicos de educagio e saude cada vez
mais amplos, inclusivos e democraticos, permitindo gerar seguranga social as
populagdes dos diversos paises desenvolvidos e gerando paz social que
desestimulava o ressurgimento de idéias extremistas como as que haviam dado
origem ao nazismo e ao fascismo — ambos derrotados ao final de conflitos e que
mereceram repudio popular na Alemanha e na Itélia. Os partidos de esquerda,
decisivos na resisténcia contra os regimes totalitarios que haviam levado a
Alemanha e a Italia & guerra, tiveram papel importante também na construgio da
nova ordem social, baseada em uma economia prospera (geradora de empregos e
de reducio das desigualdades sociais) ¢ na consolidacdo do Estado de Bem-Estar
Social.

No campo da Cultura, os Estados Nacionais trataram de valorizar as
manifestagoes de pluralidade de idéias e de tolerdncia, além de intervirem para
garantir, minimamente, o acesso democratico as informagdes veiculadas pela midia.
Diversos paises ergueram regras claras para evitar a monopolizagdo dos meios
de comunicagéo, impedindo que um mesmo grupo privado ou um mesmo empresario
fosse proprietario, ao mesmo tempo, de cadeias de radio, TV e de publicagoes
impressas®.

A partir dos anos 80, porém, com a ascensdo do pensamento neoliberal
nos EUA e na Gra-Bretanha, comegaram a ser promovidas mudangas institucionais
importantes nos diversos aspectos ressaltados anteriormente. No que se refere
ao campo econdémico’, mais especialmente no setor financeiro, foram criadas
normas que facilitam a movimentagao do grande capital financeiro muitas vezes
em busca de lucros extraordinarios em operagdes especulativas, que geram ganhos
astrondmicos sem gerar sequer um posto de trabalho. Esses segmentos privados
dos mercados financeiros passaram também a poder injetar recursos em diversas
areas de atividades'’, inclusive nas empresas de midia — cujas regras de
funcionamento foram continuamente flexibilizadas para permitir novas oportunidades
de negdcios ao setor privado''. Nesse contexto, a notavel evolugdo tecnologica
(impulsionada por investimentos, em principio, realizados pelos Estados Nacionais
na industria bélica, durante a corrida armamentista da Guerra Fria, mas que se
tornam, a seguir, apropriados pelos setores privados'?) amplia as possibilidades de
negocios e a geracio de novos habitos de consumo, sendo que, na area da
comunicagdo, esse fendmeno se faz ainda mais presente, dada a importancia
estratégica da mesma e a dinamica inovadora que lhe ¢ peculiar. E por isso que se
torna tao freqiiente a presenca de capitais de grandes redes de comunicagdo e de
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setores dos mercados financeiros em empresas do segmento da “nova economia”,
muitos dos quais geradores de servigos que foram sendo crescentemente
privatizados nos paises capitalistas desenvolvidos e nos paises capitalistas da
periferia do capitalismo (como o caso do Brasil).

Tal fendmeno, estimulado, como vimos, por politicas de desregulamentaco
promovidas pelos governos dos paises capitalistas desenvolvidos (inicialmente nos
EUA e na Gra-Bretanha, mas depois nos demais paises, muitas vezes sob influéncia
ou pressdo dos pioneiros) promoveu a superposi¢do de interesses entre empresas
do setor financeiro, de midia e da “nova economia”. E por isso que, com o tempo,
tem-se notado uma crescente predilecdo das grandes empresas de comunicagdo
pela ditadura do “pensamento tinico” em Economia — ou seja, a negagdo de espago
e voz para os pensadores criticos da ordem neoliberal que vem sendo rapidamente
construida nos ultimos 20 anos. Conforme lembra Gill (1993), a ideologia neoliberal
¢ a ideologia dos mercados financeiros. E dizemos mais: ¢ a ideologia dos grupos
financeiros que lucram com a desregulamentagdo dos mercados financeiros e
com as politicas capitaneadas por Estados Nacionais que, na verdade, abdicaram,
nas décadas mais recentes, de suas prerrogativas de realizarem politicas
econdmicas que visem ao crescimento econdmico, a prosperidade socioecondmica
e, no limite, & Democracia. Os grupos econdmicos privados que se aproveitam
das vantagens trazidas pela globalizagio (tal qual foi concebida pelos paises ricos,
especialmente os EUA) muitas vezes tém seus interesses comerciais envolvidos
a0 mesmo tempo nas empresas de comunicagdo, dadas as amplas possibilidades
de interpenetracdo da participag¢do acionaria em diferentes empresas de diversos
sctores de atividades.

Em suma, o que afirmamos neste ensaio ¢ que as mudancas geopoliticas
¢ institucionais ocorridas na ordem econdmica internacional e a mudanca de valores
trazida pela ascensdo do pensamento liberal, apos algumas décadas em que essa
ideologia economica havia sido relegada ao ostracismo (durante o pos-guerra,
mais especialmente, desde a segunda metade dos anos 40 até meados dos anos
70, quando o capitalismo viveu periodo de enorme prosperidade, tendo merecido
da literatura econémica o epiteto de “Anos Dourados”(Hobsbaum,1995)),
trouxeram consigo uma ameaga a Democracia, consubstanciada na mudanga dos
objetivos que haviam animado os primordios do surgimento da Imprensa, conforme
lembra Ramonet em seus escritos mais recentes. A logica privada dos negocios
e de suas oportunidades infinitas assume posi¢do protagdnica ndo apenas na
comunicagio, mas também em outras areas que afetam o comportamento lumano,
como as Ciéncias da Vida'? e em atividades que, ultimamente, tém cada vez mais
submetido a logica mercantil, como a religido e o lazer (o usufruto do tempo livre).
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Isso tudo gera contradigdes que, muitas vezes, humilham os sentimentos
de segmentos mais organizados e conscientes das sociedades democraticas dos
paises desenvolvidos, dando origem a manifestagdes de oposigdo a nova ordem
internacional e de reptidio ao “comando” exercido pelos valores econdmicos sobre
todas as esferas da vida.

NOTAS

™ Reproduzide em UOL Midia Global, em 19 de fevereiro de 2002.
) Politica de perseguicdo perpetrada pelas autoridades americanas contra supostos ou rcais defensores do
pensamento comunista nos EUA. O Senador McCarthy era o principal incentivador da perseguigio
aos comunistas, dando nome ao movimento.
Esse comentario pode parecer contraditério com o fato de termos aberto este cnsaio ressaltando que
o NYT (talvez o maior simbolo da midia impressa americana) publicou noticia denunciando interesscs
do Estado amecricano em espalhar noticias falsas ou intcrpretar tendenciosamente noticias veridicas
na imprensa internacional. Mas o curioso ¢ que tal fato parcce ser a excegdo que confirma a regra, ou
scja, o poder de formagdo de opinido ¢ de criagio de mitos capitancado pela midia americana ¢ tao
expressivo, que cla pode se dar ao luxo de, em algumas situagdes, até mesmo a “denunciar” certas
atitudes do centro de poder amcricano, sem com isso provocar a minima possibilidade de que a
sociedade se mobilize contra essas atitudes. i
Nome de seu livro recente, langado no Brasil pela Ed. Vozes.
Isso mostra claramente a faldcia do argumento dos turiferdrios da “nova socicdade da informagdo”
criada pela internct pelas TV's por assinatura, No limite de scus arroubos ideologicos pro-privatizagdo
do espago pilblico ¢ no fascinio pelas novas tecnologias, esses idedlogos ressaltam a suposta democra-
cia da rede de grandes provedores de internet ¢ de redes de TV por assinatura, scm levar em conta que
as informagoes ¢ os sinais de satélite sio propricdade privada ¢ que a programagdo veiculada pela midia
¢ decidida pelos proprictdrios das cmpresas de geragdo das imagens. E que o acesso dos usudrios ¢ pago,
sendo, portanto, restrito apenas a algumas pessoas — as que podem pagar.
© O caso francés ¢ denunciado em livro recentemente cditado no Brasil, intitulado “Os novos cécs dc
guarda”, de autoria de Serge Halimi.
A recente decisdo americana de proteger sua industria de ago revela a falacia dos argumentos de que a
abertura comercial total scria “benéfica™ para os paiscs subdesenvolvidos e os levaria a ter maior
prosperidade econdmica ¢ maior competitividade industrial. Em recente artigo (Jannuzzi ¢ Mattos,
2001), comentamos quc a participagio brasileira nas exportagdes mundiais vem caindo rapidamente
nos anos mais recentes, justamente quando o pais decidiu realizar uma abertura comercial descuidada,
concedendo aos nossos parcciros comerciais mais vantagens do que cles tém concedido a nés. O
renomado socidlogo argentino Atilio Borén (1996) comenta que a participagio da América Latina no
conjunto das cxportagoes mundiais vem caindo nas duas ultimas décadas, enquanto que a participagio
do continente no conjunto das importagdes mundiais tem crescido expressivamente, o que revela que,
apos o processo de abertura comercial implementado pelos paises da América Latina, o que houve, na
verdade, foi a expansio dos mercados a serem explorados por cmpresas cstrangeiras exportadoras para
nosso continente. Nio houve o propalado aumento de competitividade de nossas empresas no comér-
cio globalizado; pelo contrério, 0 peso de nossas exportagdes no mundo caiu ¢ houve uma onda (que
ainda estd em curso) de faléncias de empresas nacionais ¢ aumento do desemprego industrial.
®) Soa irénico pensar que, atualmente, na Itdlia, um dos paises mais regulamentados a respeito da
propricdade dos mcios de comunicagio no pés-guerra, o primeiro-ministro seja um magnata das
comunicagdes, que, além de controlar a parccla mais expressiva do capital privado no sctor, também
tem ingeréncia politica sobre a estrutura de redes de TV (RAIUNO, RAIDUE, RAITRE), cuja grade de
programagio tem sido um exemplo de razodvel respeito a diversidade politica e cultural e ao debate das
idéias,
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No que sc refere ao aspecto social, representado pelo arranjo institucional do Welfare State, foram
conduzidas rcgras dc “flexibilizagdo™ de scu funcionamento (por cxemplo, redugdao dos recursos
destinados ao sceguro-desemprego, redugao do ritmo de crescimento dos servigos sociais ctc.), com o
intuito de reduzir custos para cmpresas ¢ Estados; no campo cultural, trava-sc uma incessantc batalha
entre os interesses comerciais das grandes ecmpresas de entrctenimento ¢ os defensores de cmpresas
locais c/ou de tradigdes culturais regionais ou nacionais. Sao inlimeros os cxemplos, mas podemos
destacar a resisténcia de organizagdcs francesas contra a penctragdo de filmes americanos, pressionando
constantemente o governo francés a impor ou manter cotas ¢ regras para a influéneia cultural de
filmes estrangeiros (especialmente americanos) no mercado cinematografico francés.

O mercado financciro passou a scr bastantc controlado no contexto da rcconstrugao da ordem
intcrnacional do pos-gucrra ¢ uma das formas principais dc controle sc dava na sua scgmentagio, ou
scja, as diversas cntidades financeiras cram vedados certos tipos de investimentos cm arcas cm quc
nao fossem cspecificadas pela legislagao, justamente para tentar obstaculizar a cspeculagao financeira
¢ manter o sctor financciro a scrvigo principalmente do financiamento dos investimentos produtivos.
Em diversos paiscs, as restrigdes ao dircito de propricdade das diferentes modalidades das empresas de
comunicagoes foram rclaxadas nas Ultimas décadas ¢ continuam sendo até hoje. No caso do Brasil, por
cxemplo, tivemos, nas Gltimas scmanas, a aprovagio da cntrada dc capital cstrangeiro nas cmpresas
dc comunicagio.

Noam Chomsky csta cntrc os criticos que protestam contra a transferéncia do conhecimento cientifico
inicialmente concebido nos orgdos militarcs amcricanos (¢ financiados, portanto, com rccursos
plblicos advindos da cobranga dc impostos dc toda a populagao) para segmentos da industria privada
de software ¢ hardware americana ¢ para as grandes redes de internct, exploradas privadamente.
Cf. Mattos (1998b), ondc comento as contradi¢des cntre os intcresses privados cnvolvidos nas
cxperiéncias com scres humanos, com a possivel utilizagdo dos mesmos na criagdo da vida através de
clonagens. Esse cnsaio bascou-sc cm palestra que proferi no Instituto de Teologia da PUC de Campinas,
cm novembro de 1997.
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