Y

A MEDIACAO TECNICA DA IMAGEM E A
VINCULACAO SINCRONICA DO OLHAR:

A representacio dos movimentos sociais nas capas
da revista Veja (1968 - 2008)

Eduardo Yuji YAMAMOTO®

RESUMO

O objetivo deste estudo é chamar a aten¢fo para as formas
estruturantes da imagem. Para isso faz-se um estudo de
caso da revista Veja para observar: 1) como estas formas
estruturantes produzem sentido e; 2) como a revista trabalha
de forma diferenciada a representagdo dos movimentos
sociais a partir destas formas estruturantes. O corpus para
estas analises compreende 9 capas da revista em que se tem
representado movimentos da sociedade civil (instituintes e
instituidos), além de outras 6 capas que séo utilizadas apenas
a titulo demonstrativo. O recorte historico aqui compreende
o periodo de 40 anos da revista (1968-2008).

Palavras-chave: Revista Veja; capas; movimentos sociais;
experiéncias pré-predicativas; imagem técnica.

“Professor do departamento de Comunicagdo Social da Fundagido Educacional do Municipio de
Assis-(FEMA-SP) e do departamento de Ciéncias da Informagéo da Universidade Estadual Paulista
(UNESP/Marilia-SP). Pesquisador do Grupo Midia e Sociedade (CNPg/UNESP). Jornalista e
Mestre em Comunicagdo Mididtica (UNESP/Bauru-SP). e-mail: yudieduardo@bol.com.br.

Comunicarte - N°37



64

Eduardo Yuji YAMAMOTO

ABSTRACT '
The objective of this study is to call the attention to the
structuring forms of the image. For this, a case study of
the Veja magazine was conducted to observe: 1) how these
structuring forms produce sense; 2) how the magazine works
differently the representation of social movements from
these structuring forms. The corpus for analyses includes
9 covers of the magazine in which movemenis of civil
society are represented (institutes and instituted), plus other
6 covers that are used only for demonstration. The history
cut-off here includes the period of 40 years of the magazine
(1968-2008).

Key words: Veja magazine; covers, social movements, pre-
predicative experiences, technical image.

INTRODUCAO

o0 ano de 2008, mais precisamente no dia 11 de setembro, a revista

Veja completa 40 anos de existéncia. Este momento pode ser

particularmente importante para observar aquilo que Muniz Sodré
designa “midiatiza¢80”, a configurag@o de aspectos da sociedade tradicional
pelo advento das empresas e dos meios técnicos de comunicagéo:

Por midiatiza¢do, entenda-se [...] o funcionamento articulado das
tradicionais institui¢bes sociais com a midia. A midiatizagdo ndo nos
diz o que é a comunicagdo e, no entanto, ela é o objeto por exceléncia
de um pensamento da comunica¢do social na contemporaneidade,
precisamente por sustentar a hipdtese de uma muta¢do socio-cultural
centrada no funcionamento atual das tecnologias da comunicagdo

(SODRE, 2007, p. 17).

Midiatizagdo, neste caso, como fendmeno socio-historico, decorrente
da emergéncia de um dispositivo tecno-cultural, o medium, que passa
a operacionalizar um contexto social totalmente regido por fluxos de
informagdo; em outras palavras, “por um regime até agora posto quase que
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exclusivamente a servigo da lei estrutural do valor, o capital” (SODRE,
2002, p. 21 - 22).

Enquadra-se na categoria medium, ndo apenas as proteses tecno-
interativas (TV, internet, etc.) que atualmente tém direcionado a aten¢ido
dos pesquisadores da Comunicagdo para as chamadas redes virtuais e ciber-
culturas. Fala-se aqui também dos tradicionais meios de comunicdgio de
massa, anacronicos, mas sempre atuantes para a consolidagdo de uma
“bios midiaticas”. Este conceito, elaborado por Sodré, pode ser entendido
como “campo de agdo social correspondente a uma nova forma de vida”
vertebrada pela técnica e pelo mercado, e alimentada basicamente por
produtos (ou discursos) midiaticos.

Estd implicita nesta “nova forma de vida” uma modificagio
correlativa ao modo de agdo politica tradicional. Foi-se o tempo em que a
politica se decidia na arte-retorica (sem improviso, cortes ou edigdes), nos
comicios em praga publica, pois atualmente, ela vem se deslocando para os
territorios privados do jornalismo, em fatos inventados para a visibilidade
da midia noticiosa. Dai que as agdes sociais contemporaneas, para surtirem
efeitos e assim adentrar no plano historico, devem, necessariamente, passar
pelo plano discursivo da midia.

Esta transformagfo no campo politico esta relacionada nio apenas
ao encolhimento dos tradicionais espagos publicos de representagio
(encolhimento proporcional a diminuigdo dos encargos estatais), ou a
descrenca nas formas partidarias de representagdo [1]. Ha que se destacar
também o predominio da mediagdo técnica como forma contemporinea de
sociabilidade e comunicacio.

Problematizar a revista Feja (sua historia enquanto empresa
multimidiatica, produtora de bens simbélicos, desde o jornalismo aos mais
diversos géneros de entretenimento) em funcdo destas transformagdes em
curso na sociedade e na cultura, faz-se aqui com o objetivo de observar
este fendmeno que se tem chamado “midiatizagdo”. A mutagdo socio-
cultural, neste caso, pode ser observada pela interferéncia da revista no
que se refere a construg@o de um “imaginario politico”, o qual, como diz
Guimardes (2007, p. 108): “serve de sustentagdo para o julgamento de
valores de personalidades politicas”.

i Comunicarte - N°37




Eduardo Yuji YAMAMOTO
¢

VEJA 40 ANOS: TRAJETORIA DO SUJEITO DA ENUNCIACAD

O surgimento da revista semanal Veja em 11 de setembro de 1968
pode ser apontada como um marco na historia do jornalismo brasileiro. Isso
porque seu surgimento ocorreu num momento importante da economia €
politica nacional: a consolidacdo de um mercado de bens simbolicos no
pais, em decorréncia da abertura nacional para o investimento de capital
estrangeiro em setores da industria grafica. E neste periodo também que
se pode verificar o aparecimento ou formacdo dos atuais conglomerados
multimidiaticos de comunicagdo [2].

Feita nos moldes das revistas norte-americanas, Life, Newsweek, €
Look (de onde possivelmente derivou o nome Feja), o semandrio surgiu com
a promessa modernizadora de um parque gréafico altamente sofisticado para
o contexto brasileiro. A partir de 1973, apesar das dificuldades iniciais, a
revista Veja conseguiu dar um grande salto empresarial, com uma eficiente
jogada de marketing: ndo apenas conquistou um grande publico assinante,
mas também pulverizou-se por todo o territorio nacional [3].

Hoje, ja bem estabelecida no mercado editorial, a revista Veja colhe
os frutos deste empreendimento arriscado, porém ndo menos lucrativo
do ponto de vista empresarial. Alguns dados recentes podem esclarecer
melhor o poder de influéncia da revista na sociedade brasileira: € a revista
com a maior tiragem do pais; sua circulagio média em junho de 2008
foi de 1.078.730 exemplares por edi¢do, destes 917.010 foram assinaturas
e 161.720 vendidas avulsas. [4] Em relagdo ao seu publico leitor, como
aponta Benetti (2007, p.8), ha um equilibrio de género, “53% sdo homens

e 47% sdo mulheres”; “quanto ao perfil socioeconémico, 71% dos leitores
pertencem as classes A (30%) e B (41%)”.

Do ponto de vista institucional, a revista Veja tem se tornado
protagonista em inumeros casos da politica brasileira, agindo, muitas
vezes, como agente catalizador da opinido publica nacional.

Como veiculo noticioso, € atribuido & revista um status de instituigdo
social capaz de se impor como detentora da verdade, uma vez que,
conformada no campo jornalistico, ela “estaria autorizada a retratar a
realidade” (IBIDEM, p. 3). Esta legitimidade, como assegura Benetti, se d4
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no jogo de papéis sociais, entre emissor e receptor, este ultimo teoricamente
idealizado, um leitor virtual, ou como prefere Umberto Eco, “presumido” [5].
Neste jogo de papéis, a autora lembra que “Essas identidades nfo sdo naturais
ou Obvias, e sim foram construidas historicamente” (IBIDEM, p. 4).

Dado este prestigio institucional e influéncia na sociedade, a revista
Veja tem sido objeto de estudos em comunicagdo, sobretudo pela sua
capacidade discursiva de moldar opinides pelas suas sugestdes enunciativas.
Nesta vertente, destacam-se autores como Augusti (2005), Hernandes (2004),
Magalhies (2003), Nascimento (2002), Prado (2003) e Souza (2004).

A proposta de se estudar as capas de revista Veja, um viés que
recorta um campo de especificidade discursiva (predominio da imagem),
vem de uma constatac¢do que se afirma a cada dia: a compressdo do tempo
de leitura das noticias, muitas vezes restritas aos espacos da imagem.

Segundo Dorneles (2004), a partir dos anos de 1970 (periodo,
portanto, que compreende a presente pesquisa), a imagem impds-se
predominantemente no jornalismo, ganhando destaque nas revistas
semanais. No caso da revista Veja, Dorneles afirma a destinagdo de 60,35%
da superficie grafica para as imagens fotograficas [6].

Observa-se que os espagos da imagem, ndo necessariamente
fotograficas ou restritas as capas, constituem lugares importantes de
produgdo discursiva. A capa, entretanto, possui peculiaridades que ndo
podem ser ignoradas para um estudo que pretende observar o fendmeno da
midiatizag@o (ou seja, a mediagdo de valores, idéias, conceitos e opinides)
pela imagem técnica, ou pelo codigo da imagem entendida como dispositivo
técnico [7]. Néo se trata de uma simples “tecno-intera¢do” (um fluxo de
mao dupla, como num contexto dialégico mediado por um aparelho), mas
de uma forma de interag@o socio-cultural em que as estratégias enunciativas
do sujeito pesam sobre a comunicagio. E pesam no sentido da determinacio
técnica (logos enquanto fechné) na conformagio da sociedade e da cultura
contempordnea, modulando opinides e formas de conduta.

Sob o ponto de vista dos referenciais para construcdo de valores ou
conceitos de mundo, as capas de revistas podem funcionar como refor¢o
(confirmagdo, reiteragdo de valores e conceitos) ou mesmo agenciadoras
de uma opinido publica, no que se percebe pelo conjunto de técnicas que
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se utiliza, seja para o engrandecimento, seja para a deterioracdo de um
politico, ou de uma fragdo de classe social. Para Magalhées:

As capas das revistas, como espagos de materialidades discursivas, sdo
lugares em que se encenam e insinuam atos e fatos imagisticos, rituais
de seducdo, persuasdo e informatividades, segundo pontos de vista,
maneiras de perceber (e fazer ver/ ler) plastica e lingiiisticamente o
mundo (MAGALHAES, 2003, p. 63).

Mas, se por um lado, o conjunto de técnicas pode fazer o leitor
participar da informagdo (ou mensagem) veiculada conforme as pretensdes
do produtor; por outro lado, e tendo como ferramenta de desconstrugdo
estas mesmas técnicas (ou recursos da linguagem), pode-se verificar
algumas de suas estratégias discursivas.

A IMPORTANCIA DA LINGUAGEM PARA COMPREENSAO DO
PROCESSO DE MEDIACAO

O corpus aqui selecionado é composto por 9 capas da revista Veja
em que se tem representados grupos sociais. A escolha deste corpus (ou
melhor, desta representagio especifica) se fez com o intuito de observar a
forma diferenciada como a revista constréi a “imagem” de determinados
grupos. Para a andlise considerou-se a concepgdo hegeliana de “sociedade
civil” (o conjunto de grupos sociais antagdnicos que lutam no interior
da sociedade, mediados pelos dispositivos do Estado) e as mudancas
no processo de mediagdo ocorrida em decorréncia da entrada de um
dispositivo técnico (a midia) a servi¢o destes inlimeros grupos. '

O tipo de relacdo sociedade civil x Estado, do qual fala Hegel,
constitui o que tradicionalmente se entendia por mediagdo cléssica; [8]
entretanto, a introdugdo dos meios de comunicagdo de massa nesta relagdo
altera completamente a disputa, sendo necessaria a consideragdo da
linguagem dos meios técnicos como varidvel imprescindivel.

A preocupagdo com a linguagem ja era suspeitada por Antonio
Gramsci que alertara no comego do século XX para o desequilibrio destas
forgas, referindo-se aos dispositivos de construgdo de hegemonia (no caso
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a impressa burguesa), a servi¢o de um grupo especifico (a classe burguesa).
Desta opinido, compartilham contemporaneamente Jestis Martin-Barbero
e Muniz Sodré. .

1

Martin-Barbero (1997), ao se referir a cultura de massa (ou
seja, a cultura popular imbricada aos meios de comunicagdo de massa,
sobretudo a TV, mas também o radio, as revistas, os jornais, etc.) fala
dos processos de linguagem subjacentes a cultura, como a acdo dos
simbolos capazes de aproximar as classes sociais, tanto no sentido do
nivelamento (homogeneizagido) das identidades quanto da resisténcia e
diferenciagdo. Neste caso, a cultura (enquanto sistema de signos), podendo
ser operacionalizada (ou instrumentalizada tecnicamente) pelos produtores
de bens culturais, funda um espago n3o apenas para a construcdo de
uma contra-hegemonia, mas também de producdo de sujeitos sociais que
inferem ag¢des sobre o contexto em que vivem; acdes estas que podem ser
entendidas tanto no sentido de mudancas historicas como na reificagéo de
valores conservadores (como falam os autores da Teoria Critica) [9].

Em Muniz Sodré, todavia, a importancia da linguagem cresce
revelando-se como insténcia universal de toda a mediagdo:

[...] toda e qualquer cultura implica em mediagdes simbdlicas, que sdo
linguagem, trabalho, leis, artes, etc. Esta presente na palavra mediagdo o
significado da acdo de fazer ponto ou fazer comunicarem-se duas partes (o
que implica diferentes tipos de interagdo), mas isto é na verdade decorréncia
de um poder origindrio de discriminar, de fazer distingdes, portanto de um
lugar simbdlico, fundador de todo o conhecimento. A linguagem é por isto
considerada mediagéo universal (SODRE, 2002, p. 21).

Chamar ateng¢do para a linguagem de um modo geral (e ndo apenas
circunscritas ao dominio da Lingiiistica, definidas pelo signo saussureano),
e para os processos de mediagdo técnica mais especificamente, constitui um
esforgo para se re-pensar nas mudancas que vem acontecendo na atualidade,
principalmente no que se refere as praticas sociais contemporanea, que
se valem cada vez mais da midia (e, sobretudo, do suporte da imagem)
como elemento decisivo do jogo politico-institucional. Particularmente no
caso da revista Veja, trata-se de observar até que ponto, e por meio da
imagem, ela interfere em decisdes politicas importantes (como a de votar);
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até que ponto ela se configura como dispositivo de hegemonia (dominio
da opinido publica pelo consenso); ou até que ponto ela pode constituir-se
como um espac¢o de mediagdo atualmente predominante, de investimento
simbolico, de valoragdo dos objetos que representa, a partir dos conteudos
veiculados, substituindo inclusive instincias classicas de mediagdo como
a escola, o trabalho e, principalmente, os partidos politicos.

Embora seja igualmente importante uma pesquisa empenhada
em observar todo este processo, em andamento ja ha algum tempo, e
poder assim responder estas perguntas, pretende-se aqui tdo somente
dar visibilidade ao aspecto técnico da mediag¢do, ou seja, atentar as
intencionalidades da revista a partir da anélise de sua economia discursiva
(estrutura e funcionamento da imagem). Ganha importincia aqui o
conhecimento técnico da revista no que diz respeito ao dominio ou a
competéncia da linguagem empregada, seus recursos lingtiisticos (sintaxe
e semantica da imagem) e os possiveis efeitos esperados.

Este € o caso, por exemplo, das técnicas fotograficas conhecidas
como plongé e contre-plongé, [10] as quais sdo constantemente utilizadas
pela revista Veja para retratar tanto os movimentos instituintes (aqueles
que exigem mudang¢a quanto a estrutura social), como os movimentos
instituidos (aqueles que lutam para a manutencéo da ordem).

Nesta pesquisa, a énfase quanto ao uso desta técnica se deve,
primeiramente, 4 produgdo de sentido que ela acarreta e, portanto, a
repeti¢do e confirmagdo de sentido, que reitera valores e conceitos ja dados
ou consolidados ao nivel do discurso. Este procedimento relaciona-se a
hipdtese da “midiatiza¢do” (Sodré), pois se observa uma articulagio entre
institui¢cdes sociais classicas (Estado e sociedade civil) e a midia (revista
Veja) no que se refere a influéncia desta ultima na configuragdo da formas
de pensamento ou formagdes discursivas que circulam na sociedade e na
cultura contemporénea. E somente a partir dai, que se pode falar de uma
possivel construgdo (hermenéutica) de imaginario politico por meio das
imagens midiaticas.

Em segundo lugar pretende-se chamar atengéo para a importincia
do dominio lingtiistico da imagem como aspecto importante da mediagéo
técnica [11].



A mediacao técnica da imagem e a vinculag&o sincrdnica do olhar...

Para a analise deste corpus parte-se do pressuposto do predominio
da imagem nas capas da revista Veja. Como codigo predominante deste
veiculo, busca-se compreender os efeitos de sentido que as técnicas (do
plongé e contre-plongé) podem criar. Para tanto se utiliza a nogdo de
linguagem em sentido lato que, em alguns momentos, se afasta do modo
verbal de leitura (diacronicamente, da esquerda para a direita). No caso
da imagem estatica esta leitura pode se dar instantaneamente, ou seja,
sincronicamente, [12] o que permite articular algumas teorias como a
da percepgdo (Gestalt), bem como das estruturas simbdlicas do poder
(PROSS, 1980; 1989), pré-configuradoras do olhar.

Este aparato tedrico tem por objetivo compreender a estrutura
significante da imagem (bem como o seu funcionamento discursivo),
estrutura esta capaz de produzir sentido mediante a disposi¢do de signos
na imagem, direcionadores do olhar e da interpretacio. Como observa
Magalhdes (2003, p. 79): “todo signo que esta na capa da revista foi
intencionalmente colocado a fim de transparecer uma idéia ou de conduzir
a uma determinada leitura do fato tratado™.

Os produtores da imagem, neste caso lancam mido de formas
especificas de enquadramento de figuras da politica que dramatizam a
noticia visual e produzem um repertério de valores (positivo ou negativo)
sobre tais figuras.

A génese destas estruturas significantes da imagem remonta a
propria génese da cultura. Na sua base encontra-se o processo ontogénico
(desenvolvimento individual do Homem), de onde se depreende certos
modelos abstratos e conceitos duradouros advindos da apreensio imediata
do mundo pelo Homem.

SOBRE A ESTRUTURA SIMBOLICA DA IMAGEM: AS
EXPERIENCIAS PRE-PREDICATIVAS E SUAS
DETERMINACOES

Mais do que uma superficie plana em que se € possivel reportar
fatos sociais cotidianos, as imagens técnicas constituem um suporte
vigoroso de poder simbolico e discursivo, cuja expressividade pode fazer
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interagir as experiéncias da ontogénese humana [13]. :

Para impor-se como objeto significante (fiducidrio para o leitor),
a imagem técnica se vale de signos constituidos nas experiéncias que
o individuo realiza nos primeiros momentos de sua vida. Experiéncias
estas que ddo origem aos valores diametralmente opostos (positivo x
negativo), respectivamente, aos pares simbdlicos acima-abaixo, dentro-
fora e claro-escuro.

O que se revela de mais duradouro sdo as experiéncias feitas na
primeira infancia sobre a propria corporeidade e sua relagdo com outra
materialidade que ndo pertencem ao organismo do recém nascido. O
recém nascido experimenta o espago circundante como uma ampliagdo
da propria corporeidade. As resisténcias que encontra o movimento
incipiente obrigam a diferenciacdo e, mais tarde, a formagdo de conceitos
(PROSS, 1980, p. 43).

O paroxismo desta experimentagdo na fase primdria (de onde
provém tais valores) ¢ tdo intenso — pois desperta no recém nascido o
sentimento de confianca e apego as certezas imediatamente constituidas
— que estes valores passam a reger as demais formas simbdlicas as quais,
posteriormente, ele encontrara ao longo da vida. Estes valores, por sua vez,
polarizados e assimétricos, serfo reforgados e mesmo confirmados neste
percurso, determinando, em alguns casos, 0s conceitos, € em outros casos
chegando até a se antepor a eles. Por isso, Pross (1980) denomina estas
experiéncias de “pré-predicativas”; pois para as experiéncias posteriores,
estas ja recortam de antem3o um campo j4 sedimentado de valores e
conceitos. Em outras palavras, estas experiéncias descartam a possibilidade
de outras (como ver, refletir, crer, sentir, etc.) para fazer valer ou confirmar
as certezas ja dadas. As experiéncias pré-predicativas, uma vez enraizadas
ou fortemente fixadas, seguirdo com o individuo até sua morte fisica [14].

As formacdes discursivas que utilizam uma estrutura textual cujos
valores foram formatados na primeira infancia, tém a seu favor um campo
de credibilidade e seguranga ja pré-estabelecido. Assim, a presenca destes
eixos de produgdo de sentido nas imagens técnicas pode chegar a pré-
configurar o olhar do leitor, dependendo do tipo de vinculagdo que elas
estabelecem (sincronica ou diacrdnica); vinculagdo esta que se dd por
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meio de sua organiza¢do estrutural (sintaxica) interna, de responsabilidade
do agente produtor da imagem técnica.

Como afirma Pross, as imagens “oferecem um amplo campo
interpretativo ao individuo”; neste caso, ele poderia interpreta-las como algo
“completamente arbitrario se ndo tivesse que se basear em representagdes
ja dadas”, isto é nas experiéncias pré-predicativas (PROSS, 1980, p. 34).

Ao longo de sua vida, o individuo encontrara estes eixos narrativos
presentes em inUumeras situagdes e discursos (mesmo verbais). Nos
casos que envolvem uma visivel polarizagdo identitaria (guerras, disputas
eleitorais, jogos esportivos, dissidéncias partidarias, ideologias de classe,
etc.) estes eixos incidirdo com toda sua forga expressiva (ou narrativa). Em
outras palavras, deixardo de apenas “representar” uma opinido para agora
“apresenta-la” ao leitor [15].

A RECUPERACAO DA EXPERIENCIA PRE-PREDICATIVA
“ACIMA-ABAIXO” NO JOGO PLONGE X CONTRE-PLONGE

Os fundamentos ontogénicos da comunicag¢do humana podem ajudar
a compreender o surgimento e/ou a cristalizacio de certas especificagdes
signicas no tecido cultural. Todavia, mais importante do que se deter
nesse processo, ¢ observar algumas estratégias discursiva da imagem (do
fotojornalismo ou da edi¢do grafica) no que se refere ao uso social das
estruturas simbdlicas pré-predicativas.

A leitura das estruturas simbolicas da imagem (sua estrutura
significante e seu funcionamento discursivo) pode ser feita conforme a
sua recorréncia num conjunto de discursos [16]. No caso aqui, significaria
observar a repeticdo da estrutura simbdlica “acima-abaixo” da imagem
num certo periodo de tempo (40 anos), e numa situag¢do especifica (quando
reportam grupos sociais antagonicos).

Sera que a revista Veja daria 0 mesmo tratamento tanto para os
movimentos sociais instituintes e quanto para os instituidos? Ou, muito
pelo contrario, os enquadraria de forma diferente? Ainda: desta observagio
se poderia depreender ndo apenas um possivel uso consciente da estrutura
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simbdlica em questdo (acima-abaixo), o que indicaria certo dominio do
repertorio técnico e cultural por parte dos produtores, e a participagdo
deste veiculo na construgdo de um imaginario politico [17].

Fala-se aqui de uso consciente de estruturas simbolicas da imagem
uma vez que a atividade de produg@o de material midiatico na politica
passa, atualmente, pela competéncia técnica do jornalista (em suas
variacOes: webdesigner, diagramador, etc.) Como lembra Gomes, esta
competéncia estd a cargo de especialistas da publicidade, do marketing,
além de profissionais que dominam técnicas discursivas:

[...] ndo basta organizar fatos e mensagens na emissdo para que uma
imagem se dé conforme o que se quer. Os agentes da politica de imagem
dedicados a emisséo trabalham, obviamente, com imagens-modelo, isio
é, com expectativas de como se quer que sejam decodificados como
imagens os estimulos que eles organizam (GOMES, 2004, p. 282).

Dois exemplos de como se pode ler a estrutura simbolica “acima-
abaixo”, conforme as condi¢des estabelecidas acima, sd@o dados na
seqiiéncia:

JCOLLOR

| | Vitdria num ¢

L pals divididg,

Fig. | - Revista Veja Fig. 2- Revista leja Fig. 3 - Revista Veja Fig. 4 - Revista Veja
(28 mar. 1979), capa; (04 mar. 1981), capa; {24 dez. 1989), capa; (21 mar. 1990), capa;

Fig. 5 - Revista Veja Fig. 6 — Revista Feja
(14 nov, 1979), capa; (21 nov. 1979). capa;
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A projegdo da camera de cima para baixo, e depois de baixo para *
cima ilustra duas tomadas diferentes que produzem, obviamente, efeitos
diferentes. Nas figuras 1, 2 e 5, tem-se aquilo que se conhece por plongé,
cujo efeito é diminuir a figura representada. Nas figuras 3, 4 e 6, tem-se
o inverso, o contre-plongé, cujo efeito (seguindo esta mesma logica),

consiste em ampliar na figura retratada.
»

As técnicas do plongé e do contre-plongé produzem um efeito de
sentido, que vai além das figuras (em si) representadas; esta produgio de
sentido se da pela estrutura simbdlica e virtual que se coloca a disposigio,
para o preenchimento signico, uma estrutura dada pela técnica e que, de
alguma forma, retoma as experiéncias pré-predicativas do acima-abaixo.

Este efeito pode ser conseguido pela forma como o fotografo
posiciona a sua cdmera: ele por se ajoelhar ou agachar para conseguir um
contre-plongé (retomando o ponto de vista de uma crianca que olha para o
adulto), ou subir num lugar mais alto no caso do plongé (fazendo-se assumir
a figura do adulto social e biologicamente mais superior que a crianga).

Observa-se nestes seis casos, a projecdo do leitor a posigdo do
fotégrafo, projegdo do olhar que, no caso do plano plongé, tende a ver a
figura de forma (seja quem for) negativa. O olhar, neste caso, fica retido,
vai para o chdo, uma metafora bastante significativa, ja que posiciona
o leitor para uma posi¢do superior em relagdo a figura representada, o
que pode suscitar a idéia de desprezo pelas “figuras baixas”. Diferente
¢ o caso do contre-plongé, que projeta o olhar para os céus, onde ndo
ha resisténcia a projegdo (sintaxe, portanto, positiva). A representagdo
de Collor e Lula conforme a o enquadramento da Veja nio é diferente
daquela conhecida na época: consagracdo da figura de Collor (herdi,
salvador da patria); associacdo a figura de Lula com o dem6nio comunista
(figura baixa, vil, desprezivel).

Na relagdo entre as figuras 5 e 6 ocorre algo curioso. A diferenca
entre as duas publicagdes ¢ de uma semana, o que sugere, por isso,
algo como uma resposta, um contra-ataque do presidente norte-americano
Jimmy Carter ao aiatold Khomeini. Na figura 5, “Treva no Ird, Khomeini
e o seqiiestro dos americanos” a personagem ¢ pintada como representante
das trevas, do mal, algo que se refor¢a pelo fundo escuro e sombrio.
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Um sutil plongé se faz presente, avantajando a testa Khomeini, o que
d4d mesmo a idéia de um desafio. Na figura 6, “Carter ¢ o desafio do
Ird”, a personagem ¢ enquadrada em contre-plongé. O que se evidencia
nesta figura, entretanto, ¢ o fundo azul estrelado (parte da bandeira norte-
americana), sugerindo um céu de onde, supostamente, esta personagem
tenha provindo ou seja dele representante [18]. Em ambas ag figuras, a
estrutura (ou forma) textual da capa é a mesma, destacando-se, contudo,
o amarelo das letras do titulo e a orelha vermelha da capa (parte superior
esquerda) que traz na figura 6, os dizeres: “a ofensiva drabe do Brasil”,
aconselhando um posicionamento do Brasil em relagdo a este problema.

O que estd em jogo nestes seis casos € o poder da estrutura
simbolica da imagem, estrutura capaz de conferir um significado ja
na enunciacdo. Seu funcionamento se da pela atualizagdo das formas
introjetadas anteriormente. Como foi dito, a leitura da imagem em muitos
casos se difere de um texto verbal. Lemos estas seis imagens ndo da
esquerda para a direita e de cima para baixo, pois sua producdo de
sentido de d4 mediante o codigo interno da imagem, sincronicamente, pela
vinculagdo do olhar as estruturas simbolicas.

Ao se referir ao processo de percepgdo da imagem, Dondis afirma:

Na expressdo abstrata [da imagem], o significado inerente é intenso, ele
coloca o intelecto em curto-circuito, estabelecendo o contato diretamente
com as emogdes e os sentimentos, encapsulando o significado essencial
e atravessando o inconsciente para chegar ao consciente. A informagdo
visual também pode ter uma forma definivel, seja através de significados
incorporados, em forma de simbolos, ou de experiéncias compartilhadas
no ambiente e na vida (DONDIS, 2000, p. 32). '

No ato da percepgdo da imagem, no momento em que o leitor
lanca o seu olhar as referidas figuras, fala-se de um momento ainda
ndo narrativo, nio discursivo, presentativo[19], portanto. Nesta etapa da
recepgdo da mensagem visual, como afirma Donis, sua possibilidade
semantica é bastante ampla, mas restringe-se & expressdo significante
da estrutura que, em plongé ou contre-plongé, recupera os valores preé-
predicativos (pré-enunciativo, portanto) do positivo (acima, céu) e do
negativo (abaixo, inferno).
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A REPRESENTACAO DOS MOVIMENTOS SOCIAIS NAS
CAPAS DA REVISTA VEJA: PRODUCAO DE SENTIDO ACIMA-
ABAIXO A PARTIR DA VINCULACAO SINCRONICA DO
OLHAR

Para andlise das imagens que se seguem, torna-se necessario
retomar algumas informagdes anteriores. Em se tratando do uso da técnica
como dispositivo mediador, € pertinente a observag¢do de Guimaraes:

Temos que considerar que no processo de media¢do da fotografia,
a posicdo do olhar do observador que faz a captacdo da imagem
corresponde a posigdo do olhar do leitor. De certa forma o leitor
é deslocado para aquela posicdo e momenio do fato registrado
(GUIMARAES at al, 2006, p. 198).

Fig. 7 - Revista }eja l“l[. 8 R\_\:\m le;a Fig. 9 - Revista Vgja  Fig. 10 - Revista Veja
(05 fov, 1969). capa; (15 dez. 1976), capa; (11 mai. 1977), capa; (17 jan. 1979}, capa:

,.»"veja veja

wmmmmss

Fig. 14 - Revista Fgja  Fig. 15 — Revisia Veja
(02 mai. 1979), capa; (18 set. 1985). capa: (19 ago. 1992), capa; (21 jan. 1970), capa: (17 fev. 1972), capa;

Fig. 11 — Revista Veja  Fig. Revista Veja  Fig. 13 Rl:nslz o

O modo como a revista quer que determinado assunto seja visto pelos
seus leitores institui um ponto de vista, uma posi¢io (que se poderia pensar
metaforicamente até em posig@o de classe), a qual se supdem superior. Este
efeito desloca o leitor para uma posigio acima, como se ele estivesse na !
sacada de uma habita¢do (um palacio, um prédio do governo), ¢ olhasse
para baixo, para ver a agitacdo promovida pelos populares manifestantes.
Como foi dito (BENETTI, 2007, p. 8), seus leitores, 71% pertencem as
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classes A (30%) e B (41%), podem até se identificar com a grande masga,
suas reivindicagdes (figuras 7, 8, 9, 11, 12 e 13), mas ha que se considerar
até que ponto esta identificagio ndo € dificultada quando se refor¢a a idéia de
“descolamento” do povo. Em muitos casos em que surgem opinides sobre o
povo ou os populares, os intelectuais, os bem informados, ou simplesmente
aqueles que podem assinar ou adquirir regularmente a revista, tendem a
um hébito comum: designam o povo como Eles. Este comportamento,
observado por Geneviéve Bolléme (1988), conduz-nos a seguinte reflexo:
o que ¢é falar do povo, em nome do povo? Seria um gesto de ruptura,
separar-se dele e fazé-lo surgir como pura espontaneidade? De certo que
sim. Mas também ¢é se colocar em situagdo de intelectual que, de Platdo a
Sartre e Foucault, se mantém fora do povo de que fala.

Ao nomear o “popular”, o intelectual usa de seu poder de triagem,
de separagdo, de rejeigdo; porém, mais ou menos consciente de sua
arrogdncia, ele se esfor¢a por tranquilizar-se amando, apoiando o povo
— sem contudo poder dissimular completamente para si mesmo o seu
fracasso. Os autores e colaboradores deste “apartheid cultural”™ amam,
querem amar a sua vitima (LE GOFF, 1988, p. 8).

Em se tratando de assumir papel de intelectual, papel que ¢
reforcado pelas proprias propagandas veiculadas pela revista (como algo
“indispensavel”), que institui um poder simboélico que faz a diferenga (de
certo, separam os leitores do povo, do convencional, do vulgar, etc.), a
revista Veja se destaca. Merece atengfo neste caso, o estudo feito por Patricia
Ceolin Nascimento (2002) sobre as estratégias enunciativas da Feja, a qual,
valendo-se enquanto entidade jornalistica, estaria autorizada (historicamente)
a falar a verdade, mesmo que a verdade venha sob o involucro do poder, ou
melhor do saber-poder, do conhecimento institucional.

Segundo a autora, esta estratégia enunciativa se revela quando
a referida revista pretende uma explicagdo do mundo (fatos sociais ou
fendmenos naturais) pelas vozes de especialistas (pessoas autorizadas,
ou “competentes”); uso de dados comprobatorios (indices, porcentagens,
graficos, etc.); além de um tom de atualidade (como causa ou “gancho” das
reportagens). Estes elementos, segundo Nascimento, estruturam um regime
discursivo da revista em nome de um ndo saber do Outro (os leitores), um
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ndo saber que justifica, inclusive, a remisséo de outras fontes (ndo oficiais),
a exemplo dos grupos que fazem oposi¢do politica a linha editorial da
revista (a exemplo do MST) [20]. No caso especifico da revista Veja, esta
legitimidade se dd por meio de um jogo enunciativo de saber x nido saber:
"[...] julgamos que uma das principais caracteristicas do discurso da Veja
¢ pretender-se explicativo [...] Explicar € proprio de quem julga deter um
saber" (NASCIMENTO, 2002, p. 174).

A 1déia de ndo saber, pressuposto enunciativo da revista, pode ser
encontrada também nas marcas discursivas de sua capa, que remetem a
fundacdo de um campo discursivo, como fala Nilton Hernandes sobre a
importancia da capa de Veja, refor¢cando no leitor o ndo saber, a0 mesmo
tempo em que confere publicidade ao veiculo noticioso: "[...] a marca Veja
(aqui no sentido que lhe d4 publicidade, de uma representagio do produto)
€ um simulacro do sujeito da enunciag¢do, um ‘eu’ que assume o ato de
noticiar" (HERNANDES, 2004, p. 92).

Em todo o caso, o pressuposto basico para se falar de uma
concentracdo de poder da revista — seja na base do conhecimento ou
de suas inumeras outras estratégias discursivas — se d4 na concepg¢io
elementar deste poder. Ou seja, dada pela gramatica do campo visual que
inaugura, segundo Pross (1980; 1989), no dimensionamento polarizado
e assimétrico das coisas, a comegar pelo proprio espago que o recém
nascido ou o primata qualifica, como premissa basica do movimento, da
comunicacdo e, consequentemente, da propria cultura.

Cultural, neste sentido, tem sido a naturalidade com o qual se
substitui a for¢a numérica de uma manifestagdo civil por meio de
uma técnica da diminuigdo (plongé). Para muitos fotografos, é comum
(ou cultural, i1sto €, faz parte da cultura deste grupo) retratarem tais
manifestagdes por meio do plongé. Se por um lado, esta técnica serve para
melhor representar o fato (o grande nimero de manifestantes) por outro
lado, ela cria esta sensagdo de deslocamento do leitor, além da diminui¢io
das figuras representadas.

Retomando aquelas nove figuras, poder-se-ia perguntar: € no caso
das figuras 14 e 15, as quais representam grupos (militares e religiosos)
que, aparentemente, se diferenciam do povo? Por que sdo representados
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desta forma (contre-plongé)? Por que mesmo querendo representar a
grande expressividade numeérica também as engrandecem ou coloca o
leitor numa posi¢éo inferior?

O olhar de baixo para cima, que institui um olhar opressivo em
relagdo ao leitor, dramatiza a mensagem a qual se quer transmitir: na figura
14, “Bolivia, um vizinho comunista” institui a sensagfo de vigildncia
pelo exército (vermelho), um olhar panéptico, a qual se atribui ao regime
comunista (regime o qual a revista Veja nunca ostentou predilegdo alguma,
em se tratando de uma empresa capitalista) [21]. Nesta figura, algo de
agressivo se manifesta pela presenga das armas as quais apontam para céu,
reforgando a idéia de que eles estdo acima do leitor, vigiando-o.

Na figura 15, “Os bispos brasileiros: Unido acima da crise”, a
revista expressa a quantidade numérica simbolicamente com a projecao
ao céu: engrandecimento, simbologia cristd, elementos presentes que,
integrados, coloca a personagem representada (no caso, o catolicismo)
como num pedestal, assemelhando-se com uma pirdmide ou uma ordem
hierarquica cujo apice leva ao céu. Diferentemente da figura 14, o tom
de agressividade (pelo fato de estarem acima) ¢ suavizada pela fisionomia
samaritana e complacente dos bispos.

Nestas duas figuras em contre-plongé, se percebe a perspectiva
aberta pelo céu, elemento bastante importante na concepgdo ontogenética,
pois suscita a idéia de liberdade, projegdo do corpo, mobilidade, portanto,
algo positivo porque ndo resistente. Ndo por acaso, e conforme foi visto na
representagdo dos movimentos sociais, mas também de Lula e Khomeini,
enquanto estrutura sincrénica opositora, o chdo, a terra, o solo, ou mesmo
na simbologia cristd as trevas, o inferno, o mal o sombrio, etc., como se
infere, constitui algo por si mesmo negativo.

CONCLUSAO

A intencionalidade (ou o uso consciente) das estruturas simbolicas
acima-abaixo por parte da revista Veja é evidente. Ao retratar um simples
fato como uma passeata ou uma manifesta¢do, pelo uso de uma sintaxe
da imagem, a revista acaba por um lado, imputando a determinados
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grupos sociais (instituintes) uma identidade estigmatizada ou deteriorada;
por outro, enaltece e refor¢a conceitos sociais a partir da recuperacio
das experiéncias pré-predicativas. Como foi visto, a técnica do plongé ¢
contre-plongé sdo alguns dos recursos que se pode langar mio para esta
reconstrucio.

No ambito da sociedade e da cultura ocidental, as estfuturas
simbolicas vinculativas e sincronicas do acima-abaixo integram o repertdrio
cultural de valores coletivos, os quais sdo significativos para construgio
do discurso corrente. Como se insistiu aqui, estas estruturas sio pré-
enunciativas; em torno delas o Homem ocidental construiu todas as
simbologias que se conhece (da mitologia grega as judaico-cristas).
A recuperagdo destas estruturas pré-predicativas vem a contento para
compreender as formas estruturantes que embasam o atual cendrio
hibridizado em termos de linguagens, e saturado no que diz respeito as
mensagens e informacdes midiaticas.

No caso do jornalismo visual de modo geral (dominio que envolve
o fotojornalismo, a edi¢do grafica, por exemplo), a compreensdo destas
formas estruturantes, o dominio lingiiistico da imagem, ou a competéncia
técnica conduz a uma reflexdo critica do proprio ethos profissional.
Neste caso, a imparcialidade e/ou objetividade dos meios noticiosos é
contestada ja no ato de seu enquadramento. Pelo fato de trabalharem com
estruturas de percepgdo do espaco agregados a imagem, portanto, com a
estrutura mais elementar da comunicacio (anteriormente diferenciada na
ontogénese humana), as noticias visuais transmitidas chegam ja polarizadas
e assimétricas para o receptor. Isso se deve porque a estrutura sintdxica
da imagem ¢ vinculativa e pré-predicativa: seu sentido se produz ja na
estrutura da imagem, cabendo ao fotografo tdo somente preenché-la de
signos, da maneira como lhe convém. O efeito de sentido produzido por
tal mensagem visual pode chegar a criar junto ao publico leitor (numa
espécie de confirmagdo de valores ja existentes), uma relagdo de valores
diametralmente opostos com determinados grupos sociais.

A analise da linguagem visual destas capas revelou que, em sua
produgdo de sentido, mais do que nos elementos entre si, importa também
a sua forma, isto €, a estrutura significante da imagem. As capas de revistas,
pelo fato de trazerem a matéria (ou contetido) principal da revista referente
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a politica institucional, pode implicar, num curto espago de tempo (uma
semana), a formagio de uma opinido sobre o assunto; a longo prazo, a
formagdo de um imagindrio politico. :

Como foi aventado pela hipotese da midiatizagdo, ha boas razdes
para se pensar numa relagdo entre Feja e a construgdo de imaginario
politico nacional. Tornar esta relagdo direta; ainda’ que possa facilitar
o entendimento sobre o papel das midias no jogo politico, simplificaria
demais esta questio. Sabe-se, todavia, da influéncia da revista em aspectos
chaves da vida cotidiana, bem como de seu posicionamento politico-
ideoldgico velado, constatados nos estudos de casos dos autores citados
anteriormente. E ainda que nfio se possa abranger esta anélise 4 totalidade
da revista (ja que se reserva ao espago das capas); pode-se, pelo menos
a partir deste estudo, se perguntar: o que hd para se comemorar? Num
momento em que o publico leitor € incitado a festejar seus 40 anos...

NOTAS

[1] Isso pode ser observado, segundo Gomes (2004, p. 27-28), pelo esvaziamento dos
partidos politicos, instituigdes sociais classicas que historicamente cumpriam a fungéo
representativa dos interesses dos cidaddos no contexto politico democratico. O controle
sobre as acdes do governo e a possibilidade de uma projecdo alternativa de governo,
fungdes ora tributadas ao partido, tem agora sua importdncia diminuida incidindo
gravemente sobre a condugdo do Estado.

[2] A abertura que propiciou o investimento de capital e injegdo de tecnologia norte-
americana possibilitou também a modernizagéo de setores como as telecomunicagdes.
[3] “Os valores das perdas nos dois primeiros anos da publicagéo sdo estimados em USS$
6 milhdes — quase o valor total previsto para ser gasto. A implantagdo, em 1972, de
uma operagio de assinaturas, que ao final de quatro anos alcangou os primeiros 100
mil assinantes, assegurou ao menos um numero significativo para uma publicagdo que
pretendia alcangar a totalidade do territério nacional” (VILLALTA, 2002, p. 10).

[4] Estes dados constam no proprio site da revista (Tabela Geral de Circulagao). conforme
indica a revista, a partir dos calculos do Indice de Verificagio de Circulagio (IVC)
referentes ao periodo de julho de 2008. Disponivel em <http://publicidade.abril.com.br/
geral circulacao_revista.php>. Acesso em: 16 nov. 2008

[5] Vale aqui retomar o conceito tautolégico da noticia no jornalismo: O que é noticia? E
aquilo que interessa ao leitor. Mas quem decide aquilo que interessa ao leitor? E o proprio
jornalista. A noticia, conseqiientemente, € aquilo que interessa ao jornalista.

[6] Na pesquisa, realizada em 2003, Dorneles (2004) comparou a revista Veja com a IstoE
(57%) no que se refere a destinagdo do espago reservado para a imagem noticiosa. O autor
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observou um aumento significativo da importancia da imagem no jornalismo em geral, e
no jornalismo de revista em particular.

[7] “Imagem técnica”, para Vilém Flusser (2002, p. 78) designa toda e qualquer “imagem
produzida por aparelhos”. Neste estudo, a expressdo “imagem técnica” é simplificada
para o termo “imagem”.

[8] A pressdo de tais grupos sobre o Estado representaria, segundo Hegel (1999), a
dialética social, fazendo da historia o material por exceléncia para analise e compreensio
deste processo dindmico de equilibrio das forgas antagénicas.

[9] Néo é o caso aqui de ater-se a este debate — ja bastante explorado no trabalho de
Martin-Barbero (1997) -, mas apontar para algo que fica um tanto abstrato ou subjetivo
nas pesquisas sobre mediagdo técnica, quando se tem como prioridade o consumo e a
apropriacdo de bens culturais (como € o caso da revista Jeja): a categoria do dominio
técnico da linguagem empregada, sua competéncia e seus possiveis desdobramentos na
recepgao.

[10] Conforme Diniz e Aratjo (2005, p. 9), o termo plongé, de origem francesa,|...] é
derivado do verbo plonger, que significa literalmente mergulhar, ou ver algo de um local
mais elevado, isto ¢, assistir a determinada a¢io de uma posigio superior. Contreplongé,
por sua vez, seria o contrario, ver algo de um local mais baixo, uma posi¢do inferior.
Nao somente no telejornalismo, mas também no cinema, esses termos sdo empregados
com sentido semelhante a defini¢do encontrada no dicionario, entretanto, nfo para ver,
mas para focalizar determinada cena. Dessa forma, plongé é o enquadramento que
apresenta os personagens de uma narrativa focalizados de cima, isto é, a cAmera, por estar
localizada em uma posig¢io superior, focaliza-os como se os olhasse de cima. J4 o contre-
plongé, ocorre quando a cdmera enquadra determinado take de baixo.

[11] Poder-se-ia perguntar: como a grande midia (aparentemente hegemdnica) representa
os grupos da sociedade civil? No que tange aos movimentos sociais (aparentemente
contra-hegemdnicos), como eles se auto-representam midiaticamente? Estes grupos (ou
movimentos sociais) reproduzem um discurso hegemonico (vale dizer conservador)
sobre si mesmo? Ou inferem uma ruptura representacional (no sentido de competéncia
lingiiistica)? Para responder a estas questdes, uma lacuna deve ser preenchida; lacuna
esta que diz respeito ao uso de técnicas discursivas como categoria de andlise, para
comparacio entre midias hegemonicas e contra-hegemonicas. Em outras palavras, trata-se
de observar em cada uma delas o dominio (ou competéncia) da linguagem técnica da
imagem (medium utilizado para tal), o qual pode ser arrolado ao contexto da apropriagdo
de capital cultural, tdo propalada nos estudos de recepg¢@o.

[12] Sob este aspecto, € sugestivo o conceito de scanning formulado por Flusser (2002),
um tipo de varredura que o olhar faz numa imagem, instituindo um olhar circular
(compreensivo), ndo-linear, ndo-dialético ou néo-histérico.

[13] Ontogénese ou ontogenético refere-se ao desenvolvimento do individuo, quer mental,
quer fisico, desde a sua 1 forma embrionaria, passando pela fase adulta (maturidade e
reproducdo), até a sua morte fisica.

[14] Pois como o proprio Pross afirma “Simbolos vivem mais que os Homens” (Apud
BAITELLO JR, 1999, p. 104).
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[15] Para Pross (1989, p. 44) “As consegiiéncias resultantes desta experiéncia, igual para
todos os seres humanos, levam as mesmas determinagdes pré-predicativas daqueles que
no pensamento evolucionado denomina-se consciéncia jnterpretante”.

[16] A. J Greimas (1973) chamaria este conjunto discursivo de “fatos semioticos”.

[17] Esta constru¢do se deve, segundo Pross (1989, p. 75), ao fato do Homem néo
conseguir experimentar nada do mundo (e, conseqiientemente, elaborar conccitos do
mundo) sendo pelo auxilio de signos “Os simbolos politicos mais relevantes remetem as
categorias de acima e abaixo, dentro e fora, claro e escuro. O fato fundamental de que
o individuo sé pode experimentar a realidade mediante signos se converte num meio de
direcdo de homens por parie de outros homens com a ajuda dos signos”.

[18] Este comentario € relativo a andlise da versdo original da capa da revista Veja
(colorida).

[19] Conceito de autoria do tedrico alemdo Harry Pross, adaptado para o portugués,
ja que Pross (1980) distingue “apresentacdo”, de “representag@o” e “presentacdo” (que
significa apresentar no presente, reforcando a “presentidade” do signo, sua aparigdo
subita e vinculativa).

[20] Para uma leitura mais aprofundada sobre a relagdo entre a revista Veja e MST, ver
Sousa (2004).

[21] Em entrevista concedida ao jornal O Estado de Sdo Paulo, sobre “Os 20 anos da
Veja” (10/09/1988), o entdo empresario do grupo Abril, Victor Civita, falando sobre a
primeira edi¢@o da Veja (11/09/1968) a qual trazia o titulo “Grande duelo no mundo
comunista” afirmou néo ter gostado daquela capa, “porque poderia parecer que estavamos
fazendo propaganda dos comunistas” (VILLALTA, 2002, p. 7-8).

REFERENCIAS

AUGUSTI, Alexandre. Jornalismo e comportamento: os valores presentes
no discurso da revista Veja. Dissertacido de Mestrado. Programa
de Pos-Graduagdo em Comunicagdo e Informagdo. Porto Alegre,
Universidade Federal do Rio Grande do Sul, 2005. Disponivel em: <http:/
/www.biblioteca.ufrgs.br/bibliotecadigital> [Acesso em: 25 mai. 2008]

BAITELLO JR, Norval. O animal que parou os relogios. S&o Paulo:
Annablume, 1999.

BOLLEME, Geneviéve. O povo por escrito. S&o Paulo: Martins Fontes,
1988.

BENETTI, Marcia. “A ironia como estratégia discursiva da revista Veja”.
In: Anais do XVI Encontro da Compds, Curitiba, 2007.



A mediagéo técnica da imagem e a vinculagéo sincrénica do olhar...

DINIZ, Maria Lacia V. P; ARAUJO, Juliano J. de. “Telejornal: a construgdo
da noticia no texto sincrético”. In: Cadernos de Semiotica Aplicada, Vol.
3, n°2, dez. 2005. Disponivel em: <http://www.fclar.unesp.br\grupos\casa/
CASA-home.html> [Acesso em 15 abr. 2008].

DONDIS. Donis A. Sintaxe da linguagem visual. Sdo Paulo: Martins
Fontes, 2000. ;

DORNELES, Vanderlei. “Do verbal para o visual: status da imagem
nas Revistas Semanais de Informagdo”. In: 4Anais do XXVII Congresso
Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo. CD-ROM. Porto Alegre, 2004

FLUSSER, Vilém. Filosofia da caixa preta: ensaios para uma futura
filosofia da fotografia. Rio de Janeiro: Relume Dumard, 2002.

GOMES, Wilson. Transformagdes da politica na Eva da comunica¢do de
massa. Sdo Paulo: Paulus, 2004.

GREIMAS, Algirdas Julien. “Procedimentos de Descri¢do”. In: Semdntica
Estrutural. Sdo Paulo: Cutrix, Ed. Universidade de Sdo Paulo 1973, p. 185
—224.

GUIMARAES, Luciano. “O jornalismo visual ¢ o cixo ‘dircita-esquerda’
como estratégia da imagem”. In: GUIMARAES, Luciano at al (org.). Os
simbolos vivem mais que os homens. Sdo Paulo: Annablume, 2006. p. 185
—200.

~___.“Ojornalismo visual e a formag¢@o do imaginario
politico”, p 107-122. In: GOULART, Jefferson. O. (org). Midia e
democracia. Sio Paulo: Annablume, 2007.

HEGEL, Georg W. F. Os Pensadores. Sdo Paulo: Nova Cultural, 1999.

HERNANDES, Nilton. 4 revista Veja e o discurso do emprego na
globalizagdo: uma analise semidtica. Salvador: EDUFBA; Maceio:
EDUFAL, 2004

LE GOFF, Jacques. “Prefacio” In: BOLLEME, Geneviéve. Op. Cit. Sdo
Paulo: Martins Fontes, 1988. '

MAGALHAES, Francisco Laerte. Veja, IstoE, Leia: produgdo e disputas
de sentido na midia. Teresina; EDUFPI, 2003.

Comunicarte - N°37




86

Eduardo Yuji YAMAMOTO

MARTIN-BARBERO, Jests. Dos meios as media¢des. Rio de Janeiro:
Ed. UFRJ, 1997.

NASCIMENTO, Patricia Ceolin. Jornalismo em revistas no Brasil: um
estudo das construgdes discursivas em Veja e Manchete. Sdo Paulo:
Annablume, 2002

PRADO, José Luiz Aidar. “O perfil dos vencedores em Veja”. ;-In: Revista

Fronteiras: estudos midiaticos. Vol. 5, n® 2. S@o Leopoldo, Unisinos,
2003

PROSS, Harry. La estructura simbolica del poder. Barcelona: Gustavo
Gili, 1980.

. Laviolencia de los simbolos sociales. Barcelona: Anthropos,

1989

SODRE, Muniz. Antropolégica do espelho: uma teoria da comunicagio
linear e em rede. Petrépolis: Vozes, 2002.

. “Sobre a episteme comunicacional”. In: Revista Matrizes,
n° 1, outubro 2007, p. 15 — 26.

SOUZA, Eduardo Ferreira de. Do siléncio a sataniza¢do: o discurso de
Veja e 0 MST. Sdo Paulo: Annablume, 2004.

VILLALTA, Daniella. “O surgimento da revista Veja no contexto da
modernizagdo brasileira”. In: Anais do XXV Congresso Brasileiro de
Ciéncias da Comunica¢do. CD-ROM. Salvador, 2002.



