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RESUMO

O presente trabalho surgiu do interesse em analisar a relacio
entre o noticidrio regional televisivo no Brasil e o conceito
de identidade, entendida como um sistema de representacdes
das relagdes entre os individuos e entre estes e o seu
territorio, constantemente produzido e reproduzido pelos
processos de comunicagéo local. Para discutir tal assunto,
foram retomados da literatura pesquisada os principais
aspectos que puderam auxiliar o trabalho, utilizando-se para
tanto, do método documental e da analise de dados. O
noticidrio regional “Jornal Regional 2* Edi¢do” da EPTV
(Emissoras Paulistas de Televisdo), afiliada da Rede Globo
de Televisdo no interior de Sao Paulo, Brasil, constitui-se
no objeto de estudo. O estudo revelou que o fluxo
da noticia regional origina-se num territorio, onde os
individuos encontram-se integrados e relacionados por trocas
simbolicas, as quais geram efeitos de sentido identitarios
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que sdo absorvidos e refletidos pelo noticiario regional.

Palavras-chave: noticidrio regional; identidade; territorio.

ABSTRACT

The present research arose from the interest in the analysis of
the relationship between Brazilian's regional broadcasting
news and the concept of identity known as a relationship
representation system between people, and between them
and their territory, constantly produced and reproduced
by the local communication processes. In order to discuss
this subject, some of the main aspects that could help the
development of this piece of work were retaken from the
researched literature, and to do so, the documentary method
and data analysis were used as a selection procedure.
The regional broadcasting news “Jornal Regional 2°
Edicao” from EPTV (Emissoras Paulistas de Televisdo),
the countryside Rede Globo's incorporated broadcasting
station in Sdo Paulo, Brazil, establishes the study object.
The research revealed that the regional news flux rises in
a territory, where the people find themselves integrated
and related by symbolic changes, which engender effects
of identity senses, which are absorbed and reflected by the
regional broadcasting news.

Key words: regional broadcasting news, identity; territory.

INTRODUCAO

estudo do noticidrio regional de televisdo no Brasil constitui-se
numa tarefa dificil e contraditdria. Num primeiro plano, porque
¢ notodria a insuficiente bibliografia sobre o tema e a imgorténcia
desse segmento de imprensa para a comunidade brasileira. Num segundo
plano, porque, embora o noticidrio regional de televisdo tenha atuacio
marcante nas regides em que se origina, possua “voz”, a qual ¢ ouvida
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pelas autoridades constituidas, tenha penetragdo, credibilidade e audiéncia
entre os moradores, € relegado por muitos estudiosos, por ser considerado
provinciano € inexpressivo.

No entanto, Borin (1992) quando faz referéncia a imprensa, diz
que a regional estd muito mais proxima dos conhecimentos locais e se
expressa através de uma linguagem adequada ao seu publico. Sessouber
se identificar, entdo, com o publico, sem repetir formas e expressdes da
grande imprensa, estara colaborando para o desenvolvimento do pais.

Dessa maneira, nenhum estudo que pretenda compreender “o
estdgio em que se encontra a sociedade contemporinea pode subestimar
a importdncia, o alcance e a abrangéncia dos meios de comunicagio”
(SILVEIRA, 2002, p.19), particularmente, a televisdo regional, na definico
e renovacdo dos habitos e valores dessa sociedade.

O noticidrio regional televisivo possui caracteristicas marcantes,
uma vez que pode, a0 mesmo tempo, néo sé veicular noticias exclusivas da
regido de origem, como também produzir reportagens ou programas bem
finalizados com aceita¢do nacional.

Logo, o proposito do presente artigo ¢ contribuir com os trabalhos
sobre o jornalismo de televisdo regional e analisar a relagdo entre o
noticiario regional televisivo e o conceito de identidade, entendida como
um sistema de representacdes das relagdes entre os individuos e entre estes
€ 0 seu territorio, constantemente produzido e reproduzido pelos processos
de comunicagdio local, através de uma anélise qualitativa do noticiario
regional “Jornal Regional 2° Edi¢gdo” da EPTV (Emissoras Paulistas de
Televisdo), afiliada da Rede Globo de Televisdo no interior de Sdo Paulo,
Brasil.

A Rede EPTV detém quatro emissoras de televisdo no Brasil:
Campinas, Ribeirdo Preto e Sdo Carlos, no interior de Sdo Paulo,
¢ Varginha, sul do Estado de Minas Gerais. Sd3o controladas pelas
familias Coutinho Nogueira e Marinho, e, obtiveram juntas, em 1998, um
faturamento de cerca de R$ 84 milhGes (BAZI, 2001). Foi inaugurada
em 1979 pelo empresario José¢ Bonifacio Coutinho Nogueira, as quatro
emissoras da EPTV atingem 292 municipios em um publico estimado
em 9 milhdes de pessoas. Produz varios programas regionais, premiados
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internacionalmente, e dois telejornais didrios: o “Jornal Regional 1*
Edi¢do” (JR1) e o “Jornal Regional 2* Edi¢d0” (JR2). A seguir, quadros 1
e 2, com as respectivas audiéncias dos noticiarios.

Quadro 1 - INDICE DE AUDIENCIA DO TELEJORNAL JRI

EMISSORA AUDIENCIA (%) AUDIENCIA (%)
2003 2005 -
Campinas 24 27
Ribeirdo Preto 20 Nio fomecido
Sdo Carlos 19 Nio fomecido

Fonte: IBOPE/EPTV. 2003 e 2005

Quadro 2 - INDICE DE AUDIENCIA DO TELEJORNAL JRII

EMISSORA AUDIENCIA/SHARE (%) AUDIENCIA/SHARE (%)
2003 | 2005
461768 i 47/ 68

Campinas
Foale' IBOPE/EPTV. 1999 & 2005

O nucleo do trabalho de anédlise teve como objeto de estudo o
telejornal “Jornal Regional 2* Edig¢@o”. Por isso, solicitou-se & Rede
EPTV a copia do JR2 de 11 de setembro de 2001, periodo no qual
dois fatos marcantes ocorreram na regido de Campinas € no mundo, um
genuinamente local e o outro global: a morte do prefeito de Campinas,
Antonio da Costa Santos, assassinado em 10 de setembro do mesmo ano,
e, os atentados terroristas aos Estados Unidos, respectivamente.

Os métodos aplicados para a realizagdo deste estudo estdo
subordinados aos procedimentos metodologicos que mais se identificam
com a proposta. Lembrando-se de que, segundo Lopes et al. (2002, p.25),
“toda pesquisa € resultado de um conjunto de decisdes e opgdes tomadas
pelo investigador ao longo do processo de investigagdo e que marcam
todos os niveis e etapas do processo”. Ainda, de acordo com a autora,
sdo decisdes e opgdes de “carater epistemoldgico, tedrico, metodologico
e técnico, e incidem seja sobre a construg¢do do objeto, seja sobre sua
observagdo e analise”. Assim, optou-se pelo método documental e da
analise dos dados para a realizagdo da presente comunicagao.

Considera-se que o noticiario regional televisivo € protaggnista de
um processo de sentido dentro de uma comunidade, ja que ndo so ele, mas
também toda a imprensa, sdo uma “forma de representagdo simbdlica da



Noticiario e a no¢&o de territorio: a construgdo de processos...

diversidade complexa do mundo real”, apresentando uma “multiplicidade
de assuntos e problematicas que se referem 4 dindmica da vida cotidiana
dos cidaddos” (PEDROSO, 2003, p.2). Por efeito de sentido entende-se a
produgdo ou os efeitos gerados de um territorio nos individuos, através de
elementos descritivos ou interpretativos, destinados a entreter a atengéo ou
a aprovagdo desses sujeitos quando assistem a um noticiario regional.

O GLOBALE O LOCAL

Como o objeto de estudo teve como registro um fato local ¢
outro global, torna-se importante discorrer sobre tal relagcio, mesmo que
sucintamente. Portanto, o contraponto do global com o local pode se tornar
evidente a medida que exista, em determinados horarios, a possibilidade de
escolha do telespectador em assistir a um programa regional e deparar-se
com outro, com assuntos nacionais e-mundiais, sintonizando, por exemplo,
os telejornais nacionais, ou mesmo, um canal exclusivo de noticias.

Ao lado do impacto global, aflora o interesse pelo local, e o localismo,
para Coelho Neto (1999, p.243), opde-se a globalizagio com a qual constitui
um “par de elementos em tensdo cuja volta se tece — ou se esgar¢a — um
tecido social ou, na expressdo preferida pelo pensamento pds-moderno, o
tecido comunitario”. O local ¢ um espago vivido, responsavel pelo efeito
de mundo e, simbolicamente ‘teatralizado’, através das obras de cultura; em
oposi¢do, o ndo-local ¢ um espago imaginario, vivido de modo duplamente
mediado: simbolicamente e a distincia.

Bourdin (2001) discute o assunto do local, afirmando que seria
dificil definir um objeto local e, principalmente, dar-lhe um contorno
territorial preciso. O autor salienta que a questdo é de relacio e inter-
relagdo entre o econdmico, o politico, o juridico aos relacionamentos de
vizinhanga, convivéncia, vitalidade dos bairros.

Por sua vez, Peruzzo (2003, p.3), ao analisar a midia local e
comunitaria, diz que a primeira tem a tendéncia de se ocupar com
assuntos mais gerais, visando a transmissdo da informagdo e, a segunda,
trabalha segmentos sociais mais especificos e com a educacdo informal,
considera que o local se caracteriza como um espago determinado, um
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lugar especifico de uma regido, no qual a pessoa se sente inserida e
partilha sentidos. “E o espago que lhe é familiar, que lhe diz respeito
mais diretamente, muito embora as demarcagdes territoriais ndo lhe sejam
determinantes”.

Quanto a essa questdo, Molina (2002, apud PERUZZO, 2003)
concorda que o espago local € aquele em que os grupos sociais se articulam
através de relagdes de intercdmbio econdmico, simbdlico e cultural, onde
sdo visiveis os valores, os eventos historicos locais, as festas, as relagdes
de parentesco, ou seja, todo um sistema cultural compartilhado.

Ortiz (1999, p.59) também oferece subsidios tedricos para o
entender do assunto. Para o autor, quando se pensa no ‘local’, imagina-se
um espago restrito no interior do qual se desenrola a vida de um grupo
ou de um conjunto de pessoas, possuindo contornos a ponto de se tornar
referéncias territoriais para os habitos cotidianos. “Talvez, por isso, pelo
contraste em relagdo ao distante, ao que se encontra a parte, 0 associamos
quase que naturalmente a idéia de ‘auténtico’”.

A idéia de local como um espago restrito e delimitado é relacional.
Tanto o local como o regional s6 podem ser compreendidos na relagdo
de um com o outro, ou deles com outras dimensdes espaciais, como 0
nacional e o global (PERUZZO, 2003). Logo, ¢ imprescindivel registrar
que as dimensdes espaciais somente acontecem a partir de suas fronteiras,
se colocadas em contraposi¢@o ao seu contrario. O global, como pardmetro
de referéncia, precisa se tornar local para se realizar. Afinal, o ato de
consumir € local. Thompson (1998, p.155) compartilha da mesma opinido
quando diz que a “apropriagdo dos produtos da midia € sempre um
fendmeno localizado (...)”, e que a globalizagdo da comunicagdo ndo
eliminou o carater localizado, mas sim, criou um novo tipo de eixo
simbolico de consumo. Entretanto, ndo h4d como estabelecer padrdes
universais de classificagdo de consumo cultural para o sujeito local. Cada
espago onde estd inserido € distinto do outro, possui singularidades e
diversidades, simultinea e dialeticamente relacionadas.

O proprio autor apresenta trés temas interligados do processo de
apropria¢do da midia, os quais podem ser associados ao trabalho. O
primeiro, diz respeito ao carater interpretativo que as mensagens midiaticas
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tém para as pessoas e as maneiras de usar os materiais simbolicos mediados
pelo processo de recepgdo. Quando os produtos globalizados da midia sdo
recebidos em escala local, ha a apropriagdo por parte dos individuos, €
seus significados posteriores podem ser modelados e alterados.

Ja o segundo tema do processo de apropriagdo procura entender
qual € o impacto social dessa apropriagdo localizada. Thompson (1998,
p.156) afirma que a apropriagdo dos materiais simbdlicos produzidos pelos
media permite “aos individuos se distanciarem das condig¢des de vida, ndo
literalmente, mas simbolicamente e imaginativamente”. As pessoas podem
conceber, mesmo que parcialmente, “maneiras de viver e condi¢cdes de
vida totalmente diferentes das que experimentam no dia-a-dia”. Contudo,
devido ao carater contextualizado da apropriagdo, ¢ improvavel determinar,
com antecedéncia, os aspectos que estardo envolvidos na recepg¢do de uma
forma particular. Tal estimativa somente podera ser realizada através de
investigagdo etnografica.

O 1ultimo tema de apropriagdo localizada dos produtos midiaticos
globalizados, de acordo com Thompson (1998), ¢ causada por uma fonte
de tensdo e de conflito. De tensdo, porque os produtos da midia podem
veicular imagens e mensagens que chocam, ou ndo correspondem, por
completo, aos valores da realidade diaria e, de conflito, pois, quanto
mais os materiais simbdlicos sdo retirados de diversas fontes, mais hd a
possibilidade dos individuos experimentarem o choque de valores como
um conflito pessoal. Assim, a luz dessa perspectiva, ¢ possivel afirmar que
¢ necessario haver uma fonte de tensdo entre o local e o global para ambos
acontecerem num territorio.

IDENTIDADE

Ao analisar o fluxo da noticia regional, através do “Jornal Regional
2* Edi¢do” da Rede EPTV — Campinas, ¢ importante salientar a questdo
da identidade, uma vez que ¢ ela que encontra-se relacionada com o
individuos e o territorio de origem.

Neste sentido, Castells (2000, p.22) entende por identidade o
“processo de construgdo de significado com base em uma tributo cultural,
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ou ainda um conjunto de atributos inter-relacionados, o(s) qual(is)
prevalece(m) sobre outras fontes de significado”.

Ja Kellner (2001) discute o conceito de identidade sob o ponto de
vista da modernidade e pds-modernidade e afirma que se vive hoje numa
sociedade consumista com a predominéncia da midia, regendo o cotidiano.
A identidade, nesse ambiente, tem sido cada vez mais vinculada ao modo
de ser, 2 produgdo de uma imagem, & aparéncia pessoal. E como se
cada um tivesse que ter um jeito, um estilo € uma imagem para ter
identidade. Muitos desses modelos de estilo e aparéncia provém da cultura
do consumo.

O conceito de identidade pode ser entendido, entdo, como um
sistema de representagdes das relagdes entre os individuos e entre esses e
0 seu territdrio, constantemente produzido e reproduzido pelos processos
de comunicagéo.

Por isso, Santos (1994, p.37) indica o local como um espago de
referéncia no modo de ver a realidade, uma vez que € nele que a vivéncia
cotidiana acontece. “E pelo lugar que revemos o Mundo e ajustamos nossa
interpretagdo, pois, nele, o recondito, o permanente, o real triunfam (...)”.

Considera-se, entdo, que a identidade ¢ realmente algo formado ao
longo do tempo, através de processos culturais, e ndo, algo inato, existente
na consciéncia no momento do nascimento, alimentada constantemente
pelos mass media em uma situacdo desterritorializada.

O PROCESSO DE ANALISE

Antes de tudo, ¢ preciso deixar claro, primeiramente, se ha a
possibilidade de se ter identidade em grandes metropoles na atual fase
da globalizag¢do. A davida resiste entre os mais céticos, que acreditam
que a identidade so se concretiza, com rigidez e for¢ca, em pequenas
cidades, onde o senso de historicidade, tradi¢do e de relagdes face a face
tendem a ser maiores. Porém, acabam esquecendo que esses locais nem
sempre possuem, de forma ativa e vivaz, um dos principais elemé&ntos que
impulsionam a memoria social — a televisdo regional com seu noticidrio
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jornalistico. A tendéncia, para se viver em harmonia global, é reforcar o
sentimento de pertencer a uma comunidade especifica, sabendo articular e
interpretar a hibridizac@o cultural imposta pela globalizacfo, através dos
meios de comunicagdo de massa.

Ao noticiar fatos de interesse publico, o jornalismo e, nesse caso,
o de televisdo regional, produz sentidos, aguca a.memdria discursiva
dos individuos, tentando, assim, promover uma certa identificacio
coletiva. Como disse Martin-Barbero, em entrevista, em 2002: “quando
assistimos a um telejornal, formamos uma espécie de comunidade
emocional, de desafios, problemas, de formas de ver as coisas, uma
comunidade plural” [1].

Uma outra constatacio € o resgate da memoria como mantenedora
da cultura regional de uma comunidade. A memoria e a cultura regional
fornecem aos individuos referéncias locais, as quais, por sua vez, reforcam
a identidade regional e as trocas sociais e simbdlicas dessas pessoas. No
entanto, hd que se preocupar com a forga identitaria das culturas globais
¢ nacionais sobre as regionais e locais. Por isso, compartilha-se com a
argumentagio de Woodward (2000) que aposta mais no hibridismo do que
na resisténcia das culturas e identidades.

Coelho (2002, p.180) diz que a “cultura global faz parte da
comunidade na forma de meios de comunica¢io social, em especial a
televisdo, através de girias, vestimentas e produtos de outras localidades”.
Entretanto, segundo o autor, “quando essa cultura global, supostamente,
deveria ser posta em pratica, surge a resisténcia da comunidade para
com essa nova cultura”. De certa forma, nesse momento que a televisdo
regional e seu noticidrio ocupam espago, tentando ser os ‘porta vozes’ da
comunidade.

Efetivamente, sabe-se que o sistema de televisdo aberto nacional
€ muito presente na vida cotidiana dos brasileiros e, como a cultura
se prolifera num territorio, a partir de fluxos continuos e rotativos,
“estd assegurado o papel da televisdo na construg¢do e reconstrucio das
identidades” (BRITTOS, 2000, p.225).

No entanto, Brittos (2000, p.225) considera ainda que as emissoras
locais de televisdo possuem uma posicdo “especifica e destacada na
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reconstrugfo das identidades culturais locais, podendo ser repensadas como
mediadoras de identidades mais fraternas, que privilegiem o sujeito”.

Assim, em algum momento e em certo tempo, a vida dos individuos
¢ orientada ou, talvez determinada, pelo que véem no noticidrio televisivo
regional ou em outros segmentos de programas. Temer (2003) expoe,
nessa linha de raciocinio, que a televisdo auxilia a construir a imagem do
mundo em que se vive e, portanto, de forma indireta, determina nfo sé
comportamentos, como também, oferece informagdes para o planejamento
cotidiano, aconselhando sobre o consumo e o lazer.

Dessa maneira, torna-se imprescindivel dizer que a produgio
regional na televisdo aberta nacional tende a se concretizar com mais
énfase devido aos seguintes fatores:

* busca da audiéncia perdida nos ultimos anos com a introdugéo da
internet e da televisdo paga;

» fortalecimento das identidades regionais frente a globalizag¢do da
comunicagio.

A inclusdo dos sotaques regionais na programagdo nacional das
televisdes — regionalizar o nacional— pode valorizar a cultura local de
um povo e, proporcionalmente, tornar a audiéncia mais cativa, j& que a
imagem do cidadio ¢ refletida na tela. Logo, a produgéo de bens culturais
locais podera ser a saida vidvel e promissora para tais emissoras.

O sucesso da televisdo nacional passa entdo, necessariamente,
pelo regional. O experimento laboratorial regional, por exemplo, tem
iniciativas na Rede Globo de Televisdo. Segundo Castro (2003), a
gestacdo da produgio regional global passa tanto pelo telejornalismo como
pelos programas. Um dos coordenadores do projeto de regionalizagdo, o
antropdlogo Hermano Vianna (apud CASTRO, 2003, p.04) € incisivo: “a
gente estd comegando essas coisas a partir da regionalizagdo, de ter muitos
olhares, muitos sotaques diferentes”.

Julga-se apropriado nesse momento, entdo, apresentar uma sintese
ilustrativa dos conceitos fundantes da producdo de efeito de sentido
identitério até atingir a recepgdo.
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SINTESE DOS CONCEITOS FUNDANTES

Como elemento fundante, tem-se, no territorio, a matriz de toda a
estrutura, no qual se concretiza a tensio entre o local e o global. E também
no territério que os individuos encontram-se integrados e relacionados
pelas trocas simbolicas as quais geram efeitos de sentido identitarios que
sdo absorvidos e refletidos pelo noticiario regional. Este, por sua vez,
produz noticia através de mecanismos descritivos e interpretativos (factual
ou uma série de reportagens), ofertando processos identitarios para a
apropriagdo da recepgdo local, os quais se articularfio nos espagos sociais
vividos. A sintese, portanto, retrata 0 modo operacional da produgdo de
efeito de sentido identitario até atingir a recepgio.

Apds o exposto, portanto, pode-se contribuir com argumentos
conclusivos. A partir do levantamento dos dados, constatou-se que o
noticidrio regional reflete, através de critérios politicos, culturais e sociais
ndo s6 dos jornalistas envolvidos na produgdo da noticia, como também
da empresa em que atuam — EPTV Campinas—, momentos vividos pelos
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individuos em um territério. E o territorio, permeado, entdo, €, nesse caso,
pelo noticiario regional “Jornal Regional 2* Edi¢do”, que oferece efeitos
de sentido para que as pessoas possam, depois da apropriagdo localizada,
(re)interpreta-los visando a constitui¢do de identidades.

Entretanto, € possivel afirmar também que a medida que o noticiario
exibe noticias de outro territorio, os efeitos de sentido identitarios aparecem
com menos intensidade para o publico local de Campinas, pois, num
primeiro momento, as articulagdes simbolicas entre os individuos sdo de
carater local, ligadas as suas raizes culturais e a sua tradi¢do. Tal fato ndo
significa que o local se sobressaia ao regional e vice-versa. Apenas para
recordar: tanto o local como o regional s6 podem ser compreendidos na
relagdo de um com o outro, ou deles com outras dimensdes espaciais,
como o nacional e o global (PERUZZO, 2003). Ha, segundo Garcia
Canclini (1999), a hibridizagdo de culturas, ou seja, a coexisténcia de
varios codigos simbdlicos em um mesmo grupo, ou em um sujeito apenas.
O espago hibrido, onde se produz o sentido de identidade, de localidade,
conjuga, a um sé tempo, sistemas de identificagdo de um enraizamento
cultural, como a propria demarcagdo de territorios, de renovacdo das
tradi¢gdes, convivéncia comunitaria, imagens e comportamentos facilmente
identificados num contexto globalizado, os quais s@o incorporados aos
cotidianos de diversas culturas através dos media.

Outro ponto importante € o ‘biotipo’ credibilidade— identidade.
Enquanto o primeiro fornece um conjunto de caracteristicas necessarias a
sobrevivéncia da emissora no mercado jornalistico, o segundo, possibilita
ao individuo, conhecer-se e ser reconhecido no espag¢o local em que
vive. Ambas ndo sdo excludentes, pelo contrario, se articulam dentro do
processo da oferta de efeito de sentido.

Naquele dia 11 de setembro de 2001, a populagdo de Campinas—
Sdo Paulo, Brasil, assistiu através das imagens do noticiario regional
da EPTV ao veldrio da morte do entdo prefeito da cidade, Antonio da
Costa Santos. Ao mesmo tempo, acompanhava os ataques terroristas as
Torres do Word Trade Center — WTC, Estados Unidos. Tal registro
mostrou que mesmo com o impacto global da queda das torres nos EUA,
0 compromisso entre a EPTV e seu publico se fortaleceu, com muita
profundidade, a partir de reflexos locais, ou seja, territoriais. O impacto
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local, entdo, tera sempre proporgdes mais significativas para a comunidade,
haja vista a expressividade de suas dimensdes na vida diaria dos cidadios,
na composi¢do de suas identidades e raizes historico-culturais.

Outro aspecto importante a ser considerado ¢ que o impacto global
da queda do WTC, no decorrer do tempo, é maior, pois a tragédia
alterou as forgas politicas, econdmicas, sociais e de trabalho em todo
o mundo. Demonstra-se, com o argumento, que o local ¢ o global
definem-se, portanto, por articulagdes moéveis que se moldam a partir das
singularidades locais. Por meio dessas articulagdes, € que o local retoma a
sua importdncia de origem.

Partindo desse novo pressuposto, tem-se a possibilidade de refletir
qual seria o tratamento dado aos dois fatos se ocorressem em momentos
diferentes, a partir da articulagéo do local com o global. Sob esse prisma,
¢ notorio que o impacto local teria ndo s6 se firmado e cristalizado em
seu territorio, gerando efeito de sentidos identitdrios, como o fez, mas,
avangaria além dos limites circunvizinhados, provocando uma espécie
de reagdo simbdlica entre os telespectadores, tamanha foi a brutalidade
do acontecido. Se o fato, a que a populagdo assistiu, fosse focado
com mais profundidade e constincia através dos noticidrios nacionais, a
comunidade poderia, possivelmente, organizar-se cobrando das autoridades
competentes, solugdo ao caso local de Campinas, como também se
houvesse ocorréncias semelhantes em outras cidades.

Portanto, se as linhas dessa argumentagdo estiverem realmente
corretas, intui-se, que o de efeito de sentido identitirio adquire nova
significagdo no momento em que extrapola seus limites geograficos. No
entanto, para que haja tal ocorréncia, € preciso haver sempre um fato local,
pois € desse espago que tudo se origina (territorio). Quanto ao fato global
acontecer separadamente do local, sera preciso notar apenas a inversio do
raciocinio.

Ha ainda outro aspecto sobre o qual se deve refletir: é possivel
discutir a questdo da produgio da oferta de efeito de sentido identitario
em todos os segmentos de noticiario, ou seja, internacional, nacional e
regional/local?

Este trabalho permitiu associar a resposta somente ao ultimo, haja
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vista que, conforme os telejornais caminham para a regionalizagdo da
produgdo jornalistica, alteram o modo como inscrevem a recepgdo no
proprio noticiario, pois sempre pretendem uma criagdo de vinculo, cenario,
onde os noticidrios internacionais e nacionais ndo se estabelecem com
tanta facilidade, uma vez que o regional/local, para eles, € o proprio estado
ou na¢do de origem. Perde-se, dessa maneira, a identificagdo primaria que
¢ a de se ver na tela.

Ademais, o impacto das informagdes globais sob o regional/local
provoca continua desagregacdo cultural, movimento que se contradiz com
0 que as comunidades almejam: adaptar-se aos contextos locais sem
excluir os aspectos globais.

Ao que tudo indica, em um futuro ndo muito distante, o sistema
de televisdo digital ird invadir os lares brasileiros, o que possibilitara
aos telespectadores o acesso a centenas de canais com os mais variados
conteudos e formas: do musical ao de esporte, dos noticiarios regionais aos
estritamente locais (de bairro). Até essa ocasifo, espera-se ter compreendido
um pouco mais o papel do noticiario televisivo na constitui¢do de identidades
que focalizem ndo somente a regido, mas também as de bairro.

NOTA

[1] Jesus Martin-Barbero, em Entrevista ao Programa Roda .Viva. TV Cultura, Sdo Paulo,
22 out.2002.
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