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RESUMO

Este artigo apresenta o projeto interdisciplinar “Trilha das
Aguas: Comunicagdo e Pedagogia para um Turismo
Sustentdvel”, que elege o romance de Jodo Ubaldo Ribeiro,
“Viva o Povo Brasileiro”, como base cultural para uma
proposta de roteiros turistico-educativos para a cidade de
Itaparica, na Bahia.
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ABSTRACT

This article deals with the interdisciplinary project "The Way
of the Waters: Communication and Pedagogy for a
maintainable tourism", which has chosen Jodo Ubaldo
Ribeiro’s novel, "Viva o povo brasileiro”, as the cultural basis
for a proposal to establish tourist-educational routes for
Itaparica, in Bahia.
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TURISMO COMO BEM CULTURAL

novo desenho para politicas ambientais, no mundo inteiro, exige uma

especial atengdo ao bem cultural como forma de assegurar a

sociodiversidade que seria equivalente a biodiversidade. A degrada-
¢do ambiental se d4 ao nivel natural e também sociocultural, com a perda da
memoria cultural de grupos sociais e pessoas, principalmente com um turismo
desenfreado que sé visa lucros.

A revista Le Courrier da UNESCO, publicada em julho/agosto 99,
traz uma série de artigos sobre as relagdes entre o Turismo e a Cultura como
um casamento de interesses. Sob as bases da sustentabilidade, muitas
populagdes locais tém administrado os fluxos turfsticos tirando beneficio para
a preservagdo de seus patriménios e suas tradigdes, e assim freado um tipo
de turismo predador. Como exemplo, os indigenas do Canadé e da Australia
ja dirigem vérias empresas turisticas, levando os visitantes a respeitarem seus
costumes e a apreciarem sua gastronomia e atividades sagradas dentro dos
limites estipulados por eles.

Nesse contexto, a riqueza dos modos de vida e comportamento
brasileiros pode ser potencializada, no sentido de atrair grupos de turistas
culturais que seriam liderados pelas populagdes autdctones, devidamente
conscientizadas.

A expansio do Turismo na contemporaneidade estd ligada ao
progresso econdmico, as novas tecnologias de comunicagfo e informagao, as
facilidades de circulagio e ao desenvolvimento e democratizagio dos meios
de transporte. O Turismo € visto com novos olhos, passando a ser objeto de
atengiio dos governos, diante de sua importancia socioecondmica.

O mercado internacional do Turismo deu um salto de 25 milhdes de
visitantes, em 1950, para 500 milhdes, em 1990. No ano de 2000, alcangou a
marca de 700 milhdes. Quarenta por cento desse mercado se destinam a
Franga, Estados Unidos e Espanha, os lideres do turismo mundial. Em 1999,
pelos dados da World Travel Tourism Council (WTTC), o Turismo
movimentou US$ 3,8 trilhdes, o que representou aproximadamente 11% do
PIB mundial.

L
O Brasil pouco participa desse universo econdmico, recebendo apenas
0,3 do mercado turistico. Desperdica, assim, uma importante fonte de renda
que poderia atenuar problemas socioeconémicos. Por outro lado, ao nivel de
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um turismo emissivo, os brasileiros viajam, sendo os terceiros entre os clientes
da Disneyworld e considerados os que mais gastam, perdendo apenas para
0s japoneses. '

Por que o Brasil € tdo inexpressivo no turismo receptivo, possuindo
tantas atragdes, e sobretudo 8 mil km de praias ensolaradas durante quase o
ano todo? Descobrir as razdes desse déficit é o objetivo maior de qualquer
planejamento de comunicagdo para o turismo que vise a atingir o turista
nacional, mas deseje, além de tudo, atrair o viajante internacional.

Para iniciar nossa pesquisa, formulamos algumas questdes que servem
de base para nossas indagacdes acerca da elaboragao de roteiros de
planejamento para os niicleos receptivos que queremos desenvolver,
principalmente no Estado da Bahia.

1) Como o turismo receptivo brasileiro pode crescer em relagdo ao
turismo mundial?

2) Como o turismo receptivo baiano pode crescer em relagio ao
turismo brasileiro e ao turismo mundial?

3) Pode o Turismo criar renda, melhorando sua distribuigao regional e
pessoal?

E de crucial importancia contemplarmos respostas a essas questoes,
no sentido de colhermos os frutos sociais da expansio do Turismo relacionada
ao desejado crescimento e desenvolvimento econdmicos, a uma melhor
distribui¢do de renda e ao aperfeicoamento da qualidade de vida de nossas
populagdes.

ORGANIZACAO DA PESQUISA

Comegamos a pesquisa construindo um plano de Relagoes Piblicas
pedagégico no qual a Comunicagdo € vista como um processo de inter-rela-
¢do entre repertdrios culturais e, nesse contexto, ela é dinamizada pela
Semidtica que indica de que forma os signos entram em relagoes de significagdo
determinadas. Distinguimos os signos de identidade local dos signos de conduta
universal que, juntos, promovem interagdes proficuas para o desfrute de um
turismo cultural consciente.

COMUNICARTE - N229

g



114

Joao Claudio Soares de SOUZA & André Soares dos SANTOS

Continuamos desenvolvendo as estratégias de comunicagio, mas na
perspectiva das politicas de relacionamento que permitem mostrar como uma
equipe pluridisciplinar, com estudantes de relagdes publicas, pedagogia, letras
e urbanismo, € importante no processo turistico, pela capacidade de gerir a
comunicagdo organizacional e ai envolver as comunidades, na busca da
responsabilidade social. Com efeito, varios profissionais da comunicagio ja
chamaram a atenc@o para a necessidade das relagdes publicas passarem a
ser um verdadeiro ser de relagdes de acordo exatamente com a concepgio
de Paulo Freire (Peruzzo, 1986), oposta a um ser de contactos. O primeiro
conota pluralidade, transcendéncia e dialogismo, enquanto que o segundo
remete a uma idéia de mecanicidade a partir da qual um profissional reproduz
interesses das elites.

Ora, a pedagogia freireana e a comunicagao comunitéria, que se
desenvolve a partir da teoria das relagdes publicas na contra-m#o, constituem
uma bagagem fundamental para pensarmos formas de turismo cultural, com
bases sustentdveis, em vérias localidades de nosso estado. O Turismo também
€ uma drea mal compreendida por muitos intelectuais e académicos. Mas
temos que sensibilizar muitos professores e alunos para o fato de que o Turismo
envolve passeios ecoldgicos e culturais de cunho instrutivo, suscetiveis de
complementar o conhecimento formal das salas de aula. Pensemos na
utilizag@o dos equipamentos turisticos para visitas de alunos aos museus, fortes,
parques, etc., os patrimonios cultural e natural de Salvador, para ilustragio
das aulas de histdria, geografia, artes, literatura, arquitetura e ciéncias
naturais. Alunos de comunicacdo da UNEB ji realizaram projetos de
turismo cultural em Canudos? que oferece um potencial cientifico
inigualdvel. Dessa forma, a estruturagio turistica para o conhecimento
deve ser estimulada, se diferenciando do turismo predatério em termos
naturais e sociais. Nesse ambito, construimos o quadro abaixo que nos
mostra os principais conceitos que retiramos de dreas variadas para
trabalharmos com uma forma de turismo cultural sustentdvel especifica,
em Itaparica, suscetivel de ser aplicada a uma regiio mais ampla, o
entorno da Baia de Todos os Santos, e a outros sitios ricos de potencialidades

culturais.
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Inter-relacionamento conceitual e interdisciplinaridade

P

Area Conceitos Definicdes Bibliografia basica
Turismo. Didlogos entre povos. Reconhecimento Lage e Milone, Teoria €
Ecologia Desenvolvimento universal em relagdo pratica do Turismo,
humana. sustentdvel. aos valores dos 2000.Licia Soares e
Politica Cultura da contactos entre Jodo Claudio Souza,
ambiental. sustentabilidade. povos distintos, da  Turismo Sustentével,
Agenda 21. diversidade 2002.Clévis Cavalcanti,
biolégica, da Desenvolvimento
heterogeneidade sustentdvel, 1997.
cultural e do
pluralismo politico.
Literatura Elementos da Elementos que Orlando Pires, Teoria
narrativa, perso- garantem a Literaria, 1981.Jodo
nagem, enredo, tempo, continuidade de um Ubaldo Ribeiro, Viva o
espago, ambiente, fluxo narrativo povo brasileiro.
ponto-de-vista. apontando para uma
realidade social e
ideoldgica.
Pedagogia Pedagogia da Estabelecimentode  Paulo Freire
esperanga. metodologias que
Interculturalidade. permitam converter
as contribuigdes
étnico-culturais em
contetdos
educativos.
Comunicagio ~ Relagdes publicas. Gestiio estratégica ~ Margarida Kunsch,

Comunicacdo
organizacional.
Comunicagio
comunitdria.
Responsabilidade
social.

dos processos
comunicacionais
nas organizagoes
modernas.

Gestéo estratégica
da comunicagio nas
diferentes
comunidades.

Conjunto de
atribuigdes que a
sociedade estipula
para as institui¢oes.

Relagdes publicas e
comunicagio
organizacional,
1999 Cicilia Peruzzo,
Relagdes publicas e
comunicagio
comunitdria, 1999.
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A formulagdo desse quadro, nessa fase de delimitacdo da pesquisa,
se evidenciou importante por nos dotar de um aparelho teérico-metodolégico
fundamental para nossa abordagem interdisciplinar, de tal forma que passamos
a exploré-lo no item seguinte relativo a nossa metodologia.

METODOLOGIA DA INTERDISCIPLINARIDADE
TURISMO-LITERATURA-PEDAGOGIA:
ROTEIROS EDUCATIVOS

O turismo que estamos advogando, associado as relagdes publicas e
a pedagogia, segue uma metodologia de troca entre as vérias organizagdes
publicas e privadas e as comunidades. A partir dessa metodologia, as interagdes
sOcio-culturais ndo apenas poem em relevo as riquezas ancestrais das culturas
comunitdrias, muitas vezes ignoradas pelas novas geragdes, mas fornece a
essa comunidade a oportunidade de gerar renda e de participar da dindmica
sdcio-econémica do local.

Na primeira area, estabelecemos os elos fundamentais entre o Turismo,
a Ecologia humana e a Politica ambiental no sentido de mostrarmos a criagio
de uma base econdmica de suporte a populacdes determinadas, em termos de
um horizonte de preservacido da natureza e das culturas.

Refletindo sobre a Bafa de Todos os Santos, observamos que, segundo
A Tarde (13-05-2001), estima-se que o turismo ndutico responde pelo emprego
e pela renda de nove mil pessoas que vi-vem no entorno da Baia de Todos os
Santos. Esta € a primeira do Brasil e terceira do mundo, com 1.052 km?, 56
ilhas e condi¢des de navegabilidade o ano inteiro. Assim, o projeto Via Ndutica
estd sendo incrementado para potencializar a natureza ndutica da baia e,
posteriormente, do Estado da Bahia, que possui o maior litoral do Brasil, com
1.100 km de costa.

O projeto Via Ndautica inclui uma hidrovia de 15 km com ponto de
partida no Porto da Barra e que desemboca na Ribeira, passando por seis
outros canais: Gamboa-Unido, Salvador Bahia Marina, armazéns | e 2 da
CODEBA, Agua de Meninos, Ponta do Humaité ¢ Bonfim. A primeira fase
do projeto j4 foi concluida: a Ponta do Humaita passou por reformas e foi
revitalizada; atualmente, estd em andamento parte das obras na Agua.de
Meninos, onde fica o antigo prédio da Petrobras, no Jiquitaia que se tornara
espago para a realizagdo de uma feira de produtos do interior, cujas
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mercadorias serdio trazidas por saveiros das regides do Recdncavo, Valenga,
Camamu e IThéus. A drea sera reservada, também, para a comercializag@o
de artesanato e alimentos, podendo instaurar diversas formas de
sustentabilidade para a regido.

De posse dessas informagdes, elaboramos um primeiro projeto’® que
articulava o Turismo & Literatura, no qual construimos roteiros a partir das
tramas e personagens de Jorge Amado, como catalisadores de um projeto
artistico e social em Salvador e na Baia de Todos os Santos. Com 0s roteiros
amadianos, o hibridismo das culturas na Bafa ¢é privilegiado, se impondo
como um eixo significativo relativo a histéria dos usos e valores culturais dos
trés povos que se enfrentaram no Novo Mundo. Os debates politicos e
literarios funcionam como substrato significativo para a compreensdo do
engajamento politico e estético do escritor. No roteiro  Mar Morto, por
exemplo, as dguas, com toda sua materialidade tétil, olfativa, visual e quimica,
emergem efetivamente como lugar de passagem e travessia, onde se
sedimentam, por outro lado, hébitos religiosos dirigindo comportamentos e
modos de vida. Uma cultura especifica, simbolizada em Iemanjd, saiu do
continente africano, por via maritima, veio encontrar a cultura indigena
(Paraguacu) e se instalou no seio da cultura jé hibridizada por vérias influén-
cias, que a Bafa emblematiza. Da mesma forma, a Baia, iconizada como um
grande espelho de OXUN, ou sendo as dguas dos seios de Iemanja*, se
afirma como signo hibridizado, pois foi batizada pelos Tupinambés como
Kirimuré-Paraguacgu, onde habitariam homens-marinhos conhecidos como
Ipupiaras.

Em seguida, organizamos semindrios e palestras na biblioteca Juracy
Magalhies de Itaparica, debatendo principios bdsicos para a composigio de
roteiros no Recdncavo que dinamizam necessariamente a Trilha das Aguas.
Com efeito, a Ilha de Itaparica pode ser contemplada, a partir do olhar de
poetas e escritores, para potencializar as condi¢des de visita da Baia e do
Recdncavo, inclusive incitando os moradores locais a se deslocarem pela
regido. Gregério de Matos ja conotou, em sua lirica, o clima de prazer e
alegria sentido nas praias com suas areias, experimentado com os frutos do
mar e pescados frescos. A poética de Gregério formou uma rede seméntica
da fertilidade de Itaparica que ji a registra como rica de baleias, pois Jodo
Ubaldo Ribeiro traz a denominagio Ponta das Baleias, numa época em que a
economia da Ilha devia girar em torno desses mamiferos marinhos.

Assim, continuamos a analisar o romance Viva o povo brasileiro,
com o objetivo de selecionarmos personagens significativos para os programas
principais da Agenda 21°, e elaboramos os trés roteiros seguintes:
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Programa Nego Leléu ( NL ): Diz respeito ao bloco de programas
da Agenda Azul que trata do mar, dos rios e das fontes. Serd voltado para a
comunidade de pescadores, com os repentistas e violeiros do Recdncavo,
gente de cais e do mar. Comercializagdo de pescados.

Programa Maria da Fé ( MF ):Articulado a Agenda Marrom que
trata da sustentabilidade urbana. Maria da Fé € uma personagem guerreira
que se envolve inclusive com a Guerra de Canudos. Ela dd origem a um
roteiro da Independéncia , onde serdo indicados os principais pontos de luta,
culminando no 7 de janeiro, com a vitéria simbélica dos Caboclos. Na trilha
da Independéncia, sdo expostos produtos artesanais do recéncavo (cerdmica
e rendas), pois Maria da Fé, é uma personagem emblemadtica da alminha
brasileira, logo da identidade nacional.

Programa Capiroba (CB). Articulado 2 Agenda Verde que trata
dos remanescentes da Mata Atllantica e dos manguezais. Ser4 voltado para
as trilhas ecolégicas da Ilha.

Do ponto de vista pedagdgico, fica ébvio que é necessério trabalhar
com as criangas os contetidos relacionados ao contexto itaparicano numa
discussio politico-pedagégica, segundo as préprias palavras de Paulo Freire.
Como o diz Yara de Ataide (1997), Paulo Freire suscitou muitas questdes
sobre o desafio de fazer da educagdo uma prética de liberdade em diregdo
de um verdadeiro processo de humanizagdo. A Pedagogia da esperanca
orienta a concepgio de metodologias aptas a utilizar contribui¢des étnico-cul-
turais em conteiidos educativos; o projeto literdrio ubaldiano pde em cena a
dindmica cultural de negros e indios, em suas relagdes com portugueses e
holandeses, e pode ser convertido em matérias educacionais, sem se perder
de vista a histéria nacional e internacional, sem abandonar a intercul-
turalidade.

A chamada escola cidadd vem sendo capitaneada pelo Instituto Paulo
Freire e se inscreve nesse novo movimento histérico de busca da identidade
nacional, para o qual as relagdes ptiblicas comunitdrias podem conceber vérios
tipos de comunicagdo. Assim, pelas vias das argumentagdes literdrias,
comegamos a propor, as prefeituras da Ilha, um estudo para a transformagdo
dos contetidos educacionais, primeiramente nas escolas municipais, em seguida
nas estaduais e possivelmente privadas, e para a elaboragio de planos de
treinamento para os populares que dispdem de saberes culindrios, artesanais,
de preservagdo ambiental, de pesca, de caminhadas, de esportes nduticos,
etc., para se integrarem a esse projeto de turismo sustentdvel, no sentido de
participarem de uma vida sGcio-politica mais ativa.
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Estipulamos inclusive a participag¢do de professores de Teatro da
Universidade para o treinamento dos publicos comunitérios, do ambiente da
pesca na Bafa, sugerindo igualmente outras escolas como Letras, Comuni-
cacdo, Danga e Ciéncias Humanas de outras Universidades piblicas e
privadas, para compor os textos rimados, can¢des e coreografia, além de
confeccionar brochuras em linguas estrangeiras para o trabalho dos guias
e para a compreensio dos préprios turistas que ja as adquirem na chegada
do hotel, o que constitui uma verdadeira estratégia de informagéo e
promogao.

Construimos igualmente um quadro suscetivel de guiar um programa
de formagio profissional, envolvendo as universidades e as institui¢des de
Itaparica. Em outras palavras, a informagao aqui deve ser enfatizada no sentido
de alcancar os objetivos de implicar as comunidades no sistema turistico,
com olhos na responsabilidade socio-politica, e de garantir a sustentabilidade.
Nos roteiros culturais literdrios, € muito importante o alinhamento entre
as 4reas literdrias e pedagdgicas para a otimiza¢do dos recursos € para
configurar um pensamento comum sobre o relevo cultural dos roteiros.O
programa poderd adotar uma primeira divisio:

Programa Comunicacional e Pedagégico para o Turismo Sustentivel

NL ( Nego Leléu) MF ( Maria da Fé) CB ( Capiroba)

Levantamento dos diversos
talentos e aptiddes para o
teatro, misica e dancga.

Levantamento de pessoal
para tragar a trilha da
independéncia.

Levantamento dos
diversos talentos e
aptiddes para os
passeios ecoldgicos.

Levantamento de pessoal
para trabalhar nos mercados e
pontos de venda dos
pescados, dramatizando e
musicando as atividades.

Levantamento dos guias que
poderdo trabalhar com esses
roteiros.

Estimar necessidades futuras
de especializacdes e
investimentos , em face da
demanda.

Levantamento de pessoal
disponivel para o
treinamento dramdtico.
Levantamento de pessoal
ambulante.

Levantamento dos guias
que poderdo trabalhar com
esse roteiro.

Estimar necessidades
futuras de especializagdes e
investimentos , em face da
demanda.

Levantamento dos
guias que poderdo
trabalhar com esses
roteiros.

Estimar necessidades
futuras de
especializagdes e
investimentos , em
face da demanda.
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Escolha do personagem
principal e dos grupos

Escolha de personagens
histéricos da independéncia.

Escolha do pessoal
necessario e do

draméticos. Escolha de artesdos parao ~ Personagem
Escolha da mao-de-obra roteiro. Capiroba.
necessdria para o comércio Escolha de criangas
temdtico de pescados. bordadeiras a serem

treinadas no Programa

Rendinha da Baia.
Treinamento do pessoal nas  Treinamento dos persona- Treinamento do
universidades e, no futuro, no gens na Universidade. pessoal.

Centro de Treinamento Jodo
Ubaldo a ser instalado na
Biblioteca de Itaparica.

Treinamento dos guias.

Treinamento das criancas
vendedoras em Escolas ou
nas Universidades.

Treinamento dos guias.

Treinamento dos
guias.

Cadastramento dos grupos
treinados e dos guias junto as
agéncias, Emtursa,
Bahiatursa e Instituto

Cadastramento das crian-
cas e dos guias treinados
junto as Agéncias, Emtursa,
Bahiatursa e Instituto

Cadastramento dos
grupos e dos guias
treinados junto as

agéncias, Emtursa,

Bahiatursa e Instituto

Itaparica.
Itaparica.

Itaparica.

Esse programa de formacio envolve virias institui¢des educacionais
e deve ser acionado igualmente pelo alinhamento de trés modalidades de
comunicacio.

COMUNICACAO: PROMOCAO DOS ROTEIROS

O planejamento da comunicagdo para o Turismo é um fendmeno
complexo que exige a consideragdo de védrias mediagdes. As politicas de
relacionamento auxiliam no desenvolvimento das interagdes entre as vdrias
instancias envolvidas em um processo que lida, de todas as evidéncias, com
um bem intangivel. A politica de relacionamento constitui o método

fundamental desse projeto.
L

O lugar-comum estipula que um profissional de relagdes ptiblicas deve
construir uma imagem favoravel dos diferentes capitais que compdem o sistema
turistico e conseguir que os publicos (interno, externo e misto) tenham opinides
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favordveis diante do produto. Com a proposta jorgeamadiana ja propusemos
um modelo de comunicagio participativa buscando a combinag@o de dois
paradigmas em uma gestdo integrada do sistema turistico. O primeiro
paradigma, desenvolvido por Margarida Kunsch (1999), concerne a gestdo
integrada da comunicagdo organizacional, trazendo reflexdes sobre o papel
da gestio estratégica dos processos comunicacionais no ambito das organiza-
¢des modernas. O segundo paradigma, que sempre foi trabalhado por Cicilia
Peruzzo (1999), mostra a necessidade de uma politica de relacionamento com
preocupagdes sociais, impondo inclusive que as organizagbes assumam a
chamada responsabilidade social que contribui para uma pedagogia do
desenvolvimento sustentdvel. Na conjungao das duas perspectivas, temos 0
seguinte quadro:

Programas Comunicacionais para o Turismo Sustentével

COMUNICACAO ORGANIZACIONAL

A) Modalidades Organizacionais

1. Empresas Piblicas, Sin- 2. Empresas Privadas. 3. Piiblicos comunitérios.
dicatos, e Fundacoes. Ex: Operadoras, Agén-  Ex: Associagdes de bairro,
Ex: Bahiatursa, Emtursa, cias, Hotéis etc. de pescadores, capoeiris-
Instituto Itaparica, etc. tas etc.

B) Regimes de Comunicac@o

e Comunicacdo Institucional: Construgdo da credibilidade, imagem e identidade
corporativa.

¢ Comunicagiio Mercadolégica: PromogZo de feiras, pesquisas de opinido, informagao
para os stakeholders (clientes especiais), informagao para os pablicos comunitarios.

o Comunicaciio Interna: Integrago, qualificacio, endomarketing.

A importéncia dessa programagdo comunicacional reside no fato de
ela permitir que se estabele¢a uma politica de inter-relagdes que dinamiza o
processo turistico no envolvimento de vérias instancias que vao trabalhar de
forma conjunta

COMUNICARTE - N2 29
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- Na comunicagdo institucional, os profissionais integrados cons-
troem a credibilidade da organizagdo, piblica, privada ou comunitaria,
buscando uma identidade corporativa capaz de diferenci-la diante de todos
os piiblicos.

- Na comunica¢do mercadolégica, eles determinam as formas de
uma verdadeira propaganda comercial para fazer a identidade das organizacdes
conhecida em locais diferenciados.

Na comunicagdo interna, eles desdobram técnicas de troca de
informagdes e de treinamento no interior de uma organizagio para viabilizar
a participagio e a compreensdo em todos 0s niveis.

Nesse contexto, e na visada de um determinado projeto, como o dos
roteiros jorgeamadianos, ji existe um leque enorme de programas
comunicacionais, onde o profissional relacionista pode, por exemplo, burilar
as imagens institucionais da Emtursa e de uma Agéncia de Turismo,
caracterizada como promotora de cultura local, a0 mesmo tempo em que burila
a imagem de determinada associag¢do de capoeira ligando-a as duas outras
instituicdes.

Em seguida, ele constréi uma campanha interna para a populagio
em geral, sensibilizando-a a preservar a cultura local, como também planos
internos de comunicag@o para a Emtursa, a Locatur, a associacgio de capoeira,
no sentido de conduzir os funcionérios a se engajarem no projeto.

A politica de relacionamentos dirige efetivamente o alcance do objetivo
geral e dos objetivos especificos do projeto quando se junta com o plano da
formag@o profissional em um Programa de integracio dos setores, principal-
mente na composi¢do dos roteiros ubaldianos, o que deve se associar com
os planos da Agenda 21, contemplados pelo Instituto Itaparica.

Considerando os roteiros de Viva o Povo Brasileiro, expusemos as
formas de articulagdo das trés modalidades comunicacionais, no intuito de
estabelecer, como primeirissima medida, a participagido dos publicos
comunitarios na dramatizag@io dos roteiros. E uma tarefa dificil e exige a
instauracdo de um programa de trabalho rigoroso com uma equipe interdis-
ciplinar, imbuida do sentimento de um trabalho em equipe.

Nessa etapa, jd temos uma lista de resultados que esperamos ver
concretizados em breve:

- Organizag¢do do Memorial Jodo Ubaldo Ribeiro na Biblioteca de
Itaparica.
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- Organizagdo de concursos e prémios: para as misicas e textos
rimados; para as marcas dos roteiros, e marcas institucionais das organizagoes
envolvidas; para a decoragdo do comércio temadtico, etc.

- Organizagio de videos explicativos dos Planos a serem transmitidos
nas televisdes comerciais.

- Elaboracio de uma Opera pop Capiroba, composta a partir dos
cenarios rimados e cantados dos roteiros.

CONSIDERACOES FINAIS

A primeira consideragdo diz respeito ao fato de que a Comunicagdo
para o Turismo € um processo complexo que nao pode ser apenas trabalhado,
visando ao puro aumento de consumidores. Em acordo com esse principio,
ressaltamos a importincia do desenvolvimento de uma planificagao estratégica
para o sistema turistico no Estado da Bahia, com destaque para o caso
especifico da Bafa de Todos os Santos e, sobretudo, para 0s novos roteiros
culturais, como uma das fronteiras mais promissoras para alavancar o turismo
na terra.

Enfatizando os processos de comunicagio e as politicas de relaciona-
mento, procuramos enfocar os aspectos especificos da produgdo simbdlica
dessa terra, associados aos meios particulares de recepgao, propiciando
eclementos para que as linguagens, que defendem os pilares da identidade
baiana, sejam codificadas de forma apropriada para um marketing eficaz.

Em se reconhecendo que a drea do turismo poderd abrir novos
horizontes para a troca entre povos, nacionais e internacionais, gerando renda
para as comunidades locais, insistimos em caracterizar a teia de relagoes
entre os signos de identidade regional e os signos de conduta internacional,
como importante método para diligéncias profissionais competentes.

A imprensa nacional, escrita e eletrdnica, ndo cessou de anunciar
que os acontecimentos terroristas nos Estados Unidos, em 11 de setembro de
2001, teriam como conseqiiéncia o desenvolvimento do turismo interno e o
crescimento do fluxo de turistas europeus e asidticos para o pais. Da mesma
forma, comegou a denunciar o aumento abusivo dos pre¢os dos servigos nos
principais nicleos receptores face a perspectiva de um florescimento turistico.
Nesse caso, o sistema de comunicagio analisou as possibilidades turisticas
do Brasil diante de uma conjuntura internacional caracterizada pela recessao
e pela guerra, a0 mesmo tempo em que alertou para aqueles perigos seculares
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que vém freando o nosso desenvolvimento econémico: os da exploracgio
excessiva dos bens, da explora¢do da mio-de-obra, da busca de lucro rdpido
sem o cuidado com os investimentos a médio e longo prazo. O alerta funcionou
para lembrar que € imprescindivel compatibilizar o uso dos nossos bens naturais
€ culturais com o capital infra-estrutural, sobretudo no que tange aos signos
de conduta internacional relacionados ao controle dos precos, se quisermos
trilhar um caminho correto.

O ambiente econdmico mundial oferece grandes oportunidades de
integragdo, mas j4 ficou claro que cada pais tem que buscar o equilibrio entre
a competitividade internacional e a estabilizagio interna, entre os intercAimbios
globais e os didlogos locais com as comunidades tradicionais. O Brasil conse-
guiu uma relativa estabilidade econémica com o Plano Real, mas ainda est4
longe de se posicionar idealmente no cendrio mundial e muito distante de se
preocupar com uma politica que promova a distribui¢io de renda e atenue as
disparidades socioecondmicas no pafs, o que interfere imensamente na questdo
da seguranca publica.

Considerando que temos ainda muito caminho a trilhar para alcangar
essa fase ideal de equilibrio local x global, optamos por elaborar um projeto
didético que possa levar estudantes e profissionais, interessados em desen-
volver o turismo no estado da Bahia, e mesmo em outros estados do pais, a
debater sobre nossas reais potencialidades naturais e culturais; potencialidades
que, além de configurar nossa identidade, nossa baianidade, ou nossa
brasilidade, estejam aptas a favorecer trocas simbdélicas entre vérios povos
no nosso territério. Nossa ambigdo €&, assim, imensa, no sentido de acharmos
que estamos langando as sementes para um projeto de crescimento social
que valoriza as diferentes formas de saber. Promovendo a cooperagio e o
didlogo entre os saberes eruditos e populares, modernos e tradicionais,
tecnoldgicos e artesanais, desejamos criar novos modos de vida, apropriados
para o século XXI, baseados em atender as necessidades vitais de todos, sem
distingdes étnicas, fisicas, de género e de classe.

Se a pretensdo é grande, a clareza é inquestiondavel. Se um dia
conseguirmos essa sustentabilidade eqiiitativa, em nivel mundial e local, ja
teremos delineado um método eficaz de conhecimento de nossas fontes de
saber.

Povos indigenas e tradicionais desempenham um papel central na imple-
mentagdo de prdticas de sustentabilidade no Brasil. Isso ocorre &mn parte
porque os seus sistemas de gerenciamento ecoldgico abrangem principios
de sustentabilidade, mas também porque muitos dos ecossistemas
“naturais” sdo o resultado das suas prdticas tradicionais. A diversidade
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biolégica e a cultural acham-se intrinsecamente ligadas: para conservar e
utilizar com sucesso as riquezas naturais e humanas, as comunidades locais
devem ter garantidos seus direitos, além de protegdo e uma justa
compensagdo. (POSEY, 1997, 345).

Armados dessa argumentagiio, desejamos continuar a discussio sobre
o turismo sustentével, buscando os saberes literarios que nos informam sobre
os saberes comunitdrios como ferramentas para a construgdo de programas
dgeis de ag@o.

E a pedagogia freireana vem demonstrar ainda aqui que a cultura é
uma criagdo do ser humano capaz de garantir a histéria da Terra e da
humanidade. A cultura é um processo continuo e inacabado, pronto a permitir
relacdes dinimicas de cada ser humano consigo mesmo, com 0 outro, com a
natureza, com as divindades e, sobretudo, com a sociedade.

NOTAS

1 Sab a orientagdo da professora Licia Soares de Souza, o projeto tem igualmente o apoio do CEPAIA,
Centro de estudos das populagdes afro-indo-americanas da UNEB.

@ Vide Lidiane Santos et allii, Pode Os Sertdes gerar um paradigma de Relagoes Piiblicas para os
movimentos sociais? Revista Canudos, v. 4, n. 1-2, dezembro de 2000, p. 149-164. , e Aline Santos,
Turismo Cultural em Canudos. Uma forma de desenvolvimento sustentivel. Revista Canudos, v. 4,
n. 1-2, dezembro de 2000, p. 149-164.

) Descrito no livio  Turismo Sustentdvel, de Jodo Cléudio Souza e Licia Soares (CF. biblio)

@ A lenda contada em Mar Morto: Aquelas dguas nasceram no dia em que o fitho a possuiu. Ndo sdo

muitos no cais que sabem da histéria de lemanjd e de Orungd, seu filho. Mas Anselmo sabe e

também o velho Francisco. No entanto, eles ndo vivem contando essa histéria, que ela faz desencadear

a célera de Janaina. Foi o caso que lemanjd teve de Aganju, deus da terra firme, um fitho, Orungd,

que foi feito deus dos ares, de tudo que fica entre a terra e o céu. Orungd andou por estas terras, viveu

por esses ares, mas o seu pensamento ndao saia da imagem da mde, aquela bela rainha das dguas.Ela
era mais bonita que todas e os desejos dele eram todos para ela. E, um dia, ndo resistiu e a violentou.
lemanjd fugiu e na fuga seus seios romperam, e assim, surgiram as dguas, e também essa Bahia de

Todos os Santos. E do seu ventre, fecundado por seu filho, nasceram os orixds mais temidos, aqueles

que mandam nos raios, nas tempestades e trovdes. (Amado, 1996, 70).

Agenda 21- documento tragado por governos ¢ entidades ndo-governamentais de 179 paises que

culminou com a conferéncia Rio-92. O Instituto Itaparica ji organizou o 1 Semindrio de Politicas

Piiblicas em margo de 2000, que aprovou a Carta de Itaparica. Realizou o II Semindrio de Politicas

Piblicas em 25 e 27 de julho de 2002, com o apoio das secretarias estaduais de Planejamento, Ciéncia

e Tecnologia, da Infra-Estrutura, da Agricultura ¢ Reforma Agriria e da Industria e Comércio, além dos

Ministérios do Esporte e Turismo e do Meio Ambiente. (A TARDE, Municipios, 20-04-2002).
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