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APRESENTACAO

AO LEITOR

A Comunicarte apresenta, neste volume, trés artigos que tratam de
diferentes aspectos da politica que permeiam a comunica¢do. Em estados
situados em regides extremas do pais, Carlos Golembiewski explica como
se da a preferéncia politica e a concentra¢do de midias, por meio de um
estudo de caso da RBS, em Santa Catarina, e Maria do Socorro Furtado
Veloso discorre sobre os patrdes da midia no Brasil demonstrando, “o
caso do Pard”. Também enfocando esta questdo, Dulce A. Adorno Silva
reflete sobre as linguagens do poder, destacando o papel de grandes
empreendimentos como mediacdo signica do poder totalitario com a
massa.

No campo mais conceitual, Maria Erica de Oliveira Lima e
Sebastido Guilherme Albano da Costa fazem um estudo da fundamentagéo
teorica no campo mididtico sobre identidade cultural, localismo e
proximidade.

Diferentes aspectos do jornalismo também estdo presentes.
Valdenise Schmitt e Francisco Antonio Pereira Fialho defendem a idéia
de que a infografia resulta de um processo criativo baseado em um fato
real; Daisi Vogel e Felipe Simdo Pontes pretendem demonstrar que o
Jornalismo ndo € definido apenas na capacidade de imitar a estrutura da
acdo, mas também em representar o universo simbdlico com que essas
acOes aparecem no mundo, Marcelo Freire por meio da retrospectiva
2007, encontra, nas reportagens no Globo Ropérter, estratégias discursivas
similares as utilizadas na produg@o de telenovelas, principalmente, com o
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uso da serializa¢do, dramatizagdo e do final feliz; e Maria Lucia de Paiva
Jacobini discute os problemas do jornalismo econdmico como jornalismo
cientifico. J4 Michelle Sales propde uma reflexdo da representagdo da
cidade do Rio de Janeiro contrapondo o filme Estorvo, de Ruy Guerra com
as imagens cinematicas da capital da Republica do inicio do século XX.

Dois artigos enfocam a relagdo midia e futebol. Luiz Roberto
Saviani Rey faz um historico da consolidagdo de um site sobre futebol
no interior de Sdo Paulo e Lourdes Gabrielli, Selma Felerico e Téania
Hoff tratam dessa relagdo estreita entre o futebol e a midia, destacando as
respectivas (re)significa¢cdes dos imaginarios renascentista e barroco.

Também colabora com este volume da Comunicarte, Carlos Alberto
Zanotti, que reflete sobre as bases conceituais do jornal-laboratério da
PUC-Campinas, o SAIBA+.

Esperamos que todos os estudos possam contribuir nesse momento
de transformagdes pelas quais passa a comunicagdo e, em especial, o
jornalismo.

A revista, a partir deste nimero, conta com novo Comité de
Editores e também teve o seu Conselho Editorial ampliado — passando
a incluir a participagdo de pesquisadores de Universidades estrangeiras.
Na ocasido, expressamos O nosso sincero agradecimento a todos
0os que, sucessivamente, tém dado sua valiosa contribui¢do para a
qualidade académica da Comunicarte. Em especial, agradecemos a
professora Cleonice Furtado de Mendonga van Raij, ex-editora da Revista
(1994-2007).

Os editores.



RETROSPECTIVA 2007, VIOLENCIA E FINAL
FELIZ: UMA ANALISE DAS ESTRATEGIAS
DISCURSIVAS DAS TELENOVELAS
APLICADAS AO JORNALISMO TELEVISIVO

Marcelo FREIRE®

RESUMO

O presente artigo faz uma anélise das estratégias de constru¢io
do leitor, a partir do conceito de leitor-modelo de Umberto
Eco, no bloco respectivo as noticias de violéncia da Edigdo
Especial do programa Globo Reporter —Retrospectiva 2007. A
partir de autores que estudam a influencia entre o folhetim e o
telejornalismo, com maior foco na comparagdo entre o Jornal
Nacional e a novela das oito, pudemos rastrear os maiores
intercambios entre os géneros mididticos. Encontramos em
nosso objeto estratégias discursivas similares as utilizadas
na produgio de telenovelas, principalmente, com o uso da
serializa¢do, dramatizagdo e do final feliz.

Palavras-chave: Leitor Modelo; telejornalismo; telenovela.

Editor do site da Associagdo Latino-Americana de Epidemiologia. Doutorando e Mestre em
Comunicagdo e Cultura Contempordneas (Facom-UFBA) e graduado em Jornalismo (Centro
Universitario da Bahia - FIB). e-mail: marcelofreire@gmail.com
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Marcelo FREIRE

ABSTRACT

This article makes an analysis of the reader’s building
strategies from Umberto Eco’ s concept of model-reader,
related to the news of violence in the special edition of
Globo Reporter — Retrospective 2007. From authors who
study the influence of the “folhetim” and television, with
more focus on the comparison between soap opera and
Jornal Nacional, we have been able to trace the major media
exchanges between the genders. We have found in our study
discursive strategies like those used in the production of
soap operas, especially with the use of serialization, drama
and the happy ending.

Key words: Model-reader; journalism; soap opera.

ste artigo tem como objetivo discutir a influéncia da linguagem das

telenovelas no telejornalismo da TV Globo. Para tanto, faremos uma

breve revisdo de algumas pesquisas que apontam essa influéncia
a partir da presenga de caracteristicas como a dramatizagdo das noticias,
serializagdo, construgdo elaborada de personagens e a utilizacdo do
happy end. Focaremos nossa observagdo nos finais felizes, por essa
caracteristica ser pouco pesquisada neste tipo andlise. Como objeto de
estudos, selecionamos um bloco do Globo Reporter — Retrospectiva 2007,
uma edigdo especial exibida no ultimo programa do ano.

O bloco escolhido relembra os temas mais importantes do periodo,
de acordo com a emissora, em trés dreas: politica nacional, politica
internacional e policia. Nossa andlise estd centrada no trecho que trata
das questdes relativas a seguranga publica e terd como referencial tedrico
principal o conceito de leitor-modelo de Umberto Eco. A partir da
hipdtese do semioticista italiano tentaremos apontar pontos comuns entre
as telenovelas e telejornais que nos permitam, mesmo que de forma
preliminar, confirmar a hipétese de que as duas produgdes compastilham
o mesmo leitor-modelo e por isso, utilizam estratégias discursivas
correlatas.
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LEITOR MODELO

Para Eco (1993, p.79), um texto ¢ produzido para uma comunidade
de leitores e a sua interpretagdo ndo serd definida pelas inten¢des do
autor, mas de acordo com uma complexa estratégia de interacdes que
também envolve os leitores, ao lado de sua competéncia na linguagem
enquanto tesouro social. A partir da participac¢do do leitor, podemos fazer a
aproximagdo entre os dois tipos de texto que estamos estudando. A inten¢@o
dos autores ¢ diferente entre jornalistas e escritores de teledramaturgia,
mas o tipo de interagdo com o texto e o tipo de repertorio, ou nos termos do
proprio Eco, enciclopédia, exigido para a interpretagdo pode ser o mesmo.
Para entender melhor como se da essa relagdo entre autor, texto e leitor,
podemos destacar quatro entidades: o leitor empirico, o auto-empirico, o
leitor-modelo e o autor-modelo. Sendo que os dois tltimos sdo entendidos
apenas como estratégias textuais inscritas na mensagem. “O leitor-modelo
constitui um conjunto de condigdes de €xito, textualmente estabelecidas,
que devem ser satisfeitas para que um texto seja plenamente atualizado no
seu conteudo potencial” (ECO, 2005, p.45). A atualizagdo referida por Eco
faz parte do processo de leitura quando o leitor-empirico completa lacunas
deixadas pelo autor-empirico no texto com sua compreensdo de mundo,
suas experiéncias pessoais. Para o autor italiano,

(. )Jum texto é um artificio que tende a produzir seu proprio leitor-
modelo. O leitor-empirico é aquele que faz uma conjectura sobre o
tipo de leitor-modelo postulado pelo texto. O que significa que o leitor
empirico é aquele que tenta conjecturas ndo sobre as intengdes do
autor-empirico, mas sobre as do autor-modelo. O autor-modelo é aquele
que, como estratégia textual, tende a produzir um certo leitor-modelo
(ECO, 2004, p.15).

Algumas dessas lacunas podem ser entendidas como estratégias
presentes no texto que vao construir um tipo de leitor apto a preenché-las.
Para Eco, “prever o proprio leitor-modelo ndo significa somente “esperar”
que ele exista, mas significa também mover o texto de modo a construi-10”
(2005, p. 40).

E importante deixar claro que ndo estamos aqui propondo que haja
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uma planificag¢do entre os diferentes tipos de telejornais e de produtos de
teledramaturgia. Compreendemos que cada produto constroi seu proprio
leitor, a partir do reconhecimento entre o leitor-modelo proposto e o
leitor-empirico, e isso se deve ao estabelecimento de uma série de fatores
contextuais que ndo pretendemos aprofundar neste artigo. Entre eles,
podemos destacar a colocag@o do produto em uma grade de programagao,
horario de exibi¢do e as marcas de autoria dos seus realizadores. Por
1sso, o estabelecimento destas relagdes dependera da natureza de cada
programa. Além disso, podemos também identificar diferentes leitores-
modelo inseridos em um unico produto, seja jornalistico ou ficcional.
Portanto, nosso objetivo € identificar apenas alguns tragos comuns na
construcdo destes diferentes leitores-modelo e mostrar que hd uma
aproximagdo entre a narrativa natural e narrativa artificial (cf. Van Dijk,
1990), respectivamente, do jornalismo e da ficg¢do.

FICCAO E REALIDADE

A telenovela € um género ficcional, que aproxima realidade e ficgéo,
serializada e de longa duragdo (BALOGH, 2002, p.3). Sua origem esta
calcada em dois elementos: as narrativas orais e massivas. Borelli (2001, p.4)
destaca como suas principais influéncias o romance-folhetim ou as novelas
semanais, as radionovelas, o cinema de lagrimas e a soap opera norte-
americana. Contudo, ela distingue a telenovela brasileira destes produtos,
por estar calcada na atualidade e por ser um produto cultural diferenciado,
fruto de especificidades das historias da televisdo e da cultura no Brasil.

Ja para Simdes (2005, p.1) este tipo de producido € marcado pelo
tom melodramatico, pelo happy end e pelo gancho. A autora destaca
também como especificidade da telenovela brasileira, o didlogo entre a
ficcdo e a realidade. Esse didlogo se inicia quando as narrativas ficcionais
utilizam a realidade como ponto de partida para a construg¢do dos seus
mundos possiveis, centrados em caracteristicas especificas de um local
e de um tempo. Simdes defende que “a ficgdo toma a realidade como
pano de fundo; a realidade, por sua vez, incorpora elementos fictionais
em sua construgdo” (2005, p.3). Para ela, narrativas ficcionais constroem
representacdes recortando certos aspectos do real, e, com isso, estabelecem
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uma ponte com a vida social e sdo responsaveis pelo didlogo entre esses
dois mundos.

A utilizagdo da realidade na construg¢do da narrativa da telenovela
brasileira pode ser identificada através da escolha do eixo tematico e
do desenvolvimento de enredo que permitam a veiculagdo de imagens e
representagdes da realidade brasileira: »

[...] incorpora-se a trama um tom de debate critico sobre as condicées
historicas e sociais vividas pelos personagens, articulam-se, no contexto
narrativo, os tradicionais dramas familiares e universais da condigdo
humana, os fatos politicos, culturais e sociais, significativos da conjuntura
no periodo; esta nova forma inscreve-se na historia das telenovelas
como uma caracteristica particular da produgdo brasileira; e estas
narrativas passam a ser denominadas “novelas verdade”, que veiculam
um cotidiano que se propde critico, por estar mais proximo da vida “real”
e por pretender desvendar o que estaria ideologicamente camuflado na
percepgdo dos receptores (BORELLI, 2001, p.4).

Através da utilizagdo da realidade como pano de fundo para a
construcdo das narrativas, sua inser¢do na tematica dos enredos e das
representagdes sociais estabelecidas por recortes do real, podemos comegar
as tragar pontos comuns com o telejornalismo. Rezende (2005) acredita
que a unido entre esses géneros esta apoiada em suas origens comuns:

A parceria do fait divers com o folhetim, pilares da grande imprensa
de massa, convoca a audiéncia para uma permanente interven¢do na
propria elaboragdo da narrativa noticiosa ou ficcional, estimulando a
ilusoria sensagdo de participagdo na historia narrada. Seja como a vida
romanceada, esséncia do fait divers, ou romance da vida — tipico da
narrativa folhetinesca hoje travestida como telenovela, o sincretismo
da realidade e da ficgdo preserva toda a sua-vitalidade na televiséo
brasileira [...] (REZENDE, 2005, p.2).

No Brasil podemos considerar o estabelecimento deste sincretismo
a partir do crescimento da Rede Globo. Para o autor, essa fusdo na Rede
Globo se intensificou em setembro de 1969 com a inser¢do do Jornal
Nacional entre duas telenovelas, como estratégia para atrair a audiéncia. A
férmula, segundo ele:
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[...]se inspira em fundamentos do discurso televisivo, particularmente
nesse processo de fusdo de fantasia e realidade, mediado pelo rigoroso
apuro técnico na producdo e difusdo do espetaculo televisual (IDEM).

Além dos aspectos em comum na elaboragdo da narrativa podemos
citar caracteristicas da estrutura formal que s3o comuns aos dois
géneros televisivos como tomadas, cenas e seqiiéncias curtas, uma edigo
extremamente agil, uso preferencial de planos fechados, didlogos e narragdes
em uma linguagem coloquial. Rezende acredita que o uso comum destas
técnicas “conferem tanto ao telejornal quanto a telenovela o tom de
espetaculo que padroniza a programagao televisiva” (IBIDEM, p.3).

Essa caracteristica foi identificada tanto por estudiosos da area
quanto por profissionais. Medeiros (2005, p.4), ao entrevistar Paulo
Henrique Amorim, apurou que o jornalista acredita que o Jornal Nacional
foi contaminado pela novela e isso aparece na narragdo teatralizada dos
reporteres.

Assim como acontece nas novelas, o espectador passa a acompanhar as
historias narradas nos telejornais e torce por um determinado desenrolar

dos fatos (AMORIM in MEDEIROS, 2005, p.4).

Essa teatralizagdo pode ser vista também na composigao dos
personagens e ndo apenas na narragdo dos reporteres como afirma Marfuz.
Para o pesquisador, “o telejornalismo brasileiro ndo foge a regra ao tratar a
noticia, em muitos casos, como se fosse uma historia extraida de uma pega
de teatro” (MARFUZ, 2003, p.99). Ele aponta essa personalizagdo como
uma estratégia de dramatizar dando mais destaque aos personagens do que
aos eventos noticiados.

Outro ponto em comum que podemos ressaltar € a estrutura seriada
tipica do folhetim e da novela e presente muitas vezes nas coberturas
continuas e de temas recorrentes. Marfuz (2003, p.101) aponta que
com o uso constante desta estratégia faz com que telespectador
tenha suas expectativas satisfeitas porque permite o reconhecimento
de estrutura em que ele pode, utilizando seu repertdrio, prevew alguns
desenlaces e ser surpreendido por outros, mas sem que isso destrua esse
esquema completamente. Outro autor que reconhece essa estratégia da
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teledramaturgia incorporada ao jornalismo € Felipe Pena. Ele compara as
informagdes de background, para contextualizar a noticia, que aparecem
em pequenos flashes as cenas dos capitulos anteriores (PENA, 2002,
p.52). Sua principal fungdo seria a de situar o espectador que perdeu as
informagdes do telejornal do dia anterior como acontece na telenovela.
Diniz (2004) vai além: reconhece essa continuidade como tipica do
jornalismo e considera que ela é desejada pelo espectador para lhe dar um
conforto com a idéia que a vida continua, mesmo depois das mais incriveis
tragédias. Para a autora isso acontece “quer pela seqiiencializag@o, quer
pelo formato candnico do macro-texto em happy-end” (DINIZ, 2004,
p-12). A importancia do final feliz € ressaltada por Rezende (2005), que se
apoia na opinido do critico de TV, Eugénio Bucci:

Segundo ele, o telejornalismo no Brasil “se organiza como melodrama”
para, através da oferta do espetdaculo “como se fossem produtos de
puro entretenimento” criar “‘um vinculo afetivo” (1996, p. 26) com o
telespectador. Bucci complementa o seu comentdrio, afirmando que nessa
condi¢do de melodrama, “o telejornalismo, de modo destacado o Jornal
Nacional, passou a seguir algumas regras proprias do melodrama, em
suas edicdes didarias. A regra central é o permanente conflito entre o bem
e o mal, que culmina no “boa-noite, com um happy end de preferéncia”.
Em cada bloco, ou a cada dois blocos, o bem vence o mal (ou no minimo
tenta vencé-lo). (BUCCI, 1996, p. 31 apud REZENDE, 2005, p.6)

Podemos identificar muitos pontos em comum entre o telejornalismo
e a telenovela desde as suas origens proximas no folhetim e no fait divers
até o uso de estratégias discursivas similares como a personalizagdo,
melodrama, a sequencializagdo e o final feliz. Além disso, a presenga
de atualidade e realidade, na criagdo dos mundos possiveis, escolha dos
temas e desenvolvimento dos enredos nas novelas mostra que a influéncia
¢ mutua entre os dois géneros. Essas estratégias em comum podem ser
relacionadas com a formagdo de um publico que precisa de um mesmo
repertorio para interpretar os dois géneros. Acreditamos que as diferengas
entre telejornal e telenovela sejam identificadas pelos espectadores, mas
destacamos que talvez ndo seja possivel diferenciar com clareza as
estratégias utilizadas na constru¢do do discurso de ambos. E essa seria a
principal evidéncia da proximidade entre os seus leitores-modelo.
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RETROSPECTIVA

Como nosso objeto de andlise, a Retrospectiva 2007 do Globo
Reporter, exibida no dia 28/12/07, estd no campo do jornalismo. Buscamos
aqui mostrar a presenca de algumas estratégias tipicas datelenovela utilizadas
na constru¢do do texto. O programa, de acordo com o site da emissora,
estreou em abril de 1973, tem cerca de 30 milhdes de telespectadores toda
semana e visa se aprofundar no conhecimento de assuntos polémicos ou
de interesse geral. A edigdo em questdo faz uma sintese dos principais
acontecimentos do ano e € exibido no ultimo programa antes do réveillon.
Com duragdo maior do que as edi¢des regulares, a retrospectiva nio
tem o cardter tradicional da sintese noticiosa, ou seja, de informar
sobre as principais noticias ocorridas em um dado intervalo de tempo
(FERRARETTO, 2001). Ela resgata esses acontecimentos.

Observamos um trecho de 5’52 que trata de Seguranga Publica
que fecha o segundo bloco da programa que aborda também politica
nacional e internacional e dura 17°41”. Podemos com a base na
estrutura do programa dividida por assuntos e cada um deles costurando
aspectos de diferentes noticias identificar a serializagdo. Temos micro
episddios correlacionados por temética ou similaridade. Ou ainda podemos
considerar pequenos capitulos de uma mesma histéria como no caso
do assassinato do menino Jodo Hélio ou das acusag¢des de corrupgio
envolvendo o senador Renan Calheiros.

O trecho comega com a apresentagdo de Sérgio Chapelin em tom
dramatico, no Cristo Redentor, alertando que a violéncia este ano foi
flagrada no medo visto nos olhos das mées. Para entdo chamar o VT de
abertura do segmento que trata do assassinato de Jodo Hélio. A abordagem
do caso, assim como os trés seguintes, coloca a personalizagdo com
mais énfase do que o acontecimento. Antes de dar as informagdes sobre
0 assassinato em si a matéria comega com a descricdo que quem era
o menino a partir de declaragdes emocionadas dos pais dele: “Ele era
uma crianga muito especial; Ele era uma crianga linda, nosso anjinho”.
O referencial mais enfatizado é que o menino “estava aprendendo os
primeiros tragos, as primeiras letras, quando um assalto pés um ponto
final em uma vida feliz”, como diz o texto em off do apresentador. O
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desdobramento do caso segue a mesma logica. Ao invés de apontar as
conseqiiéncias do crime na vida dos pais ou até mesmo a puni¢do dos
assaltantes, opta por mostras apenas o drama refletido nas manifestagoes
populares que colocam o menino como um martir da violéncia no Rio de
Janeiro, como sentencia Chapelin “foi aqui nesta esquina que o menino
Jodo Hélio se tornou um simbolo da luta pela paz”.

»

Na seqiiéncia, o cunho informativo ¢ deixado inteiramente de lado
para que se dé destaque ao enfoque emotivo. O caso da jovem Priscila
Aprigio, de 13 anos, que no dia 28/02/07 foi atingida no bairro de Moema,
em Sdo Paulo, por uma bala perdida e ficou paraplégica foi resumido a
“Balas perdidas nos tomaram de assalto. Em S&o Paulo, Priscila Aprigio
estava s6 de passagem. Ficou sob fogo cruzado no meio da rua”. A imagem
que ilustrava o texto em off era captada por uma cadmera de seguranga
e mostrava a jovem caida de brugos na calg¢ada com um ferimento nas
costas. A historia seguinte mostra a mde de uma jovem assassinada no
Rio de Janeiro. O principal destaque se da as imagens da expressdo de
desespero da mae ao saber da noticia da morte da filha e da sonora dela
gritando que ela ndo iria voltar.

Depois da constru¢do do drama, criado com o enfoque centrado
nos personagens que foram vitimas da violéncia, constrdi-se, entdo, a
representagdo da cidade que vive sitiada. Uma série de cenas de conflitos
entre traficantes e policiais € mostrada, entremeadas por sons de tiros e uma
trilha sonora que remete a dos filmes de agdo. Esse recurso € utilizado a
fim de amplificar a sensa¢do de inseguranga e aumentar a dramaticidade da
cobertura sobre a violéncia. A policia € representada em dois momentos,
em um pequeno VT que trata da tristeza das mées dos policiais mortos e
outro que mostra um caso de corrupgdo em que os agentes foram absolvidos.
Essa seqliencia se encerra com a prisdo de um dos traficantes de drogas mais
procurados do mundo, Juan Carlos Abadia, que afirma “Eu estou preso e
sempre vai haver outro... ndo vai acabar o negocio jamais”.

Fecha-se entdo a constru¢do do drama das vitimas, do conflito entre
traficantes e policiais onipresente no Rio de Janeiro e da impossibilidade
de mudanga dada a morte dos agentes, corrup¢do e poderio do trafico.
Apresentado este quadro, Chapelin pergunta, referindo-se a ousadia dos
criminosos: “eles ndo tém medo”? E responde, “nods temos”. O fechamento
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do trecho contraria toda a representagcdo feita sobre o tema e vai
apresentar um final feliz. A histéria do menino Udson de sete anos que foi
entrevistado depois de ter suas aulas suspensas devido ao fechamento da
escola onde estudava por ordem de traficantes de drogas. “T0 triste. Ah,
porque eu quero estudar, quero ser da Marinha. Tenho um grande sonho
para ser realizado” disse o menino. Depois da sonora do menino entre
a musica Somewhere Over the Rainbow, trilha do filme O Mégico de
Oz, em uma versdo executada por guitarras havaianas. O apresentador
informa sobre a final feliz: Udson comoveu a todos. O menino de sete
anos conseguiu uma bolsa de estudos e até visitou um navio. E o trecho
termina com um fade depois de uma declaragdo: “Foi bom. Relaxante. Eu
posso até sonhar, aqui.”

A presenca da personalizagdo e da dramatizagdo € visivel em
diversos pontos do trecho analisado. Seu uso é potencializado pelas
sonoras dos parentes das vitimas que n@o tém conteudo informativo
prioritario e sim emotivo. Além disso, a maioria das histdrias ¢ focada nas
vitimas e ndo no fato ocorrido. O final feliz contraria toda a construg¢do
realizada desde o inicio do trecho e vai redimir a situagdo representada
da violéncia, principalmente no Rio de Janeiro. Esse tipo de final em
que todos os conflitos sdo resolvidos no ultimo capitulo € tipico das
telenovelas e € aplicado aqui também. Portanto, mesmo tratando de fatos,
dada a énfase nos aspectos emotivos ao invés do informativo e o uso das
estratégias citadas anteriormente podemos dizer que o trecho analisado
estd mais proximo da narrativa das telenovelas do que do telejornalismo.

CONSIDERACOES FINAIS

Dada a proeminéncia das estratégias do discurso da telenovela no
texto encontrado em parte da Retrospectiva € dificil separar os tipos de
repertério que os leitores-modelo das telenovelas e da retrospectiva tém
que usar para terem a plena compreensao do texto. O compartilhamento de
estratégias traz indicios que ambos os textos foram escritos para o mesmo
publico e construirdo o mesmo tipo de audiéncia. .

Claro que as relagdes que estabelecemos estdo diretamente centradas



Retrospectiva 2007, violéncia e final feliz: uma analise. ..

em dois programas: a novela das oito ¢ o Jornal Nacional, mas acreditamos
que elas possam representar a mutua influéncia entre ficgdo e jornalismo.

O Globo Repédrter pode ser inserido neste contexto, até mesmo devido a
sua posi¢do na grade de programacdo da emissora, além dos tragos que
identificamos na constitui¢do de um leitor-modelo tinico ou leitores-modelos
parecidos para os trés programas. E possivel que essa relagdo ndo conﬁgulc
com outros telejornais e outras telenovelas, mas isso s pode ser comprovado
com o aprofundamento de pesquisas empiricas sobre estes objetos.
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PATROES DA MIDIA NO BRASIL.:
O CASO DO PARA
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RESUMO

O processo de formagdo do. patronato de midia no Para
¢ o tema deste artigo, que sintetiza resultados de tese de
doutoramento apresentada a ECA/USP. Naquele Estado
amazodnico, o campo da comunicagdo ¢ dominado por
dois grupos — as Organizagdes Romulo Maiorana e a
Rede Brasil Amazénia — comandados pelas familias
Maiorana e Barbalho, respectivamente. A disputa pelo
controle da industria de comunicagdo local reitera as
condi¢des de funcionamento da grande midia brasileira,
com a permanente associa¢do das empresas a grupos da
elite politica regional. A base tedrica do artigo contempla
analises de Lima, Kucinski, Adorno, Chomsky, Herman e
Sodré. Como procedimento metodologico, utiliza pesquisa
documental e anélise de contetido.
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ABSTRACT

The building process of media employers at Para is the main
issue in this article, which synthesizes the thesis presented at
ECA/USP. At that Amazonian state, the communication field is
dominated by two groups — Organiza¢do Romulo Maiorana
and Rede Brasil Amazonia — led by Mayorana and Barbalho
families, respectively. The dispute for the local media
control reinforces how the Brazilian mass media works,
permanently working in association with the local political
elite. The theoretical basis of this article is built with Lima,
Kucinski, Adorno, Chomsky, Herman and Sodré’s analysis.
Its methodological procedures are based on documental and
bibliographic research and content analysis.

Key words: Media and politics, Paras press;, ORM Group;
RBA Group.

INTRODUCAO

s condi¢des de funcionamento da industria midiatica no Pard, e
suas relagdes com as instincias de poder politico e econdmico
local, sdo o tema deste artigo — que sintetiza os resultados de

um estudo sobre o processo de formagdo do patronato de comunicagdo
naquele Estado amazdnico [1].

O campo da midia de massa no Pard ¢ dominado, hoje, por dois
grandes grupos: as Organizagdes Romulo Maiorana (ORM), pertencentes
a familia Maiorana, e a RBA (Rede Brasil Amazonia), do ex-govemnador,
ex-ministro e atual deputado federal Jader Barbalho (PMDB). Ambos
detém, respectivamente, a concessdo dos principais canais de TV do
Estado: TV Liberal (Canal 7), retransmissora da TV Globo e lider de
audiéncia local; e a TV RBA (Canal 13), retransmissora da Bandeirantes
[2]. Também sdo donos de dois dos maiores jornais impressos da regido
Norte: O Liberal, dos Maiorana, e o Didrio do Para, dos Barbalhe.

O grupo RBA detém trés emissoras de radio na capital — Clube AM,
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Diario FM e 99 FM — e cinco no interior do Estado, enquanto as ORM #
sdo proprietarias de um segundo jornal impresso didrio, 0 Amazo6nia, uma
emissora de TV a cabo, duas emissoras de radio na capital — Liberal AM

e Liberal FM — e quatro no interior, um portal de internet, além de oito
emissoras de TV no interior.

Em setembro de 2007 o grupo Liberal — como também,serdo
chamadas as ORM neste trabalho — firmou contrato com a Radio Globo
visando unir, via satélite, a Liberal AM e a emissora da familia Marinho.
Também foi acertada a criagdo da radio Liberal/CBN (FM), com produgio
local para a rede noticiosa das Organizagdes Globo.

A industria midiatica paraense reitera as formas de funcionamento
da industria cultural brasileira, caracterizada pela presen¢a dominante
de grupos familiares e pela alianca com as elites de poder locais
(LIMA, 2001). Esses grupos estdo a frente de alguns dos principais
conglomerados de comunicagdo no Brasil, como é o caso da Rede
Globo (familia Marinho), SBT (Abravanel) e Bandeirantes (Saad), e se
consolidaram por meio da propriedade cruzada na radiodifusio (radio
e televisdo) e/ou na midia impressa (jornais e revistas). Neste cenario
destacam-se também as familias Civita (Abril), Frias (Folha de S. Paulo)
e Mesquita (O Estado de S. Paulo).

Com propriedade estimada em 227 veiculos, incluindo os afiliados,
a Globo ¢ o tnico dos grupos a atuar em todos os segmentos (TV,
radio, jornal, revista, internet, filmes, editora, gravadora). Presente nos 27
Estados, a familia Marinho estd associada aos mais importantes grupos
regionais ¢ lidera o mercado de publicidade, detendo mais de 50% das
verbas (WEISSHEIMER, 2006).

Regionalmente, a associagéio com as redes de TV nacionais, por meio
de filiagdo, € o principal elemento impulsionador da influéncia que os grupos
familiares exercem em seus estados. E o caso dos Sirotsky (Rede Brasil Sul
— RBS), do Rio Grande do Sul, a principal expressdo do poder midiatico
regionalizado no pais. No Nordeste, a industria de comunicagio ¢ dominada
pelas familias Magalhdes (Bahia), Alves (Rio Grande do Norte), Sarney
(Maranhdo), Collor (Alagoas) e Jereissati (Ceard). No Norte, além dos
Maiorana e Barbalho no Pard, hd presenga expressiva da familia Daou
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(Amazonas). No Centro-Oeste, predominam as familias Camara (Goias,
Distrito Federal e Tocantins) e Zahran (Mato Grosso € Mato Grosso do Sul).

Mantidos por oligarquias empresariais e politicas, os veiculos
de comunicagdo regionais sofisticaram-se na forma, mas se mantém
conservadores na concep¢do do conteudo. Neles predomina a visdo
hegemoénica, que superficializa os acontecimentos, submetendo-os ao
chamado “pensamento tinico”, em contraponto a um mundo cada vez mais
complexo e plural. Na perspectiva de Adorno, a velocidade das mudangas
dissimula a auséncia de transformagdo:

O que na industria cultural se apresenta como um progresso, o
insistentemente novo que ela oferece, permanece, em todos 0s seus ramos,
a mudang¢a de indumentaria de um sempre semelhante; em toda parte
a mudanga encobre um esqueleto no qual houve tdo poucas mudangas
como na propria motivagdo do lucro desde que ela ganhou ascendéncia
sobre a cultura (ADORNO, 1975, p. 289).

A linha editorial dos periddicos locais conduz invariavelmente
a conclusdo de que os interesses de seus dirigentes sdo tratados como
prioridade absoluta. Esses interesses, obviamente, estdo muito distantes do
conceito de informagdo como um bem social, ao qual todos poderiam ter
acesso, indiscriminadamente.

E bastante provavel que os habitantes de um dos Estados mais pobres
da Federagdo — o que contradiz a presenga, em seu territorio, da maior
provincia mineral do planeta, Carajas [3] — ndo se percebam nesta condi¢@o
ao consumir o conteudo noticioso produzido pela imprensa da terra. Nas
paginas dos jornais didrios € nos jornalisticos produzidos por emissoras
de radio e TV, esportes, fait divers, colunas sociais e vida de celebridades
disputam espaco com o material fornecido pelas agéncias de noticias
nacionaise internacionais, cujo valor intrinseco, se ndo deve ser desmerecido,
pouco contribui para a constitui¢do de um senso critico permanente face as
demandas da cultura, da politica e da economia regionais.

Essas limitagdes certamente sdo fruto das castragdes a que as
empresas de comunicagdo estdo submetidas em decorréncia dd& modelo
altamente concentrador de renda:
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a [castragdo] do anunciante, em primeiro lugar, e a do governo, em
segundo, que ndo é so um dos maiores anunciantes, como dono do poder
de aprovar ou cassar as concessées para operagdes dos canais de radio
e TV em todo o Pais (BORIN, 1987, p. 47).

A pluralidade de opinides, que seria natural e desejavel em
um ambiente democratico, cede espago ao que Nelson Werneck Sodré
identifica como uma “impressionante uniformidade de posi¢des”. Em
introducado a edigdo de 1999 da obra Historia da imprensa no Brasil, o
historiador constatou: “[...] No momento, por exemplo, todos os grandes
Jjornais apéiam o neoliberalismo adotado pelo governo brasileiro, uns com
mais veeméncia, com menos veeméncia outros” (SODRE, 1999, p. XVI).

MATRIZ HISTORICA: O POPULISMO GETULISTA

A luta pela dominag¢do do mercado de comunicagdes do Para entre
os grupos Liberal e RBA comegou nos anos 1980 e inclui ingredientes
que extrapolam a concorréncia comercial: ambos polarizam também no
campo da politica. O embate de conota¢des ao mesmo tempo partidarias
e empresariais estd inserido em um quadro de contendas que remontam a
primeira metade do século XIX no Para [4].

a

E uma histéria marcada por episodios que colocam em segundo
plano o conflito de idéias: atentados, perseguicdes, agressdes, atos de
vandalismo, assassinatos e até uma revolta popular, a Cabanagem, estdo
inscritos na trajetoria do jornalismo paraense.

Nessa perspectiva, a imprensa do Pard pode ser pensada em trés
fases: a primeira, inaugural, onde os jornais sdo produzidos artesanalmente
e investem no tom panfletario, ajudando a nutrir os debates em torno
das guerras pela Independéncia; a segunda, quando a imprensa pds-
republicana comega a se profissionalizar, mas permanece dominada pela
viruléncia das paixdes politicas, sendo estas a sua principal razdo de ser;
e a terceira, quando os jornais se organizam em industrias culturais cuja
marca € o monopdlio da informagao, enquanto permanecem atrelados a
grupos politicos. A diferenca, agora, ¢ que esse atrelamento acontece de
modo quase sempre escamoteado [5].

Comunicarte - N°36




Maria do Socorro Furtado VELOSO

Observe-se ainda que os dois maiores grupos de comunicag¢do do
Estado tém origem na mesma matriz historica: o populismo de inspiragdo
getulista que dominou a cena politica local entre as décadas de 1930 e
1950. O Liberal foi langado em 1946 pelo interventor Joaquim Magalhies
Barata, nomeado por Getulio Vargas apos a Revolugdo de 1930. Fundador
do Diério do Pard, Jader Barbalho é herdeiro politico dos “baratistas”,
como eram chamados os seguidores de Magalhdes Barata [6].

ORM, O GRUPO DOS MAIORANA

O maior grupo de comunicagdo do Pard, comumente chamado
de Liberal, ou ORM (Organiza¢gdes Romulo Maiorana), comegou a se
constituir em 1966, quando o pernambucano Romulo Maiorana adquiriu o
vespertino fundado por Magalhdes Barata nos anos 1940.

Dono de uma cadeia de lojas no centro de Belém, Romulo era
reconhecido pela vocagdo para os negdcios. Por meio de um empréstimo,
comprou O Liberal do engenheiro Ocyr Proenga. Com Ocyr, o jornal
abandonara os herdeiros do baratismo, passando a apoiar o golpe militar
de 1964 e seus representantes no Pard, especialmente o governador Alacid
Nunes. Quando foi comprado por Romulo, vendia poucos exemplares e
tinha uma oficina em péssimas condigdes.

O processo de transformac¢do do antigo jornal de partido em
empresa comega em 1967, com a aquisi¢do de uma rotativa no Maranhdo.
O Liberal ganha nova feig¢do gréafica, enquanto o noticiario politico cede
espago a noticias de esportes, cidades, policia e colunismo social. O
contetdo € refor¢ado por agéncias nacionais e internacionais, € o horario
de fechamento e circulagdo, paulatinamente reduzido. Em pouco tempo,
o jornal passou a chegar nas primeiras horas da manha as bancas. Ainda
ndo havia cursos de jornalismo no Para e estudantes de direito e recém-
formados foram contratados para a redagdo (MOTA, 1987, p. 70-72).

Romulo promoveu um salto tecnoldgico na impressdo em 1972, ao
adquirir o primeiro sistema de impressdo off-set do Para e um dos primeiros
do Brasil. Nesta ocasido, ja liderava o setor de jornais no Estado.
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Em 1976 o empresario fundou a TV Liberal, equipando-a em ¢
menos de um ano. Em pouco tempo a emissora se filiaria 8 Rede Globo.
Licio Flavio Pinto sustenta que Romulo tinha problemas com os militares
em fungdo do comércio ilegal nos anos 1960 e precisou recorrer a um
“contrato de gaveta” para criar a tevé:

[-..] Romulo ndo péde colocar a emissora em seu nome, embora fosse
seu dono. Os dérgdos de informagdo ainda mantinham em sua ficha a
nédoa do contrabando. O regime militar ainda estava no movimento
aftuente do seu moralismo (0 golpe de 1964 foi dado no Pard a pretexto
de combater a subversdo e a corrupg¢do). Néo concordava em transferir
para alguém tido como ex-contrabandista uma concessdo publica, o
canal de televisdo. Romulo teve que colocar a concessdo no nome de
cinco funciondrios, reavendo-lhes a agdo depois, quando seus servicos
prestados ao governo haviam limpado definitivamente seu nome dos
arquivos da *'comunidade de informagées”, o subsolo no qual funcionava
um auténtico governo paralelo (PINTO, 2005, p. 4).

Em 20 anos, Romulo Maiorana construiria um império de
comunica¢do que, no Norte do Brasil, s6 encontra paralelo na Rede
Amazonica, da familia Daou [7]. Ao jornal ¢ a4 TV juntaram-se emissoras
de radio em Belém e no interior. Com sua morte, em 1986, os filhos
herdaram um grupo empresarial moderno, superavitirio € exercendo
grande influéncia junto a opinifo piblica e as elites locais.

Os herdeiros continuariam a apostar na modernizac¢ao dos veiculos,
com aquisi¢do de rotativas de Gltima geragdo, e também na expansao dos
negécios, que nos anos seguintes incluiriam promogdo de espetdculos,
produtoras de video, servigo de taxi aéreo e até uma fabrica de
refrigerantes.

Romulo morreu um ano depois de os militares devolverem o poder
aos civis. Afora o veto a concessdo da emissora de TV ao empresario, ao
longo do periodo ditatorial o grupo Liberal ndo teria problemas com os
censores. Isso porque, a evolugio tecnologica e empresarial do jornal nos
anos de chumbo, correspondeu uma postura editorial pouco sensivel ao
momento politico.

O Brasil estava sob o regime dos generais, ¢ a estes nem O Liberal
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e nem seus concorrentes diretos a época — os jornais A Provincia do Para
e O Estado do Para, ambos ja extintos — ofereciam qualquer resisténcia.
Por afinidade ideoldgica e, principalmente, por reconhecida indisposi¢@o
em confrontar os detentores do poder politico, o dono do grupo Liberal
invariavelmente cerrou fileiras ao lado da Arena (Alianga Renovadora
Nacional) — que, na redemocratiza¢gdo, mudou o nome para PDS (Partido
Democratico Social). Liderangas locais da Arena, entre elas o coronel
Jarbas Passarinho, que governou o Pard de 1964 a 1966, e foi ministro de
Estado, sempre encontraram guarida no jornal dos Maiorana. Passarinho,
ainda hoje, é colunista do jornal.

A simpatia do regime também era importante para 0s negocios
de Romulo com os bancos estaduais, como relata o proprio ex-ministro a
Solange Mota (1987, p. 46):

Desde que Romulo Maiorana assumiu a diregéo e o controle acionario
de O Liberal, passou a dar-lhe um tratamento empresarial, mas sempre
em ligagdo com o governo e com os bancos Basa (Banco da Amazénia) e
Banparad (Banco do Estado do Pard). Pois, infelizmente, nenhum jornal
em Belém sobrevive facilmente se ndo contar com a ‘boa vontade’ do
governo, principalmente o estadual, maior fonte de financiamentos [...].

Ao conviver sem sobressaltos com os governos militares, Romulo
Maiorana pode ampliar os dominios do grupo Liberal, transformando-o
num dos mais poderosos e influentes empreendimentos de comunicagio da
Amazonia.

Sua morte coincidiu com a vertiginosa ascensdo de Jader Barbalho,
do PMDB, entdo a mais importante liderancga politica do Estado. Depois de
deixar o governo do Pard, Jader ingressaria no ministério de José Sarney,
passando a investir na montagem do proprio grupo de comunicagao.

RBA, O GRUPO DOS BARBALHO

A presenga da familia Barbalho na industria midiatica, paraense
comegou a se delinear em 1982, com a fundagéo do jornal Diario do Para.
Naquele ano Jader fora eleito governador do Estado, depois de liderar
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a oposicio local ao regime militar, ao longo dos anos 1960 e 70. Foi *
dirigente estudantil, vereador ¢ deputado do entdo MDB, o Movimento
Democratico Brasileiro.

A carreira politica de Jader foi forjada no baratismo, sob a influéncia
do pai, Laércio Barbalho, ex-deputado e jornalista. Ao derrotar o candidato
do PDS (Partido Democratico Social) nas urnas, Jader encarnava e ideal
do jovem politico destemido diante do poder ditatorial € comprometido
com as mudancas pelas quais o Estado clamava. O empresirio Oziel
Carneiro, candidato do PDS nas eleigdes de 1982, contava com o apoio de
Romulo Maiorana.

Depois de deixar o governo em 1986, Jader foi ministro da
Reforma Agréria e da Previdéncia Social no governo Sarney (1985-1989),
novamente governador do Parda (1990-1994) e senador da Republica
(1994-2001), tendo renunciado ao mandato apods troca de acusacdes com
o também senador baiano Anténio Carlos Magalhies, falecido em julho
de 2007.

Nos tltimos 25 anos, desde sua primeira eleigdo para governador,
Jader se viu enredado em um sem-niimero de denuncias de corrup¢do, que
incluem desvios de recursos do Banco do Estado (Banpard) e da Sudam,
a Superintendéncia de Desenvolvimento da Amaz6nia, extinta no governo
de Fernando Henrique Cardoso e recriada no governo Lula.

A resposta dos Maiorana a ascensdo de Jader no cenério politico e
no mercado de comunicagdo veio na forma de uma intimidade cada vez
maior com os adversarios do ex-governador na politica local. Alguns, de
antigos aliados, passaram a usar os veiculos do grupo Liberal para atacar
Jader Barbalho, entre eles o ex-governador Hélio Gueiros.

A compensagdo viria na forma de gastos com publicidade oficial
sem precedentes na historia do Pard: enquanto Gueiros esteve no governo
(1986-1990) e na prefeitura (1993-1996), calcula-se que a familia Maiorana
teria arrebanhado pelo menos 70% das verbas publicas de propaganda.

A maior — em volume de gastos — ¢ mais duradoura alianca da
familia Maiorana com um grupo politico paraense, contudo, seria forjada
em 1994 com a eleigdo de Almir Gabriel, do PSDB, ao governo do Estado.
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Foram 12 anos de intima associagdo entre os tucanos € os Maiorana,
mantida por intensa propaganda do governo do PSDB nos jornais e
emissoras de radio e TV do grupo.

Almir Gabriel foi reeleito em 1998, e em 2002 conseguiu eleger,
para seu lugar, Simio Jatene, sempre contando com a maciga, e decisiva,
campanha de apoio dos Maiorana junto a opinido publica paraense.
Competéncia, modernidade e probidade foram sindnimos dos atos do
PSDB na cobertura jornalistica das ORM, ao longo desses 12 anos.

Como retribuigdo, o governo repassou as ORM uma receita
publicitaria estimada em R$ 30 milhdes anuais, além de firmar inusitado
convénio entre a funda¢do que administra a TV Cultura do Estado, a
Funtelpa, e a TV Liberal. Por meio dele, a emissora do Maiorana pdde,
por quase uma década, usar os 78 canais retransmissores da Funtelpa no
interior do Estado, sem pagar nada por isso. Ao contrario do que seria
possivel supor, a TV Liberal recebeu cerca de R$ 200 milhdes para utilizar
as torres da Cultura.

O acerto, para que fique bem entendido, pressupunha o pagamento,
a TV Liberal, pelo uso de infra-estrutura pertencente a tevé publica. Os
contetidos gerados pela TV Globo e sua afiliada no Para puderam alcangar
as populagdes interioranas por meio desse acordo.

Com a derrota do candidato tucano ao governo do Estado para a
candidata do PT, Ana Julia Carepa — em campanha onde o deputado Jader
Barbalho teve papel destacado —, o grupo Liberal perdeu boa parte das
verbas de publicidade oficiais e viu extinto o convénio com a Funtelpa,
ao mesmo tempo em que se ressentia da perda de lideranga na venda de
jornais. De acordo com pesquisa feita pelo Ibope em dezembro de 2006, o
Diario do Para passou a ser o jornal mais lido do Estado.

JORNAIS EM CONFLITO

Foi um revés empresarial e politico impensavel para os Maiorana
até os anos 1990, quando as ORM detinham a justa fama®de maior
grupo de comunicagdo do Norte do Pais. Como conseqiiéncia desse novo
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ordenamento de forgas, abriu-se mais uma temporada de ataques entre os *
Maiorana e os Barbalho, por meio de seus jornais.

Para este trabalho foram selecionadas quatro edigdes veiculadas
entre os dias 30 de janeiro e 4 de fevereiro de 2007, duas de cada jornal.
Nelas, a troca de acusagdes se faz presente por meio de notas em colunas e
reportagens. O material foi submetido a anélise de conteudo, que priorizou
o aspecto qualitativo das mensagens, por meio da seleg¢do de unidades que
pudessem ilustrar os conflitos entre os dois grupos de comunicacio.

No dia 30 de janeiro, o Diario anunciou em manchete a suspensio
do convénio entre o governo ¢ as ORM para uso das torres da Funtelpa
(“Escéndalo Funtelpa/TV Liberal — Governo suspende pagamento™). O
jornal reservou uma pagina ao assunto no caderno de Cidades (sob o titulo
“Acabou a mamata — Funtelpa corta verba a TV Liberal™).

No mesmo dia O Liberal criticou, na primeira pagina, a decisdo
do governo federal de recriar a Sudam (290 inquéritos em seis anos
— Sudam renasce sob o signo da suspeita”) e anunciou a premiagdo de
um documentario sobre corrup¢do, no qual Jader Barbalho ¢ um dos
personagens (“Filme liga corrupgdo, Barbalho e seqiiestros™). Os dois
assuntos ocuparam uma pagina, cada um, no caderno Poder, de politica
(“Sudam pode renascer sob o signo da corrup¢o” era o titulo; ilustrando
a matéria da Agéncia Globo, uma caricatura de Jader) ¢ no caderno
Magazine, de artes e espetaculos (“Corrup¢ao na tela”™).

Cabe ressaltar que nem O Liberal noticiou a suspensio do convénio
entre o governo e a emissora de tevé do grupo, e nem o Didrio noticiou
o langamento do documentério que tem Jader como personagem — Manda
bala, de Jason Kohn, premiado no Festival de Sundance.

No final de semana, as tensdes aumentaram. No dia 3 de fevereiro,
sabado, O Liberal publicou entrevista com o diretor do documentdrio,
desta vez como manchete da edigao (“Diretor de documentério premiado:
‘Jader une corrup¢@o e tecnologia’ ). A entrevista ocupou duas paginas do
caderno Magazine (sob o titulo “Jader rouba a cena”).

O revide do Didrio viria no dia seguinte, 4, com manchete de capa
sobre um processo judicial contra Romulo Maiorana Junior por desvio
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de recursos da Sudam (“Justica Federal processa Maiorana”). O jornal
dedicou uma pagina ao assunto no primeiro caderno (sob o titulo “Fraude
— Justi¢a indicia Romulo Maiorana”).

Na mesma edi¢do do Didrio, a troca de agressdes sairia do campo
dos fatos — mesmo os requentados, como se costuma denominar, no
jornalismo, o reaproveitamento de informagdes —, € passaria para 0 campo
das ofensas pessoais. Escrita em tom injurioso e difamatorio, bastante
comum aos pasquins do século XIX, uma seqii€ncia de notas publicadas
na principal coluna do jornal de Jader pretendeu atingir a presidente das
ORM, Lucidéa Maiorana, viuva do fundador do grupo:

Familia em panico

Conhecida senhora da sociedade paraense, com mais de 70 anos,
esta colocando em polvorosa sua familia. Por uma razdo no minimo
extravagante. Tudo por causa da leitura do sucesso editorial 'O doce
veneno do escorpido”, de autoria da ex-garota de programa Bruna
Surfistinha, na qual a mesma conta em detalhes picantes sua atividade no
mundo da prostitui¢do.

Memoria indiscreta

Acontece que hoje a provecta senhora acredita que podera concorrer,
com igual ou até maior sucesso, também contando suas memorias na
prostituicdo da alegre Belém dos anos 50. Nesse periodo, conheceu
famoso e bem sucedido mafioso contrabandista, com quem posteriormente
se casou. Ela entdo abandonou a prostitui¢do, ele deixou de lado
contrabando e ambos ingressaram no mundo dos negocios — inclusive o
da comunicagdo. [8]

Como se depreende das notas, a busca pela profissionalizagdo
ndo afastou o Didrio do Para de sua principal caracteristica: a de ser
um jornal de campanha, destinado, em ultima andlise, a defender os
interesses privativos do cla Barbalho, que tem trés outros expoentes na
cena politica local: a ex-mulher de Jader, Elcione Barbalho, deputada
federal; o filho do casal, Helder, atualmente prefeito da segunda maior
cidade do Estado, Ananindeua; e o ex-deputado Jos¢ Priantegprimo de
Jader. Com este objetivo, qual seja, o de estender o dominio politico e
midiatico da familia Barbalho, o jornal recorrera ao estilo caluniador dos
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pasquineiros do Império, sempre que ndo houver fatos a serem usados
contra seus adversarios.

Quanto a lideranca na venda de jornais pelo Diario, deve-se levar
em conta fatores como o prego de capa reduzido a metade em relacfio ao
seu maior concorrente, ¢ a propria incapacidade de O Liberal de manter-se
a frente no mercado, mesmo dispondo de maior equipe de jornalistas e
de um dos mais sofisticados parques grificos do pais. Ao longo de trés
décadas, o indice de leitura do jornal dos Maiorana chegou a ser estimado
em mais de 90% pelo Ibope — nlimero sem paralelo na histéria recente dos
jornais diarios brasileiros.

O embate entre os grupos Liberal ¢ RBA reitera anélise feita por
Bernardo Kucinski (1998) a respeito da estrutura do mercado de jornais
brasileiros no final do século XX. A grande imprensa brasileira é vista pelo
pesquisador como a “imagem reflexa da estrutura da propriedade agraria,
na qual, em cada macrorregido, poder e prestigio sdo disputados por [...]
familias ja envoltas numa cultura de rivalidade e vendeta™ (KUCINSKI,
1998, p.25). Para Kucinski, os jornais sdo conduzidos como “uma grande
propriedade familiar, na qual o gozo pelo exercicio do poder ¢ tdo
importante quanto o lucro capitalista” (IDEM). Diz ainda:

Mantém-se os métodos, valores e mentalidades dos mandatarios iniciais da
colonizagdo brasileira. Num sistema baseado na lealdade do jornalista aos
proprietarios e no poder discriciondrio desse proprietdrio, o favoritismo
editorial e as preferéncias familiares prevalecem fregiientemente sobre
o critério abstrato do interesse publico, e até do interesse de classe
(IBIDEM, p. 25-26).

As condigdes em que opera a industria midiatica no Para também
permitem pensa-la a partir do modelo de propaganda identificado por
Noam Chomsky e Edward Herman (2003). Trata-se de uma estrutura
analitica que visa desvendar 0 modo como opera a midia norte-americana,
em fungdo dos interesses que a controlam. De acordo com este modelo,
dinheiro e o poder sdo determinantes para a filtragem das noticias a
serem impressas, 0 que permite a0 governo e aos interesses privados
dominantes transmitirem suas mensagens ao ptblico. Nio h4 espago
para opinides contrarias.
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O modelo em questdo pode ser aplicado ao estudo das for¢as que
moldam o comportamento da imprensa no Pard, levando-se em conta
os fatores estruturais envolvidos: propriedade e controle, dependéncia de
outras fontes de financiamento (principalmente anunciantes) e a intimidade
crescente entre a midia e aqueles que tém o poder de definir a noticia.

Sob nosso prisma, as mesmas fontes subjacentes de poder que sdo
proprietarias da midia e a financiam como anunciantes, que Sservem
como definidoras primarias de noticias e que produzem reagdes negativas
e especialistas “adestrados’, também desempenham um papel-chave
na determinagdo de principios basicos e de ideologias dominantes.
Acreditamos que aquilo que os jornalistas fazem, aquilo que acham digno
de ser noticiado e aquilo que simplesmente aceitam como normal, ou
seja, como premissas de seu trabalho, podem ser com freqiiéncia bem
explicados pelos incentivos, pelas pressdes e pelas restri¢des incorporadas
em tal andlise estrutural (CHOMSKY; HERMAN, 2003, p. 12).

CONSIDERACOES FINAIS

A industria midiatica no Pard ja ndo somente se associa as elites
politicas e econdmicas em projetos hegemonicos. Muitas vezes, ela é a
propria natureza dessa elite, sua razdo de ser, como evidencia a aplicagdo
do modelo proposto por Chomsky e Herman (2003).

Ha uma relagdo crescente de dependéncia entre a midia e seus
definidores primérios, que, a0 mesmo tempo, geram a noticia e financiam o
setor. Assim ocorre no Para, onde os subsidios concedidos durante 12 anos
pelo Estado ao grupo Liberal, por meio de publicidade e contratagdo de
outros servigos, determinou a condugéo da cobertura legitimadora dos atos
do governo. E provavelmente assim continuara a ocorrer com a chegada de
outro grupo politico a elite de poder no Estado, o que demandaria analise
especifica.

Seria ingénuo, porém, esperar que a grande imprensa se proponha
a debater, a fundo, os problemas da regido. Porque o debate abegto, franco,
aprofundado, levaria, naturalmente, a exposi¢do de mazelas que a industria
mididtica necessita ocultar em nome da ansia de lucro.
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NOTAS

[1] Este estudo compde tese de doutorado defendida pela autora em marco de 2008,
na Escola de Comunicagoes e Artes da USP, sob o titulo “Imprensa, poder e contra-
hegemonia na Amazdnia: 20 anos do Jornal Pessoal (1987-2007)".

[2] ARBA disputa a segunda posi¢do no ranking de audiéncia com duas outras emissoras:
a SBT Belém (Canal 5) e a Record Belém (Canal 10). _

[3] No Indice de Desenvolvimento Humano (IDH) do Brasil, medido pela ONU em
2004, o Pard aparece em 16" posi¢io, atris do Amapa e Tocantins — estados que também
integram a regido Norte. Em 2002, ocupava a 15" posicdo entre as 27 unidades da
Federagdo. Dois municipios paraenses estdo entre os 100 mais pobres do Brasil: Melgaco,
apontado pela ONU como o que tem o pior indice de Desenvolvimento Humano no
Estado, e Cachoeira do Pirid. Paradoxalmente. o Para é o maior produtor de minério de
ferro do pais, depois de Minas Gerais. Também detém importantes reservas de bauxita,
cobre, caulim, manganés e ouro. Fontes: <www.pund.org.br> e <www.portalbrasil.net>.
Acesso em: 21 ab. 2007.

[4] A historia da imprensa no Pard tem inicio com a fundagio de O Paraense, em maio
de 1822, por Felipe Patroni. O jornal inaugura a imprensa no Norte do Brasil e antecede
o surgimento de jornais nas provincias de Minas Gerais e Sdo Paulo, onde os impressos
s0 apareceriam pela primeira vez nos anos de 1823, com o Compilador Mineiro, e 1827,
com o Farol Paulistano. Também esta na raiz dos acontecimentos que conduziriam a uma
das mais importantes rebelides populares da histéria do pais — a Cabanagem, movimento
de independéncia deflagrado em 1835.

[5] Cf. VELOSO, Maria do Socorro F. “Imprensa. poder e contra-hegemonia da
Amazonia: 20 anos do Jornal Pessoal (1987-2007)”. Tese (Doutorado em Ciéncias da
Comunicaco). ECA/USP, 2008,

[6] Ligado ao PSD (Partido Social Democratico), Magalhdes Barata dirigiu o Estado em
trés ocasides e hoje ¢ considerado o maior lider politico da histéria paraense.

[7] Este grupo amazonense, que s6 ndo penetrou nos Estados do Pard e do Tocantins,
detém cinco emissoras de tevé nas seguintes capitais: Manaus (TV Amazonas); Porto
Velho (TV Rondénia); Boa Vista (TV Roraima); Macapa (TV Amapa); Rio Branco
(TV Acre). Tambeém possui cinco emissoras de radio, mas ndo atua na érea de jornais
impressos.

[8] DIARIO DO PARA. Caderno Cidades (Repérter Didrio). 4 fev. 2007. p. AS.
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RESUMO

Este artigo aborda a trajetoria do grupo RBS no Estado de
Santa Catarina. Aponta que a empresa sempre teve uma
preferéncia por determinados partidos politicos ao longo da
sua historia, ora seguindo as opg¢des da Rede Globo, ora
seguindo o seu proprio caminho. O trabalho ainda critica a
quantidade de veiculos de comunicagdo que a RBS tem no
Estado, reduzindo e muito a quantidade de versoes sobre um
mesmo fato.
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RBS.

ABSTRACT

This article discusses the trajectory of the RBS Group in
the State of Santa Catarina. It indicates that the company
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has always had a preference for certain political parties in
its history, now following the choices of Rede Globo, now
Jfollowing its own path. The study also criticizes the number
of vehicles of communication that the RBS has in the state,
reducing the range of versions about the same issue.

Key words: Communication; Santa Catarina (State); RBS
Group.

grupo RBS completou 30 anos de Santa Catarina, em maio de

2009. A chegada da empresa ao Estado se deu, através da Televisdo

em maio de 1979, com a implanta¢do da TV Catarinense, canal
12, na cidade de Floriandpolis. Na época, segundo Cruz (1996), o grupo
gaucho teve o apoio dos militares, da Rede Globo e do ex-governador
Antonio Carlos Konder Reis, que ndo vetou o nome da empresa, ainda que
ela estivesse disputando a concessio do canal com dois grupos catarinenses.
Naquele tempo, os governadores eram nomeados pelo militares e davam a
palavra final em relagdo as concessdes de Radio e Televisdo. Konder Reis
pertencia 8 ARENA, que, mais tarde, se transformou em PDS, PFL, hoje
partido Democratas, o chamado DEM.

Cruz (1996) revelou que a aproximag@o com Konder Reis comega
em 1976, quando o empresario Mauricio Sirotsky nomeia Ariel Botaro
Filho, como representante do jornal Zero Hora em Santa Catarina. Ariel
era o chefe da Imprensa do Palacio Santa Catarina, governado por Konder
Reis. Apesar desse jogo de bastidores, em rela¢do a concessdo do canal 12,
Cruz (1996, p. 67), conclui que:

A RBS diferenciava-se porque tinha conhecimento profissional,
superioridade tecnolégica e experiéncia com a produgdo de programas
regionais dentro da programacdo nacional de alta qualidade da Globo,
além de manter uma postura publica de imparcialidade politico-
partidaria.

As conclusdes de Cruz (1996) em relagdo a posicdo politico-
partidaria da RBS foram se consolidando ao longo dos anos em Santa
Catarina. A postura imparcial da empresa € apenas publica, isso porque,
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nos bastidores, o grupo RBS acaba tomando posi¢do. Em 1982, na elei¢do
direta para governador, a primeira durante a ditadura militar, a RBS,
segundo Aguiar (1995), usou todo o seu conglomerado de Midia em favor
do candidato Esperidido Amin, na época, filiado ao PDS (hoje, conhecido
como DEM):

Amin ocupava quase diariamente espaco nos noticidrios da RBS,
recebendo  tratamento especial por parte do departamento de
telejornalismo da emissora, cujo diretor-geral era Ariel Botare Filho,
amigo de Amin e funcionario publico do Estado (IBIDEM, p. 136).

O apoio dado a Amin, que venceu as eleigdes, foi a primeira
retribui¢do da RBS ao ex-governador Konder Reis, que apoiou a empresa
na concessao do canal 12 de Florianépolis.

Golembiewski (2000) ja havia observado a preferéncia politica da
empresa na histéria recente do Brasil. Nas eleigdes presidenciais de 1989,
a Globo apoiou a candidatura de Fernando Collor de Mello e a RBS teve
a mesma posi¢do. Na primeira elei¢gdo de FHC, em 1994, o fendémeno se
repetiu. Os comicios de FHC recebiam uma grande cobertura da RBS TV
em Santa Catarina. J4 a presenca de Lula no Estado era registrada apenas
com notas ao vivo (texto sem imagens). Por coincidéncia, tanto Collor,
em 1989, quanto FHC, em 1994, tinham o apoio da Globo e seus partidos
estavam coligados com o PFL.

A preferéncia politica da RBS pdde se materializar, novamente,
quando a empresa completou 20 anos em Santa Catarina em 1999, e,
decidiu homenagear 20 personalidades do Estado, entre ¢las, trés politicos.
Sdo eles: o ex-governador Vilson Kleiniibing — in memoriam — que
pertencia ao PFL, Angela Amin — entéo prefeita de Florianépolis, mulher
do ex-governador Esperidido Amin, na época, filiada ao PPB, antigo
PDS, hoje, Democratas e o empresario Fernando Marcondes de Mattos,
ex-Secretario da Fazenda do governo de Vilson Kleiniibing, portanto,
ligado ao antigo PFL.

Concluimos que os trés politicos, agraciados pela RBS, pertenciam
a duas agremiagdes partidarias (PDS e PFL, que fundidas, deram origem
ao Democratas), que governavam coligados o governo do Estado e a
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prefeitura da capital. E, além disso, representavam uma tnica forga politica
e ideologica em Santa Catarina. Por coincidéncia, o mesmo grupo politico,
que apoiou a empresa na sua chegada ao Estado. Golembiewski (2000)
explica ainda que as escolhas da RBS feriram a sua linha editorial,
publicada em 1999, que defende a “democracia pluralista e representativa”.
E que nesse caso, nem os grandes partidos, PMDB, PT, PDT, nem os
pequenos, PV, PPS e PL, estiveram representados.

Em maio de 2004, a RBS completou 25 anos de Santa Catarina.
Para comemorar a data, a empresa langou uma campanha institucional
com o seguinte slogan (DIARIO CATARINENSE, 2004, p. 21): “RBS e
Santa Catarina. Vinte cinco anos de uma grande amizade”. Na solenidade,
realizada em Floriandpolis, o presidente do grupo, Nelson Sirotsky,
lembrou os feitos da empresa no Estado: a campanha de duplicagdo
da BR-101 (trecho Norte), a cobertura solidaria com os atingidos
pelas enchentes em Blumenau em 1983, a trajetdria do tenista Gustavo
Kiierten e a campanha do Brasil Rumo ao pentacampeonato. Os
nimeros, apresentados por Sirotsky, demonstraram o crescimento da
empresa no Estado. Em 1979, eram 80 funcionarios, em 2009, sdo 1800
colaboradores.

Mas chegar a esses numeros ndo foi facil. A RBS sofreu rejeigdo
em 1979, quando foi implantada a primeira emissora de TV do grupo no
Estado. Antonio Cabrera, responsavel pelo plano de Relagdes Publicas da
empresa, para conquistar o Estado, revelou (SCHIRMER, 2002, p. 103) as
dificuldades:

A emissora dada a uma empresa de fora, contrariando os interesses dos
dois grandes grupos politicos do Estado, nasceu enfrentando dificuldades
que chegaram ao cumulo de auténticas agdes de guerrilha: sabotagem
em torres de transmissGo e o fechamento, com homens armados, de
terrenos de acesso a areas de repetidoras do sinal da TV.

Souza (1999), ao discutir o discurso da RBS e sua dependéncia da
Rede Globo, também, escreveu sobre os problemas do grupo ao se instalar
no Estado: .

A maior dificuldade esta relacionada ao territorio Barriga Verde, onde a
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empresa gavicha entrou sem o consentimento da populacdo, desrespeitou #

a legislagdo e passou por cima de varias liderancas politicas locais, uma
vez que planejou o ingresso no Estado diretamente em Brasilia (SOUZA,
1999, p. 28).

Durante dois anos, trabalhamos como repdrter na RBS TV na cidade
de Florianopolis. Nesse curto espago de tempo (1991-1992), percebemos
resquicios de rejei¢do ao grupo. Nas coberturas jornalisticas sobre a Farra
do Boi, os participantes da farra diziam: a RBS é contra a Farra do Boi,
porque quer implantar, aqui, os CTG (Centro de Tradigdes Gauchas).
Essa afirmagdo de alguns moradores parece indicar a existéncia de um
sentimento de que o grupo RBS ¢ gaicho, de fora, e tem uma cultura
diferente da deles.

Rejei¢des a parte, Pereira (1992, p. 80) aponta a RBS, como parte
do processo de profissionalizagdo da Imprensa catarinense ocorrida nos
anos 80. Segundo o autor, a chegada do grupo galucho coincide
com a criagdo do Curso de Jornalismo na Universidade Federal de
Santa Catarina, a eliminagdo da vinculag@o politico-partidaria dos
meios € o processo de abertura politica e a redemocratizagdo no
Brasil. Pereira destaca, ainda, o aumento da concorréncia € a nova
visdo empresarial do setor. Em termos editoriais, o jornalista Armando
Burd, (GOLEMBIEWSKI, 2000), contou que quando o jornal Didrio
Catarinense foi inaugurado em 1986, ndo havia a editoria de Economia
nos jornais catarinenses. Burd, primeiro editor-chefe do jornal, lembrou
também que o DC (Didrio Catarinense) foi a primeira redagdo totalmente
informatizada da América Latina.

Com 30 anos de atuagdo em Santa Catarina, a RBS possui seis
emissoras de TV aberta, duas emissoras de TV a cabo, quatro jornais
diarios e oito emissoras de radio. De acordo com Schirmer (2002, p. 2-7),
os veiculos estdo distribuidos da seguinte maneira:

* TV ABERTA -

RBS TV - Floriandpolis — 01.05.1979;
RBS TV - Joinville — 07.12.1979;
RBS TV - Blumenau — 31.03.1980;
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RBS TV - Chapec6 —22.04.1982;
RBS TV — Criciuma — 14.07.1998;
RBS TV — Joagaba — 01.06.2005.

* TV a cabo / Assinatura —
TV COM - Floriandpolis — 08.06.2000;
TV COM - Joinville — 18.07.2000.

« JORNAIS DIARIOS -

Diério Catarinense (DC) — Florianopolis — 05.05.1986;
Jornal de Santa Catarina (JSC) — Blumenau — 01.09.1992;
Hora de Santa Catarina (HSC) — Floriandpolis — 27.08.2006;
A Noticia — Joinville — 21.09.2006.

« RADIOS

AM — CBN/Diério — Florianopolis — 01.01.1983;

FM - ITAPEMA - Floriandpolis — 01.01.1983;

ITAPEMA — Joinville —

RADIO ATLANTIDA - Florianépolis — 29.03.1981;
Blumenau — 29.03.1979;
Chapeco —17.12.1983;
Joinville — 10.04.2001;
Criciama — 10.04.2001.

No Rio Grande do Sul, um Estado, com o dobro da populagdo de
Santa Catarina, o poder do grupo RBS ¢€, ainda, maior. Sdo 12 emissoras
de TV (Porto Alegre, Santa Maria, Caxias do Sul, Rio Grande, Bagé,
Uruguaiana, Cruz Alta, Santa Cruz do Sul, Santa Rosa, Erechim e Passo
Fundo), quatro jornais diarios (Zero Hora e Didario Gaucho — Porto Alegre,
Pioneiro — Caxias do Sul, Diario de Santa Maria — Santa Maria), 8 Radios
FM (Rede Atlantida — nas cidades de Porto Alegre, Pelotas, Santa Maria,
Passo Fundo, Rio Grande, Tramandai, Santa Cruz do Sul e Caxias do
Sul), 04 Radios AM (Radio Gaucha, Radio Farroupilha, CBN, Radio Rural
— todas em Porto Alegre). Somando os dois Estados, a RBS tem, hoje,
34 veiculos de comunicagdo, que atingem um publico estimado em 16
milhGes de pessoas. Esses numeros levaram os pesquisadores Guareschi e
Ramos (1988, p. 67) a fazer a seguinte observacdo: “Seguramertte (a RBS),
representa um dos maiores impérios, impresso € eletronico, no Brasil”.
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Em uma entrevista ao jornal Ja Porto Alegre (2006), o presidente *
grupo, Nelson Sirotsky, confirmou essa posi¢io no que se refere ao
segmento jornal: o grupo RBS ¢, hoje, o 2° maior editor de jornais do
pais, sdo mais de 400 mil jornais por dia. S6 fica atras das Organizac¢oes
Globo que editam o jornal O Globo, o Extra e o Didrio de Sdo Paulo. No
segundo semestre de 2006, dois novos veiculos entraram em operagao:
o jornal Hora de Santa Catarina — dirigido as camadas mais pobres
da populagdo, que comegou a circular em 27 de agosto na grande
Florianopolis. E o jornal A Noticia, de Joinville, voltado &s classes A e
B, que a partir de 21 de setembro, passou a fazer parte do grupo RBS.
A outra novidade ¢ compra de uma radio FM em S3o Paulo. Ainda sem
nome definido, serd a primeira emissora de Radio do grupo fora do Rio
Grande do Sul ¢ de Santa Catarina.

Além dos veiculos de comunicagdo tradicionais, o grupo RBS
(Jornal Ja, 2006) possui outras empresas, que, também, atuam no setor: a
gravadora Orbeat Music, a editora RBS Publicacdes, o portal de servicos
“Hagah™, o portal de noticias “Clicrbs™ e a NET Sul, que comercializa um
sistema nacional de TV por assinatura. A RBS tem, ainda, a empresa de
logistica via LOG, que opera na regido Sul do Brasil. O grupo emprega,
atualmente, 4,7 mil funcionérios em seis Estados brasileiros, sendo que
855 sdo jornalistas.

O embrido desse verdadeiro império nasceu em 1957, quando o
entdo radialista Mauricio Sirotsky Sobrinho comprou a Radio Gaticha,
em sociedade, com o empresario Arnaldo Ballvé. Segundo Schirmer
(2002, p. 13), a emissora que estava numa situagio dificil naquela época,
“converteu-se na célula-mater do que viria a ser o maior grupo de
comunicagdo do Sul do Brasil, a RBS”. Mas antes de formar o grupo,
Sirotsky obtém a concessdo da TV Gaticha de Porto Alegre, em 1962
e compra com Ary de Carvalho ¢ outros sécios o jornal Ultima Hora
que havia sido fechado pelo golpe militar de 1964. O curioso, como
lembra Guareschi e Ramos (1988, p. 69), ¢ que o jornal Zero Hora
nasce menos de dois meses depois do golpe: “Zero Hora ndo nasceu por
geragdo espontdnea. Incorporou-se a vida dos gatchos 34 dias apds o
golpe militar”.

Em 1967, conforme Berger (1998, p. 52), os Sirotsky comecgaram
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a parceira com a familia de Roberto Marinho. A TV Gaucha tornou-se
afiliada da Globo. E, em 1970, assumem o controle acionario do jornal
Zero Hora, formando assim o grupo de comunica¢do Rede Brasil Sul
— RBS. O interessante nisso tudo € que o surgimento da RBS ocorre,
justamente, quando se implanta a Ditadura Militar no Brasil. De acordo
com Guareschi e Ramos (1988, p. 70), as semelhangas no calendario sdo
historicas e ndo podem ser desprezadas. Eles revelam que o empresario
Mauricio Sirotsky assumiu o controle acionario de Zero Hora, em abril de
1970, cinco meses depois de o general Emilio Garrastazu Médici assumir
a Presidente da Republica. A década de 70 vai ser ainda melhor para o
grupo RBS. Foi nesse periodo que a empresa, com o apoio dos militares,
ganhou a concessdo de seis emissoras de TV no Rio Grande do Sul e duas
em Santa Catarina.

Nas décadas de 80 e 90, o grupo RBS consegue mais concessdes de
Radio e Televisdo, consolidando a lideranga no Sul do pais. Para Rudiger
(1993, p. 83), este crescimento ndo ocorreu por acaso:

Basta salientar que o grupo desenvolveu novos métodos de gestdo
empresarial em seus veiculos, baseando seus negocios na renova¢do
tecnolégica de suas instalagdes e na qualificacdo mercadolégica de seus

respectivos produtos.

Rudiger (IDEM), também, observa que-os concorrentes da RBS
na area da Comunicagdo ndo se atualizaram, ficando presos a modelos
de gestdo do inicio do século 20. Em que pese a qualidade dos
concorrentes, uma outra situagdo deve ser lembrada: a fragilidade da lei
de telecomunicagdes. O codigo foi elaborado em 1962 e ndo € respeitado
pelas empresas de comunicagdo do pais. Por exemplo, o nimero méaximo
de emissoras de TV por empresa € cinco. A RBS tem 18, sendo 12 no Rio
Grande do Sul e seis em Santa Catarina.

As conseqiiéncias dessa concentra¢do sdo nefastas e podem ser
vistas em Santa Catarina, onde a RBS tem seis emissoras de TV aberta,
duas emissoras de TV por cabo, sete emissoras de FM, uma AM e quatro
jornais diarios. S0 muitos veiculos de Comunicagdo na mio ee um unico
dono. No caso dos jornais, se percebe o quanto € perverso a concentragao.
A RBS edita dois jornais em cidades diferentes voltados para o0 mesmo
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publico (O Santa Catarina, em Blumenau, ¢ o Diario Catarinense, em
Florianopolis), que possuem praticamente o mesmo conteudo editorial. O
que varia € apenas a chamada de capa, mais regional no caso de Blumenau
e, mais estadual, no jornal editado na capital. As matérias siio as mesmas,
apenas diagramadas de maneira diferente. O resultado de tudo isso ¢ que o
leitor catarinense pode ter apenas uma visdo dos acontecimentos estaduais
ao inves de duas.

Em relagdo a concentragdo da Midia, as noticias sobre meio jornal
ndo sdo nada animadoras. A RBS inaugurou em agosto de 2006 o jornal
Hora de Santa Catarina. O periddico parecido com Didrio Gaicho de
Porto Alegre, surgiu para enfrentar o jornal Noticias do Dia, langado na
Grande Florianépolis pelo grupo Rede SC (SBT). A outra informagdo nada
alentadora é que o grupo RBS comprou no més de agosto o jornal A4
Noticia de Joinville por 80 milhdes de reais. Em 21 de setembro de 2006,
o grupo gaticho assumiu o comando do jornal que tem uma circulagdo
didria de 32 mil exemplares (VALENTE, 2006). Indagado sobre a compra
do A Noticia pela RBS, o governador de Santa Catarina, Luis Henrique
da Silveira, que tem a sua maior base eleitoral em Joinville, minimizou o
problema e disse que a tendéncia mundial ¢ outra:

Houve uma aquisi¢do de um jornal pelo outro. Nos vamos prosseguir na
nossa politica de governo de fortalecer a imprensa do interior, que se
revela cada vez mais forte. Até por que eu vejo na Imprensa do interior a
forca da localizagéo, que se opée a globalizacdo (DIARIO DO LITORAL,
2006).

Em rela¢do a RBS TV, o processo ¢ mais assustador. Atualmente,
as emissoras trabalham integradas com os jornais impressos do grupo. E
comum lermos uma matéria no periodo da manha, ¢ ao meio-dia, ver a
mesma fonte, dizendo a mesma coisa na Televisdo. Esta situagio revela
que, além dos temas serem iguais, as fontes também sdo as mesmas. Esse
comportamento unifica a linha editorial de toda a empresa, facilitando o
controle dos temas abordados, diminuindo a quantidade de versdes de um
mesmo fato. Dessa forma, os catarinenses ficam reféns de um tnico olhar
sobre os fatos: o olhar da RBS.
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RESUMO

O presente artigo discute os problemas do jornalismo
econdmico como jornalismo cientifico, com foco nas suas
dificuldades de transmissdo de conteudo e formagido de um
publico-leitor. A partir de seu histérico e caracterizagdo
da linguagem, considera-se que ha certa dificuldade de
apreensdo do contetido da economia, fato que prejudica
a linguagem do jornalismo econdmico, simplificada e
reduzida ao senso comum. Como exemplo significativo, o
artigo apresenta o caso do termo mercado, generalizado
constantemente no sentido de mercado financeiro.

Palavras-chave: jornalismo econdmico; mercado; linguagem;
jornalismo cientifico.

ABSTRACT

This article discusses the problems of economic journalism

“Economista (Unicamp) e jornalista (PUC-Campinas). Mestranda em Comunicagio e Semidtica
(PUC-SP), com bolsa do CNPq; Especialista em Jornalismo Cientifico (Laboratorio de Jornalismo
da Unicamp). e-mail: mlpjacobini@yahoo.com.br

Comunicarte - N?36



Maria Lucia de Paiva JACOBINI

as scientific journalism, focusing on its difficulties 1o inform
content and form to a public-reader. From its history and
characterization of language, it is considered that there is
some difficulty in understanding the content of the economy,
a fact that hampers the language of economic journalism,
simplified and reduced to common sense. As a significant
example, the article presents the case of the term market,
widespread constantly only as financial market.

Key words: economicjournalism; market, language; scientific
Journalism.

INTRODUCAO

artindo do principio de que a economia € uma ciéncia, o jornalismo

econdmico pode ser entendido entdo como jornalismo cientifico.

No entanto, embora os veiculos de comunicagio tenham, cada vez
mais, dado aten¢iio especial as noticias ligadas 4 economia, pouco se
discute sobre esse tipo de jornalismo econémico em si.

Uma andlise imediata do jornalismo econdémico mostra que ele
apresenta dois aspectos diretamente contrastantes: um ¢ sua crescente
importincia na conquista do espago jornalistico, € o outro se refere a
dificuldade do plblico entender a informagao.

De acordo com Beltrio (1960), o jornalismo em si quer dizer
informacéo e a fungdo da imprensa ¢ explicar, ensinar, dirigir, estabelecer
e fundamentar ensinamentos e ¢ nesse aspecto que se encontra a questao
da relacio entre jornalismo econdmico. Partindo do pressuposto de que
o papel da imprensa € de contribuir para impulsionar o progresso,
fazendo andlises, emitindo sugestdes e esclarecendo a realidade econdmica
(ERBOLATO, 1981), surge a discussdo sobre seu plblico-alvo ¢ qual o
tratamento que deve ser dado a noticia.

A partir de tal idéia de jornalismo relativamente idealizada,
responsavel pela formagdo e informagdo do leitor, a discussad relacionada
ao jornalismo econdmico torna-se razoavelmente controversa, o que
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acontece na maioria dos casos relacionados ao jornalismo cientifico. Sua #
crescente importéncia ¢ inegavel, mas, ao mesmo tempo, € acompanhada
da dificuldade que o puiblico geral sente, no caso, para entender o sistema
econdmico e suas inimeras variaveis.

Os cadernos de economia possuem a fun¢do de informar sobre os
principais acontecimentos econdmicos e tentar explica-los. No entanto,
em se tratando do uso do termos como o mercado, parece haver uma
dificuldade, pois o tratamento dado a cle se torna cada vez mais simplista
e reducionista, o que significa que ¢le foge da sua definigdo mais completa
de reunido do mecanismo de oferta ¢ demanda de mercadorias para ficar
voltado apenas ao mercado financeiro.

A linha editorial do jornal pode ser percebida de diversas formas:
pela postura dos colunistas (sobre o que escrevem, como passam suas
criticas e até apologias), os temas mais freqiientes, como determinados
assuntos sdo diagramados de forma a atrairem mais ou menos interesse,
entre outras.

A premissa dessa pesquisa ¢ de que o jornalismo econdmico é
um dos ramos do jornalismo cientifico, ¢ por isso tem como objetivo
defini-lo, expor suas caracteristicas ¢ historico no contexto brasileiro, e
usar como exemplo o modo como o conceito de mercado € utilizado.
Assim, pretende-se demonstrar as dificuldades encontradas por esse tipo
de texto jornalistico na criagdo de um conhecimento sobre as ciéncias
econdmicas.

E importante enfatizar o interesse em discutir a banalizag¢do da
noticia econdmica como um todo, ainda mais quando diz respeito ao
tratamento dado a concepgdo de mercado. A idéia é analisar quais as
articulagdes que sdo feitas do termo principalmente com o mercado

financeiro e procurar entender o porqué desse continuo reducionismo.

Outro aspecto, diretamente relacionado com esse objetivo, é a
tentativa de evidenciar que essa banalizag¢do e simplificagdo da noticia,
que causam o fim de uma hierarquia entre assuntos presentes ndo s6
no dmbito do jornalismo econdémico, diminuem a formagdo do leitor.
Busca-se mostrar que inexiste uma contextualizagdo, os artigos apenas
citam acontecimentos, ndo passam uma visdo do conjunto, sendo que
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muitas vezes a linguagem complexa utilizada transmite a impresséo de
profundidade, mas o que de fato esta sendo dito ndo explica o evento.

As eriticas predominantes entre os jornalistas giram em torno da auséncia
de contextualizacdo dos assuntos e explicagdes utilizando-se termos
e jargdes técnicos. Compromete o didatismo, qualidade essencial do
Jornalismo moderno, e a clareza, requisito necessario para a compreensdo
do leitor. Temas mais complexos sdo, geralmente, abordados sem o
indispensdvel background, sem fornecer referéncias completas e os
motivos subjacentes aos fatos (FARIA, 1996, p.6).

O presente artigo ¢ estruturado a partir de uma defini¢do geral
do jornalismo, suas fungdes ¢ caracteristicas principais. Procurando-se
fazer uma discussdo aprofundada sobre o lado especializado do jornalismo
cientifico, que é o jornalismo econdmico e suas peculiaridades, com
discussdes como: quais suas possiveis defini¢des, histérico da formagao
no Brasil e, principalmente, quais questdes permeiam a aplicagdo da
linguagem econdmica nos meios de comunicagao.

Buscando-se aprofundar esse estudo, foi escolhido o exemplo do
termo mercado, para discutir as dificuldades do jornalismo econdmico
em lidar com um conceito tio especifico. Tentou-se esclarecer o sentido
do termo, quais os conceitos econdmicos utilizados e quais as possiveis
visbes, contrastando a percepgdo simplista construida pelo jornalismo
atual e as diversas vertentes de defini¢do da Economia em si.

1. INTRODUCAO A PRO]?LEMATICA DO JORNALISMO
ECONOMICO

Partindo da idéia de que o jornalismo econdmico ¢ um tipo de
jornalismo cientifico, ¢ que precisa lidar com a realidade marcada pelo seu
crescente espago nos grandes jornais e a dificuldade do publico entender
a informagdo que precisa ser transmitida. Assim, € necessario avaliar
sua definicdo e seu papel dentro do jornalismo, suas caracteristicas e
histéria, para depois tratar do debate relativo & linguagem wtilizada ¢ ao
cumprimento de sua fun¢@o.
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1.1. O conceito de jornalismo econdémico

De uma forma geral, o jornalismo econémico pode ser definido a
partir da idéia de “difusio dos fatos ¢ temas relacionados com economia e
setor de finangas” (QUINTAO, 1987, p. 25). No entanto, a observagdo dos
principais meios de comunicagdo mostra que o jornalismo econdmico esta
ligado a continuidade dos acontecimentos econdmicos do pais e a relagdo
entre esses acontecimentos.

E uma espécie de jornalismo diferente, ndo voltado apenas a
acontecimentos excepcionais e singulares, pois, como define Kucinski
(1996), o jornalismo econOmico trata da constante transformagdo da
realidade econdmica, das novas varidveis que surgem ¢ da auséncia de
independéncia dos fatos. A economia € um processo e, justamente por
isso, o jornalismo econdmico reflete essa constante conexdo de fatos
continuos.

Um aspecto importante que caracteriza o jornalismo econémico
liberal, como explica 0 mesmo Kucinski (1996), é a sua relagdo com
a logica capitalista. Segundo o autor ha um conflito entre servir o
publico, com informagdes corretas, isentas de opinido e de ideologia, e a
proximidade com a logica do capitalismo, pois o jornal ndo deixa de ser
uma empresa, voltada ao lucro.

E possivel entdo observar o sentido de mercadoria da noticia. Ela é
produzida inevitavelmente com o proposito da venda, encaixada como um
meio pré-determinado para se alcangar racionalmente o lucro da empresa
midiatica. E uma ética teleolégica, que privilegia a maximizagdo dos
beneficios finais, mesmo que em detrimento da formagéo do contetdo
passado ao consumidor da noticia (CORNU, 1998).

1.2. Histérico do jornalismo econémico no Brasil

De acordo com Quintdo (1987), pode-se marcar o surgimento
do jornalismo econémico a partir dos jornais de comércio e industria e
das primeiras se¢des e colunas de economia. Depois surgiu o jornalismo
de negécios, voltado mais para operagdes econdmicas e financeiras de
mercado. Este jornalismo de negdcios transformou-se no jornalismo
econdmico, como € conhecido nos dias de hoje.
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Na realidade, os jornais de comércio pouco falavam da economia
propriamente dita. Como eram editados pelas associagdes patronais dos
estados, refletiam os interesses dos proprietarios e retratavam o geral,
sem pretensdo de abranger todo o pais, com contetdos restritos as
cidades ou regides onde eram editados. Eram jornais conservadores,
incompativeis com o espirito desenvolvimentista de transformagdes
politicas e econdmicas da década, com uma crescente importéncia do setor
industrial em detrimento do comércio tradicional e cafeeiro. Logo entraram
em decadéncia, perdendo leitores e clientes comerciais (QUINTAO,
1987).

No inicio da década de 1950 a Folha de S. Paulo criou um
caderno de economia e de finangas, voltado para assuntos de agricultura,
economia internacional, comércio ¢ industria, incluindo a cotagdo da
Bolsa e pequenas noticias em colunas. Assim, nesse periodo, segundo
Quintdo (1987), o jornalismo econdmico comegou a apresentar algumas
das caracteristicas que possui atualmente.

Uma caracteristica significativa era a ligagdo do jornalismo
econdmico com o politico. Os temas mais constantes eram os que estavam
presentes nos programas dos partidos, nos discursos politicos e, com isso,
tornavam-se noticia — “fato econdmico so tem destaque na imprensa de
cobertura geral quando transformado em fato politico” (QUINTAO, 1987,
p. 59). Dessa forma as noticias possuiam um teor claramente enviesado,
os assuntos eram interpretados de acordo com conveniéncias ou linha
partidéaria de tendéncia ideoldgica.

De acordo com o mesmo autor, a partir da década de 1960, o
jornalismo econémico adquiriu maior expressdo, refletindo tendéncias,
reagcdes e comportamento do mercado financeiro. Surgiu uma demanda
por noticias do mundo econémico, com consumidores de informagao
representados por empresarios, economistas, assessores t¢cnicos privados
e governamentais, estudantes e faixas mais esclarecidas da populag@o.

O fato é que a mudanca do perfil dos demandantes da noticia
econdmica resultou numa ampliagdo da divulgagao do jornalismo
econdmico. Ele passou a ocupar o espago antes direcionado para
o jornalismo politico, ainda mais no periodo de governo autoritario
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durante a ditadura militar. O espago ocupado pelas noticias exaltando o
“milagre economico” [1] cresceu e surgiram tanto os primeiros editores
especializados, quanto a necessidade de um espago voltado especificamente
para o assunto (QUINTAO, 1987).

A constante importancia do mercado, tanto no seu sentido mais
reduzido, ligado ao mercado financeiro, quer quanto na idéia de mercado
como local de troca, comegou a ficar evidente nesta época. O periodo de
crescimento do “milagre” incentivou a difusdo de fatos ligados a negocios,
bolsas, mercado de capitais ¢ decisoes do Conselho Monetario Nacional.

De acordo com Quintao (1987), nesse mesmo periodo foi consolidado
0 jornalismo econdmico assim como ¢ hoje, através do encarte “Diretor
Econdmico” do Correio da Manhd, com péginas voltadas aos negocios,
incentivando a aplicagdo na Bolsa para qualquer cidaddo, com grandes
reportagens sobre empresas € acompanhamento sistematico da esfera
econdmica. Contudo, esse boom financeiro durou apenas quatro meses e
logo caiu a confianga do publico nos acontecimentos divulgados pelo jornal,
o0 que resultou numa reducdo de demanda a credibilidade do Direror.

Ainda nessa época, outros grandes jornais comegaram a dar maiores
e melhores espagos a area da economia. Em 1964 surgiram veiculos como
a Gazeta Mercantil ¢ revistas de informagdo econdémica e técnica, como
Exame, da editora Abril. Vale ressaltar a importancia da Gazeta, que teve
papel fundamental na consolidacdo da noticia econdmica, extraida do
noticiario politico ¢ voltada para o desenvolvimento capitalista de livre
mercado, seguindo o exemplo externo do Wall Street Journal e Financial
Times [2].

Em 1977, para se tornar um jornal de negdcios, que se propunha
a cobrir o territorio nacional e direcionar as informagdes ao publico que
vivenciava a economia, a Gazeta Mercantil adotou uma linha editorial
que seguia o interesse de um grupo de empresarios bem-sucedidos que
se tornaram seus acionistas e era, portanto, um jornal da classe burguesa
(QUINTAO, 1987).

De uma forma geral, a década de 1970 criou uma imprensa
identificada com o ideal politico-ideologico da burguesia, financiada pelo
capital externo para seu processo de modernizagdo, como foi o caso da

Comunicarte - N°36




Maria Lucia de Paiva JACOBINI

Folha de S. Paulo ¢ O Estado de S. Paulo. As editorias de economia
tornaram-se cada vez mais importantes, com posi¢do privilegiada, bons
espagos na primeira pagina além das paginas internas. Foi nesse contexto
que surgiu o segmento do jornalista de economia, especializado e voltado
exclusivamente para o material informativo de contetido académico.

Segundo Kucinski (1996), foi a partir dos anos 1980, quando a
economia ja se encontrava no centro do jornalismo e quando as doutrinas
econdmicas passaram a ter mais importancia, principalmente as que
justificavam o pensamento liberal vigente, que surgiram novos termos e

~ G

jargdes tipicos, como “globalizacdo”, “mercados emergentes” e “reinser¢do
competitiva” (1996, p. 188), relacionados com essa forma de pensamento.

Nesse momento, ainda segundo o autor, a imprensa brasileira passou
a ser caracterizada por afirmagdes dogmaticas, de repetigdo de teses antigas
como verdades Unicas incontestaveis. Com isso, o jornalismo econémico
tornou-se um apareclho do Estado e de suas politicas econémicas, como
instrumento da elite para reproduzir o sistema. E nesse sentido que entra a
importancia da linguagem utilizada no jornalismo econémico.

1.3. A linguagem do jornalismo econémico

A situagdo da maioria dos jornalistas e especialistas em jornalismo
econdmico demonstra a dificuldade de compreensdo da linguagem técnica
e do conteudo usados para se retratar assuntos da economia (KUCINSKI,
1996). Mas para avangar nesse aspecto, € preciso primeiro entender o
que se busca com o jornalismo econdmico, qual é sua fungdo dentro do
jornalismo como um todo e quais sao suas caracteristicas.

Para realizar uma discussdo sobre o tratamento que deve ser dado
a noticia no jornalismo econdmico, primeiramente ¢ preciso classificar o
jornalista econdmico. De acordo Kucinski (1996), o profissional voltado
ao jornalismo econdémico nem sempre ¢ especializado e o resultado disso
¢ a presenca de especialistas na area, como economistas, sociologos. Mas
a maioria dos jornalistas, de fato, ndo entende muito do que esta falando,
néo esta preparada ¢ apenas reproduz o discurso das fontes.

Amaral (1986) entende esse dilema do jornalismo ©condémico a
partir da idéia de que ¢ muito comum o uso indevido de termos técnicos e
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argumentacdo dificil por parte dos redatores, mas explicavel, porque “para #
o especialista ¢ mais facil e simples apoiar seu discurso numa metodologia
propria do que ter que definir e explicar” (1986, p. 82).

O tecnicismo da linguagem pode ser explicado por esse lado da
analise do jornalista. Caso o profissional seja despreparado e distante da
realidade econdmica, ele pode ter dificuldade para entender o proprio
contetido, e assim causar uma maior propensdo a erros de sentido. Além
disso, ¢ possivel que sua postura seja a de uma simples reproducdo do
que lhe foi dito no discurso da fonte, proporcionando como resultado uma
linguagem ainda mais hermética e mais dificil de ser compreendida.

Por essa razdo, Kucinski (1996) explica porque a noticia econdmica
normalmente aparece como copia dos discursos dos entrevistados, sem
interpretagdes ¢ fugindo completamente de caracteristicas centrais do
jornalismo, como objetividade e neutralidade. O resultado é uma linguagem
ainda mais hermética, justamente por ndo ser compreendida.

A clareza necessaria ao jornalismo s6 € possivel se o jornalista
entender do que estd sendo tratado, o que possibilita a simplificagdo, o
uso de exemplos e de comparacdes para com isso evitar palavras dificeis
e expressoes técnicas, principalmente aquelas em lingua estrangeira e que
ndo possuem tradugdo.

Outro lado ¢ o do jornalismo especializado. Kucinski (1996)
explica que a linguagem econdmica € complexa, utiliza termos de
compreensdo limitada ao proprio meio, jargdes e neologismos [3]. De
acordo com tal raciocinio os economistas apenas aparentemente utilizam
a linguagem comum, ja que, na realidade, ela tem uma légica especifica,
com argumentos, sistemas, conceitos, relacdes e leis econdmicas.

Em se tratando mais diretamente da linguagem jornalistica, ha
um consenso quanto a necessidade de clareza, precisdo, objetividade,
veracidade, pertinéncia do tema, sem opinides ou juizos de valor. Além
disso, o texto deve ser de facil absor¢do e fornecer uma contextualizagdo.
Kucinski (1996) recomenda a escolha de palavras de maior potencial de
diferenciacdo e articulacdo de frases fortes e expressivas.

Ainda no ambito do formato da noticia de economia é preciso
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ressaltar a pratica comum do uso de siglas, indicadores, nimeros e
estatisticas que confundem o leitor e desestimulam a leitura do texto.
Aparecem também tabelas e graficos que, muitas vezes, apenas contribuem
para manipulagdes da noticia, pois buscam resumir dados herméticos e o
publico leigo ndo estd, na maioria das vezes, preparado para compreender
nem recursos graficos, nem linguagens estatisticas (QUINTAO, 1987).

E preciso mostrar que a banalizago e a simplificagio da noticia, que
causam o fim de uma hierarquia entre assuntos e estdo presentes nio sd no
ambito do jornalismo econémico, podem prejudicar a formacdo do leitor.
Inexiste uma contextualizagfo, os artigos apenas citam acontecimentos,
ndo passam de uma visdo do conjunto, sendo que muitas vezes a linguagem
complexa utilizada transmite a impressdo de profundidade, mas o que de
fato esta sendo dito ndo esclarece nem informa.

Criticas, como a de Amaral (1986) sobre a dificuldade do pablico
de entender a noticia econdmica, giram em torno da auséncia de
contextualizacdo dos assuntos ¢ de explicagdes que utilizam termos e
jargdes técnicos. Temas mais complexos sdo, geralmente, abordados sem
a indispensavel contextualizagdo, sem fornecer referéncias completas ¢ os
motivos subjacentes aos fatos (FARIA, 1996).

Assim, se por um lado o leitor especializado nédo se informa de
fato, pois ja possui uma base de conhecimentos econémicos especificos
e fica insatisfeito com a simplificagdo da 'noticia, por outro, como
explica Amaral (1996), leitor leigo ndo recebe didaticamente informagdes
econdmicas suficientes para que ele possa acumular conhecimentos sobre
fatos econdmicos que, de alguma forma, interferem, em seu cotidiano.

As criticas que podem ser feitas ao jornalismo econdmico,
referem-se, na grande maioria dos casos, ao tratamento mais especializado
e ao jornalismo hermético que se utiliza de linguagens ¢ de argumentos
técnicos, e que dificultam ndo s6 a compreensdo do texto econdmico,
mas também a criagdo de um interesse continuo pelo assunto. Como
alternativa, sdo desenvolvidos novos estilos, como historias baseadas no
mundo real, o jornalismo de servigos e de negocios, voltados para aspectos
praticos, como casos de empresas bem-sucedidas, indices® do mercado
financeiro e dicas para investimentos (KUCINSKI, 1996).
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Um aspecto interessante que reflete essa nova perspectiva € o
nome dado para os cadernos economicos, diretamente relacionados com
o interesse do leitor. Citamos como exemplos os cadernos Folha Dinheiro
(Folha de S. Paulo) e Economia & Negocios (O Estado de S. Paulo).

Na busca por atrair leitores os manuais de redagdo de jornais que
contém cadernos de economia dio especial atencdo a necessidade do,texto
ser simples e objetivo. O manual de O Estado de S. Paulo, por exemplo,
recomenda a simplicidade como “condi¢do essencial do texto jornalistico”,
pois todos os leitores devem ser capazes de entender o que esta sendo dito,
independentemente do assunto tratado (MARTINS, 1997, p.15).

Nessa mesma direcdo a Folha de S. Paulo parte do pressuposto
de que o leitor ndo estd familiarizado com o assunto e, por isso, tudo
deve ser “explicado, esclarecido e detalhado, de forma concisa, exata e
simples” (1987, p. 30). O manual do Jornal recomenda para a editoria de
economia que a matéria seja elaborada de modo que, de um lado, o leitor
ndo especializado consiga compreender os assuntos e, principalmente,
aplica-los no seu cotidiano. De outro lado, que o leitor especializado tenha
suas exigéncias atendidas.

2. CASO ESPECIFICO DO JORNALISMO ECONOMICO:
SOBRE O MERCADO

A percepcao do termo mercado para o jornalismo econdmico parece
tratar exclusivamente da esfera financeira numa forma de redugo do sentido
amplo do termo a um aspecto um tanto abstrato, uma entidade distante ¢
geral, que pouco diz respeito a multiplicidade de significados do termo.

Partindo do principio mais simples da concepgdo de mercado,
temos a idéia de oferta ¢ demanda de mercadorias. Varian (1994) da
inicio a sua explicagdo para mercado por meio de um exemplo, que é
a analise de um mercado de apartamentos, no qual usa uma descrigdo
bastante simplificada da determinagdo do prego de equilibrio por meio do
movimento de oferta e demanda.

A discussdo passa entdo para o conceito de mercado, que ¢ onde
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a oferta de bens e servigos ¢ igual a demanda num certo nivel de pregos,
com a presen¢a de um meio de troca, o dinheiro. O mercado assim definido
existe ndo sé para bens e servigos, mas também para trabalho, terra e o
proprio dinheiro. Isso demonstra que existe um mercado para todos os
elementos da economia, ndo s6 o mercado de bens ou o financeiro do
dinheiro, em todas suas formas (POLANYT, 1968).

Polanyi identifica elementos que sdo caracteristicos do mercado,
que sdo as instituicdes de oferta e demanda, com fun¢des de estruturar o
movimento de “desejo de adquirir ou dispor de bens na troca” (1968, p.
170), num movimento duplo.

Ele surge muito tempo depois da primeira apari¢do do mercado como
facilitador da distribui¢do, como um fato empirico (POLANY]T, 1977). Sdo
nesses sistemas de economia de mercado que sdo alocados também trabalho
e terra, ou seja, ndo s mercadorias de consumo imediato.

2.1. O Mercado no Jornalismo Econdémico

ApoOs essa andlise, fica evidente que o tratamento do mercado no
jornalismo econémico é baseado apenas em uma defini¢io mais restrita
do termo. Abandonando a concep¢do abrangente de Polanyi (1977),
essa defini¢do mais comum de mercado usada no jornalismo econdmico
se refere apenas ao mercado de dinheiro no qual também funciona a
institui¢do da oferta e da demanda, mas onde ndo ha espago para a troca
de outros elementos, com menor destaque para mercadorias, ou mesmo
qualquer meng¢do ao mercado de trabalho.

E um mercado entendido numa visdo abstrata, distante e impessoal,
ou seja, sem individuos concretos que atuam dentro dele. Isso porque o
termo € usado como referéncia a uma entidade compreendida como capaz
de realizar e participar de movimentos econdmicos independentes. E esse
justamente o caso das noticias do jornalismo econdmico, que fogem do
entendimento de mercado por meio da anélise dos mecanismos de oferta,
demanda e prego, ou mesmo de uma composicdo de diversos agentes
individuais.

Safatle e Sousa (2003) discutem exatamente sobres“quem” ¢ o
mercado no jornalismo econdmico. Os autores pensam sobre o constante
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uso da personificagdo do termo, fazendo com que o mercado seja mesmo
capaz de possuir emogdes, como quando sdo usadas expressdes de “humor de
mercado”. A pergunta que os autores do artigo passam a fazer é “seria o tal
mercado uma entidade divina, onipresente...? Ou quem sabe um melindroso
senhor de carne € 0sso com sentimentos e vontades proprios?” (2003, p. 24).

No caso do mercado financeiro, ele na realidade é composto
por diversos elementos bastante tangiveis, que sdo bancos, bancos de
investimento ¢ instituigdes financeiras em geral, todos formados por agentes
individuais que movimentam enormes quantidades de dinheiro através de
agdes, cambio, juros e titulos, numa idéia muito mais concreta que a passada
pelo simples uso do termo “mercado”. Ou seja, € possivel identificar atores
no processo, movidos por expectativas racionais de busca da maximizagio
do lucro particular e da empresa financeira que representa.

Os autores ddo um panorama de quem exatamente atua nesse
mercado. Sdo no Brasil bancos comerciais e miiltiplos (fora os bancos
de desenvolvimento, como 0 BNDES), corretoras, distribuidoras, fundos
de pensdo, seguradoras e empresas de capital aberto, que negociam
agoes, titulos publicos e privados, moedas, commodities e derivativos. A
composi¢do do mercado, no entanto, ainda sofre a influéncia de outros
“membros”, principalmente da presenga estrangeira, como estrategistas ¢
economistas, por meio de corretoras e representantes como o JP Morgan e
Merrill Lynch [4] (SAFATLE:; SOUSA, 2003).

O volume de negociagdes presente na Bovespa (Bolsa de Valores
de Sdo Paulo) pode ser entendido como uma visdo geral do que € a
entidade Mercado, ou melhor, por quem exatamente ela ¢ composta. Nesta
composi¢do, dentro do mercado financeiro, existem subdivisdes, como
mercado de crédito e mercado de risco (agdes).

Cada agente possui uma importéncia distinta, por exemplo, a soma de
ativos das trés maiores institui¢des bancarias do Brasil representa 34,5% dos
R$ 874,1 bilhdes do sistema bancério brasileiro [5]. Estas sio caracteristicas
que variam em termos de participagdes diferentes, umas em termos de
tamanho, outras de empreendimento, e outras com as duas qualidades.

Podemos ainda perceber que cada institui¢do ¢ formada por agentes
individuais, responsaveis diretos pelas movimentacdes do mercado como
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um todo, e esse é um fator determinante na percepgdo da existéncia de
agentes concretos atuantes no mercado. Ou seja, € possivel identificar
atores no processo, movidos por expectativas racionais de busca da
maximizac¢do do lucro particular ¢ da empresa financeira que representa.

Pode-se fazer uma extensao do conceito de mercadoria, no sentido
de que a propria noticia, econdmica ou geral, se torna uma mercadoria. Ela
funciona também como um bem a ser negociado no mercado de noticias
por meio do mecanismo de oferta, demanda e preco final, o que da uma
idéia um tanto significativa do aspecto utilitarista também adotada pelos
veiculos de informagio.

Finalmente, sdo duas as conclusdes principais do raciocinio sobre o
mercado no jornalismo econdmico. A primeira frata da visdo reducionista
de mercado ao se referir apenas ao mercado financeiro, ignorando outros
lados essenciais do funcionamento da economia global, como mencionado
anteriormente, o mercado de trabalho ou mesmo de mercadorias em geral.

A segunda conclus@o ¢ de que também existem, de fato, agentes
responsaveis pelos movimentos de qualquer mercado, como no caso do
mercado financeiro. Sdo entdo agentes individuais dentro de instituigdes
maiores que regulam e direcionam as tendéncias que sdo englobadas pelo
termo mercado.

CONCLUSAQO

Sao duas etapas que explicam as consideracdes atingidas com esse
trabalho. Primeiramente, ha a apreensdio do conteudo tedrico sobre o
jornalismo econdémico como jornalismo cientifico, seguida pela discussdo
do caso especifico do uso do termo mercado, contrastando sua definigao
econdmica com seu uso corriqueiro nos meios de comunicagao.

A primeira parte mostrou que em teoria, o jornalismo econémico
possui as mesmas funcdes dos outros géneros de jornalismo, além disso,
com uma caracteristica bastante marcante, que ¢ a postura dos veiculos
de busca pelo grande publico. Ja em seus manuais de redacdo, os dois
principais jornais de Sdo Paulo ddo especial atengdo a necessidade do texto
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ser simples ¢ objetivo porque identificam esse requisito como condi¢do de #
atra¢do ¢ manutencio do leitor-alvo, tornando-o regra para todos os tipos
de jornalismo, ndo s o econdémico.

Criticas como a do jornalista Joelmir Beting (apud VIEIRA FILHO,
1991) ao jornalismo econdmico, entretanto, referem-se principalmente as
solugdes que surgiram ao tratamento mais especializado, do jornalismo
arido ¢ hermético, que utiliza linguagens e argumentos técnicos que
dificultam ndo s6 a compreensdo, mas também a criacfio de um interesse
continuo pelo assunto. Segundo ele, a linguagem tornou-se popularizada
e vulgarizada, inclusive com gafes técnicas a partir do momento em que
0 objetivo tornou-se de democratizar a informagio econdmica, através da
forma, e ndo no conteudo, sem qualquer preocupacio critica.

Esse aprofundamento do didatismo parece ser intensificado pelo
desenvolvimento de novos estilos, como historias baseadas no mundo
real, cronicas, jornalismo de servigos e o jornalismo de negécios, voltados
ao servigo econdmico e a aspectos praticos, como casos de empresas
bem-sucedidas, indices do mercado financeiro, dicas para investimentos e
marcante uso de recursos graficos.

Conseqiientemente, é possivel constatar que, de uma forma geral, a
noticia econdmica ndo se mostra realmente distante. Os jornais estio cada
vez mais preocupados em simplificar a linguagem, explici-la e reduzi-la
ao minimo de dificuldade e, com isso, produzir uma noticia préxima ao
leitor, amplamente voltada para o aspecto pratico da economia, como dicas
de investimento e exemplos de a¢des bem sucedidas.

Seguindo a idéia de Bourdieu (1998) sobre a auséncia de
contextualizagdo no jornalismo, o econémico também faz parte deste perfil,
com uma tendéncia a privilegiar o aspecto mais dirctamente visivel no
mundo social em detrimento dos mecanismos que dio a estrutura de fato.

.

E assim que pode ser entendido o conceito de mercado para o
Jomalismo econdmico. Uma visdo superficial e individualizada de uma
estrutura mais complexa e profunda, que interfere nas préoprias condigdes
do capitalismo e envolve um de seus principios fundamentais, o mecanismo
de oferta e demanda.
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Usando a definicdo de Sardenberg sobre o mercado, ele explica
diretamente que “o mercado ¢ bem amplo. Inclui, claro, investidores,
bancos, fundos, mas também instituicdes internacionais e agéncias de
classificagdo de risco” (2004, p. 2). Essa explicacdo € capaz de resolver o
problema da personificagio e do distanciamento abstrato que o jornalismo
econdmico constrdi do termo, mistificando-o cada vez mais.

A partir dessas duas vertentes de andlise, foi possivel verificar que
o jornalismo econdémico parece ter resolvido o dilema da contraposi¢ao
publico-assunto através da simplificacdo da noticia e, principalmente, do
conceito de mercado, fundamental para a compreensio da economia como
um todo. A linguagem ainda parece distante, mas procura-se cada vez
mais aproxima-la da realidade do leitor mesmo com o risco de reduzir
gradualmente o lado da compreensdo profunda do que acontece na esfera
econdmica.

Assim, o artigo buscou mostrar uma dificuldade concreta do
jornalismo econdmica, passivel de ser estendida a todo jornalismo
cientifico, de que o leitor especializado ndo se informa de fato, uma
vez que possui uma base de conhecimentos econdmicos especificos e
se mostra insatisfeito com a simplificagdo da noticia, enquanto o leigo
enfrenta dificuldades com as linguagens especificas ¢ ndo recebe uma
informagéo suficiente a ponto de criar base para novas discussdes € mesmo
um posicionamento diante dos acontecimentos.

NOTAS

[1]7 O milagre econdmico ocorreu durante a ditadura militar brasileira, no periodo de 1968
a 1971, marcado por uma taxa de crescimento de 9% ao ano e estabilizacio da inflagdo
em torno de 20% gerando grandes expectativas otimistas quanto ao futuro (FISHLOW,
1971).

[2] Principais jornais de economia do mundo, sendo o primeiro norte-americano e de
propriedade da Dow Jones & Company, bolsa de valores norte-americana e o segundo
britanico, fundado no século XIX e considerado um dos mais importantes jornais do
mundo.

[3] “A ritualizagio da linguagem do jornalismo econdmico ¢ acionada ainda por uma
série de palavras novas ou antigas com um sentido novo, recriadas, epressando a¢des
transformadoras da realidade socio-econdmica. Sdo os neologismos que contém um
elevado grau de abstracio, mas que ddo um colorido caracteristico todo particular ao
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texto jornalistico de Economia” (QUINTAO, 1987, p.103).

[4] O JP Morgan ¢ uma das principais instituigdes financeiras, atuando em mais de 100
paises com investimentos de mais de U$ 2.3 bilhdes. Fundada em 1914, a Merrill Lynch
atua como consultoria financeira em mais de 40 paises no mundo, com ativos de U$ 1.5
trilhoes.

[5] Dados de 2003,
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O CORPO DO FUTEBOL-ARTE E DO
FUTEBOL-RESULTADO NA MIDIA:
(RE)SIGNIFICACOES DOS IMAGINARIOS
RENASCENTISTA E BARROCO
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RESUMO

Considerando a concepgdo de corpo nas artes barroca e
renascentista e suas resignificagdes na cultura ocidental
contemporanea, bem como nas manifesta¢cdes midiaticas,
pretende-se, neste artigo, analisar a representagio do corpo
do jogador de futebol no discurso midiatico em dois
momentos distintos. O primeiro é o periodo de gléria
do fatebol brasileiro, os anos de 1970, quando o Brasil
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ratificou sua condi¢do de pais do Futebol e tornou-se a
primeira sele¢do tricamped da Copa do Mundo de Futebol.
O segundo, os anos de 2000, quando o futebol tende a ser
valorizado como negdcio ¢ como resultado em detrimento
da nocéo de jogo que se joga com paixdo e talento. Quais
mudancas o corpo do atleta evidencia? Quais marcas esse
corpo carrega quando responde 4 arte ou ao negécio?

Palavras-chave: Midia; futebol; representacdo de corpo;
Barroco e Renascimento.

ABSTRACT

Taking into consideration the conception of body in
Baroque and Renascence arts and their (ve)significations
in contemporary occidental culture as well as in media
manifestations, this article intends to analyze the football
player’s body in the media discourse in two different
moments. The first is the period of glory of the Brazilian
football, in the 1970s, when Brazil set up its position as
the country of football and became the first team to get the
Football World Cup three times. The second, in the 2000s,
when football tends to be valued as business and as a result
there is a loss of the idea that it is a game played with
passion and talent. What changes does the athlete’s body
reveal? What marks does this body show when it responds
to art or to business?

Key words: Media; football; body s representation; Baroque
and Renascence.

INTRODUCAO

Renascimento ¢ o Barroco sdo movimentos artisticos que
conformaram as percep¢des de mundo e de Homem, na cultura
ocidental. Representam percepgdes antagbnicas, mas ambas
formadoras dos paradigmas de entendimento de mundo do homem
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europeu que sera levada ao novo mundo por meio do processo de #
colonizagdo. Se o Renascimento instaura nogdes como equilibrio, razio e
centralidade, o Barroco instaura a emocgdo, a instabilidade e a mobilidade
do descentramento, obtendo resultados inusitados através de sua habilidade
de tomar como pratica didria, a justaposi¢do de contrarios. Esta é, alids,
apenas uma das caracteristicas deste movimento que, de forma geral,
busca devolver ao homem a capacidade de lidar com as instabilidades e a
constante transformacdo, permitindo-lhe buscar o equilibrio de oposi¢oes.

Os reflexos desta transformacgdo social provocada, em parte,
pelo movimento artistico das grandes obras, além da muasica e poesia,
arquitetura, escultura e pintura, que se espraiaram pela Europa e pelo
novo-mundo revelaram-se de maneira diferente em func¢io dos elementos
formadores das culturas de diferentes regides, promovendo muitas
imbricacdes. Nao basta dizer, neste contexto, influéncias ou diferentes
identidades, pois sabemos que as formacgdes culturais dependem muito
menos de influéncias hierarquicamente organizadas, mas de misturas
heterogéneas, em constante transformacdo, que ndo estancam identidades
em ponto algum do processo.

As culturas que viveram o periodo racionalista do Renascimento
foram protagonistas da transformagdo dos proprios pardmetros culturais.
Ja algumas culturas latino-americanas como a do Brasil, por exemplo,
cuja colonizagdo acontece concomitante ao movimento, a historia cultural
mestica tem inicio a partir da mirfade de visdes proporcionada pela
mistura de elementos culturais locais anteriores a colonizacdo com
aqueles posteriores a mesma, além dos trazidos pelos colonizadores.
Tais elementos formadores da cultura, em constante entrelacamento, sdo
indices importantes para analisar a presenca do imaginario barroco no dia-
a-dia cultural mestigo de alguns povos — no brasileiro, ela ¢ marcadamente
importante.

Tratando-se de movimentos de referéncia nas artes visuais, na
arquitetura e na escultura, € possivel destacar a atua¢do dos seus artistas
na representagdo do corpo. No Renascimento, porque o homem ganhava
importincia acima da divindade e no Barroco, porque ele deveria servir
ao divino e a Igreja, sendo representado em cenas biblicas com objetivos,
muitas vezes, explicitamente persuasivos.
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Ao observar duas visdes de mundo, verificam-se, também, duas
visdes do corpo como parte deste complexo de elementos culturais
diferentes. Busca-se estudar, a seguir, quais sdo os pardmetros de
representagdes de corpo em cada movimento para, entdo, caracterizar as
representagdes de corpo que observamos no discurso midiatico a respeito
do futebol nos anos de 1970 e de 2000 e que consideramos (re)significagdes
dos imagindrios de corpo que herdamos dos dois movimentos artisticos em
questao.

EQUILIBRIO E INSTABILIDADE: ASPECTOS DO
IMAGINARIO DE CORPO NO RENASCIMENTO E NO
BARROCO

A partir do século XV, as graciosas narrativas da arte gdtica dao
lugar a0 movimento que estuda os gregos € romanos para concretizar
o renascimento da arte. Gombrich (1972, p.176) explica: “Os artistas
ansiavam com tanta veeméncia por uma revolugdo da arte que se voltaram
para a natureza, a ciéncia ¢ os remanescentes da antiguidade a fim de
realizarem seus novos objetivos”.

O renascimento da arte e, de resto, da vida cultural, como
acreditavam os italianos a partir do século XIV, era um movimento
reflexivo, que além de criar um novo componente técnico para a pintura
— as regras matematicas da perspectiva e a possibilidade de representagio
fiel do real — trouxe uma nova maneira de representar o corpo humano.

Pois esses mestres florentinos do comego do século XV ja ndo se
contentavam em repetir as antigas formulas transmitidas pelos artistas
medievais. Tal como os gregos e romanos, a quem admiravam, comecaram
a estudar o corpo humano em seus ateliers e oficinas, pedindo a modelos
ou a colegas artistas que posassem para eles nas atitudes requeridas
(IBIDEM, p.173).

Desta nova arte surgem, muitas vezes, figuras dsperas e angulares
em seus movimentos, solidas, austeras ¢ vigorosas, buscandosrecuperar a
grandeza de Roma, o glorioso passado de seus soldados.
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A continuidade historica entre o Renascimento e o Barroco aponta
para a mudanga na maneira de ver o mundo e de representd-lo, seja nos
objetos, paisagens ou nas pessoas. O corpo renascentista tinha os pés
fincados no chéo e nas caracteristicas anatomicas, remetendo ao homem
grego, modelo de complei¢io harmoniosa e beleza fisica. JA o corpo
Barroco revela uma beleza dramatica, nascida da interagao entre o corpo e
suas relagoes sociais. :

O movimento barroco aponta o conceito de instabilidade como
forma de ambivaléncia na recep¢do da comunicagdo, obtida através do
emprego de formas informes ou formas em constante transformacio,
metamorfoseando-se com qualquer elemento, figurativo ou nao, de origem
artistica ou de qualquer outro tipo. Gerar instabilidades e fomentar
metamorfoses € uma das caracteristicas barrocas — Severo Sarduy
escreve que a metamorfose ¢ a obsessdo barroca por jogos ininterruptos,
num equilibrio de oposi¢des. A andlise deste procedimento a luz da
contemporaneidade, por sua vez (o que significa dizer com o olhar neo-
barroco) s faz torné-lo ainda mais pertinente.

Ambivaléncia na recepgdo remete a capacidade do receptor de
permanecer oscilante entre todos os possiveis interpretantes do signo,
absorvendo-lhes todos os olhares ¢ entregando como resultado uma visdo
unica, possivelmente inovadora e que provoca desconforto pelo seu proprio
estado oscilante.

A arte barroca do século XVII marca o inicio da exploracio das
instabilidades na arte, pelo novo tratamento da forma, cor, movimento,
linha, entre outros elementos, muito embora a perspectiva, adotada desde
o Renascimento, deixaria de ser utilizada em poucos momentos. A arte
do excesso, dos ornamentos, a arte alegbrica e persuasiva trata suas
personagens com o mesmo impeto iconogréfico, e representa seus corpos
com a mesma plasticidade de um espetdculo teatral.

(...)Joutros queriam atrair a aten¢do fazendo suas obras menos naturais,
menos obvias, menos simples e harmoniosas do que as criagdes
dos grandes mestres. Pareciam argumentar que essas cria¢oes eram
realmente perfeitas — mas a perfei¢do ndo é eternamente interessante
(GOMBRICH, 1972, p.278).
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Parmigianino (1503, p. 40) pintou a obra que intitulou “Madona do
Longo Colo”, conferindo dramaticidade através de deformagodes que até
entdo ndo eram vistas na arte dos grandes mestres. Este novo corpo € sinal
dos novos tempos, quando a perfeicdo anatdmica ndo ¢ mais a Gnica forma
de manifestar o belo, agora acompanhado de espiritualidade e alma. A
descri¢do da obra € bastante abrangente para elucidar tal transformag&o:

(...Jo pintor, em sua preocupacdo em dar a Virgem Maria uma aparéncia
graciosa e elegante, representou-a com um pescogo longo e esguio como
o de um cisne. Alongou as propor¢oes do corpo humano de um modo
estranhamente caprichoso. A mao da Virgem, com seus longos e delicados
dedos, a comprida perna do anjo no primeiro plano, o macilento profeta
com um rolo de pergaminho — vemos todas essas figuras como se através
de um espelho deformador. Entretanto, ndo pode haver duvida alguma
de que o artista ndo logrou esse efeito por ignordncia ou indiferenca.
Teve o cuidado de nos mostrar gue gostava destas formas incomumente

alongadas(...) (GOMBRICH, 1972, p.280).

Esta metamorfose de sentido se dd quando olhamos para o corpo
mididtico e buscamos nele o belo que herdamos do renascimento. Ao
deparar-se com as formas néo perfeitas, o homem de cultura barroca enxerga a
beleza romantica da imperfeigdo, humanizando o corpo e metamorfoseando o
sentido de beleza. Trata-se da relativizagdo do corpo, que leva a proximidade
com o mito e seu corpo natural. Assim nos relacionamos com o corpo-arte,
presente no futebol-arte, no qual a distdncia entre o torcedor e seu idolo é
preenchida pela poesia dos movimentos corporais.

Esta caracteristica s¢ perde em parte quando passamos a entender
o corpo do esportista como um corpo-resultado, esculpido para afastar as
formas ndo perfeitas, a0 mesmo tempo afastando o mito ¢ desumanizando,
na busca do universo estético, ideal, estavel, ordenado, eterno e seguro do
corpo renascentista.

O corpo do Renascimento foi, pelo equilibrio que lhe presidiu, lugar
de razdo, de (...) afirmagdo. A transcendéncia para que aponta toda a
arte barroca implica um outro corpo: dagil, leve, esculpido pela tentacdo,
em tensdo permanente. Um corpo em festa, animado paitdo (...) uma
transfiguragdo da expressdo erotica (SARDUY, 1988, p.17).
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Na cultura barroca, migra-se para uma configuragdo determinada #
pela vida humana, social, na qual “o belo ndo é mais uma forma bem
definida em seus contornos (... ) mas a imagem indefinida que por um
instante se torna precisa em nossa imagina¢io” (ARGAN, 2004, p.54).

Apesar de sua variedade de formas, o barroco foi uma lingua universal,
que se estendia de Lisboa até o Rio de Janeiro e Goa e ligava o México a
Sevilha, Roma a Praga, as pequenas cidades do sul alemdo, Steinhausen e
Ottobeuren, a Ouro Preto e Congonhas. Mesmo a Inglaterra protestante,
a Russia ortodoxa e a Turquia Isldmica viram-se infiltradas pelo barroco
(HUG, 2005, p.8).

O CORPO ATUALIZADO NAS REPRESENTACOES
MIDIATICAS

O esporte, de uma maneira geral e o futebol, especificamente, sdo
rituais plasticos e ludicos, uma tradi¢dao no Brasil, refor¢ando o caréter de
dramaticidade que acompanha cada partida (MARQUES, 1998, p.28).

Marques, muito oportunamente, trata da “democracia fisica”,
referindo-se a facilidade que existe nos meios esportivos de olhar o atleta
a partir de seu potencial e habilidades, e ndo a partir de sua beleza ou
perfeigéo fisicas. Tal conceito, ainda que justificivel, pode ser equacionado
de forma a tornar evidente o esfor¢o do atleta em aperfei¢oar seu fisico,
independentemente de sua compleigdo. Musculos refor¢ados, contornos
evidentes, melhoramento fisico obtido através de muito trabalho é o que se
espera do jogador de futebol, deixando claro que os tragos renascentistas
sdo desejaveis e, em alguma medida, construidos artificialmente.

O profissionalismo do esporte vem trazendo distor¢des no aspecto
ladico do jogo. A tradi¢do da cultura lidica brasileira se ressente, na
contemporaneidade, da auséncia de diversdo ou de espontaneidade na
atuacdo dos jogadores durante as partidas de futebol:

(...) para o profissional do esporte, o jogo ja ndo é mais o jogo, e
o seu espirito ndo tem mais esséncia hidica, uma vez que lhe falta
espontaneidade e despreocupacdo. Ao passe que nas civilizagdes arcaicas
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0 jogo fazia parte das grandes festas (proporcionando saiide e alegria
aos participantes), na vida social moderna ele se distancia do ritual,
dessacralizando-se (MARQUES, 2000, p.37).

O futebol arte ¢ a nogdo de jogo como paixdo perderam
gradativamente o lugar para as nogdes de profissionalismo ¢ de negécio
que fundamentam o imaginario do futebol resultado ao longo das Gltimas
décadas. A necessidade de organizar-se para manter a posi¢do de “melhor
do mundo” parece ter impactado significativamente o imaginario dos
profissionais do futebol. O tri-campeonato foi conquistado de modo
magico: “somos um pais do futebol e conseqilientemente somos os
melhores do mundo”. Entretanto, o aspecto magico se dissolve a cada
derrota do Brasil no campeonato mundial nas competi¢des posteriores a de
1970.

Se ndo ha magia, ha que se preparar e formar jogadores. Os ndos de
1980 ¢ de 1990 fortaleceram tal argumento, mas também foram marcados
por uma crescente economia de mercado que transformou o futebol em
negocio. A gestdo dos negocios do futebol passou a fazer parte do cotidiano
dos times, dos jogadores e dos comentaristas: o discurso midiatico pode
ser considerado um arauto de tais nog¢des. A preocupacdo com o valor
do passe ¢ da imagem do jogador, a performance computada por meio
de dados estatisticos e a gestdo dos clubes sdo exemplos da mudanga de
concepedo do futebol arte para o futebol resultado.

A globaliza¢do também afetou a concepcdo de corpo no futebol
brasileiro: o corpo do jogador supera fronteiras, transitando pelo mundo
das marcas. Os resultados do atleta sdo decisivos para construcdo da
imagem desejada pelo marketing. Uma vez algado na condigdo de atleta
de resultados e, conseqiientemente, de garoto-propaganda, a gestdo da
imagem e do passe tendera a responder aos interesses dos negdcios.

O processo de globalizagdo tem sido apresentado como um fenémeno
de abertura simultdnea das economias nacionais, a qual teria como
resultado uma mundializagdo homogeneizada. Contudo, a globaliza¢éo
é seletiva, pois visa determinadas regides, atividades e segmentos sociais
a serem integrados mundialmente (VINZENTINI, p. 2007, p. 178).
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Como escolher um icone que represente a marca e que seja #
mundialmente reconhecido e proximo do piblico-alvo? Nada melhor que
a figura de um esportista, alguém que mesmo sem expressar-se em varias
linguas, pode se comunicar para além das fronteiras territoriais e culturais
porque ¢ reconhecido como um vencedor. Nestor Canclini (2007), afirma:

Nas lojas de comida, discos e roupas “convivemos” com bens dewdarios
paises num mesmo dia. Enconframos os melhores jogadores argentinos,
brasileiros, franceses e ingleses em equipes de outros paises. E as decisdes
sobre os interculturais: tal como na felevisao e na musica, no esporte
ndo jogam so Beckham, Figo, Ronaldo, Veron e Zidane, mas também
as marcas de roupas e de carros, que os patrocinam, os canais que
entram em disputa para transmitir as partidas ou ja compraram os
clubes. O que mantém a credibilidade das identidades no fitebol, das
referéncias nacionais e locais, quando sua composicéo ¢ tdo heterogénea,
projetada como co-produgdo internacional e com fins mercantis? Serd que
a aceitagdo dos estrangeiros nos esportes dd pistas sobre certas condicoes
que facilitam aceitagdo e a integragdo dos diferentes? (2007, p.17-18)

Na busca da constru¢do de uma identidade propria e bem sucedida,
0 corpo passa a fer uma importdncia vital. Os valores estéticos
renovados constantemente estdo presentes na midia e constroem o
discurso publicitdrio vigente. Os significados corporais sdo criados e (re)
decodificados pela sociedade. Surgem novos signos corporais e outras
leituras sdo apresentadas a sociedade. O que nos remete as (re) significagdes
proximas ao corpo renascentista, modelo de beleza e perfei¢do, com corpo
esculpido.

Nossos corpos sdo o teatro de auto-representacdes e de autoconstrugdes
de corpo-sexual, e a (re) construgdo de sua prépria aparéncia é o reflexo
das caracteristicas de uma cultura e de uma historia especifica a cada
individuo, pois toda a diferenca de identidade oferece uma superficie
visivel ao olhar social (MALYSSE, 2002, p. 105).

O corpo € reconstruido a partir de novos valores estéticos impostos
por rigorosas dietas e longas séries de exercicios fisicos apresentados
a sociedade, principalmente em academias, clinicas de estéticas e de
cirurgias plasticas. Esse fendmeno também afetou o corpo do jogador de
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futebol que tem seu corpo construido sob intervencdo de medicamentos
ou de cirurgias, a fim de alcancar a complei¢do adequada para o futebol
de resultado. Zico foi um dos primeiro, sendo o primeiro, jogadores
brasileiros a promover alteragées no corpo conforme as necessidades do
futebol. Ronaldo, o Fenémeno, também promoveu intervengdes no corpo
para se tornar um jogador de explosdo e de velocidade. Se a concepgéo de
futebol se altera, altera-se também o corpo para o futebol.

A possibilidade de esculpir um corpo ideal, com a ajuda de técnicos
e quimicos do ramo, confunde-se com a constru¢éo de um destino, de um
nome, de uma obra. Hoje as pessoas acham que podem tragar seu destino,
como tragam seu corpo. “O corpo deste fim de século € mais do que nunca
representado como expressdo perfeita da evolugdo: o corpo do homem é a
propria imagem de sua cultura” (REMAURY, 2000, p.23).

A moda e o consumo sdo atores essenciais nesta construcgio corporal
do imaginario da sociedade contemporanea, sem distingdo de classe social,
uma vez que os meios de comunicagdo de massa projetam diariamente
imagens de celebridades bem sucedidas, mais por dotes e conquistas fisicas
do que por talento. E retornando a citacdo de Canclini, os esportistas,
mais especificamente, os jogadores de futebol brasileiros, sdo grandes
suportes para vestir e utilizar varias marcas comercializadas mundialmente.
Trabalhar o corpo destes jogadores, além ser fundamental para o seu
resultado efetivo de vitérias, passou a ser essencial para que eles se
tornem os “garotos-propaganda‘” mais bem pagos no inicio do século
XXI. Contratos publicitarios astronémicos sdo anunciados na midia, assim
como mega transagdes esportivas, envolvendo a compra ou a troca de
atletas entre equipes do mesmo pais e at¢ mesmo de outros continentes.

Lembremos o que afirma Mirian Goldenberg (2007, p. p.29),
antropologa brasileira e estudiosa dos significados do corpo: “Determinado
modelo de corpo, no Brasil de hoje, ¢ um valor, um corpo distintivo, um
corpo aprisionado e domesticado para atingir a “boa forma”, um corpo
que distingue como superior aquele que o possui”. Em outros termos,
no futebol resultado o corpo € capital e ¢ concebido a partir de no¢des
como investimento ¢ retorno. Em situagdo extrema, os treinamentos sdo
realizados menos para desenvolver habilidades para fazer o jogo bonito
e mais para responder aos indices de desempenho, superando-os. No
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ultimo campeonato mundial de futebol, por exemplo, 0s comentaristas
relembravam com certa freqiiéncia os recordes alcangados pelos jogadores
da selegdo brasileira.

Conceber o futebol como negécio estd em consondncia com o
modo de vida no mundo contemporéneo: o mercado e os principios de
marketing ocupam um lugar disciplinador ndo s6 do corpo, mas também
das transag0es que envolvem a pratica desse esporte. Nem sempre o corpo
foi concebido para dar resultados, ha poucas décadas, o corpo deveria
revelar habilidades como espontaneidade, criatividade e ginga. Era a época
do futebol arte.

A Selegdo de 1958 era espetacular. Vale destacar no time campefio
mundial pela primeira vez na Suécia, dois jogadores: Pelé e Garrincha,
0 primeiro com um corpo compacto, forte, musculoso, por muitos
considerado o bidtipo ideal para o futebol da época. Ja o segundo, tinha
suas famosas pernas tornas e um corpo pouco atlético.

Garrincha é a expressao de um amadorismo fundo e renitente, ativico,
pré-moderno, a assungdo miraculosa, em seu perfeito acabamento, de
um mundo prestes a desaparecer em sua manifestacdo mais fulgurante
(WINISK, 2008, p. 284).

Vale ainda destacar o seguinte comentério a respeito de seu corpo e
estilo de futebol:

Garrincha, em sua irvesponsabilidade amdvel, poderia quem sabe
Jfornecer-nos a chave um segredo de que era possuidor e que ele
mesmo ndo decifrava, inocente que era da origem do poder mdgico de
seus musculos ¢ pés. Divertido, espontdneo, inconsegiiente, com uma
inocéncia que ndo excluta as espertezas instintivas de Macunaima —
nenhum modelo seria mais adequado do que esse, para seduzir wum
povo que, olhando em redor, ndo encontrava os sérios heréis, os santos
milagrosos de que necessita no dia a dia... Se ha um deus que regula o
Jutebol, esse deus é sobretudo irénico e farsante, e Garrincha foi um de
seus delegados, incumbidos de zombar de tudo e de todos nos estidios
(DRUMOND, 1983).

O futebol brasileiro estava desacreditado depois do fracasso de
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1966, na Copa da Inglaterra. Mas o time de 70 ndo tomou conhecimento
dos adversarios, desde as eliminatorias venceu os jogos por goleada. A
seleglo tri-camped ndo deixava divida, entrava em campo para ganhar, e
ganhava. Ndo podemos esquecer que, naquela época, a Copa do Mundo
reunia as melhores sele¢cdes do mundo, ndo havia adversério facil. José
Miguel Wisnik, em seu recente livro (2008) Veneno Remédio. O Futebol e
o Brasil, nos conta esta épica conquista:

A conquista definitiva da taca Jules Rimel, depois de trés campeonatos
mundiais, parece completar assim o ciclo macunaimico do futebol
brasileiro. Ndo bastasse a analogia com um herdi regido pelo “mais-
de-gozo" que quer submeter a realidade a prova do prazer, com
as conseqiiéncias tragicas e carnavalescas disso, afinal elevadas a
maturidade viril, o feito pode sr comparado estruturalmente a conquista
da pedra muiraquitd depois de uma série triplicada de enfentramentos
{como ¢é comum nas fabulas populares). Nao falta nem mesmo o
dilaceramento inevitavel no processo mitico da busca *(que os gregos
chamavam sparagmos), presente no fracasso na Inglaterra em 1966,
recuperado pelo reconhecimento (ou anagnorisis) da Copa do México em
1970 (WISNIK, 2008, p. 307).

A equipe tinha Pelé, Carlos Alberto, Gérson, Jairzinho, Rivelino,
Tostdo, entre outros, e neste torneio foi possivel observar um retorno ao
jogo solto e ofensivo, o chamado futebol arte. Os corpos soltos e talentosos
acompanham o ritmo da competi¢do. Nao se privilegiava a for¢a fisica e
o excessivo desempenho atlético dos jogadores, que tinham na ginga dos
corpos, muitas vezes a jogada original, isto €, inesperada, que surpreendia
o adversario. Para Winisk:

(...Jo futebol poético, da época, suporia dribles e toques de efeito, ao
mesimo tempo gratuitos e eficazes, capazes de criar espacos inesperados
por caminhos ndo lineares, podem o gol ser inventado por qualquer um
de qualquer posigdo (IBIDEM, p.116).

Os jogadores emprestavam suas imagens ‘sauddveis’ para anunciar
produtos e servigos relacionados a varios segmentos mercadologicos, como
automoveis, cigarros, entre outros, mas poucos anunciavam cosmeéticos
ou produtos de beleza, tais como: Rivelino no comercial de langamento
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do Opala, carro de luxo da Chevrolet; Gérson com a famosa frase “Vocé
também gosta de levar vantagem em tudo, ceeeerto?”, para o cigarro
Vila Rica; Pele anunciando o Televisor Colorado e as pilhas Rayovac;
somente o jovem goleiro Emerson Ledo, emprestava suas pernas para
um polémico outdoor das cuecas Zorba. A década de 1970 torna-se um
periodo de passagem entre o corpo talento e o corpo vaidoso, com uma
crescente preocupagdo com a beleza fisica e a vaidade corporal, podendo
ser comparada com o principio do corpo renascentista.O futebol também
apresentou esta mudanga:

A liberagéo feminina parece ter marcado uma série de transformagdes
na sua figura a partir da década de 70. A comecar pelos trajes, que se
coloriam e diversificaram, durante certa época, em tecidos e texturas as
mais diversas, franqueando verdes, laranjas, amarelos, cor-de-abobora
com roxo, losangos e quadriculados que compdes a personalidade de
cada protagonista. Essa fase de afirmacao parece ter sido concluida: fim
do luto que assinalava a vinculagdo sacrificial do goleiro... O apelido
de Raul Plassmann, goleiro do Cruzeiro que introduzia a novidade nos
trajes, chamado pela torcida do Atlético Mineiro de 'Wanderleia' mostra
bem a intui¢do coletiva desses bastidores a que nos referimos. Ledo, por
sua vez, que adotou o verde-garrafa e foi o marco da mudanga da postura
técnica do goleiro, posava para fotos de publicidade a maneira de uma
garota da Playboy. Alguns goleiros, especialmente europeus, passaram
a levar a campo a toalha e uma espécie de frasqueira, que, colocadas
num canto interno do gol, deram a esse um inusitado aspecto de toucador
moderno e pratico(WISNIK, 2008, p. 139).

CONSIDERACOES FINAIS

Segundo Kehl (2005, p.174):

(...)o corpo é a primeira condi¢do para que vocé seja feliz. O corpo-imagem
que o individuo apresenta junto ao espelho vai determinar a sua felicidade,
ndo por despertar o desejo ou o amor de alguém, mas por construir o
objetivo privilegiado do amor-préprio, a tdo propagada auto-estima.

Temos hoje um discurso mididtico “espartano” dirigido ao corpo
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nos meios de comunicagao. Atrizes e celebridades afirmam diariamente que
com muito rigor, disciplina, exercicios fisicos, horas de sono adequadas
e uma alimenta¢do reeducada ¢ possivel obter um corpo ultramedido.
Chegar a perfei¢do corporal parece ser de inteira responsabilidade do
individuo. Somos os responsaveis por nosso sucesso € o futuro brilhante
depende de um presente extremamente vigiado e punido.

O corpo veiculado nos meios de comunicagdo de massa néo é o corpo
de natureza, nem exatamente de cultura na sua dimensdo de expressdo
de corpo humano: é imagem, texto ndo-verbal que representa um ideal.
E o que denominamos corpo-midia: construido na midia para significar
e ganhar significados nas relagoes midiaticas (CAMARGO; HOFF,
2002, p.26-27).

Ao jogador de futebol, ndo basta talento, é importante que ele
construa um corpo que possa ser explorado pela midia. Um corpo suporte
que sirva de voz para os mais diversos anunciantes apresentarem os seus
produtos ¢ servigos. Pelé, o rei do futebol tem seu nome associado a
empresas como Petrobras, Nokia, Pfizer, Golden Cross e Mastercard que
pagam milhdes para ter o craque em suas campanhas. Ha algum tempo o
meia Kaka, ja tem sua marca gerenciada por uma empresa de marketing
esportivo. O atleta é porta-voz de marcas como Adidas, Giorgio Armani,
Aparelho de barbear Gillette — Match 3, Guarana Antértica, entre outras.

O futebol € o corpo a ele correspondénte denunciam o modo
como a sociedade se concebe, alimentada pelo imaginario social.
Distantes alguns séculos do renascimento ¢ do barroco, podemos
dizer que as concepgodes de corpo ali desenvolvidas e divulgadas por
meio de variadas manifestacdes artisticas encontram-se (re)significadas
no discurso mididtico e no discurso futebolistico nos dois periodos
estudados. O imagindrio de razdo ¢ equilibrio do renascimento encontra-se
atualizado na nog¢do de corpo no futebol resultado. Da mesma forma,
a instabilidade e a emoc¢do, caracteristicas do imagindrio barroco,
encontram-se atualizadas na no¢ido de corpo futebol arte. Fronteiras
territoriais e temporais ndo impedem o imaginario de se infiltrar e de se
atualizar na tramas da cultura e de suas produgdes. »
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A CONSTITUICAO DA INTRIGA NA
NARRTIVA JORNALISTICA: POR UM
CONCEITO POSSIVEL DE JORNALISMO
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RESUMO

Considerar o Jornalismo como uma narrativa e aproxima-lo
da Historia, da Antropologia e da Literatura permitem
uma ampliagdo de suas fronteiras conceituais, com uma
compreensdo que possibilita considerar a diversidade de
suas manifestagdes. Reconstituindo as etapas do processo
narrativo a partir da hermenéutica de Paul Ricouer (1994),
pretende-se demonstrar que o Jornalismo nido é definido
apenas em sua capacidade de imitar a estrutura da acfio, mas
também em representar o universo simbolico ¢ imaginario
com que essas agdes aparecem no mundo. Atenta-se
ainda para os vinculos intertextuais que compdem a trama
sintagmatica e para a participagdo ativa do leitor no processo
de significacdo da pratica narrativa. Objetiva-se com isso
desenhar um quadro possivel que indica novas possibilidades
teodricas para o Jornalismo.
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intriga.

ABSTRACT

To consider Journalism as a narrative and approach it
to History, to Anthropology and to Literature permit an
enlargement of its conceptual borders, with an understanding
that makes possible to consider the diversity of its
expressions. By reconstituting the stages of the narrative
process from Paul Ricouer ‘s hermeneutics (1994), we
intend to demonstrate that Journalism is not definite only in
its capability to imitate the structure of the action, but also
in its capability to represent the symbolic and imaginary
universe these actions appear in the world. It also aims at
the intertextual links that compose the sintagmatic plot and
at the active participation of the reader in the process of
significance of the narrative practice. Its purpose is 10 draw
a possible chart that indicates new theoretical possibilities
for Journalism.

Key words: Journalism; narrative; symbolic; mimesis, plot.

“A ‘meutralidade’ (objetividade) do discurso jorno/
naturalista é uma convencdo. Assim como a clareza,
apenas uma propriedade (retérica) do discurso.

Néio ha texto literdrio sem perspectiva, guter dizer, sem
intervencio da subjetividade.

No texto naturalista (ou jornalistico), essa perspectiva é
camuflada, sob as aparéncias de uma objetividade, uma
Universalidade que — supostamente — relrata as coisas
‘tal como elas sdo'.

Inveca-se em vao o nome do realismo, que se procurd
confundir com o naturalismo.

Realismo, quer dizer, discurso carregado de
referencialidade, ndo é sinénimo de naturalismo.

Ao contrario.

O discurso realista nda camufla a perspectiva.”

Paulo Leminski (1986) — Forma é Poder
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ligacdo do jornalismo com o realismo ¢ comumente associada *

ao modo objetivo de relatar os fatos. Forma hegemoénica no

tratamento da informacao jornalistica no Ocidente desde a segunda
metade do século XIX até os dias de hoje, a objetividade jornalistica
¢ um dos pressupostos da constitui¢do da profissdao do Jornalista, da
fundamenta¢do deontologica dessa pratica ¢ de algumas tentativas para
fundamentar teoricamente o Jornalismo (WINCH, 1997). No ambito
tedrico, hoje € possivel dizer que o inverso ¢ igualmente valido, j& que um
dos argumentos mais corriqueiros para explicar o Jornalismo € justamente
negar a objetividade ou apontar para a subjetividade como fundamento
unicamente valido para a produ¢do de noticias.

Para contestar e discutir esses dois pontos de vista, pretende-se
propor um modalidade de estudo que considere o Jornalismo como
um discurso realista, como um discurso que ndo possui como atributo
elementar de sua constituigdo camuflar a perspectiva. Para isso, parte-se da
premissa elementar que o Jornalismo materializa-se como uma narrativa.
Isso ndo significa negar a referencialidade que caracteriza a pratica
Jornalistica. Apontar que o Jornalismo € uma narrativa ndo significa retirar
dele a caracteristica de imitar agdes que acontecem na realidade. Contudo,
ao defini-lo apenas por essa dimensdo incorre-se em um erro metonimico,
no qual apenas uma parte do processo ¢ entendida como toda a narrativa.
Ao limitar o entendimento do Jornalismo, deixam-se de lado aspectos
importantes de sua manifestagdo tais como 0s que acontecem na tessitura
da trama (inter) textual e no processo de leitura.

A critica de Leminski (1986) de que o Jornalismo esconde sua
referencialidade sob o pretenso ato de retratar as coisas ‘tal como elas
sdo’, nesse caso, ndo serve apenas para a demarcagdo desse equivoco
presente em grande parte da pratica profissional e da teoria jornalistica,
mas para que se atente para o potencial de uma compreensio mais ampla do
Jornalismo. Quer-se demonstrar que, ao assumir a dimensdo narrativa do
texto jornalistico e sua carga de referencialidade, € possivel realizar estudos
tedricos que levem em conta todo o campo do Jornalismo e sua imensa
variabilidade de formas, hibridagdes e interagdes. Uma compreensdo que
ndo marginalize textos que buscam recursos na Literatura, que primam
pela criatividade, que fogem das formulas prontas e das explicagdes
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meramente descritivas. Pretende-se demonstrar, portanto, que somente
com uma visio de toda a narrativa é possivel perceber como o Jornalismo
se realiza em seu processo de imitagdo do real, de composigdo textual ¢ de
leitura. Ao reconhecer toda a narrativa, o estudo indica o desafio de buscar
os elementos que particularizam o Jornalismo como uma infriga [1] diante
de suas diferengas com as narrativas ficcionais € historicas.

Parte-se de uma atribuicdo ao Jornalismo que o configura como
uma intriga que exige um texto carregado de referencialidade. Isso ¢,
um texto que apresenta fatos reais que constituem e que sao constituidos
por contextos simbdlicos e imaginarios. E que, por sua vez, pode
utilizar recursos literarios, entrevistas, descri¢des densas, ilustragdes,
metalinguagem ¢ metaforas para contar historias, torna-las publicas e
assim atingir o leitor com a forga de uma realidade que exige a ficgdo para
ser contada e entendida (VOGEL, 2005).

Cesare Segre (1989, p. 58) diz que:

(...) narrar é uma realizagdo lingiiistica mediata que tem por finalidade
comunicar a um ou mais interlocutores uma série de acontecimentos, de
modo a fazé-los tomar parte no conhecimento deles, alargando assim seu
contexto pragmatico.

Pode-se inferir, preliminarmente, que o Jornalismo possui como
finalidade a transmissio de agdes que possuem uma referencialidade, ou
seja, possuem uma intengdo denotativa. Todavia, lembrando a intervengao
de Leminski (1986), intengdo que traz consigo as marcas da cena que
envolvem o ato e que compordo a agdo a ser transmitida.

Como narragdo, ele (re)apresenta agdes sob a forma de palavras,
imagens e sons, envolvidas em uma trama e direcionadas para um processo
de leitura. Assim como estrutura Paul Ricouer (1994, p. 85-131), a
narrativa ¢ composta por trés mimeses [2]: a primeira mimese ¢ aquela
que transporta a agio para o texto, portanto, € o lugar da agdo; a segunda
refere-se as relacdes que o texto estabelece com outros textos — o lugar
da trama; e a terceira mimese marca a intersecgdo entre o mundo do
texto e o mundo do leitor ou do ouvinte — o lugar da leitura. A primefra
instincia mimética pode ser conceituada como prefiguragdo; a segunda,
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como configuragdo; e a terceira, refiguracdo.

A fase da prefiguracdo ¢ o lugar da imitacdo da a¢do. Imitar ou
representar a agdo ¢ pré-compreender o que ocorre com o agir humano:
com sua estrutura semdntica, com sua conexdo simbolica ¢ com sua
temporalidade. Esses trés ancoramentos na realidade constituem o que
Ricouer (1994, p. 88-95) chama de compreensdo prdtica. Essa,etapa
¢ a mais evidenciada pelos estudos em Jornalismo, principalmente em
sua caracteristica de identificar e descrever os aspectos estruturais que
envolvem uma agdo. Marca ainda a relagdo paradigmatica entre a estrutura
signica ¢ a agdo referente, no qual o texto recebe a tarefa de codificagao
(HALL, 2005, p. 368-372). Ou seja, € nesse processo de imitagdo primeira
que a narrativa apreende a realidade ¢ a torna inteligivel.

A estrutura de apreensdo seméntica de uma acdo, proposta por
Ricouer (1994, p. 88-89), aproxima-se consideravelmente das perguntas do
lead jornalistico [3] e ambos possuem sua fonte nas Categorias do Organon
de Aristoteles (2005, p. 41-42) [4]. Uma a¢do ¢ aqui compreendida como
o proprio o gue do questionamento semantico. Os motivos dessa agdo sdo
respondidos ao por qué, e suas circunstancias, ao como. A agdo humana
incide sobre um quem que age ou sofre essa acio. Ricouer (1994, p. 89)
inclui o com e o contra quem como categorias que estabelecem a relagdo
de um personagem central em relagdo aos demais personagens. Ainda que
no jornalismo essas duas tiltimas perguntas ndo figurem necessariamente
no lead, elas sempre permeiam os motivos ¢ as conseqiiéncias de uma dada
acdo e, invariavelmente, constituirdo a trama narrativa de um dado texto
jornalistico. A mimese a partir da estrutura ndo se limita, todavia, a apenas
responder perguntas estanques, que remetem a principios universais de
qualquer forma de narrativa. Esse exercicio prevé a compreensdo do modo
com que cada um desses elementos se une com 0s outros e como todos eles
juntos constituirdo a referencialidade descrita de uma determinada agdo.

Essa referencialidade descrita da acdo ganha uma dinamicidade
semantica quando colocada sob a compreensdo narrativa (lugar da trama),
numa relagio que pressupde o reconhecimento e a diferenca. Pode-se dizer
que o conjunto observado na realidade entra na narrativa pela capacidade
do narrador e do auditorio em reconhecer uma série de elementos como
familiares e, por outro lado, em estabelecer aquela ag¢do particular como

Comunicarte - N°36




Daisi VOGEL & Felipe Simao PONTES

uma diferenca. Cada agdo ¢ captada por um discurso que evidencia
suas caracteristicas associativas a outras agdes e, concomitantemente,
estabelece os aspectos que a singularizam e possibilitam a sua leitura como
um fato raro. Essa transi¢do da compreensdo da estrutura da agdo para
a compreensdo narrativa aponta para uma relagdo sinfagmdtica que se
processa conjuntamente com a paradigmdtica. Ao descrever uma dada
realidade, automaticamente esse texto entrard em choque com outros
textos e a referéncia é imbricada pelo sentido.

Entender que a agdo estd invariavelmente imbricada pelo sentido
permite a entrada na segunda caracteristica da prefiguragdo, a de que
todos os fatos residem no seio de recursos simbdlicos. Toda agdo estd
articulada em simbolos, normas ¢ regras que permitem o entendimento
da referencialidade, visto que estabelecem um contexto de descri¢do para
agdes particulares (RICOUER, 1994, p. 90-92). Umberto Eco (1994, p.
148) aponta que o simbdlico é reconhecivel cada vez que “uma dada ordem
de signos sugere, para além da do significado imediatamente atribuivel,
um significado indireto”. Isso ndo ¢ apenas da ordem da atribuigdo da
tessitura do texto, mas do que a agéo refletida traz consigo, visto que a
dimensdo simbolica dessa agdo ¢ inerente ao local cultural em que esta
inserida. Assim, uma compreensdo pratica exige a prefigurag@o do sistema
simbolico que contorna a agdo particular e direciona grande parte da
tessitura da trama e do processo de leitura.

Existiria, como aponta Sahlins (1990, p. 07-09), uma “interagdo
dual entre a ordem cultural enquanto constituida na sociedade e
enquanto vivenciada pelas pessoas; a estrutura na convengéo e na agao,
enquanto virtualidade e enquanto realidade”. Nesse aspecto, as agdes
que cotidianamente irrompem na realidade ¢ posteriormente podem ser
traduzidas para narrativas que a caracterizam sdo produtoras e produtos
de uma ordenagdo simbdlica que os homens costumeiramente reforgam
e transgridem, reconhecem e transformam. “A cultura ¢ historicamente
traduzida na ag¢do”. Nesse aspecto, como afirma Durand (1997, p. 31),
o simbdlico “ndo é do dominio da Semiologia, mas daquele de uma
semdntica especial, 0o que quer dizer que possui algo mais que um
sentido artificialmente dado e detém um essencial ¢ espontineo poder de
repercussdo”.
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E essa a carga de referencialidade da qual o discurso realista ndo se
desvencilha, como aponta Paulo Leminski (1986) e que, conseqiientemente,
da o lugar de prefiguracdo em que o Jornalismo busca sua razdo de
existéncia. A singularidade dos fatos jornalisticos ndo estd apenas na
estrutura da acdo, mas, principalmente, na capacidade do jornalista em
articular essa agdo reconhecendo a carga simbdlica e cultural qucblhe ¢
subjacente. Isso ndo ¢é possivel apenas no método descritivo, mas o envolve
e o torna possivel. E no espago simbélico que o jornalismo investigativo
¢ a reportagem tornam-se obrigatorios, que o texto de opinido traz a
clucidagdo, que a charge sintetizard com humor a contraditoriedade, que a
cronica revelara muitas das conseqiiéncias que a noticia ndo previra.

Essa atengdo da narrativa jornalistica & dimensdo simbolica
referencial permite que se note um nivel que estd materializado por
simbolos, mas camuflado nas a¢des tipicas: a imagina¢do social e o
imaginario. Para muitos autores, a imaginag¢do ¢ um dado subjetivo, como
um ornamento da vida real e cientifica. Contudo, como atesta Baczko
(1985, p. 297-298), as imagens ndo apenas fazem parte da realidade das
agOes como também criam novas a¢des e novas situagdes de contexto. O
imagindrio se apresenta na referencialidade sob a forma de representacgdes
da ordem social, das institui¢bes sociais, das instdncias miticas, da
legitimag¢3o do poder, da representacdo de valores e na formacdo de
estereotipos. Por outro lado, responde a uma interacio do sujeito com um
determinado fendmeno coletivo que o faz agir, pensar e sentir de uma
determinada maneira, a partir do modo com que imagina determinadas
circunstancias.

Evidéncias claras do papel que o Imaginario toma na compreensdo
pratica das agdes sdo vistas nas entrevistas de Joe Sacco (2005) com
pessoas que viveram a Guerra da Bosnia entre os anos de 1992-1995. O
poder jornalistico dos quadrinhos de Sacco — que possuem uma forga
ainda maior diante do modo com que tece a trama pelos quadrinhos — esté
na capacidade de recuperar a memdria e o imaginario com que a guerra
se mostra para os moradores da area de seguran¢a Gorazde ¢ da cidade
de Sarajevo. Caso, por exemplo, dos pedidos de encomenda das jovens
de Gorazde por jeans de marca, mesmo em um cenario dilacerado pela
guerra. O reporter consegue perceber essa referéncia ¢ coloca-la numa

Comunicarte - N°36




Daisi VOGEL & Felipe Simao PONTES

aura que identifica aquelas jovens com qualquer outra jovem do mundo.
Se o imagindrio da guerra estd presente em todas as partes, desde
os prédios destruidos até as faces dos entrevistados, alguns outros
simbolismos cristalizam imaginagdes opostas, cotidianas, que fazem da
a¢do retratada uma identificagdo com o universo da leitura permitida pela
trama jornalistica.

Essa mesma referéncia que mostra sua face estrutural e simbdlica,
carrega consigo um aspecto temporal que exige a narragdo. A determinagdo
de um ‘no’ que direciona a preocupac@o por compreender qual o projeto
que essa a¢do desvela no ‘presente do passado’, no ‘presente do presente’
e no ‘presente do futuro’. Esse triplice deslocamento temporal promovido
por Santo Agostinho (1980, p. 222) tem como um de seus objetivos
demonstrar que o tempo nasce e ¢ concebido como uma agéo no presente.
Para ele, existem “a lembranca presente das coisas passadas, a visdo
presente das coisas presentes e a esperanca presente das coisas futuras”.

Cabe 4 mimese da ag¢do captar como essa transigdo se¢ processa
no dmbito do acontecimento, relacionando o tempo diretamente com uma
inquietagdo que o antecede e no mesmo instante o cria. Como descreve
Ricouer (1994, p. 47-54), Santo Agostinho chega a conclusdo que em
torno do tempo ha somente o nada ¢ apenas quando ha um interesse pelo
tempo é que ele deveras existe. Isso torna a observacdo do tempo de uma
a¢io algo pertinente ao corte que move o seu reconhecimento.

Nesse aspecto, o tempo tem uma liga¢do dupla para a formagdo
da estrutura e o reconhecimento do simbolico. No primeiro vinculo, ¢ o
tempo que delimita a estrutura na qual se desenrola uma acédo, inserida
em um quando que funciona como um dispositivo de presentificagio e
de sua relevancia para a intriga a ser desenvolvida. J4 em sua dimensdo
simbdlica, o tempo funciona como a caracteristica mnemonica trazida pelo
exercicio de demarcagdo da referéncia imagética. A imagem tem, portanto,
a capacidade de presentificar uma situagdo dando uma avaliagdo direta
sobre o todo imaginado, visto que € esse contexto imaginario que criara as
relagdes de tempo.

No Jornalismo, esse duplo vinculo que constitui e ¢ constituido pelo
tempo possui a capacidade esquematica ¢ estrutural (como trabalha Kant)
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de demarcar uma agéio em uma narrativa prefigurada (com comego, meio #

¢ fim) e de construir o processo de atualizagdo constante dos universos
simbélicos e dos imaginarios de uma época. Essa ultima caracteristica,
inclusive, serd a responsavel por instituir ¢ ato de atualizar como um
imaginario pertinente a pratica jornalistica. Diferente da pratica mnemonica
da Historia, a atualizacéio no Jornalismo em sua fase de prefiguragao
(compreensdo pratica) tem por objetivo a visdo ¢ ndo a lembranca. A
lembranca ¢ uma acdo que se opde ao esquecimento, ¢ constituida na
busca pelo passado e caracterizada pela memorizagdo. A visdo tem por
oposto a cegueira e o desconhecimento do que se passa, ¢ formada por uma
preocupacdo com o presente € com um futuro imediato ¢ caracterizada
pela exposigdo [3].

Passando do estudo da prefiguracdo para o da configuracao, ¢
possivel atestar que, mesmo que o Jornalismo — assim como a Historia
— possua uma liga¢do explicita com a mimese da agdo factual ¢ difira
nisso da narrativa literdria, recorre a ficgio (capacidade de configuragéo,
construcio textual) para compor seus relatos (VOGEL 2005, p. 04). E na
tessitura da trama narrativa que o Jornalismo encontra seu vinculo com a
literatura e sdo dos mesmos recursos desta que o factual, o importante,
o singular e o interessante sdo constituidos e reconhecidos. Portanto,
esse € o espago da elaboracdo, da organizagio do texto, no qual a
intertextualidade € colocada em evidéncia e o plano sintagmatico da lingua
passa a dinamizar a copia da a¢io. Por outro lado, € a etapa em que o
narrador toma o trabalho de compreenséo pratica do repoérter e o configura
no entrelacamento com outras historias, constituindo uma nova histaria,
preparando-a para os leitores.

Essa segunda mimese cumpre uma fun¢do de mediagdo entre a
prefiguracio e a leitura. Isso significa afirmar que a trama narrativa é a
responsavel por captar as a¢des e as configurarem num jogo lingiiistico
que, logo em seguida, dard as marcas e as entradas possiveis para o
processo de leitura. Como destaca Ricouer (1994, p. 103-104), a tessitura
da intriga (como autor prefere chamar a ficgdo) € mediadora por trés
motivos: por fazer a mediagdo entre os acontecimentos e a histdria
considerada como um todo, por realizar a transi¢do dos componentes
da ordem paradigmadtica para a ordem sintagmatica e por constituir uma
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ordem temporal propria.

Uma histéria ndo é formada apenas por um fato. Mesmo quando
um fato novo elabora ou transforma toda a trama, ele esta relacionado com
outros fatos e, conseqiientemente, com outras tramas. A narrativa integra
o0s acontecimentos dispares em uma historia de tal forma que essa historia
se configure numa totalidade inteligivel. O que significa apontar que a
trama possui uma verticalidade sobre os acontecimentos que a compdem,
determinando o sentido e a atribuigdo com que esses contribuirdo para a
intriga (RICOUER, 1994, p. 103). E essa verticalidade e essa determinagéo
das posigdes do discurso que garantem aos incidentes dispersos no mundo
uma narratividade. Se o fato ja possui em sua dimensdo pratica uma
simbologia e um imagindrio que o predispdem, € a fessitura da intriga que
colocar essas dimensdes em movimento ¢ as interpretara sob a estrutura
de uma dada narrativa.

Assim como Barthes (2007, p. 57-67) descreve a estrutura das
noticias e dos fait divers, a tessitura acontece da unido ou da controvérsia
de diferentes simbologias ji predispostas em outras narrativas que irdo
gerar um novo acontecimento, uma nova singularidade. Por outro aspecto,
ao reunir os textos jornalisticos que possuem a mesma tematica, nota-se
a trama que pauta os acontecimentos € uma recorréncia que 0os une
independente da fragmentacdo ou da serialidade. E possivel identificar
como o jornalismo estabelece “pontos de giro”, ou seja, um encadeamento
da narrativa visando prender a atencao do publico, como constroi
personagens dessas historias e, lembrando Bird e Dardene (1988), como
liga certo conjunto de historias a mitos ou “fundos morais” da historia
humana (exemplo: o perdedor que deu a volta por cima ou o errado que se
redimiu).

Essa capacidade de uma histdria estabelecer os lugares com que
os acontecimentos compordo a infriga tangencia o proprio movimento
do Ambito paradigmético da compreensdo pratica para o sintagmatico da
tessitura da intriga. Os termos diversos de uma acdo tais como agentes,
fins, meios, interagdes e conseqiiéncias sdo sintetizados e transportados
para o plano de uma mesma intriga. E ela que estabelece as relagdes
que vinculam toda a unicidade da trama. Isso acontece, precipuamente,
por causa da intertextualidade trabalhada pela narrativa. Ao estabelecer
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um jogo de sentido entre os textos que circundam cada termo da acdo,
nota-se como a trama ¢ configurada sob a disposi¢io de consonéncias e
discordancias que tragam o percurso da histéria.

Os lugares constituidos pela fessitura da intriga sdo importantes
em relagdo ao fato justamente porque estabelecem a base com a qual
este sera entendido. As diferengas e as semelhangas em relacdo a eutros
textos permitem a recorréncia de argumentos e estratégias na exposicio,
explicago e singularizagdo das agdes presentes em uma trama. S3o nas
combinagdes dessas diferencas e semelhangas que ela estabelece seu lugar
enunciativo. Nesse sentido, todo texto possui concomitantemente uma
relagdo de raridade ¢ de aciimulo com outros textos (FOUCAULT, 2005,
p. 136-142). A raridade repousa na lei que nem tudo é sempre dito.
A trama ¢ um sistema limitado de presengas, com uma distribuicio de
lacunas, vazios, limites e recortes. Por outro lado, o actimulo indica que
as tramas narrativas transformam, derivam e estabelecem novas vias de
conexdo a partir do contato e da apreensdo de outros textos.

Por outro lado, a configuragdo acontece também por uma conformagio
temporal. Isso s0 ¢ possivel na medida em que a narrativa combina
variavelmente dimensdes cronoldgicas e ndo-cronolégicas. A dimensdo
cronologica estd na dimensdo episddica de uma histéria, caracterizada
por uma sucessdo de acontecimentos organizada pela trama. J4 a ndo-
cronolégica responde a capacidade de transformar os acontecimentos em
historia, ou seja, toda a agdo que & reconhecida e configurada narrativamente
recebe uma conformagio temporal. E na conjunciio dessas duas dimensdes
que a narrativa pode ser seguida por um leitor, visto que possui um inicio,
um desenrolar e um final congruente com os episédios reunidos e sob um
tema determinado [6] (RICOUER, 1994, p. 104-105).

A dimensdo ndo-cronoldgica possibilita formas de sintese que ndo a
propriamente linear e episodica. E o caso de quando a dimensio temporal
de uma historia € configurada a partir da dimensdo temporal de outra
historia. Tal situagdo configura-se numa re-narragio, visto que a dimensio
temporal ¢ seqiiencial de um fato é comparada com o de uma narrativa de
fundo ¢ o tempo dele € percebido a partir do desenrolar dessa narrativa.
Esses casos sdo muito comuns nos fait divers do jornalismo, nas novelas
ou em obras intertextuais, como Ulisses de James Joyce. Outro modo de
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manifestacio da configuragio ndo-cronologica estd na possibilidade de
inverter a ordem natural do tempo (passado — futuro), visto que o inicio de
uma obra pode ser o final da histéria ou o meio. Nesse tipo de narrativa ¢
possivel a recordagio, a regressdo, a omissio de partes da trama (como nas
histérias policiais) etc.

Toda essa dimensdo sintética produzida pela transposi¢do da acdo
para o texto revela uma configuragdo que ¢ propriamente simbolica e,
além disso, produtora de imaginag@o. E nesse campo que as imagens
sdo captadas, trabalhadas, confrontadas umas com as outras € produzidas
num regime que conduz aos imaginarios dos leitores. Todas as narrativas
produzem imaginacio. Isso pode ser comprovado pela teoria Semiotica
de Peirce (1977), ja que todos os signos sdo imagens ligadas a conceitos
que representam objetos e todos os textos sdo signos combinados que
representam agdes complexas a serem interpretadas. Com essa perspectiva,
Geertz (2001) entende que todos os fatos do mundo se apresentam
mergulhados no simbélico e em suas regras (como ja exposto acima). A
trama narrativa serve como um representeman dessas agdes simbolicas,
re-trabalhadas pela intertextualidade com outras narrativas e outras tramas
simboélicas e, por fim, condicionadas a uma nova configuragdo. Do
montante 4 jusante, a trama narrativa ¢ o lugar onde sio demarcadas
as condi¢des de entrada e saida dos imaginarios, pela agdo e na leitura,
respectivamente.

Como ¢ possivel perceber, uma narrativa so esta completa em seu
sentido quando ¢ processada a terceira mimese, a refiguracdo ou, como
conceitua Iser (1999), “o ato da leitura [7]”. Segundo Iser (1999, p. 09),
0 texto estimula os atos que originam sua compreensdo e se completa
quando o seu sentido ¢ constituido pelo leitor. Assim como identifica Hall
(2005, p. 375) ao caracterizar a natureza da decodificagdo, a ftessitura da
intriga estabelece uma transi¢do que vai ao encontro da agao da leitura.
A decodificagdo seria essa transigdo necessdria que indica o processo de
leitura como uma interacdo dindmica entre texto ¢ leitor. O texto tem
por finalidade o leitor ¢ um estudo narrativo leva em consideragio essa
dimensdo que transforma a agdo em informagdo, o texto em regra, de
acessibilidade e a recepgdo num ato produtivo.

A interseccdo entre texto e leitor ja estd prevista na fessifura da
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infriga visto que esta formata o texto de modo lacunar, estabelecendo as
regras para a compreensao ¢ 0s espagos para a interpretagdo. Existe a
estruturagdo que regula a capacidade da historia de se deixar seguir e, em
contrapartida, o ato de ler configura a narrativa e atualiza sua capacidade
de ser seguida (RICOUER, 1994, p. 117-118). Esse processo de leitura
pressupde uma capacidade de acolhimento, que vai interferir na relagao da
trama com a referéncia.

A assertiva mais comum para a prevaléncia da Comunicacéo sobre
a Estética ¢ a de que quanto mais denotativo ¢ um texto, menor o
espago para ambigiiidades ¢ também menor é o espago de interpretagio
do leitor. Por outro lado, maiores sdo as possibilidades de que o texto
consiga transmitir o universo da a¢o representada pela primeira mimese
¢ trabalhada pela segunda, ja que o repertdrio possui poucas unidades de
sentido. Contudo, a disposi¢ao de um texto com poucos recursos narrativos
ndo possibilita a compreensdo da a¢do em sua pluralidade e dinamicidade
simbélica. O discurso que indica que a redugdo de recursos literarios
e estéticos ajuda na identificagdo clara da referéncia é um engodo. Ao
limitar-se a descrever a estrutura de um determinado acontecimento apenas
em sua base estrutural e mais proxima possivel de uma denotagio, a
referéncia ndo ¢ compreendida em sua completude.

Ja o percurso da imaginagdo e do simbolismo tracado desde a
prefiguracio, passando pela configuragdo atinge naturalmente as mentes
das pessoas, que imaginam ¢ s3o convidadas a imaginar. Todo processo
de leitura prevé um exercicio de imaginagdo, no qual os significados
de uma obra sdo interpretados pela experiéncia simbélica com que cada
individuo ou coletividade assimila, transforma e traduz as informacoes
recebidas pela trama narrativa. Como ja indica o trabalho de Martin-
Barbero (2007), a recep¢do ativamente re-significa as informacgdes dos
meios de comunicagdo, buscando marcadores que correspondam aos
modos de convivéncia e de simbolizagdo que acontecem no cotidiano.
E, do mesmo modo, trazendo aspectos estrangeiros a sua cultura para
um ambiente de adapta¢@o e de nova simbolizagdo dessas informacdes
e objetos. Canclini (1990) traz exemplos latino-americanos de como a
obra de arte classica em suas diferentes manifestagdes ¢ as informagdes
midiaticas sdo inseridas ¢ transformadas pela cultura popular, pelos
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movimentos alternativos, pelas tribos urbanas etc e como toda essa
hibridagdo cria novos ou refor¢a antigos imaginarios.

Demarcando a leitura, o percurso mimético da narragdo esta
completo. A etapa de prefiguragdo ou de compreensdo pratica imita a
estrutura, a simbologia e o tempo da agdo. A etapa de configuragdo realiza
a transi¢do do plano paradigmético para o plano sintagmatico, com a
demarcagdo de recursos intertextuais, a constitui¢do de uma histdria que
retine ¢ direciona os fatos e a combinagdo de elementos cronoldgicos
¢ ndo-cronolégicos. Por fim a leitura, formada pelos marcadores de
inteligibilidade do texto em combinagdo com o repertério e a agdo do
leitor.

A intriga ¢ formada exatamente no ponto que une a primeira
mimese ¢ seu aspecto paradigmdtico, a segunda mimese ¢ seu aspecto
sintagmdtico com a terceira mimese ¢ o envolvimento entre texto ¢ leitor.
Mesmo no Jornalismo, a intriga ndo estd somente no momento de imitagao
do real a partir da compreensdo pratica, nem somente no momento da
intertextualidade da frama narrativa € nem apenas na intersubjetividade
do leitor com o autor e o texto. Pressupondo que o objetivo dos textos
jornalisticos primordialmente ¢ informar, ou seja, de que a referéncia deve
ser captada pela compreensdo prdtica ¢ trabalhada pela frama para atingir
um processo de Jeitura que compreenda essa referéncia, conclui-se que o
Jornalismo s6 pode ser entendido a partir de uma compreensao que considere
sua especificidade diante de todo o percurso narrativo que estrutura. Por
isso, um conceito de Jornalismo ndio pode estar preso a qualquer uma das
etapas, nem ser percebido como o resultado de uma soma de etapas, mas
como um corte que atravessa todo esse percurso narrativo. Isso faz com que
seja mais importante para uma possivel teoria do jornalismo perceber os
marcadores ¢ os vetores pelos quais esse ¢ixo narrativo traga seu percurso.
Essa predisposigéo inclui uma visdo mais ampla sobre a referencialidade
reportada pelo Jornalismo, que ndo envolve apenas as classicas perguntas
estruturais, mas traz consigo uma dimensdo simbolica e imaginativa. Todo
esse percurso que funciona como uma ressalva a grande parte dos estudos
em jornalismo tem por objetivo aproximar-se das particularidades da ingiga
do Jornalismo como um tipo de narrativa que se aproxima e se diferencia da
Historia e da Literatura Ficcional.
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Ao estudar as ctapas da narrativa a partir da abordagem de Ricouer
(1994), demonstra-se que o Jornalismo ndo estd reduzido apenas ao
processo de imitagdo da referéncia por sua base estrutural, que nio estd
preso a um tipo de texto exclusivamente denotativo e que o leitor ¢ um
agente constituinte de uma possivel teoria nessa area. Essa proposigdo
vem ao encontro de uma forma mais aberta para se entender o papel do
Jornalismo e para refleti-lo teoricamente. Como apontam Bird e Dardene
(1988, p. 71), as noticias mais do que contar “as coisas como elas sio,
contam as coisas segundo o seu significado”.

Genro Filho (1987, p. 65) aponta que os fatos reportados
pelo Jomalismo ndo sdo apenas objetivos, mas possuem um grau de
subjetividade que corresponde a dimensdo simbdlica destacada por
Sahlins (1990). Porém, ao contrario do que é proposto aqui, Genro
Filho credita apenas as noticias e reportagens a tarefa de realizar o
Jornalismo ‘propriamente dito’. Essa posi¢do coloca os textos opinativos
¢ criticos proximos a ciéncia social e as reportagens e livros reportagens
mais proximos da literatura. Ainda que seja considerada a valorosa
intertextualidade no plano sintagmatico de conhecimentos da literatura ¢
das Ciénclas Sociais, atina-se que os textos jornalisticos ndo sio definidos
apenas por suas caracteristicas textuais, mas pelos pontos comuns que os
diferentes tipos de texto possuem no modo como operam a relagio entre as
trés etapas da narrativa. A hipotese ¢ que a trama textual é diferente entre
0s géneros, mas a intriga jornalistica é a mesma.

A compreensdo do Jornalismo apenas como mimese estrutural
da acdo tem por objetivo deixar o discurso referente numa posigdo
de evidéncia, negando duplamente a intervenciio dele como tessitura:
primeiro, nega a capacidade de compreensdo simbdlica ¢ imagindria e
segundo, esconde a transi¢do simbdlica organizada por uma histéria de
fundo, por um tipo de mito organizador da trama. Essa potencialidade do
Jornalismo (que muitos autores vdo apontar como nio-Jornalistico) é o
que, no nosso entendimento, revela as relagdes com a Literatura ¢ com a
Historia. Indicia-se desse modo que apenas compreendendo o jornalismo
como uma organizacdo narrativa de constituicdo simbdlica, com uma
trama intertextual, com uma relag@o temporal que lhe é propria, é possivel
pensar a intersec¢do do Jornalismo e da Historia, por exemplo, e como
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esse discurso estruturado ao refletir sobre o presente como visdo ajuda
o exercicio da Histéria como lembranga. Todavia, vale ressaltar que a
lembranca também compde a visdo, ficando sobre a perspectiva da infriga
a definicdo da pertinéncia propria do Jornalismo e da Historia.

Motta (s/d) ja demarca que o Jornalismo € constituido pelo
simbélico e pelo real, pelo mythos e pelo logos. Porém, as observagdes
aqui dispostas s3o diferentes das propostas por ele por dois motivos:
primeiramente, porque ele compreende a narratividade do Jornalismo pela
unidio de textos e acontecimentos serializados pelas noticias, o que o ajuda
a demarcar as filiagdes discursivas ¢ as intertextualidades do processo de
configuraciio, mas niio a explicar o processo de prefiguragdo e as relagdes
presentes em cada um dos textos e ndo apenas no conjunto; e porque ele
acredita que a trama ¢ constituida pelo leitor a partir do mythos, o que
o leva, como ji apontou Albuquerque (2000, p. 02), a separar os fails
divers do registro, as soft news das hard news e a valorizar excessivamente
o trabalho de mimese estrutural da agdo no segundo caso. Motta (s/d)
descobre a dimensdo simbdlica das noticias e nisso aponta que elas sao
narrativas, mas ainda parece acreditar que o trabalho de imitagdo estrutural
niio configura, também, uma narrativa. Ainda, credita ao logos uma visao
dissociada do simbélico, visto que associa esse tltimo apenas ao mythos. O
que tanto Albuquerque (2000) quanto Motta (s/d) ndo fazem é estabelecer a
particularidade da intriga jornalistica, o que permanece um desafio. Ambos
apontam o modo de produgdo jornalistica ¢ a comunidade intersubjetiva
dos jornalistas como os motivos principais que diferenciam o Jornalismo
de outras narrativas. Isso leva a produ¢do massiva de teorias descritivas
que tentam explicar como o Jornalismo ¢ produzido nas redagdes, como
a subjetividade do jornalista interfere na pauta e como a organizagdo
empresarial dita o que ¢é noticia e o que ndo ¢. Algo dbvio quando pensado
pelo viés narrativo e considerada a logica administrativa que organiza as
empresas jornalisticas.

Diante da estrutura narrativa desenhada e dos contornos encontrados
a partir da defini¢do de intriga, infere-se que o Jornalismo ndo pode ser
definido apenas como a pratica dos jornalistas, mas como um processg que
se legitima e existe na relagdo entre o texto jornalistico (independente do
formato), o leitor de jornal e o trabalho dos jornalistas. O Jornalismo seria
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uma transversalidade, ou seja, ele ndo se limita apenas as caracteristicas
de um de seus textos, mas lhe d4 as caracteristicas; ndo ¢ o resultado do
trabalho dos jornalistas, mas forma o lugar de atuacio, as diretrizes de
sua acdo ¢ reconhece o resultado do seu trabalho; e estd fortemente ligado
por um processo de reconhecimento do leitor que acessa o jornal com
um conhecimento que €, ele préprio, jornalistico. O Jornalismo sena por
outro lado uma for¢a de sintese, pois é o que une o texto, o trabalho dos
Jornalistas e os leitores num modo determinado de conhecer a realidade.
E esse contrato tcito, simbélico e epistemologico que se desenha como
horizonte de pesquisa e pode modular questionamentos futuros diante da
unido de Historia, Literatura e Jornalismo, a partir da raiz comum de suas
origens: a narrativa.

NOTAS

[1] Conforme Ricouer (1994, p. 58), a intriga pode ser definida como a disposicio dos
fatos com a finalidade de marcar o carater operatério de todos os conceitos da Poética
e, transpondo para o nosso interesse, do Jornalismo. As fradugdes brasileiras da obra
Arte Poética de Aristoteles (1998, p. 248-249) e (2007, p. 18; 24-26) sio amparadas na
francesa realizada por J. Hardy (edigdo 1952, conforme bibliografia de referéncia das
obras brasileiras citadas) que usa o termo fabula ao invés de intriga. A justificativa do uso
do termo iniriga ao invés de fabula por Ricouer (1994) esta na nota 04 da pagina 58.

[2] Pode-se traduzir a mimese como a operacdo de imitagdo ou de representacéo da acdo.
Segundo Ricouer (1994, p. 58), “¢ preciso entender a imitagdo ou a representaciio no seu
sentido dindmico de produzir a representagdo, transposi¢do em obras representativas”.
[3] Porém, € importante ressaltar que utilizar as categorias do lead para entender o
processo de inteligibilidade entre a tessitura do texto e a realidade nao significa aceitar
que ele seja a base por exceléncia da trama textual do jornalismo. Como sera exposto
logo adiante, o texto jornalistico ndo se prende a apenas refletir a compreensdo prdtica da
acio.

[4] No Organon, Aristbteles (2003, p-41) aponta que cada uma das palavras ou expressoes
ndao combinadas que existe na linguagem responde as seguintes perguntas: o que (a
substancia), qudo grande, quanto (a quantidade), que tipo de coisa (a qualidade). com o
que se relaciona (a relagdo), onde (o lugar), quando (o tempo), qual a postura (a posicio),
em que circunstincias (o estado ou condigio). quio ativo, qual o fazer (a agdo), quio
passivo, qual o sofrer (a paixao).

[5] A lembranga ¢ constantemente recuperada pela visdo e essa, muitas vezes, ¢ 0
dispositivo para a lembran¢a. Ao reunir esses dois conceitos com o ato mimético de
formar uma imagem (ndo fotografica, mas simbdlica) da acfio esses dois conceitos
imbricam-se ainda mais. Esse ¢, sem divida, um dos desafios para a compreensdo do
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Jornalismo em sua relagdo com a Historia, visto que muitas dos textos jornalisticos que
estio preocupados em apresentar a carga simbolica de um dado acontecimento (como
as grandes reportagens ou os livros reportagens) trabalham na exposicio de lembrangas.
Algumas pistas para responder essas questdes s6 sdo indicadas quando o Jornalismo nao
¢ pensado apenas em uma etapa da narrativa ou a partir do privilégio de um de seus
géneros, mas como um eixo presente em toda a narrativa e em todos os textos que por
esse motivo sdo chamados de jornalisticos. Portanto, num tipo de abordagem que objetiva
o confronto com suas materializagdes e ndo a solugdo de seus problemas teoricos pela
redugdo do objeto.

[6] Vale destacar que o inicio e o fim de uma narrativa podem ndo corresponder,
necessariamente, a ordem linear com que os fatos acontecem na vida real.

[7] Leitura, leitor sio palavras que aqui sdo consideradas sindnimas de recepgio ou
receptor, ainda que os termos tenham sentidos diferentes para os autores que as empregam
como Wolfzang Iser e Robert Jauss. Por outro lado, leitura ndo se restringe ao agente que
acessa apenas o material visual, mas também as diferentes formas de ouvir e sentir.
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NA TERCEIRA MARGEM:
ESTORVO, DE RUY GUERRA

Michelle SALES®

RESUMO

O presente artigo propde reflexdo acerca da representacido
da cidade do Rio de Janeiro contrapondo o filme Estorvo,
de Ruy Guerra com as imagens cineméticas da capital da
Repiblica do inicio do século XX. Em oposi¢do a imagerie
da cidade maravilhosa esta a cidade-violenta e sem-nome:
o filme de Ruy Guerra, inspirado no romance homoénimo
de Chico Buarque, leva-nos a pensar questdes relacionadas
com a na¢do brasileira e com a identidade nacional.

Palavras-chave: cinema; cidade: identidade nacional.

ABSTRACT

This paper aims at a reflection on the representation of the
city of Rio de Janeiro contrasting the movie Estorvo by Ruy
Guerra with the cinematic representations of the capital of
the Republic of the early twentieth century. In opposition to

DI’esquisadora do Centro de Estudos Interdisciplinares do século XX, Ceis20 (Universidade
de Coimbra). Bolsista CAPES/PDEE. Doutoranda em Estudos de Literatura e Mestre em
Comunicagio Social (PUC-Rio), com estdgio de Doutoramento na Universidade de Coimbra.
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the imagery of the wonderful city is the violent and nameless
city of the film by Ruy Guerra, based on the homonym novel
by Chico Buarque, which leads us to think about issues
related to the Brazilian nation and national identity.

Key words: city,; cinema, national identity.

¢ forma geral e ampla, as peliculas realizadas no Brasil no inicio

do século XX buscavam enfatizar o processo modernizador em

que se¢ encontrava o pais no momento da chegada do cinema por
aqui, num processo de simbiose modernista entre o cinema ¢ a cidade. A
analise deste primeiro cinema brasileiro encontra, agora, sua justificativa
maior. O pais buscava afirmar-se como nagéo e, para tanto, foi necessario
ndo so a Proclamacdo da Independéncia, para deixar de ser uma col6nia
da coroa portuguesa, como também a Proclamagio da Republica, no final
do século XIX, entretanto, foi necessario, sobretudo, a criagdo de uma
imaginario moderno do qual a literatura e o cinema das primeiras décadas
do século XX foram capazes de tratar. Esse foi processo-chave para a
solidifica¢do da imagem do Brasil como um pais-nacéo.

O Rio de Janeiro foi o palco escolhido para protagonizar essas
mudangas. Foi eleita a capital da Republica e para tanto foram realizadas
varias reformas urbanas a fim de adequar a cidade aos novos tempos: do
progresso, da modernidade.

O discurso que tentamos alinhavar percorrendo o século XX através
dos filmes que analiso, bem como a hipdtese inicial que nos move €: o Rio
de Janeiro, como capital do Brasil Republica, tem como fun¢ao projetar
uma imagem do pais condizente com os ideais de modernizagdo. ‘O Rio
¢ a metonimia do Brasil’ e, por conta disso, a imagem do pais, nesse
momento inicial de consolidagdo estara fortemente vinculada a imagem
da cidade. A conquista do progresso em solo carioca sera a conquista do
progresso para o Brasil [1], de uma forma geral.

Por conta disso é que afirmamos que, de uma forma quase
embriondria, o cinema, no inicio do século, estava comprometido ¢cdm a
afirmag¢do da cidade do Rio de Janeiro, com a exaltagdo da sua beleza,
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com a exuberincia da sua imagem capaz de defini-la como uma cidade
maravilhosa.

Alguns filmes do inicio do século XX (visionados no arquivo
da Cinemteca Brasileira) tais como Trechos de Brasil Maravilhoso e
Fragmentos da Terra Encantada representam bem o que queremos afirmar:
o ‘Brasil maravilhoso’ ¢ a ‘Terra encantada’ eram um so: convertiam-se
na cidade do Rio de Janeiro. A imagerie da cidade difundida pelo cinema
no inicio do século XX resumia os interesses do pais: era a imagem da
civilizagdo e do progresso conquistado através das reformas urbanas e
dos aparatos tecnoldgicos — como o cinema —, mas também a imagem
deslumbrante das belezas tropicais.

Para situar, nesse contexto, a imagem da cidade trazida por
Estorvo, fizemo-nos valer de alguns conceitos criados pelo teérico indo-
britdnico Homi K.Bhabha. Para tanto, contrapondo o filme de Ruy a
essas imagens do inicio do século, partimos do seguinte pressuposto
desenvolvido: o cinema, em seus primérdios, era conivente com o poder
republicano vigente; ‘patrocinado’ por mecanismos oficiais; celebrava ndo
80 a Republica, como conquista maior, mas a cidade maravilhosa, sua
capital.

Segundo Bhabha, o conceito de nagdo envolve totalidade,
homogeneidade; ¢ um conceito essencialista que ignora as diferencas,
traga um conceito horizontal da sociedade onde as diferengas culturais sdo
homogeneizadas e ¢ regido por um tempo também homogéneo, vazio ¢
linear, tempo este impulsionado sempre pelo progresso. Para o critico, a
nacao deve ser vista como narragdo e, é por conta disso que ele aponta
o tempo linear, evolutivo € homogéneo da Historia tradicional como uma
faceta da narrativa pedagdgica criadora da nag¢io, como comenta o autor:

O pedagdgico funda sua autoridade narrativa em uma tradicdo do
povo, descrita por Poulantzas como um momento de vir a ser designado
por si proprio, encapsulado numa sucessdo de momentos historicos
que representa uma eternidade produzida por auto-geracéo. (BHABHA,
1998, p. 209)

Bhabha considera a nagao uma forma “obscura e ubiqua de viver

Comunicarte - N°36




Michelle SALES

a localidade da cultura” (BHABHA, 1998, p.199) por estar presa a
narrativas que tratam de conceitos convencionais e arbitrarios capazes de
defini-la, como afirma Gellner (GELLNER, 1988 apud BHABHA, 1998,
p.202): “...0os fragmentos e retalhos culturais usados pelo nacionalismo
sdo frequentemente invencdes historicas arbitrarias”. Em sua vez, Canclini
ressalta a importancia da atuagdo de novos artistas no cendrio da arte
contemporanea, apontando para a produgao que ¢ feita dentro dos padrdes
da ‘tradi¢do nacional’, e uma segunda produ¢dao que nos mostra um
porém:

Mas um setor cada vez mais extenso da criacdo, difusdo e recep¢éio da
arte se realiza, hoje, de modo desterritorializado. Muitos escritores que
a diplomacia cultural e o mercado promovem como “os grandes artistas
nacionais” — os do boom, por exemplo — manifestam em suas obras
um senso cosmopolita, que contribui para sua ressondancia internacional
(CANCLINI, 1995, p.123).

Por isso, nosso interesse, ao trazer as definigdes de Bhabha, &
afirmar que o lugar do cinema do inicio do século XX, analisado nos filmes
selecionados nesse trabalho, esta localizado na esfera que o escritor indo-
britdnico caracteriza como 0 pedagogico, como o discurso ‘institucional’
da nagdo [2]. O cinema trazido pelos filmes realizados, sobretudo, nas
primeiras décadas do século XX ¢ narrado no tempo linear, no tempo
do progresso da Historia tradicional. E a voz oficial que ecoa nas telas.
Por isso, penso que tais imagens corroboram com a consolidagido de uma
cidade maravilhosa, reflexo do espelho da na¢do que se queria projetar
‘para inglés ver’.

Dessa forma, contrapor Estorvo a essas imagens significa exatamente
colocd-lo em outra esfera, que, segundo Bhabha, ¢ o lugar de onde
saem as contra-narrativas, as vozes dissidentes, lugar de tensdo dialética
entre o discurso oficial da cultura da na¢do e as manifestagdes artisticas
marginais. Em uma passagem de O local da cultura, o critico define como
se articulam essas forgas opostas no espago cultural:

Os fragmentos, retalhos e restos da vida cotidiana devem ser repetidangente
transformados nos signos de uma cultura nacional coerente, enquanto
o proprio ato da performance narrativa interpela um circulo crescente
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de sujeitos nacionais. Na producdo da nagdo como narracdo ocorre &
uma cisdo entre a temporalidade continuista, cumulativo do pedagogico

e a estratégia repetitiva, recorrente do performativo. E através deste
processo de cisdo que a ambivaléncia conceitual da sociedade moderna

se torna o lugar de escrever a nagao (BHABHA, 1998, p.207).

Assim, a cultura nacional estrutura-se de forma paralela em dois
tempos: o tempo linear, progressivo da Histéria tradicional, que determina
a narrativa do pedagdgico e o tempo contido nas margens, na fronteira
dessa cultura; a ‘temporalidade do entre-lugar’, do performatico.

Considerar Estorvo, portanto, como uma manifestacdo cultural
que surge na esfera do performdtico implica o desenvolvimento de
alguns argumentos que guiam a minha leitura nessa direcdo: ao encontro
conceitual com Bhabha.

Em primeiro lugar, ressaltamos a importéncia do diretor de Estorvo,
Ruy Guerra, ser um cineasta estrangeiro — Ruy nasceu em Mogambique
em 1931 — radicado no Brasil, mas tendo realizado inimeros trabalhos
mundo a fora; trabalhou na Franga varios anos, lugar onde também
estudou cinema. Sua filmografia ¢ reconhecida, principalmente, pelos
filmes brasileiros que realizou, especialmente Os cafajestes (1963) e Os
Juzis (1964), ambos reconhecidos como marcos do Cinema Novo [3].

Bhabha escreve sobre o processo de transformagido pela qual
passa o conceito de na¢fio e cultura nacional no momento em que
Inumeras vozes dissidentes lutam por afirmacio cultural. O critico enfatiza,
especialmente, os artistas estrangeiros que habitam outro pais e, por
i8s0, estdo permanentemente na fronteira, ininterruptamente em didspora.
Sdo essas vozes que ‘borram’ as margens da nag¢do, que interferem na
identidade de um povo, ja que este:

Néo estara mais contido naquele discurso nacional da teleologia do
progresso, do anonimato de individuos, da horizontalidade espacial da
comunidade, do tempo homogéneo das narrativas sociais, da visibilidade
historicista da modernidade (BHABHA, 1998, p.213). §

O que ocorre, segundo o critico, € que esse tempo linear, evolutivo
das narrativas oficiais da cultura, foi ‘manchado’, foi atravessado por uma
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outra temporalidade, a temporalidade do in-between, do entre-lugar, do
espacgo localizado na fronteira, na margem da cultura oficial. E essa agéo
¢ realizada por tais artistas fronteiri¢os, vozes dissidentes e marginais,
artistas que vivem em tensdo dialética com a narrativa oficial porque
buscam legitimar as diferencas que a cultura hegemoénica ‘atropelou’
em nome da nagdo. E ¢é: “A partir dessa instabilidade de significacdo
cultural que a cultura nacional vem a ser articulada como uma dialética de
temporalidades diversas” (BHABHA, 1998, p.215).

Obviamente, ndo ¢ apenas pelo fato de Ruy ser um artista
estrangeiro que percebemos sua atuagdo artistica em Esforvo no campo do
performatico. Mas sua condi¢do de estrangeiro dota-o de um olhar capaz
de estranhar-se com aquilo que qualquer brasileiro poderia considerar
banal. Em O local da cultura de Homi K. Bhabha, Julie Kristeva chega a
interrogar-se:

Como se pode evitar o afundar-se no lodacal do senso comum, a nédo
ser tornando-se um estranho para seu proprio pais, lingua, sexo e

identidade? (KRISTEVA, 1985 apud BHABHA, 1998, p.200).

Voltando ao filme, a critica recebeu mal Estorvo. O diretor
reconhece sua obra como uma ‘estética diferenciada’, como uma pelicula
que foge dos padrdes hegemonicos e comerciais. A circularidade do tempo
que existe no livro de Chico Buarque — que faz também com que, muitas
vezes, no6s duvidemos sobre a a¢do do personagem principal que transita
entre o real e a ilusdo — foi mantido por Ruy e essa € uma caracteristica
fundamental para classificar o filme no campo do performdtico. Bhabha
chega a afirmar que sao essas temporalidades disjuntivas — a do pedagogico
e a do performatico — que formam a cultura nacional. Ndo estaria o
tempo subjetivo, o tempo da circularidade das a¢des, o tempo repetitivo no
espaco do performdtico? De acordo com Maridngela Paraizo:

Segundo o proprio Ruy Guerra, a principal idéia da narrativa que ele
busca reproduzir é sua estrutura, que coloca em xeque as nocdes de
tempo, ja que, no relato do personagem, entrelacam-se o tempo passado,
o presente e o tempo imaginado, de maneira que um é tomado pelo gutro
até o limite do absurdo. Para explorar esse esvaziamento do tempo que
atravessa a personagem, Ruy Guerra encena uma desterritorializagdo,
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Jilmando em trés paises diferentes. Assim, o filme tem locagées no Rio, em *
Havana e em Lisboa, de sorte a fazer com que mesmo quem conhega as
frés cidades ndo as possa identificar (PARAIZO, 2005, p.163).

O préprio tema central do livro: um sujeito desenquadrado na
sociedade, um sujeito que vive 2 margem, mantido e trabalhado de forma
ainda mais intensa por Ruy no filme, revela sua faceta performdtica’

E essa faceta interfere, a nosso ver, um pouco mais na cultura
nacional. Interfere além de apenas um filme marginal, de uma estética
dissidente, de uma obra cinematografica adaptada de um romance
incompreendido. Interfere na imagem da cidade do Rio de Janeiro: na
imagerie da cidade maravilhosa [4].

Cidade-maravilhosa que se reduziu a flashes. O diretor evita
mostrar e identificar a cidade — assim também como o romance — fazendo
prevalecer aquilo que também ¢ preponderante no livro: as impressdes
do personagem principal, sua confusdo mental, como indica também o
pensamento de Maridngela Paraizo:

As imagens, apesar de estarem ld, recortadas em prédios antigos,
com tragos peculiares, como o dos pisos que formam mosaicos de
ladrilhos, tornam-se irreconheciveis pela costura que promove o transito
da personagem e ja ndo contam a histdria da cidade. E ndo apenas nos
territorios arquitetonicos e urbanisticos as cidades filmadas se tornam
irreconheciveis: também no sotaque das personagens transitamos por
um emaranhado em que o portugués do Brasil, o de Portugal e o de
Mogambique se entrelacam ao acento espanholado de uma promincia
cubana, de maneira que a lingua materna apresenta-se maquiada por
diferentes dicgoes, dependendo do ator que estd em cena, mesmo que as
personagens representadas sejam da mesma familia. (IBIDEM, p.163)

Numa seqiiéncia, porém, ‘reconhecemos’ 0 Rio de Janeiro. O ‘Eu’
sai do shopping onde sua ex-mulher trabalha e avista a rua movimentada.
Alocagdo usada para filmar tal cena foi o Rio Sul, shopping da zona sul do
Rio. A ‘rua movimentada’ que vemos ¢ a avenida onde se localiza o préprio
shopping carioca de que falava, ligando Botafogo & Copacabana. Em
outras cenas, quando o personagem principal vagueia pela cidade, Ruy opta
por uma imagem difusa, embagada e imprecisa da cidade — reconhecida
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apenas pelo ‘barulho’ visual de suas luzes, segundo Maridngela Paraizo
como se assistissemos ao filme ‘através de um olho mégico’:

Emprestando som e imagem a narrativa de Chico Buarque, o filme a
traduz para um contexto em que os fragmentos sdo identificaveis, mas
o todo se deforma. Aligs, ¢ no contexto da deformacdo que a camera
trabalha. Filmadas em contraluz, as imagens, que ndo nos deixam
identificar dia ou noite, tempo da realidade ou da imagina¢do, sdo
constantemente distorcidas por lentes que reproduzem a visdo através do
olho mdgico, onde a historia tem inicio. Atraves desse buraco pelo qual
o morador poderia ver sem ser visto, mas que seu entressonho inverte em
lente de ndo ver e de ser inexoravelmente visto, passa-se toda a historia
filmada (IBIDEM, p.163-4).

A cidade ndo ¢ reconhecida pelo personagem principal que por ela
vagueia nem por aqueles que a habitam, todos também anénimos, com
sotaques provenientes dos mais variados lugares.

Sabe-se que Ruy se valeu de varias cidades para filmar Estorvo,
como exposto acima, ndo se¢ restringindo nem mesmo ao Brasil. Havia
locagdes em diferentes paises ¢ cidades. Entretanto, o objetivo do filme
nao ¢ representar um personagem viajando turisticamente. Mas, sim,
um sujeito em transito numa cidade que perde sua identidade — ou
pelo menos, numa cidade onde sua identidade ndo tem mais nenhuma
relevancia, pois a propria identidade do sujeito — o ‘Eu’ — ja havia sido
completamente esfacelada. Ruy nos mostra um personagem desenraizado,
‘do lado de fora do mundo” — assim como Chico — sem passado (suas
lembrangas sdo incertas e duvidosas), sem futuro (o personagem ndo tem
nenhum projeto de vida pessoal) e vivendo um presente absurdamente
cadtico que nem mesmo temos a certeza de ser real:

Em Estorvo, verificamos que, para o narrador-personagem, o habitat
era praticamente o ultimo vinculo que ele estabelecia com o habitar. No
desenrolar do enredo, vamos perceber que ha muito se estavam esgar¢ando
seus lagos sociais. O narrador-personagem é assim desenraizado e passa
a fazer da enunciagdo o tiltimo corddo que o mantém ligado ao mundo que
o circunda e que o faz oscilar da anguistia ao alivio como um titere, mevido
ao sabor da ficedo gue ele constroi e que, por sua vez, faz com que ele
exista enquanto personagem do seu discurso (PARAIZO, 2005, p.169).
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O que queremos afirmar através desse personagem ‘sem habitat’,
‘desenquadrado’, que circula por uma cidade sem nome e impossivel
de 1dentificar € que estando Estorvo situado na zona do performadtico,
este constroi uma imagem para a cidade do Rio de Janeiro contraria a
imagem oficial, inverso do cartdo-postal, oposto as narrativas pedagdgicas

oficiais.
]

O fato de Ruy ser, ele mesmo, um estrangeiro, ‘empresta-lhe’ uma
visao marginal em relagdo as narrativas oficiais do Brasil. Por isso, o diretor
realiza £sforvo na Unica zona de produgdo artistica possivel: o performatico
— lugar das vozes dissidentes e da tensdo dialética com o poder narrativo
oficial. O filme foge da imagem de cidade maravihosa — assim como Chico
Buarque no romance — foge até mesmo de qualquer tentativa de defini¢do da
cidade [5]. Foge, mas ndo porque essa imagem oficial da cidade nio existe
mais. Mas, por que falar da cidade do Rio de Janeiro — ‘aquele das musicas
de Noel” —, ndo mais nos aponta o sentido anterior.

O LEGADO DE ESTORVO

Para mim as cidades nio tém nome:

sdo lugares sem folhas que separam um pasto do
Outro e

onde as cabras se assustam nas encruzilhadas e
debandam.

Ttalo Calvino, “As cidades invisiveis”

A inquietagdo tedrica primeira que nos moveu e orientou-me no
recorte deste objeto foram as imagens em crise, as imagens ambivalentes
da cidade Rio de Janeiro que o cinema trouxera nio apenas, obviamente,
com os filmes aqui analisados. Olhar para o passado, resgatar (ou tentar,
ao menos) as ruinas daquele Rio de Janeiro que foi, trazer para o
presente fragmentos de imagens perdidas ndo representa aqui um simples
exercicio tedrico factual, mas sim a tentativa de reapropriagdo de um fragil
discurso propenso a ser esquecido — pelo seu suporte, pelas dificuldades
de conservagdo e pela precariedade que envolve o mundo cinematografico
nao so no Brasil, mas na América Latina, de uma forma geral.

Olhar para tais imagens na sua relagio entre memoria ¢
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esquecimento, no seu destino fatalista amnésico fez-me questionar a
relagdo dessas antigas imagens cinematograficas com as narrativas atuais,
ou seja, o que resta desse passado no presente?

Segundo a escritora argentina Beatriz Sarlo, em Paisagens
imagindrias, a arte consiste num espago sagrado onde se pode reconhecer
fragmentos do presente e do passado e que, por isso, seria capaz de
predizer o futuro:

A memoria, que por definicdo remete ao passado, opera com seu saber
construindo hipoteses projetadas sobre o futuro. Os filmes aqui citados
narram uma constru¢do hipotética que tem o passado e o presente como
referéncia. A pergunta “o que serd isso, o mundo, se hoje é assim?”
(SARLO, 1997, p.71).

Sarlo, ao analisar alguns filmes, aborda a arte, muitas vezes, como
uma premoni¢do, como “uma memoria ficcional de algo que ainda ndo
aconteceu”, pois, perguntar como serd o mundo ja que hoje ele ¢ assim (e
a realidade atual ¢ construida sempre em referéncia ao passado), significa
apontar exatamente uma hipétese de como ele vird a ser, seguindo as
evidéncias atuais.

O ponto de onde pretendemos partir, depois dessa breve digressdo
pela autora argentina, € relacionar as imagens da cidade de ontem com
a imagem da cidade de Estorvo. O que resta daquelas imagens citadas
no primeiro capitulo — o discurso entusiasmado, a euforia nacionalista, a
afirmagdo do progresso da cidade — no filme de Ruy? Pode Estorvo ser
considerado uma imagem premonitdria do futuro, como uma hipotese de
uma cidade em devir, uma ‘narrativa ficcional de algo que ndo aconteceu?’
O qué da pergunta ‘como sera o mundo, se hoje ele ¢ assim’ esta guardado
em Estorvo?

Antes de desenvolver, opto pela certeza de buscar menos
respostas conclusivas do que reflexdes que considero pertinentes, menos
afirmacdes categdricas do que o testamento deixado por Esforve. O que,
particularmente, acredito ser o seu legado.

[ 2 x -
E certo, portanto, que Estorvo nao realiza nenhum esfor¢o para
se enquadrar esteticamente nem ao representar o homem — vitima das
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lembrangas imprecisas da sua propria memoria, completamente imerso
no seu proprio subjetivismo (o0 que inviabilizou, no livro e no filme,
qualquer tentativa de construirmos para aquele personagem andnimo uma
identidade) — nem ao representar a cidade, que s6 temos a certeza de nos
encontrar nela mesma por uma oposigdo ao campo — o lugar onde o sitio

dos pais esta localizado. i

Dessa forma, acreditamos que o objetivo de Estorvo é menos
afirmar que a imagem da cidade maravilhosa ndo existe mais do que
apontar o Rio de Janeiro (ou qualquer metrépole que seja) como uma
cidade em crise. Sabe-se da crise da cidade — a fragmentacdo do seu
centro historico ¢ geografico, o seu crescimento exorbitante e suas
implicagdes inerentes, etc. — como se sabe da crise do sujeito [6]:
andnimo, desenquadrado. O interesse maior ¢, sim, afirmar a ‘invencdo’
de uma zona de atuagdo onde tais questdes ndo tém mais sentido algum.

O que Esforvo tenta ressaltar é a cidade e sua mise en scéne.
A cidade que se realiza em ato. A cidade que se constréi mais na
performance, na improvisagdo confusa de um anénimo qualquer, do
que no processo institucional pedagégico. E a cidade ambivalente,
contraditoria, capaz de abrigar inumeras vozes dispares e contra-
narrativas.

Portanto, o que resta das imagens iniciais do cinema do inicio do
século XX — a exaltagdo do progresso e da cidade, etc. — é, em Estorvo,
aquilo que se reduz ao efeito do brilho inebriante das luzes da cidade:
fumaga.

Certamente, o testamento maior de Estorvo — o legado social de
sua imagem da cidade — ¢ a sua capacidade premonitoria de narrar algo
para o futuro; de construir uma cidade em crise, onde nem mesmo o ‘mar
vomitando o mar’ do romance de Chico — considerando aquilo que o mar
representa para uma cidade litordnea como o Rio de Janeiro — ndo implica
mais nenhum sentido.

O Rio de Janeiro que vird a ser de Estorvo ¢ um Rio ‘desconfigurado’.
“des-significado’, ndo por conta da violéncia urbana que o desestrutura
— como em Onibus 174 — nem pelo seu crescimento assombroso que
o fragmenta — como em Edificio Master — mas pela soma de inimeras

Comunicarte - N°36




Michelle SALES

narrativas que se encontravam ocultas e que agora vém a tona, revelando
as facetas culturais de uma grande cidade, revelando a misceldnea de uma
grande metropole capaz de pér em cena o mundo extremamente particular,
extremamente subjetivo de um andnimo qualquer, de um “bosta” qualquer,
onde o mapa da cidade que a identifica tem contornos especialmente
difusos, incertos, obscuros.

Por outro lado, gostariamos de destacar um aspecto peculiar
do filme de Ruy Guerra. Renato Ortiz, em Mundializacdo e Cultura,
argumenta que, no estagio atual do capitalismo, onde vivemos uma
realidade, cada vez mais, ‘globalizada’, a cultura desloca-se junto com o
capital num novo espago desterritorializado e sem memoria. Segundo o
autor, um dos sinais mais visiveis da desterritorializagdo da cultura € o que
ele chama de ‘deslocaliza¢do da produgio’

Diante da concorréncia global, as grandes firmas fragmentam o
processo de produgdo, fabricando, em lugares distantes, as pecas que
serdo montadas posteriormente. Do ponto de vista da Sociologia do
Trabalho, isto implica um conjunto de transformagies — sub-contratagéo,
enfraquecimento dos sindicatos, integragao do trabalho num modelo
fexivel, fim da linha de montagem tal como era definia pelo fordismo,
exploragdo do trabalhador em escala mundial, etc. Para a discussdo
que nos interessa sublinho um aspecto. Os objetos transformam-se
em compostos resultantes da combinacdo de pedagos dispersos
aleatoriamente pelo planeta. Nao hd como definir sua origem. Como as
unidades produtivas encontram-se interligadas, a a¢do final ndao possui
nenhuma autonomia, ela so ganha sentido como acoplagem de parcelas
distintas (ORTIZ, 2003, p.109).

Ortiz cita varios exemplos de ‘produtos desterritorializados’,
componentes de uma ‘cultura mundial’. Um ‘filme-global” é aquele em
que, por exemplo, a produgdo € francesa, o diretor € americano, os atores,
brasileiros e portugueses e a lingua falada ¢ o inglés. E, exatamente,
neste ponto, no momento em que o pensamento de Ortiz reflete sobre
um ‘filme-globalizado’, que o autor mais me desperta: ao pensar sobre
o carater identitdrio desses novos bens culturais que ‘flutuam’ no espaco
desterritorializado do capital estrangeiro internacional:
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Refletir sobre a mundializacdo da cultura é de alguma forma se contrapor,
mesmo que ndo seja de forma absoluta, & idéia de cultura nacional,
Diante deste desafio, temos as vezes a tendéncia em negar o processo
que estamos vivendo, nos refugiando nas certezas e convicgdes contidas
nas andlises cldssicas das Ciéncias Sociais. Curioso, alguns autores
acreditam que uma cultura mundializada seria algo impossivel, pois
nos encontrariamos diante de uma cultura sem. memdria, incapaz de
produzir nexos, vinculos entre as pessoas (...) Se a autonomia do Estado-
nagdo encontra-se comprometida com o processo de globalizacdo das
sociedades, por que a cultura permaneceria intacta, imune aos humores
do sistema mundial? (IBIDEM, p.117).

Por que continuar a insistir que a nagfio é a primordial instincia
de articulag@o das identidades dos homens? E de uma interrogagdo como
essa que acreditamos mover a feitura inicial de Estorvo. Primeiro: como
classificar um filme co-produzido pelo Brasil, por Cuba e Portugal, dirigido
por um diretor mogambicano, falado em ‘carioqués’ e ‘portunhol’, com
atores cubanos e brasileiros?

E, além disso, questiono também aquilo que, em particular, mais
interessa: como denominar e distinguir a cidade, que se constréi, no filme,
com pedagos de Havana, Lisboa e Rio de Janeiro, indiscriminadamente?

Optamos, portanto, em encaixar o filme também nessa zona
fronteiriga distinguida por Ortiz como uma ‘cultura internacional-popular’
onde as proprias contradi¢des inerentes ao processo de globalizagio e
internacionalizagdo do capital impuseram paradoxos tais qual o movimento
dialético entre o local e o global. Como localizar, dessa forma a
‘nacionalidade’ do filme? Como pensar, assim, a maneira como Estorvo
dialoga com a cultura brasileira, e, em particular, com a imagem da
cidade do Rio de Janeiro? O pensamento de Ismail Xavier dialoga
com Renato Ortiz ao discorrer sobre a mesma problemética que é
apresentada para cineastas do mundo inteiro que abordam a crise da
nagdo, das identidades nacionais em face da emergéncia de espagos
‘desterritorializados’, mercados globalizados e mundiais:

Cineastas de diferentes paises dividem agora um contexto histérico
comum que, a despeito das dificuldades, os desafia a expressar visées
abrangentes de uma cena contempordnea que engendra alegorias. Estas
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revelam sua atualidade como linguagen da crise, procurando satisfazer
as exigéneias apresentadas pelos dramas que sao tipicos de periodos de
transicdo e mudancas técnico-economicas aceleradas que nos forgam
a interrogar nossas visoes sobre identidade e valores comuns. Filmes
recentes realizados na Europa Oriental expressam o labirinto das
ideologias politicas e identidades nacionais que permeiam a historia
contempaordnea em areas que, estando na encruzithada entre migracoes
coletivas e estagnagdo economica, sofrem de instabilidade cronica,
como nos filmes de Emir Kusturika e Theo Angelopoulos. (...) Uma
nova tendéncia de enredos envolvendo encontros multinacionais de
protagonistas que pertencem a culturas diferentes, mas que séo levados a
uma interagdo inesperada, na maior parte dos casos de natureza privada,
constitui uma das principais razoes pelo impacto criado por co-produgoes
internacionais contemporaneas envolvendo paises europeus, assim como
pelo alto valor de mercada de filmes recentes realizados por Win Wenders,
que veio a se especializar em “alegorias planetarias” (XAVIER, 2005, p.
377-378).

De alguma forma, pensamos que Esforvo nos traz também muito
mais uma ‘alegoria planetdria’, pois dialoga com esse cinema que
transcende o espago da nacdo do qual Xavier nos fala, do que uma visdo
nacional do Brasil. O filme de Ruy questiona mais do que esclarece.
Aquilo, entretanto, que parecia 0bvio nos filmes do inicio do século XX,
nos quais € nitido um esfor¢co meticuloso ¢ articulado em assegurar o
cinema como um espaco também de ‘divulgacdo’ da cultura nacional,
apresentando o Rio de Janeiro como sintese do Brasil, desaparece em
Estorvo.

E, por isso, que asseguramos, como desenvolvido acima, o lugar
de atuag¢do de Ruy Guerra nesse entre-lugar que Bhabha classifica como
o performadtico, onde a cultura nacional € constantemente re-trabalhada,
re-significada e re-semantizada por diversas vozes que se mantém fora do
esquema oficial de ‘construgdo e divulgagdo’ da cultura.

O préprio personagem principal de Esforvo € a imagem perfeita
de uma réplica autobiografica do diretor do filme, cujo lema é ‘ndo-
pertencer’. Ruy Guerra passeia com sua camera pelas ruas de HaVana,
Lisboa e Rio de Janeiro como um estrangeiro, como um passageiro em
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trinsito, assim como o anonimo de Chico. Ndo em busca de resgatar
sua propria identidade — esfacelada e fragmentada, imersa na ‘cultura
mundial’ —, nem em busca de um lugar de origem ou de uma cidade (que
se desterritorializa) que o representasse, mas em busca, sim, da razdo da
propria existéncia.

A imagem da cidade convive bem sem qualquer estranhamento.
Sua 1imagem no espelho é um mosaico bem composto por partes que se
encaixam como pe¢as de um quebra-cabega. Como pensar, portanto, a
imagem da cidade do Rio de Janeiro no filme de Ruy Guerra a partir das
informagdes relatadas e da maxima: “A dimensdo global supera o aspecto
nacional” (ORTIZ, 2003, p.140)?

Faz-se hoje um esfor¢o frustado por tentarmos ainda avaliar nossos
feitos dentro de uma perspectiva nacional? O qué de nacional esta contido
em Fsforvo de Ruy e de Chico? A violéncia — marca maior do nosso
‘subdesenvolvimento’?: As alusoes a praia, ao tinel e ao pé do morro que,
praticamente, desaparecem no filme? Por que classificar Estorvo como
um filme brasileiro? Que argumentos so articulados para enquadré-lo na
‘cultura nacional’?

Ao invés de esforcar-nos nas estratégias das respostas, queremos
destacar aquilo que Estorvo traz de imprescindivel: a imagem
cinematografica da cidade do Rio de Janeiro, qual seja: uma imagem
em fragmentagdo, um assemblage absoluto onde todas as cidades —
Havana, Lisboa e Rio de Janeiro — convertem-se em uma outra metrépole
qualquer.

E por esse motivo que Ruy transita entre uma cidade e outra
com intimidade e confianga, cruzando o Oceano Atlantico entre Brasil ¢
Portugal, tentando, enfim, imprimir aquilo que cada lugar interfere na sua
propria identidade pessoal. Distinto do movimento inicial, percebido nos
filmes do inicio do século XX, onde forgas centralizadoras e nacionalistas
operavam a fim de afirmar o nosso ‘cinema brasileiro” — ainda incipiente
— na zona de atuacdo denominado por Bhabha como o pedagdgico e
que fortaleciam também a imagem que a literatura e a imprensa queriam
consolidar no solo carioca com a implantagdo da Repiblica — a cidade-
maravilhosa —, Ruy Guerra busca atuar noutro espago, na zona fronteirica
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entre uma cultura e outra, na perfomance de significados entre uma cidade
e outra. Entre Lisboa, Havana e Rio de Janeiro.

Ruy Guerra narra com Estorvo um Rio de Janeiro do “futuro’: uma
cidade-trans, uma cidade-aléem [7]. Uma cidade mundializada impossivel
de distinguir e, sobretudo, de representar:

Concluo perguntando se poderemos narrar de novo a cidade. Em nossas
metropoles dominadas pela desconexao, atomizagao e falia de sentido
podem existir historias? Ja ndo cabe imaginar um relato organizado
a partir de um centro, nem historico nem moderno, desde onde se
tragaria um unico mapa de uma cidade compacta que deixou de existir.
A esta altura, so vislumbramos reinvencoes fragmentdarias de bairros
ou zonas, superacoes pontuais do anonimato e da desordem mediante
a valorizagéo de signos de pertencimento ¢ de espacos multiplos de
participacdo (CANCLINI, 1995, p.133).

NOTAS

[1] Segundo Canclini em Consumidores e cidados: conflitos multiculturais da globalizagio:
“Estabeleceu-se que os habitantes de um certo espago deviam pertencer a uma s6 cultura
homogénea, e ter, portanto, uma tnica identidade distintiva e coerente. A cultura propria
se formaria em relagdo a um territorio e se organizaria conceitual e praticamente gragas a
formagdo de cole¢des de objetos, textos ¢ rituais, com os quais se afirmariam e reproduziriam
os signos que distinguem cada grupo. Estabeleceu-se que ter uma identidade equivalia a ser
parte de uma nagdo, uma entidade espacialmente delimitada, onde tudo aquilo compartilhado
pelos que a habitam — lingua, objetos, costumes — os diferenciaria dos demais de forma
nitida” (CANCLINI, 1995, p.121). Esse € o processo que venho tentando ressaltar no Brasil
no momento de sua Proclamagido da Independéncia e de sua Repiblica.

[2] Canclini classifica o discurso institucional da na¢cfo como “fixacdes [undamentalistas
da identidade™ (CANCLINI, 1995, p.123) que se opdem “as leituras construtivistas do
multiculturalismo™ — as quais Bhabha (1998) classifica de performatico — fixagoes, estas.
que ignoram “‘seu carater polifénico, imaginario e hibrido”™ (CANCLINL 1995,123). Esse
conflito ¢ descrito por Bhabha como o confronto existente no encontro entre o pedagogico
e 0 performatico.

[3] O ciclo de producdo cinematografica que ficou conhecido como Cinema Novo
corresponde ao periodo que vai do final dos anos 50 até o comego da decada de 70 de
onde podemos destacar a atuagdo dos cineastas: Glauber Rocha, Nelson Pereira dosdantos,
Ruy Guerra, Amaldo Jabor. Cacd Diegues, entre outros. O Cinema Novo reclamava a
independéncia do cinema brasileiro em face as pressdes que o cinema estrangeiro exercia
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(e exerce) no mercado nacional, marcado também pelas produgdes de baixo orgamento e
pela inovac@o lingiistica. Glauber representa, sem davida, o cineasta mais polémico da
época. Realizou filmes marcantes como Deus e o Diabo na Terra do Sol (1964) e Terra
em Transe (1967). O financiamento era obtido quase que exclusivamente via Embrafilme,
orgao criado durante o governo militar que proporcionou, mesmo com as restricdes da
censura, a realiza¢do de um nimero significativo de filmes.

[4] Parece-me que a mesma interrogacio que move Chico Buarque e Ruy Guerra nas suas
construgdes particulares — livro e filme, respectivamente — é a mesma que Win Wenders
se interroga, citado por Canclini em Consumidores e cidaddos: “Como abarcar os sentidos
dispersos de uma metropole nos estudos culturais? Essa ¢, em parte, uma dificuldade
narrativa. Win Wenders quando diz que os mapas sdo inquietantes, sobretudo se se trata
de um pais ou de uma cidade onde nunca esteve: considera todos os nomes e gostaria de
saber o que cada um indica. ‘A observagdo de um mapa s se torna suportavel se procuro
encontrar um caminho, tragar um itinerario e desse modo viajar pelo pais ou cidade’. O
urbanismo nos coloca problemas semelhantes, anota Wenders, aos dos construtores de
relatos: trata-se de descrever caminhos e orientagdes nuin universo onde, caso contrario,
se alcangariam milhares de lugares diferentes sem se chegar a parte alguma™ (CANCLINI.
1995, p.125). E € exatamente essa “altera¢io” no mapa da cidade — ja que o personagem de
Estorvo € um desorientado na cidade — que tento ressaltar no filme e apontar para o estagio
de indefinigio e imprecisdo de uma grande cidade como o Rio de Janeiro onde ndo sabemaos
mais até onde vio suas bordas.

[5] Para Canclini: “As grandes cidades. dilaceradas pelo crescimento erratico™ — como
o Rio de Janeiro — “e por um multiculturalismo conflitante™ — o qual Bhabha nomeia de
performatico — “sdo o cenario em que melhor se manifesta o declinio das metanarrativas
histdricas, das utopias que imaginaram um desenvolvimento humano ascendente e coeso
através do tempo (...) Descrever e narrar esta megacidade polifonica, demasiado elogiiente,
nos pde diante de uma ansiedade ainda maior que a de Wenders: ja nfo se trata de encontrar
no mapa um caminho que supere esta sensa¢iio de que poderiamos alcancar mil lugares
sem chegar a ponto algum. O que nos perturba € que os mapas que ordenavam os espacos
e davam um sentido global aos comportamentos, as travessias, estdo se desvanecendo”
(CANCLINI, 1995, p. 130-131). A dilui¢io desse mapa da cidade, da cidade do Rio de
Janeiro, € exatamente a perturbacfio que Esrorve soma a imagem da cidade.

[6] Stuart Hall (2003) em A identidade cultural na pds-modernidade comenta a crise que a
identidade vem passando ao longo do tempo, quando ela foi desestruturada por uma série
de mudangas conceituais e sociais que acabaram por fragmentar o sujeito contemporéineo,
ndo mais dotado de uma solida identidade, arraigada numa forte tradigo.

[7] O quero dizer com cidade-trans. com cidade-além ¢ exatamente tentar nomear a cidade
que se desenha em FKsforvo que ¢ uma cidade onde os contornos e as margens sdo invisiveis
e, por isso € impossivel defini-la, apontar sua identidade, porque os limites dessa cidade
transcendem, expandem-se de tal forma que ja ndo enxergamos mais até vai sua paisagem
no horizonte. As fronteiras dessa cidade se diluiram.
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SAIBA+: BASES CONCEITUAIS DE
UM JORNAL-LABORATORIO

Carlos Alberto ZANOTTI ©

RESUMO

Este texto apresenta uma metodologia de trabalho para
disciplinas que, nos cursos de Jornalismo, produzem
periddicos impressos. Trata-se, a rigor, de expor as bases
que sustentam decisdes de alunos e professores no jornal-
laboratério “Saiba+”, da Faculdade de Jornalismo da PUC-
Campinas, publicagdo quinzenal langada em 2006. Para
tanto, recorremos a autores que trabalham teorias, conceitos
e fundamentos do jornalismo, bem como estrutura de texto
noticioso. Menos uma receita, o que se pretende € expor uma
linha de trabalho que procura aproximar formac3o tedrica e
atividade pratica.

Palavras-chave: jornal-laboratorio; ensino de jornalismo;
fundamentos do jornalismo.

ABSTRACT

This paper presents a methodology of work for disciplines

"Professor das disciplinas Introdugdo ao Jornalismo Impresso e Jornalismo Aplicado da Faculdade
de Jornalismo (PUC-Campinas), responsavel pela produgio do jornal-laboratorio “Saiba+". Lider
do Grupo de Pesquisa Sociedade Midiatizada: Processos, Tecnologia e Lingnagem. Jomalista,
Doutor em Ciéncia da Comunicagio (ECA-USP). e-mail: zanottif@sti.com.br
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that produce journal lab in journalism courses. That is, it
shows the basis for the decisions, of professors and students,
in the journal lab “Saiba+ ", a biweekly publication created
in 2006. For that, we looked for authors that explain
theories, concepts and fundaments of journalism, as well the
structure of news. It can not be seen as a rigid formula, but
we intend to expose a way of work that tries to approximate
theoretical formation to professional practices.

Key words: journal lab; journalism teaching; fundamentals
of journalism.

1. JORNAL E JORNALISTAS

a0 sem razao, os jornais produzidos enquanto atividade laboratorial

constituem, por exceléncia, espagos que reiinem condi¢des para

convergir toda sorte de atividades e debates que articulem teoria
¢ pratica no ensino de jornalismo. Isso, necessariamente, ndo significa
que o sejam, ja que uma consideravel parcela de docentes da atividade
queixa-se, nos foruns de professores da disciplina, de uma certa dose de
indiferenca que percebem existir entre docentes e discentes em relagio ao
trabalho. O problema ndo vem de agora, haja vista a queixa-depoimento
de Lins da Silva na pesquisa de campo que subsidiou & obra do professor
Dirceu Fernandes Lopes (1989, p. 59), ainda hoje uma referéncia para a
atividade laboratorial na area.

Nas duas décadas que separam o trabalho citado dos dias atuais,
um novo meio de comunicacdo — a internet — se consolidou enquanto
suporte para as iniciativas laboratoriais, o que ndo mudou muito o panorama
encontrado por Lopes. Na rede de computadores, os cursos de jornalismo,
seus alunos e professores passaram a poder disponibilizar textos, sons,
fotos, graficos ou videos a custo muito baixo. Com isso, ficou pratico e
barato produzir radio e telejornais, disponibilizar arquivos PDFs das versoes
impressas ou explorar o que se convencionou chamar de webjornalismo.

-

Essas novas possibilidades, no entanto, ndo mudaram algumas
preocupagdes anteriores, como: Que linha editorial adotar? Como fixar
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publicos? Quais pautas produzir para a publicagdo? Qual o papel do
professor na disciplina? E quais critérios devem ser usados para avaliar o
jornal em sala de aula? Longe de pretender esgotar o assunto ou oferecer
uma receita acabada para a atividade, esse texto pretende langar questdes
que subsidiem os debates em salas de aula.

O aspecto central da obra de Lopes, em torno do-qual o autor
apresenta sua proposta de trabalho, relaciona-se a definigdo de um publico
especifico ao qual os jornais-laboratdério devam se dirigir. O autor conclui
pela necessidade de que essas publicagdes optem por circular em uma
determinada comunidade, junto & qual possam recolher sugestdes que
ajudem a configurar desde a linha editorial as suas pautas propriamente
ditas. A estratégia permitiria, segundo a linha de raciocinio adotada,
melhor responder demandas e melhor avaliar a repercusséo atingida junto
aos leitores (através de cartas, telefonemas etc.), fechando o ciclo da
comunicagdo. Nas palavras de Marques de Melo (LOPES, 1989, p. 61),
que surgem no texto para endossar a proposta de Lopes, temos que:

O processo jornalistico origina-se nas expectativas de um publico
determinado e completa-se quando as noticias e seus comentdrios chegam
aquele contingente humano e provocam reacoes. Alimentar esse flixo
interativo junto ao publico receptor e alimentar-se dele é uma contingéncia
de qualquer processo jornalistico gue se pretenda dinamico.

Ha que se ponderar, no entanto, que jornal-laboratério ndo ¢
necessariamente jornal, ao menos ndo na formatagdo com que esse bem
cultural chega as mios dos leitores. Um jornal voltado ao mercado
caracteriza-se por possuir uma complexa receita de contetidos, que
incorpora informagdes do dia-a-dia da comunidade, acontecimentos
nacionais e internacionais, sugestdes de o que fazer no final de semana,
programacio da TV, palavras cruzadas, colunistas fixos, necroldgicos,
horéscopo ¢ até, se for o caso, o rodizio de veiculos do municipio ou
a relacdo de bairros nos quais faltara dgua durante determinado periodo
do dia. E uma tarefa impossivel aos érgios laboratoriais, visto ndo se
tratarem de empresas, ja que sua principal finalidade ¢ oferecer ensino a
graduandos, e ndo informagdes noticiosas ou analises ao piblico leitor.

Ao advogar a autonomia do jornalismo na area de Comunicagdo
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Social, Lage (2001, p. 180-181) vai ao centro do problema quando propde
que, na defini¢do de seus curriculos, as escolas de jornalismo devam
considerar dois aspectos: observar a realidade dos jornalistas enquanto
categoria profissional, sujeita que ¢ a uma legislagdo trabalhista que se
aplica a todo assalariado; ¢ observar a atividade jornalistica enquanto
empreendimento de natureza comercial, regida que € por uma logica
mercantil. Para o autor,

Isso implica, naturalmente, o distanciamento dos estudos de comunicagdo,
tais como vém sendo habitualmente praticados, porque neles ndo ha lugar
para o jornalismo como concebemos.[...] O conceito de comunicagdo,
em sua origem historica, é avesso ao jornalismo. Ele é considerado
exclusivamente por sua vertente originaria, publicistica, rejeitando-se
toda possibilidade de um jornalismo que seja servigo publico e de uma
informacdo que seja conhecimento.

Sem pretender entrar no debate sobre a autonomia cientifica dos
estudos em jornalismo, interessa reter de Lage (2001) a compreenséo de
que a atividade jornalistica ndo visa necessariamente atender a um desejo
de publico, expresso que possa estar em sondagens, para incrementar
vendas; ou em reunides com conselhos comunitarios que visem estreitar a
ligacdo entre publicagdo e leitor. Chaparro, por outro lado, recorre a uma
sintese do jornalismo enquanto processo social elaborada pelo proprio
Melo (1985, p. 9-10) para acrescentar que “o jornalismo destina-se ao relato
verdadeiro ¢ a explicagdo dos fatos de relevdncia social” (CHAPARRO,
1994, p.108), uma variavel que introduz dois complicadores: verdade e
relevancia social.

Em rela¢do ao primeiro termo, Chaparro ndo realiza percursos
filosoficos visando buscar o conceito de verdade. Ao que se percebera mais
a frente, o autor refere-se a um compromisso publico que o jornalismo
assume por atribuir um “atestado de veracidade” aos relatos que faz. O
termo tem a ver, como € de conhecimento entre jornalistas ¢ estudiosos
da area, com o que se convencionou chamar de objetividade dos relatos
jornalisticos. Alids, o proprio termo objetividade ¢ igualmente relativizado
até mesmo nos manuais de reda¢do, como admite a Folha de S.Paulo
(NOVO MANUAL, 1992, p. 19) ao considerar:
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Ndo existe objetividade em jornalismo. Ao escolher um assunto, redigir *
um texto e ediid-lo, o jornalista toma decisdes em larga medida subjetivas,
influenciadas por suas posicées pessoais, habitos e emo¢oes.

A propdsito do tema, vale também observar Melo (1984) e Abramo
(1991), que falam da impossibilidade de uma objetividade plena sob
uma superestrutura ideolégica na qual organizamos nosso pensarhento.
Neste sentido, a abordagem mais apropriada parece o ponto de vista
“construcionista”[1] que Sousa (2002, p. 16-17) assume a respeito da
produgdo do texto noticioso, com o qual concordamos, e que nos ajudara
a trilhar o caminho aqui pretendido.

No segundo termo da varidvel introduzida por Chaparro é que
reside, provavelmente, a distdncia entre o que pensam Melo e Lage
para o exercicio da profissio e, conseqiientemente, para a formacio
profissional nos cursos de jornalismo. Chaparro afirma que cabe ao
Jornalista a explicitagdo do que chamou de fatos “de relevancia social”,
tarefa que o jornalismo desempenha recorrendo a fontes de informacéo
que se encontram nas mais variadas dreas que compdem a sociedade
institucionalizada: do pesquisador cientifico ao chefe de Estado, passando
por servidores publicos, agentes comunitdrios, movimentos sociais,
comunidades de bairro ¢ demais sujeitos que, de um modo geral, integram
o tecido social no qual a imprensa alimenta seus relatos.

Definir o que seja relevante para a sociedade é, portanto, um
problema central neste debate. Para Melo, o jornalista deve inserir-se
de forma engajada na sociedade, modificando-a com os relatos que faz.
Segundo o pesquisador:

Q jornalismo s6 adquire significado enquanto atividade de informacéo
coletiva na medida em que se estrutura a partir de necessidades existentes
muma comunidade, numa sociedade, e busca atender a essas aspiracoes
ou tenta influir na sua configuracdo (LOPES, 1989, p.60).

O depoimento de Melo na obra de Lopes aproxima o primeiro de |
uma vertente que se convencionou chamar de jornalismo comunitario nas
escolas de comunicagdo. Em trabalho recente, Sequeira e Bicudo (2007)
procuram buscar conceitos para essa atividade, trilhando um percurso
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tedrico de viés marxista que insere o jornalismo comunitdrio nas praticas
alternativas de agfo contra-hegemanica, para concluir que:

Em relagdo ao processo de produgado, o jornalismo comunitario de certa
Jorma quebra a légica que garante aos pequenos e poderosos grupos o
privilégio da emisséo, e as grandes massas a tarefa de recepgdo. De forma
direta e participativa, ou por meio de conselhos e de representantes,
a comunidade tem o dever e a prerrogativa de atuar durante todo o
fluxo produtivo, da discussdo das pautas a distribuicdo ou veiculagdo
das noticias, responsabilizando-se inclusive por estimular o debate sobre
aquilo que ja foi feito, para que se possa apontar erros e virtudes e
melhorar em oportunidades seguintes. O puiblico deixa de ser visto como
mero depositario de informagoes escolhidas e traduzidas por um grupo
de iluminados e esclarecidos, e passa, democraticamente, a ser encarado
como cidaddo protagonista, ativo, presente e atuante. A hierarquia de
certa forma se rompe, € o didglogo se manifesta no sentido horizontal
(COM) e ndo na dire¢do diagonal, de cima de para baixo (PARA).
(SEQUEIRA e BICUDQO, 2007, p.10)

Para Lage (2001), no entanto, o exercicio profissional do jornalismo,
tal como o fendmeno se apresenta em nossa sociedade, ndo ¢ atividade
desenvolvida no classico paradigma da luta de classes. Nem o jornalista
¢ iluminado, nem o leitor seria um “objeto inerte de dominagdo” (LAGE,
2001, p.175). Como propde Lage, jornalismo ¢ fenémeno inerente as
demandas naturais de uma sociedade industrializada, que delega ao
profissional de imprensa a tarefa de tornar publico o que possa ser de
interesse dessa propria sociedade. Nela, o reporter tem um papel muito
especifico: “além de traduzir, deve confrontar as diferentes perspectivas
¢ selecionar fatos e versdes que permitam ao leitor orientar-se diante
da realidade” (IDEM, p. 23); e fazé-lo exige competéncia, inteligéneia
¢ bagagem cultural que lhe permitam transitar nas variadas areas de
conhecimento em que atua enquanto mediador social.

Chaparro (1994) via percurso da pragmatica, chega a proposigoes
mais ou menos parecidas. Depois de apresentar um debate sobre os
atributos de defini¢o (o interesse) e os atributos de relevancia (valoragio)
de uma noticia, o autor exemplifica onde pretende chegar: “denunciar
a sociedade o comportamento corrupto e imoral de um presidente da
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Republica ¢ dever do jornalismo e do jornalista; derrubé-lo é prerrogativa #
do povo organizado” (CHAPARRO, 1994, p.121). E do mesmo autor a
hipotese de que o jornalismo €, por exceléncia, um palco de conflitos, no
qual os agentes sociais digladiam-se, via discursos, visando colocar suas
versdes e razdes, atividade para a qual as fontes de informacdo viriam
capacitando-se cada vez mais (CHAPARRO, 2007). i

Tem-se, ent@o, que a pratica profissional que melhor caracteriza
o fazer jornalistico ainda ¢ aquela que se origina nos complexos
organizacionais de comunicag¢do, nos quais, para 0 bem ou para o
mal, assenta-se a hipdtese do agendamento. Essa hipotese considera
que os meios, além de fixarem os temas sobre os quais a sociedade
deve se debrugar, ainda delibera o “como pensar” acerca de tais temas
(McCOMBS, 2007). Consideramos que essas duas componentes integram,
metafora do cendrio de conflitos, a complexa realidade na qual jornalismo
e jornalista atuam como atores privilegiados.

Bem por isso, a atividade laboratorial nos cursos de jornalismo
ndo pode desprezar as praticas que tradicionalmente vieram moldando a
profissdo, o que implica em ndo desconsiderar nem o agendamento, nem as
técnicas de produgdo e edigo ja consagradas. Compreender essa realidade
ndo significa, por decorréncia, aderir de forma acritica ou passiva a um
modelo de sociedade excludente, injusto ou mediocrizante. Ao contrario,
pode significar a diferenga entre estabelecer ou ndo uma comunicagdo
produtiva com o leitor e/ou a sociedade de um modo geral. Afinal, como
bem ja anotou Martin-Barbero (1987), qualquer transformagio radical da
sociedade ndo se d4 onde nasce a comunicagdo, mas no extremo oposto,
onde ela chega.

2. LOGICA E ESTRUTURA DA NOTICIA

Ultrapassada a etapa acima, na qual elegemos o jornalismo enquanto
resposta a um dado estagio do desenvolvimento social, algumas questdes
vdo se impor. Entre elas, destacamos: Em sendo o jornalismo uma atividade
na qual seus profissionais garimpam fatos de interesse da sociedade,
existiriam elementos — além da intui¢do pura e simples — a fornecer
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indicios sobre quais possam ser esses fatos? A noticia ou a reportagem seria
um fendmeno cujo grau de importancia pode ser medido por mecanismos
de aferigio? O fazer jornalistico torna necessario consultar a comunidade
para descobrir quais os temas de seu interesse?

Para responder a estas questdes, que sdo cruciais ao bom andamento
das atividades laboratoriais, vamos recorrer primeiramente a um texto em que
o professor Leonel Azevedo de Aguiar apresenta uma proposta pedagogica
aos cursos de jornalismo. No trabalho, o docente procura elaborar uma
aproximacio entre a metodologia foucaultiana e a teoria do newsmaking,
a partir da qual pondera ser o discurso jornalistico uma representagdo
discursiva da realidade, fruto de uma série de fatores que se explicam
objetiva e subjetivamente. A partir de Foucault, o docente aponta que:

(...)Jo discurso jornalistico —além de produzir e ser produzido por
relagdes de poder-saber e pela vontade de verdade— é formado por um
conjunto de enunciados que se apoia em um mesmo sistema de formagdo
discursiva (AGUIAR, 2007, p.16).

A esse sistema, Aguiar vincula os critérios de noticiabilidade que,
por sua vez, explicitam-se nos chamados valores-noticia que orientam as
tomadas de decisdes por parte do jornalista.

A nosso ver, o termo noticiabilidade, portanto, pode oferecer
uma resposta positiva a pergunta colocada logo no inicio deste topico.
Uma determina ocorréncia ou pauta pode ter muito mais condi¢des de
se transformar em noticia de interesse publico do que outra, sendo a
percepeio deste fendmeno uma tipica atividade no exercicio do jornalismo
profissional. Da mesma forma, a capacitacdo das fontes de que nos fala
Chaparro (2007) nada mais ¢ do que o entendimento e o dominio, por parte
de agentes sociais ndo jornalistas, da l6gica midiatica regulada por valores
desta natureza. Vamos a um exemplo: o indio que se ajoelhou a frente
do pelotio de choque da PM baiana, por ocasido das comemoragoes
dos 500 anos do “descobrimento” do Brasil, em Cabralia, nada mais
fez que utilizar-se desta logica diante de um batalhdo de fotdgrafos
(ZANOTTI, 2000). E a imagem de forte impacto midiatico cirgulou
intensamente, dentro ¢ fora do pais, ofuscando todo o esfor¢o do governo
FHC em capitalizar os méritos pela festividade. Da mesma maneira, o
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ex-sindicalista Vicente Paulo da Silva, o Vincentinho, chamou a imprensa
para pronunciar-se a respeito do centenario da morte de Zumbi dos
Palmares ndo sem antes avisar que, em homenagem ao her6i, rasparia a
cabe¢a a frente dos cinegrafistas que se dispusessem a registrar o feito.
Ganhou, com isso, alguns minutos de midia espontinea (como dizem os
marqueteiros) no cobigadissimo Jornal Nacional.

L]

Mas o noticiario ndo vive apenas do espetdculo visual. O maior
volume de coberturas da imprensa escrita, por sinal, ¢ alimentado por
discursos decorrentes de fatos ou elaborados por sujeitos aos quais
os jornalistas recorrem para buscar testemunhos, detalhes, criticas,
versdes, razdes, desejos, expectativas etc. O resultado da apuragio € o
conhecimento circunstanciado de um fato [2], com maior ou menor
poder de se transformar em noticia, de ganhar destaque na edigdo, ser
guindado ou ndo a primeira pagina, a pdgina inicial de um portal na web
ou a escalada de um radio ou telejornal. A decisdo, como se sabe, nio se
da de forma aleatéria.

Para sustentar a existéncia de uma logica legitimadora para essas
e outras decisdes no campo do jornalismo, Aguiar recorre as teorias do
Jornalismo, realizando um esforgo de sintese da obra de Wolf (2003), da
qual seleciona elementos que apontam a existéncia de cinco modalidades
de critérios que ajudam a avaliar graus de noticiabilidade. Seriam eles:
(1) os critérios substantivos, relativos a importancia (do fato) e interesse
(do leitor); (2) os critérios relativos ao produto, que consideram a
disponibilidade das fontes, caracteristicas e atualidade do fato, bem como
uma pretendida composi¢éo equilibrada (do noticidrio geral); (3) os
critérios relativos ao meio, quando ndo se descarta o entretenimento
enquanto motivador de leitura; (4) os critérios sujeitos ao piblico
(ou sua representagdo para o jornalista); e (5) os critérios relativos a
concorréncia (que antecipam os passos ou levam em consideracdo as
acdes do concorrente no mercado editorial).

Aos propositos deste trabalho, vamos nos deter na “atualidade”
como atributo da informag@o jornalistica. Para Warren (1975) e Chaparro
(1994), como também para Wolf (2003) e Aguiar (2007), esse atributo
define a relevéncia do fato noticioso, o que leva a uma seguinte logica:
quanto mais atual, tanto mais relevante e, portanto, noticidvel. Ji para
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Groth (BELAU, 1966), um dos pioneiros a buscar uma sistematizacdo de
estudos visando a transformacdo do jornalismo em objeto cientifico, esse
atributo estaria ligado ao préprio conceito de “periodik™, que se soma a
outros trés atributos também conceituais: periodicidade, universalidade e
difusdo. Ou seja, se um determinado fato néo pertence ao mundo presente
dos homens, ele poderia ser objeto de outra area de conhecimento (a
Historia, por exemplo), mas ndo do periodismo.

Arigor, se a informag#io ndo se vincula a atualidade, impossivelmente
reuniria condicdes para despertar a ateng¢do do jornalista, a menos que
— através das técnicas de produgdo e edi¢do consagradas na drea e
transformadas em contratos de leitura [3] — faga-se sua atualizagdo,
expressdo que usamos para descrever um dos principais esforgos de
reportagem. A atualizacio refere-se, a nosso ver, a uma taxa de novidade
que o jornalista julga existir (ou procura apurar) acerca das tematicas que
investiga. Parodiando Aguiar (2007, p.22), teriamos que “os jornalistas
avaliam se uma informagdo é novidade para cles proprios e, caso seja,
também o sera para os leitores”[4].

O termo atualidade aparece também enquanto uma regra organizadora
do texto jornalistico segundo propde Van Dijk (2004) em uma extensa
pesquisa que se encerra com um modelo analitico, baseado na cognigdo, para
as estruturas do discurso da imprensa escrita diaria. Ao analisar 700 textos
relativos a um mesmo fato, recolhidos junto a 250 diferentes jornais de uma
centena de paises, o autor chega a um padrdo de texto a que chamou de
organizagio global da noticia (grifo do autor), que responderia ao processo
de cognitivo inerente a leitura. No modelo, “os ultimos eventos principais
s30 mais importantes” que os precedentes (p.135), o que corresponderia a
um principio de “recéncia” a partir do qual desencadeiam-se as informagdes
que, em larga medida, se completam a partir de um modelo de situacdo
(novo grifo do autor) de memoria, de autor e leitor.

O trabalho de Van Dijk é particularmente importante a medida que
aponta microfendmenos do texto noticioso que escapam aos macroestudos
focados nas relagdes de poder, ideologia ou condigOes concretas de
producdo da noticia. O autor vé um “formato™ desse “produts”, do
qual dependem os processos de produ¢do relativos a compreensdo e
memorizagio cognitiva da noticia (VAN DIJK, 2004, p.125). E aponta:
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Assim, parece plausivel que as formas estruturais e os sentidos globais

de wm texto de noticia ndo sdao arbitrarios, mas o resultado de habitos

sociais e profissionais de jornalistas em ambientes institucionais, de um
lado, e uma condicdo importante para o processamento cognitivo eficaz
de um texto noticioso, tanto por jornalistas como por leitores, de outro

(IBIDEM, p.123).

»

O caminho que percorremos até aqui aponta, entdo, ser perfeitamente
possivel, no modelo de sociedade alicer¢ada na industrializa¢do e na
economia de mercado, e tendo-se em vista critérios de noticiabilidade
¢ o modelo cognitivo apontado por Van Djik (2004), apontar com
considerdvel precisdo quais fatos noticiosos, em que grau de importincia
e com que desenho estrutural ele devera ser produzido enquanto
informagdo jornalistica. Claro que existirdo iniimeras varidveis relativas as
competéncias profissionais, que vio do dominio de técnicas de apuragio,
redacdo e edigdo, a aspectos subjetivos, como sensibilidade, criatividade
e senso de oportunidade entre outros. Além destes, ainda pesam fatores
como condigdes de produgdo, propriedade do meio, raio de abrangéncia,
periodicidade e legislagdo, entre outros. Sdo fatores, contudo, que, embora
tenham influéncia na tomada de decisdes, ndo alteram os valores-noticia
nem subvertem a logica estrutural do texto.

3. UM CADERNO DE REPORTAGENS

Foi com base nas consideragdes anotadas acima que surgiu o
projeto editorial do jornal laboratério Saiba+, da Faculdade de Jornalismo
da Puc-Campinas, publicagdo que circula quinzenalmente nos meses
letivos, com oito paginas em tamanho Berlini. Partindo do pressuposto de
que € impossivel — e até indesejavel em certa medida — reproduzir, no
ambiente académico, as reais condigdes do mercado editorial, optamos por
uma publicagdo que pudesse ser descrita como um caderno de reportagens,
ao qual se acrescentam uma coluna de notas sobre a comunidade primaria
(o0 curso), uma crénica e uma carta dirigida ao leitor.

A escolha dos temas que se transformam em reportagens ocorre
em reunides de pautas, que passam por reavaliagdes semanais, sempre
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com o objetivo de vasculhar ocorréncias de interesse geral as quais se
aplicam métodos de apuragdo para se chegar a um dado desconhecido,
a partir do qual se estrutura o texto. A principal vantagem deste modelo
de organizacgdo do trabalho ¢ a de que, em ndo sendo uma publicacio
efetivamente voltada ao mercado, tende a gozar de um grau de liberdade
maior, j4 que nio tem compromissos com anunciantes, autoridades
publicas ou partidos politicos, preservando-se a hipotese de que “A
principal finalidade do jornalismo é fornecer aos cidaddos as informagdes
de que necessitam para serem livres e se autogovernar” (KOVAC ¢
ROSENSTIEL, 2003, p.31).

Uma vez enquadrado enquanto publicagdo impressa, o jornal
procura atender as quatro caracteristicas que, conforme Groth propunha
j4 na primeira metade do século passado, definem os periodicos. Para
a periodicidade, estipulamos a circulagio quinzenal, o que obriga
estratégias editoriais que levam os alunos a observar calendarios, prever
desenvolvimento de fatos e produzir materiais tipicos de gaveta. Em termos
de difusio, fixamos o territorio onde circulam os proprios estudantes do
Centro de Linguagem e Comunicagdo, bem como a distribuigdo gratuita
de mil exemplares em bancas de jornais estrategicamente escolhidas no
Municipio de Campinas. Por seu turno, os assuntos tratados precisam
atender ao conceito de atualidade, o que implica em ndo rejeitar a priori
a chamada agenda midiatica, alids um bom exercicio para se oferecer uma
outra versdo, quando existirem ou se impuserem, sobre acontecimentos
que tenham se transformado em noticia.

O conceito de universalidade adotado para os conteudos do
Saiba+ esté ligado ao perfil de leitor imaginado para a publicagdo, e ndo
necessariamente ao territorio geografico onde o jornal circula. O projeto
prevé que se procure atingir o leitor habitual de publica¢des jornalisticas
de um municipio com feigdes metropolitanas. Nio se trata, portanto, de um
leitor de determinado bairro, com determinada formagdo educacional ou
inclinagdo partiddria, nem género ou faixa etaria precisamente definidos.
Almeja-se um leitor de carater universal, cujas preocupagdes e interesses
estejam ligados & vida em uma sociedade industrializada e fortgmente
impactada pela midia e pelas questdes por ela levantadas; e que estas
questdes reunam condi¢des de se transformar em reportagens pelas méos



Saiba+: bases conceituais de um jornal-laboratério

e pelo grau de competéncia do aluno que o curso almeja formar. Na
atividade, o estudante desempenha sobretudo o papel de repérter, como o
visto em Lage (2001, p. 27-28):

O reporter €, portanto, mais do que um agente inteligente, tal como
o descreve a atual teoria da inteligéncia artificial. Além de processar
dados com autonomia, habilidade e reatividade, modela para si mesmo
a realidade, com base no que constroi sua matéria. Pode-se chamar isso
de intuigdo, faro ou percep¢do. Mas nada tem de magico ou misterioso:

¢ apenas uma competéncia humana que, como todas as outras, pode ser

aprimorada pela educacdo e pelo exercicio.

Embora imperfeitos, os jornais-laboratoriais surgiram como espago
académico para o exercicio mencionado na obra de Lage, diante da
necessidade de somar teoria e pratica em um ambiente favoravel ao
fazer reflexivo. A reportagem, nesse contexto, seria o mecanismo mais
apropriado a satisfagdo dessa necessidade. Por reportagem, entendemos “o
relato ampliado de um acontecimento que ja repercutiu no organismo social
e produziu alteragdes que sdo percebidas pela institui¢io jornalistica”
(MELO, 1984, p. 65), cujas caracteristicas apontam principalmente para
a predominéncia da forma narrativa, a humanizacio do relato, o texto de
natureza impressionista ¢ a objetividade que impde excluir uma opinido
explicita (SODRE ¢ FERRARI, 1986, p.11), apontam que a reportagem “é
uma extensdo da noticia”. Em seu leque tematico de opgdes de pauta, a
publicagdo tem motivado seus alunos a também pensar o proprio universo
midiatico (ZANOTTI, 2007).

Cada pagina da publicagdo comporta uma Unica reportagem,
com todos os recursos editoriais que forem necessarios: titulos, olhos,
fotografias, quadros, boxes, mapas, infograficos etc. Além de buscar uma
pauta que satisfaga ao projeto editorial, o aluno ¢é orientado no processo
de apuragdo, avaliacdo dos elementos encontrados, reda¢do, edi¢do e
editoragdo da pagina por ele produzida. Ao final, ¢ chamado a participar da
paginagdo do conjunto de textos e edigdo da primeira pagina. O processo
leva o conjunto da sala a escolha da manchete, bem como a sua formulagdo
textual, o que implica em novo exercicio de avaliagdo de conjunto visando
o atendimento a linha editorial do periédico.
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Além da reportagem, a publica¢@o ainda comporta, em volume bem
menor, uma outra categoria de textos prevista no jornalismo informativo
— a entrevista, que, como bem propde Medina (1995, p. 8), “¢ um meio
cujo fim é o inter-relacionamento humano”. No Saiba+t, essas produgdes
podem aparecer no formato de texto noticioso ou mesmo ajudando a
compor perfis, além da formula consagrada no modelo ping-pong. Em
todos os casos, a atividade foca a aten¢do nd3o no acontecimento, mas
no ponto de vista singular com que o entrevistado obscrva uma dada
realidade.

Na pagina 2, a publicago abre espago para outro género jornalistico
— o opinativo. Além de notas curtas e uma sec¢io em que sdo reproduzidas
ao menos duas frases de entrevistados em reportagens da edi¢é@o anterior,
os alunos s3o convidados a escrever uma cronica e uma carta ao leitor.
Entendemos cronica como uma “narrativa circunstanciada sobre os fatos
observados pelo jornalista num determinado espago de tempo” (MELO,
1984, p.147), que versa “permanentemente em torno da atualidade,
captando com argiicia e sensibilidade o dinamismo da noticia que permeia
toda a producdo jornalistica” (IDEM, p.154). E por carta ao leitor, uma
reapresenta¢iio continua dos objetivos e condigdes de produgdo do jornal
servindo como pano de fundo para uma reflexio sobre jornalismo tendo-se
em vista os bastidores vivenciados por autores dos textos ali presentes.

Uma etapa importante da atividade ¢ a necessaria avaliacdo de
cada edicdo concluida, o que se fara apds sua circula¢@o. Nesse momento,
mobilizam-se acumulos que vdo das leituras académicas as praticas
corriqueiras do fazer jornalistico, com enfoque especial as condigdes
de produgdo vivenciadas. Se esta ultima atividade ndo garante grandes
saltos de qualidade em relagdo as ediges futuras, ao menos procura
tornar evidente a necessidade de uma boa formagio superior na area de
jornalismo. A nosso ver, no universo de relativizagdes que assolam o
campo da Comunicagéo, o beneficio ja fala por si proprio.

NOTAS

-
[1] Para o autor, as noticias sdo “uma construgio resultante de um processo de interages
pessoais, sociais (sistema social, meio organizacional, gestdo organizacional, estrutura



Saiba+: bases conceituais de um jornal-laboratério

de propriedade capitalista dos meios jornalisticos, mercado, etc.). culturais (sistema
cultural, cultura profissional transorganizacional e por vezes transnacional, cultura
organizacional, etc.), ideoldgicas e outras” (SOUZA, 2002, p.16). Essa perspectiva nio
retira, contudo, uma certa autonomia do jornalista nem nega a influéncia das fontes
oficiais na interpretagdo dos contetidos noticiosos.

[2] A propésito do tema, sugerimos a leitura da conferéncia de Eduardo Meditisch, de 1997,
disponivel em: <http://boce.ubi.pt/pag/meditsch-eduardo-jornalismo-conhecimento.html>.
Acesso em: 11 mai. 2008, E

[3] A expectativa do leitor — supde-se, até prova em contrério — ¢ encontrar novidades
no jornal, coisas que desconhega, seja no formato informacio, seja no campo das
analises.

(4] E claro que o esforgo pela busca da novidade néo se aplica necessariamente a todos os
suportes jornalisticos; a revistas semanais de informagdo, as publicacdes especializadas
e os periodicos institucionais, ligados a empresas, partidos ou movimentos sociais
funcionam dentro de uma outra légica de producio. Dado o maior intervalo de tempo
entre uma edi¢do e outra, ficam na contingéncia de oferecer recortes ou vieses proprios
as suas narrativas, nas quais a andlise pesa muito mais que a informagdo. O noticidrio
via rede de computadores estd, seguramente, alterando esta 16gica. mas no momento
ndo figura no topo das prioridades que aqui se pretende discutir relativamente & pratica
laboratorial em jornalismo impresso.
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LINGUAGENS DO PODER
O empreendimento como mediacéiio signica do
poder totalitario com a massa

Dulce A. ADORNO-SILVA®

RESUMO

Com base em Michel Foucault, esse estudo afirma que
o poder ndo tem apenas a fun¢do de reprimir, mas ¢é
uma rede produtiva que se tece por meio de sistemas de
signos e atravessa o corpo social para conseguir o apoio
das massas. Observa que isso se faz por meio de grandes
empreendimentos, linguagens convencionais (terceiridade)
do poder, para mediagdo com as massas, que sentem na
recepgdo dos signos o impacto previsivel (primeiridade),
por causa da grandiosidade do monumento, que acaba
por ocultar os desmandos do totalitarismo. Exemplifica
com obras realizadas por Hitler, Vargas ¢ pela Ditadura
Militar. Conclui, questionando Foucault, que a Historia que
nos determina ¢ de sentidos que se modificam (mais que
belicosa) usados em favor da legitimacédo do poder.
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empreendimentos; recepcao.
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ABSTRACT

Based on Michel Foucault, this study affirms that power does
not only have the function of repressing but it is a productive net
that is built through systems of signs and crosses the social body
to get the support of the mass of people. It observes that this is
done by means of great enterprises, conventional languages of
power (outsourcing), as a mediation with the people, who feel in
the reception of the signs the unpredictable impact (first source),
due the grandiosity of the monument, which ends up by hiding
the excesses of totalitarianism. It gives as examples the works
by Hitler, Vargas and by the Military Dictatorship. It ends up by
questioning Foucault that History, more than a mere matter of
war, determines us is the one of the senses which change used on
behalf of power:

Key words: Power; conventions, languages; enterprises;
reception.

INTRODUCAO

Em Microfisica do Poder, Foucault (1996, p.8) declara que o poder
ndo se exerce apenas pelo cerceamento: ndo diz apenas ndo,

(...) mas produz coisas, induz ao prazer, forma saber, produz discurso.
Deve-se considera-lo como uma rede produtiva que atravessa todo o
corpo social muito mais do que uma instancia negativa que tem por
Jfungdo reprimir.

A rede produtiva é tecida pelas linguagens do poder, que abrangem
também objetos ¢ espagos — que ele fabrica (empresas, monumentos,
estatuas e pragas), que constrdi para representd-lo — ¢ que se proliferam
no meio social, porque trazem sua marca e impdem sua for¢a ideologica
por meio do discurso que produzem.

As expressdes do poder tornam-se grandiosas, principalmente no
Estado totalitario. Se, conforme Burdeau (2005, p.10) [1], o Estado,é uma
idéia, ele se manifesta por meio dos sistemas de signos que afetam a vida
de todos os cidaddos. Portanto, enquanto Estado se expressa de modo a
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construir uma rede ideolégica de relagdes que pretende o consentimento #
da maioria dos cidaddos, sem o qual, o poder se enfraquece.

A comunicagdo entre o Estado e a maioria realiza-se pela tessitura
das linguagens que o poder produz, a fim de conseguir sustentacio em
determinado periodo: legitimagdo — consentimento dos cidadios em
relacdo a suas propostas; e duragdo — permanéncia além de seu exescicio.
Determinados sistemas de signos como a fala, a escrita, os desenhos
(signos iconicos), embora tenham sido mais usados pelo homem, néo
foram suficientes para satisfazer a sanha de fortalecimento do poder. Assim,
esse artigo pretende analisar outras linguagens do poder: a producdo de
espacos e a construgdo de objetos — empreendimentos e monumentos —
que expressam a grandiosidade do poder, porque, como uma convencéo
ideologica, t€m por fim causar impacto na massa, que passa a comentar
esses sistemas de signos politicos. O objeto de andlise centra-se na
construgdo de obras pelo poder totalitario, as quais produziram discurso,
que sdo efeitos dessa expressio do poder sobre os individuos.

AS CONVENCOES DO PODER

Para realizar seu intento, o poder utiliza-se de mensagens de
propaganda divulgadas pelas linguagens humanas, pelos meios de
comunicagdo, que o fazem se expandir em busca do reconhecimento dos
cidadaos. Contudo, ele se projeta também no espago e, conseqiientemente,
no tempo, a fim de produzir coesio social em torno de si, para legitimar-se.
A indagagdo se coloca: por quais meios o poder exibe sua ideologia ¢
como o faz para criar essa rede discursiva em torno de si?

As linguagens ideoldgicas do poder ndo se restringem, como ja
mencionado, aquelas reconhecidas como tais, que consistem em sistemas
de signos sonoros: fala, musica etc; ou sistemas de signos visuais:
desenhos, pinturas, imagens em geral, produzidas pelas tecnologias de
comunica¢do ou diretamente pelo ser humano. A ideologia do poder
faz com que suas obras — empreendimentos e/ou objetos — expressem
mensagens que atingem os individuos que as assimilam e as propagam.

Segundo Spengler (1993, p. 77), a grande virada na Histéria do
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homem foi decorrente niio da evolugdo dos objetos, mas da A¢do Coletiva
Combinada (ou seja, os atos organizados de um numero de individuos,
mais ou menos elevados, em conformidade com um Plano). A acdo
coletiva (empreendimento) pressupde um plano, a divisdo de tarefas e tem,
como condi¢dio sine qua non, a linguagem verbal, nascida do dialogo,
cujas frases se ordenavam segundo a conversagdo entre vérias pessoas, que
tinham como finalidade o acordo mutuo (IBIDEM, p.80), a obediéncia
ou a concorddncia, a pergunta, a afirmagdo e a negacdo. A finalidade
da linguagem era desencadear uma agdo coletiva (empreendimento), de
acordo com uma inten¢ido e com o tempo, lugar € meios disponiveis. O
pensamento, para o qual a palavra ¢ ato de matriz intelectual, realizava-se
com auxilio dos sentidos, brotava da pratica.

Embora Spengler considere que a grande virada da Historia
dependeu da linguagem, base do empreendimento, e ndo dos objetos,
reconhece a importancia de ambos. O homem, para obter mais poder,
amplia sua superioridade além de suas forcas fisicas, o que resulta no
aumento da artificialidade dos processos (IBIDEM, p.84), que exige
aumento do numero de bragos para executar as tarefas necessarias ao
empreendimento que se projeta, conforme um plano e realiza-se pelo
comando, por meio da linguagem. O empreendimento se faz por meio
de uma técnica de dirigir e outra de executar, com a separagdo das
atividades mentais e manuais (IBIDEM, p.86). A linguagem ao dirigir
os empreendimentos diferencia dois tipos de homens: os que planejam
(técnica de dirigir) e os que executam (técnica de fabricar).

Contudo, para expandir o poder, o homem procura estender
seu dominio por meio da guerra como empreendimento com chefes e
guerreiros, batalhas organizadas e objetos de destrui¢do usados de forma
adequada. Além disso, impde-se a lei aos vencidos, perante a qual todos
(ou seja, a maioria) deveriam ser iguais, mas que € sempre do mais forte,
diante de quem, tem que se curvar o mais fraco (IBIDEM, p.90) [2].

O espaco da dominagdo ndo se delimita somente pela realizagdo
da guerra, uma vez que, para o poder ser exercido, é necessario que
permaneca, impondo-se & massa por meio de outras linguagens alkém da
verbal, mediagdo das leis, que sdo convengdes estabelecidas pelo poder
e impostas aos individuos da massa, que as devem aceitar mesmo que
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as rejeitem. Por exemplo, no Brasil, durante a Ditadura, foram emanadas
medidas provisorias, cuja convengdo nio se baseou no acordo mutuo do
povo, mas dos detentores do poder.

O poder, além de langar mao das linguagens do mando em funcdo
da obediéncia, por meio dos signos verbais que se propagam, conforme a
¢poca, pelos diferentes meios de comunicagdo, possui outras convengdes
para expandir-se. Pode-se afirmar, usando os termos conceituais da
Semiotica de Peirce (1995), que o poder se exerce a partir da terceiridade,
pois usa suas convengdes por meio de agdes derivadas de codigos que lhe
sdo proprios.

Dentre tantas regras que caracterizam seu exercicio, como
leis, regulamentos, técnica, encontram-se os objetos ¢ os grandes
empreendimentos, diante dos quais, a massa reage de forma diferente de
como o faz diante das regras impostas.

OS EMPREENDIMENTOS COMO LINGUAGEM DO PODER

Este artigo néo se propde a analisar as guerras, uma vez que todos
conhecem seus efeitos como poder exercido pela violéncia e aniquilamento
de grandes massas populacionais. Esta analise debruga-se sobre outros
empreendimentos mais duradouros, que provocam na massa reacOes
planejadas pelo poder e lhe garantem permanéncia, além do periodo de
exercicio.

O ensaio Hitler, por Speer, (CANETTI, 1990, p.177) constata:

As construgdes de Hitler destinam-se a atrair e reter as grandes
massas. (...) Em locais enormes, tdo grandes que dificilmente podem ser
preenchidos, é dada ¢ massa a possibilidade de crescer:

Ao comentar o espago aberto para conter a massa ¢ seu crescimento,
0 autor refere-se também as ‘edificagdes de cardter cultual® (os templos),
que propiciam a ‘repeticdo’ regular, uma das formas de sustentagdo
(domesticagdo) da massa. Cita o testemunho de Speer sobre a referéncia
que o fiirher fez as piramides do Egito (TBIDEM, p.178) [3], enfatizando
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duas caracteristicas dessas construgdes: a grandeza e a permanéncia.
Embora Canetti afirme que elas funcionam como simbolos de massa
¢ acrescente: as pirdmides sdo o simbolo que ndo mais se desagrega,
redirecionamos sua declara¢do para: sdo simbolos do poder para a massa.
Enfim, signos que, ha milénios, atendem a convengdo do poder, pois
foram produzidos intencionalmente e em comum acordo por aqueles que
o constituem, para propagar for¢a e grandiosidade, que se impdem pela
permanéncia. Por isso, impressionam a massa para quem sao construidos.
O poder deseja expandir-se, exibindo-se calculadamente pela concretude da
grandiosidade; é o nivel do pensamento, do plano para o empreendimento,
que ndo permanece no projeto e sua realizagdo, mas culmina com a reagéo
das massas, onde os individuos sdo os efeitos do poder.

Os individuos das massas deparam-se com a amplitude do
empreendimento, em nivel de primeiridade, porque ele causa impacto,
emocao, admiracdo, para que elas assimilem, em seguida, (secundidade)
a individualidade do monumento e, reagindo a sua imponéncia,
comparem-no com outros ¢ comentem sua importdncia como identidade
cultural, social e nacional (terceiridade). Através dele, o poder ¢
perdoado das atrocidades cometidas e reverenciado. Essa expressio
do poder é mensuravel, porque a disputa entre poderes por meio dos
empreendimentos grandiosos dimensiona o vencedor. Como exemplo o
Arco do Triunfo da Fran¢a tem cinqiienta metros de altura, o de Hitler
tera 120 (IBIDEM, p.181). Na concorréncia pela supremacia do poder,
Hitler pretende com esse empreendimento suplantar Napoledo Bonaparte
(IBIDEM, p.184). O monumento individualiza-se como signo do poder,
pois assume outra convengdo: a supremacia em relagdo estabelecida ao
monumento francés.

As dimensdes do empreendimento, conforme o plano tragado pelo
poder, baseiam-se também em outros simbolos — os numeros — que
se traduzem em dimensGes e espagos para agregarem em forno de si o
maior numero de individuos da massa, com o objetivo pré-estabelecido
de torna-la coesa em relagdo a permanéncia do poder. Portanto, diferentes
signos da abrangéncia da terceiridade sdo mediadores do projcto, ou
seja, a partir deles os detentores do poder calculam o grau do impacto
(primeiridade) sobre os individuos da massa. Ha, pois, sustentada sobre
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regras para a permanéncia do poder, a inten¢do da primeiridade que se
fez e se faz por meio dos sistemas de signos produzidos pelo homem
social e politico, que conhece o mundo por meio de sistemas de signos
convencionais.

OS SIGNOS DO EMPREENDIMENTO NO TOTALITARISMO

Qualquer tipo de sociedade: humana ou animal -, tem a comunicacio
como base da sobrevivéncia, ou seja, usa signos independentes da
variedade de seu sistema [4]. A sociedade animal possui linguagem
dependente da programagdo da espécie, porque atende a convengao
instintiva, biolégica. Contudo, a sociedade humana, ao se desligar dos
condicionamentos naturais no caminho para a evolugio, a fim de preservar
os lagos sociais, estabeleceu sistemas convencionais sociais para qualquer
tipo de comunicagdo, porque nenhuma comunicagdo se produz sem os
varios sistemas de signos.

Como ja mencionado, a linguagem verbal foi a base do
empreendimento, que atende aos interesses do poder (BURDEAU, 2005,
p. 4) [5] para dominagdo e permanéncia. No entanto, o empreendimento
politico culmina com a realizagdo de projetos arquiteténicos planejados
pela agdo politica.

A partir dos tipos de projeto em que sc alicerga a idéia de poder
do Estado — democriatico, totalitirio ou de excegdo —, a comunicagio
também se define, 20 mesmo tempo em que se faz mais adequada aos
meios pelos quais se processa, a intengdo do poder que se exerce, assim
como ao modo como o poder considera os cidaddos que comanda.

No Totalitarismo, a relagio do poder instituido com a populacio
est longe de ter dois fluxos de dire¢do (ida e volta), porque ele somente se
implanta, quando a democracia se fragiliza devido a descrenca da massa
para com os partidos politicos, a inflagdo, ao desemprego, a perda do
interesse do individuo por si mesmo, ao desprezo pelas regras do bom
senso. Tudo isso gera o que Arendt (1989) denomina sociedade atomizada.
As imposi¢des do poder, feitas por meio de sistemas de signos, como os
grandes empreendimentos, afetam emocionalmente 0 homem atomizado,
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isolado e sem relagdes sociais normais, que acaba por aceita-las, como sua
tabua de salvacdo.

No Estado Totalitario, para que essa relagdo se solidifique, as
massas sio conquistadas por meio da propaganda politica, realizada ndo
apenas através das linguagens dos meios de comunicagdo de massa, mas
também por meio da realizagdo de grandes projetos arquitetonicos:

Os movimentos totalitdrios objetivam e conseguem organizar as massas
— e nao as classes, (...) nem os cidaddos com suas opinioes peculiares
quanto a condugdo dos negdcios piiblicos (...). Todos os grupos politicos
dependem da forca numérica... (ARENDT, 1989, p.358).

O totalitarismo conduz seus tentdculos convencionais por entre a
massa atomizada, para que ela o apdie e reverencie.

A diferenga entre os tipos de Estado — democritico e totalitario —
define a diferenca dos usos das linguagens escolhidas para a comunicagéo
entre o poder e os cidaddos ou a massa. Para isso, uma das convengdes do
Estado totalitario é a opgdo pela constru¢do dos grandes monumentos: eles
chamam a aten¢do (ndo ha como ndo vé-los), impressionam e produzem
discurso (todos os individuos os comentam, fotografam, escrevem sobre
eles etc). Logo, a massa, por meio de outros sistemas de signos, reitera-os,
porque eles se tornam objetos de culto massivo e, assim, conforme Canetti,
a repeticdo mantém a massa coesa, em torno da meta, que, definida

pelo poder, corresponde ao culto a grandiosidade e a permanéncia do
monumento, que se torna identidade nacional.

Por esse motivo, citam-se alguns exemplos, dentre os quais o
primeiro toma-se da citagdo que Canetti faz em seu livro sobre a
constatacdo de Speer, referindo-se a Hitler:

Sua paixdo por construgoes destinadas @ eternidade fazia com que se
desinteressasse completamente por redes de Irdafego, zonas habitacionais
e dreas verdes: a dimensdo social lhe era diferente (CANETTI, op.cit.,
p.182).

. - L '-.
No Brasil, os regimes totalitarios repetem as convengdes de
comunica¢do usadas em outros paises, o que comprova a op¢do dos
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governos ditatoriais pelos grandes empreendimentos como sistemas de
signos, cuja mediagdo transforma em efeitos do poder os individuos
da massa. O governo de Getulio Vargas cria, em 1930, o Ministério
do Trabalho e legaliza os sindicatos em 1931; em 1940, a Companhia
Siderurgica Nacional; em 1942, a Vale do Rio Doce e, ainda nesse ano,
negocia com os Estados Unidos a fundagdo da Petrobras em troca de apoio
as Forcas Aliadas, na Segunda Guerra Mundial; entre 1939 ¢ 1941, inicia
a abertura da Avenida Presidente Vargas, cuja constru¢do contou com a
demolig¢do de monumentos historicos [6] etc.

A grande estratégia de comunicagiio com as massas, nio foi somente
a criacdo do Ministério do Trabalho, mas o fato de, em 1943, té-lo associado
a promulgagdo da CLT (Consolidagdo das Leis do Trabalho) [7], que
representou o sistema de signos absolutamente convencional que atendia
a expectativa da massa de trabalhadores. Por isso Gettlio ficou conhecido
como ‘O Pai dos Pobres’ e todos o idolatravam. Os grandes empreendimentos
suscitaram adesdo, aprovagdo, legitimacio em decorréncia desse fato.

Outros exemplos podem ser colhidos da linguagem do
empreendimento, que se expressou durante a vigéncia da Ditadura Militar
no Brasil, no periodo da Guerra Fria, quando o regime preocupava-se com a
construgdo da Usina Nuclear Angra dos Reis (Angra 1) ¢ de Hidrelétricas,
como Itaipu, rodovias etc. Ja se colocavam questdes semelhantes a que
foi feita por Speer, citada por Canetti (1990). Por que 0s governos nio
se preocupam em construir estradas vicinais para escoamento da producio
agricola, ou perfurar pogos artesianos para reduzir o problema da seca
no Nordeste, ou investir em geragdo de empregos para que a massa de
imigrantes ndo seja obrigada a se deslocar para a regido sudeste em busca
de empregos?

Certamente, essas agOes seriam pequenas (sem grandiosidade),
e isoladas em espagos pouco significativos, para que o poder tivesse
(permanéncia) ¢ conseguisse cooptar a massa numerosa ao seu redor. Essas
pequenas mediagdes ndo teriam o mesmo efeito de grandes empreendimentos
no centro do populoso espago urbano, ou a repercussio mididtica dos
grandes empreendimentos. Essas obras formam saber e produzem discurso,
impressionando o individuo (primeiridade), motivo por que ele é um dos
primeiros efeitos do poder.
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Os sistemas de signos, as linguagens, sdo o grande mobil do poder
totalitario em busca de legitimagdo ou de consentimento popular para
as acdes governamentais e de inibi¢do a possiveis reagdes de oposigdo.
Logo, os empreendimentos realizados e/ou monumentos séo linguagens
do poder, visto que suscitam sentidos, a partir dos processos de
significacdo que lhes acrescentam significados, devido a sua permanéncia
[8]. Eles produzem sentidos, primeiramente ideologicos como expansao
e fixacdo do poder instituido e depois adquirem o sentido da identidade
nacional, do reconhecimento de quem o produziu, ignorando-lhe
as acdes negativas. A Avenida Presidente Vargas ndo revela, por
exemplo, a persegui¢do aos comunistas ocorrida durante Vargas e
nem os empreendimentos da Ditadura Militar revelam a persegui¢do
aos integrantes do movimento de esquerda do Brasil. Logo, os
empreendimentos do Estado totalitario materializam-se, sdo coisas,
induzem ao prazer pela sua grandiosidade, formam saber, geram discurso
¢ disseminam-se. Foucault assim se expressa: “O poder deve ser
analisado como algo que circula, ou melhor, como algo que funciona em
cadeia. (...) O poder funciona e se exerce em rede” (FOUCAULT, op.cit.,
p. 183).

O exercicio do poder perpassa todo o corpo. social por meio dos
sistemas de signos por ecle usados, que atingem os individuos que se
tornam seus primeiros efeitos. Por esse motivo, ndo se concorda com
Foucault quando declara:

Creio que aquilo que se deve ter como referéncia ndo ¢ o grande modelo
da lingua e dos signos, mas sim da guerra e da batatha. A historicidade
que nos domina e nos determina é belicosa e ndo lingiiistica. Relagdo
de poder, ndo relagdo de sentido (IBIDEM, p.5).

Diferentemente do que afirma Foucault, a grande referéncia para
se compreender a Historia ¢ o sistema de signos, visto que o homem,
além de outras denominacdes, é homo signans, que a tudo da gentido,
mesmo que seja para justificar sua a¢do belicosa ou para impor sua
ideologia. E nesse universo signico que ele se impde por meio de
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linguagens: objetos ou empreendimentos portadores de sentidos, que
se somam e se modificam. Os empreendimentos transformam-se em
simbolos de poder e permanecem, adquirindo outros significados, como
os simbolos na concepgdo de Barthes. Esses signos, sob o ponto de
vista dualista, possuem um significado implicito (primeiro, oculto), ao
qual se acrescenta um outro explicito, que se generaliza. Comq rede
produtiva, os signos do poder condicionam-se em determinados periodos
¢ generalizam-se, modificando, porém, seu sentido em outros periodos,
em que a massa se relaciona com o poder por meio das linguagens
que cle lhe impds, para disciplina-la pelo discurso. Mas, tempos depois,
os empreendimentos grandiosos que ocultam também a submissio e o
controle, passam a ter um outro significado: o culto e a reveréncia ao
totalitarismo.

NOTAS

[1] Georges Burdeau, em O Estado, afirma: “Nio tendo outra realidade além da
conceplual, ele s6 existe porque é pensado™ (2005, p. 10).

[2] Segundo Spengler (1993), quando a lei € reconhecida e instituida por um longo tempo,
constitui a paz e a politica ¢ um substituto temporario para a guerra, o qual utiliza armas
intelectuais.

[3] Dirigindo-se @ mulher de Speer, Hitler diz: “Seu marido erigira para mim edificagdes
tais como ja ndo se fazem hi quatro mil anos”. Ao dizé-lo, ele pensa nos egipcios,
particularmente nas pirdmides, ndo s6 devido a sua grandeza, mas também porque elas
perduraram ao longo desses quatro milénios (CANETTI, 1990, p.178.)

[4] Refere-se a Isaac Epstein (1991), O Signo, capitulo 1 — Signos, Veiculos de
Variedade.

[5] Burdeau (2005, p. 12) explica a existéncia do poder: Existe poder quando a poténcia,
determinada por uma certa forga, se explica de uma maneira muito precisa. N&o sob o
modo da ameaca, da chantagem etc., mas sob 0 modo da ordem dirigida a alguém que,
presume-se deve cumpri-la. Weber chama de Herrsachft ¢ Raymond Aron traduz por
dominag¢do (Herr = dominus = senhor).

[6] A Igreja de Sao Pedro dos Clérigos, cuja construcio datava de 1733, foi demolida em
1944. Disponivel em <http://www.suapesquisa.com/vargas/> [ Acesso em: 27 ago. 2007.]
[7] Vargas fez como fizera, na Italia, Benito Mussolini, em 1927, com a criacfio da Carta
Del Lavoro.

[8] Refere-se aqui a concepgio de sentido apresentada por Umberto Eco (1971), em A
Estrutura Ausente, assim como por Roland Barthes (1979), que conceitua a significagio
como processo, no livro Elementos de Semiologia.
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RESUMO

Neste artigo, defende-se a idéia de que a infografia
resulta de um processo criativo baseado em um fato real.
Inicialmente, abordam-se os aspectos conceituais e historicos
da infografia; depois, procura-se definir o que ¢ criatividade
e, por fim, argumenta-se que a infografia ¢ fruto de um
processo criativo. Processo esse, relacionado a habilidade do
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ABSTRACT

In this article, the authors defend the idea that infographics
results from a creative process based on a real fact. First,
the conceptual and historical aspecis of infographics are
discussed; then we look for defining what it is creativity
and, finally, we argue that infographics is fruit of a creative
process, a process related to the ability of the infographics
maker to combine journalism and visual communication to
facilitate the understanding of information.

Key wards: Journalism; Infographics; Creativity, Visual
Communication.

1. INTRODUCAO

A infografia, também conhecida como gréfico informacional ou
grafico de noticias (LESTER, 2005), vem sendo utilizada no jornalismo
desde 1806 [1], ano a partir do qual os jornais come¢am a fazer uso
de desenhos informativos para contar historias visualmente (PELTZER,
1991; DE PABLOS, 1999; VALERO SANCHO, 2001). Se pensarmos em
‘jornalismo’ como atividade de contar historias, entdo; pode-se dizer, que
a infografia nasceu quando o homem aprendeu a se comunicar, quando
gravou sua realidade cotidiana nas paredes das cavernas.

Dentro do ‘jornalismo moderno’, os pioneiros na arte da infografia
foram profissionais oriundos das escolas de ‘belas artes’. Entre esses,
merece destaque Peter Sullivan, Nigel Holmes e John Grimwade (OTERO
e GONZALEZ VEIRA, 2004). A experiéncia no oficio, como diz Clapers
(1998), permitiu-lhes aprender “com ilusdo o oficio de informador”.

Muitos anos se passaram e, ainda hoje, existem profissionais
das ‘belas artes’ nos departamentos de jornalismo criando infograficos.
Muitos desses profissionais dividem espago, na atualidade, com jornalistas
especializados na producdo de graficos informativos.

A velha discussdo de quem € mais capacitado para contar
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noticias visualmente continua, jd que o informador grafico precisa ter *
a “a criatividade de um artista”, “a capacidade de diferenciar-se de
um desenhista” e “a habilidade e rapidez mental de um jornalista”
(SULLIVAN, 1987 apud PELTZER, 1991, p. 165).

Nio ha davida de que esse profissional precise ter certas habilidades
artisticas e jornalisticas no processo de criagao de um infogréafico. Contudo,
acima de tudo, precisa ter criatividade para contar fatos e acontecimentos
de forma atraente € com a mesma responsabilidade ética que qualquer
outro profissional de comunicagio.

Neste artigo, entende-se por criatividade “a capacidade de
compreender; ¢ esta, por sua vez, a de relacionar, ordenar, configurar,
significar.” [grifo nosso] (OSTROWER, 1987, p. 9). Dentro desse enfoque,
a infografia ¢ entendida como um produto criativo, uma vez que seu processo
de criagdo, baseado em fatos e conhecimentos reais, resulta de habilidade
artistica e jornalistica para reunir informagdes, classificd-las e mostra-las de
maneira atraente, compreensivel e informativa (SCHMITT, 2006).

Na era da imagem, a infografia apresenta caréncia de estudos (CAIRO,
2008, TEIXEIRA, 2005). No Brasil, segundo Teixeira (2005), apenas
nos ultimos anos a comunidade académica vem discutindo tal ferramenta
comunicativa — mesmo assim de forma incipiente — quando a mesma é
considerada relevante na literatura técnica dos Estados Unidos e da Espanha.

O presente estudo tem como propdsito mostrar que a infografia
resulta de um processo criativo que toma o conhecimento do real [2] como
fonte de criatividade com vistas a tornar o caético compreensivel. A se¢do
a seguir apresenta os aspectos conceituais e histéricos da infografia; a
secdo 3 descreve o que € criatividade sob diferentes enfoques; a se¢do
4 aponta a infografia como um produto criativo. Por fim, esbo¢am-se
consideragoes conclusivas sobre o assunto.

2. 0 QUE E INFOGRAFIA
Na acep¢do mais simples, infografia ¢ a apresentagdo do binémio

imagem + texto (b I + T) em qualquer suporte de comunicagido (DE
PABLOS, 1999). “Supde-se que ha 15 mil anos o homem das cavernas
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ja produzia infografia ao gravar, junto a alguns desenhos, caracteres que
corresponderiam a uma escrita” (SCHMITT, 2006, p. 16).

Neste contexto, os autores deste trabalho concordam com Cairo
(2008, p. 21) quando esse diz que infografia é “qualquer informagdo
apresentada em forma de diagrama [3]” que ndo necessariamente, precisa
incluir palavras, uma vez que o texto, em alguns casos, € desnecessario,
podendo, inclusive, dificultar a compreensio do conteudo.

Ao mesmo tempo, os autores ndo descartam a definigdo proposta
por Lester (2005). Para esse autor, infografia sdo apresentagdes visuais que
explicam aspectos de um acontecimento que ndo podem ser totalmente
explicados com palavras, fotos e video, pode ser tanto o arranjo de fatos e
figuras em uma tabela como um complexo diagrama interativo.

Dito isto, se na arte pré-historica podemos encontrar as origens da
infografia, entdo, a infografia ndo é produto da informatica (CHAPPE,
1993; DE PABLOS, 1999; VALERO SANCHO, 2001), a tecnologia
computacional simplesmente tornou possivel sua produgéo e distribuigdo
facil e econdmica, bem como conscientizou produtores e consumidores de
que dados e imagens podem ser combinados para comunicar rapidamente
¢ memoravelmente informagdes complexas (LESTER, 2005).

Nos anos 80, os computadores Macintosh, com seus softwares
graficos Freehand e Illlustration, permitiram que os infograficos deixassem
de ser criados a mio e passassem a ser elaborados via computador
[4], o que consegiientemente aumentou sua quantidade e qualidade nos
diferentes suportes (FIDLER, 1998; MARRA, 2005 apud CAIXETA, 2005;
MANJARREZ DE LA VEGA, 2008). Para Manjarrez de la Veja (2008),
tais softwares facilitaram a produg@o de infograficos, mas nfio deixaram de
exigir do infografista habilidade, criatividade e pensamento critico.

Em 1991, a dificuldade de conseguir imagens visuais televisivas
c¢/ou fotograficas da Guerra do Golfo, por causa da agdo isolada no deserto
¢ das restrigdes do governo — aliado a popularidade dos computadores
pessoais -, levou a explosdo da produgdo infogrifica durante a Guerra.
Até entfio, a infografia tinha sido pouco explorada pela imprensa mundial
(GARCIA, 1998; DE PABLOS, 1999; ERREA, 2004; LESTER, 2005).



Infografia jornalistica — um produto criativo baseado em fatos...

Quando os jornais migraram para o meio on-line, — o San Jose
Mercury News foi o primeiro jornal on-line a se aventurar na rede,
em 1994 -, assim como tais, as infografias eram meras reprodugdes
daquelas publicadas na midia impressa. Diferente do que se vé atualmente,
eram estaticas, ndo incorporavam audio e seqiiéncias de tempo com
apresentagdes graficas animadas (SCHMITT, 2006; LESTER, 2005).

L]

Em 1998, apareceram os primeiros exemplos de infografia criadas
de acordo com as caracteristicas ¢ potencialidades da Internet (CORES
FERNANDEZ-LABREDA, 2004). No meio digital, as infografias passaram
a ser animadas, multimidia e interativas (CAIRO, 2005; EDWARDS, 2005
apud ROZAS, 2005).

Independente do suporte, a infografia pode cumprir a fungdo de
material complementar a noticia jornalistica ou de “género independente por
sua capacidade de explicar em um desenho tnico, e com grande clareza para
o leitor, muitos dados de um acontecimento” (YANES MESA, 2004 apud
CAIRO, 2008, p. 31). Em ambos os casos, deve apresentar sentido completo.

Cairo (2008, p. 32) acredita que no jornalismo a infografia ndo deve
ser entendida como um recurso complementar, mas sim como uma ferramenta
de comunicagdo capaz de transmitir certo tipo de dados, uma ferramenta
capaz de reduzir “a complexidade da informagdo”. A infografia, em sua
opinido, deve “funcionar como uma ferramenta de andlise da realidade a
servigo dos leitores, melhorando sua compreensdo™ (IBIDEM, p. 16).

Neste contexto, questiona-se: quando usar a infografia? Valero
Sancho (2004) aconselha o uso da infografia quando se deseja representar
acdes ou fatos da natureza e quando se torna necessario uma contribuigao
visual comparativa entre dados, a documentagfo de assuntos para melhor
compreensdo de uma informagdo e, a visdo geografica ou ambiental de
acontecimentos, acdes ou coisas.

Nao ha diavidas de que os desenvolvimentos em hardware e
software facilitaram a elaboragcdo dos infograficos simplificando seus
processos (ROQUE, 2006). Mas, nem por isso, deixaram de exigir dos
profissionais certas caracteristicas e habilidades artisticas e jornalisticas
para informar eficientemente.
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Na préxima se¢do, descreve-se sobre uma das principais
caracteristicas que permeiam o trabalho daqueles que tem como fungdo
contar fatos ou acontecimentos visualmente: a criatividade.

3. A CRIATIVIDADE SOB DIFERENTES ENFOQUES

A criatividade vem sendo discutida ha muito tempo. Sua histéria é
imensamente influenciada pelos pensamentos de Platdo, Aristoteles, Kant,
Galton e Freud (ANTONITES, 2003).

Segundo Antonites (2003, p. 67), “Platdo descreveu a inspiragio
(um fator catalisador no comportamento criativo) como um caminho para
gerar alternativas (dentro de um contexto supernaturalista)”, ja Aristoteles
estudou a criatividade dentro de um contexto artistico, vendo-a como
parte das leis naturais e ndo como algo que acontece simplesmente por
acaso. Kant, continua Antonites (IDEM), diferenciou criagdo e imitagao,
mostrando que as agdes criativas dependem diretamente de atividades
espontineas através da mente, ao passo que Galton, “considerou a
criatividade como resultado da prepoténcia”, usou o termo ‘génio’ como
sindnimo de pessoa criativa e declarou que a criatividade passa de gera¢do
em geracdo. Freud “argumentou que a natureza da criatividade € um
fendmeno que contém fatores dindmicos definidos na mente humana com
esforcos criativos enquanto conseqiiéncia” (IDEM).

Até a Idade Média e Renascenga dominaram os conceitos de Platdo,
Aristoteles e Longino (qual a qualidade que faz uma obra ser sublime?).
Para Aristételes, o ‘Belo’ seria fruto ou resultado do dominio que o artista
teria da técnica. Com Descartes, Hobes ¢ Kant tivemos um deslocamento
do objeto para o sujeito, que caracterizou a Renascenga, o Iluminismo e
a Modernidade. Heidegger, Schopehauer, Nitzsche atomizaram o conceito
de estética. Por fim, Gardner com o ‘seu projeto zero’ insiste na idéia de
que pouco se conhece de como se desenvolve um talento artistico.

Ao longo dos anos, muitos artistas, poetas, escritores, misicos,
filésofos e, até estudiosos do comportamento humano, tentaram definir o
termo criatividade (SCHLEDER, 1999). Algumas defini¢des levararh “em
considera¢do os aspectos sociais, outras, os psicologicos, €, recentemente,
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algumas tentativas para conceituar a criagdo tém surgido das ciéncias #
cognitivas” (SOUZA, 2001, p. 11).

Apesar disso, o conceito resiste a definigdes (NAVEGA, 2000).
Aqueles que se debrugaram sobre o assunto, evidenciaram dificuldade em
fazé-lo ou explicar a que a criatividade esta relacionada (SCHLEDER,
1999). S6 para ter uma idéia, Antonites (2003, p. 74) comenta que “mais de
100 conceitos [ja] foram formulados para descrever o conceito enigmatico
ao longo do tempo e vdrias tentativas foram documentadas pela literatura
académica ¢ popular”.

Na falta de uma compreensdo plena do que é criatividade, Navega
(2000) sugere observa-la sob diferentes dngulos. Segundo o autor, é
interessante procurar entender a criatividade sob o ponto de vista humano
(a criatividade surge a partir de idéias e conceitos ja existentes); cognitivo
(a criatividade corresponde a um grupo de processos); neurocientifico (¢
conjunto de atividades exercidas pelo cérebro na busca de padrdes) e,
computacional (é o conjunto de processos para obter novas formas de
arranjo de estruturas conceituais e informacionais).

Souza (2001, p. 13), por seu lado, menciona que “para entender
melhor o contexto ¢ a variedade de defini¢des, € interessante uma andlise
historica das tcorias da criatividade™. Essas se propdem a explicar a
criatividade ¢ podem ser divididas, segundo o autor, em:

* Teorias filosdficas: baseadas no pensamento filosdfico entendem
a criatividade como: dom divino — origina-se da inspiragio; loucura —
produto de um acesso de loucura; génio intuitivo — deve suas origens
a nogdo de génio ¢ pode ser vista “como forma saudavel e altamente
desenvolvida da intui¢do™; for¢a vital — “como manifestacio de uma
forca inerente 4 vida” (IBIDEM, p. 15).

« Teorias psicologicas: ofereceram um tratamento mais cientifico
a criagdo e as bases para modernos conceitos de criatividade. Destaca-se
0 associacionismo — “para se criar o novo, se parte do velho, em
um processo de tentativa ¢ erro, por meio da combinagio de idéias
até que seja encontrado um arranjo que resolva a situagdo”; a Teoria
da Gestalt — o pensamento criador ¢ uma reconstrugdo de gesfalis
estruturalmente deficientes” e, a psicandlise — *a criatividade esta
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relacionada a imaginacdo” (IBIDEM, p. 16-18).

« Abordagens contemporineas: possuem embasamento mais
cientifico e suporte tecnoldgico. Destaca-se: andlise fatorial — enxerga
a criatividade de forma compartilhada; Kostler e a bissociagdo — tenta
integrar todas as expressdes da criatividade: ci€ncia, arte ¢ humor;
criatividade e o papel dos hemisférios cerebrais:

pessoas criativas discriminam dois aspectos: um relacionado a como o
problema que esta sendo trabalhado ¢ subitamente percebido sob um
novo dngulo e outro referente a elaboragdo, confirmagdo e comunicagao
da idéia original (IBIDEM, p. 24).

» Ciéncias cognitivas: ¢ o que existe de mais avangado para explicar
a criatividade, por exemplo, inteligéncias multiplas de Gardner — a
defini¢do de inteligéncia [5] ¢ a propria esséncia de criatividade; percepgdo
e representagdo — a pessoa ¢ criativa quando busca respostas que eram
inexistentes ou inadequadas a partir de seu conhecimento prévio e de
mundo; a arquitetura cognitiva de Jean-Frangois Richard — o individuo
criativo recorre a seus processos de raciocinio; Laske e a conciliagdo
da inteligéncia artificial e da criatividade — a criatividade ¢ sustentada
por uma abordagem dialética entre crenga ¢ desempenho; a criatividade
na solugdo de problemas complexos — a criatividade identifica-se com
resolucdo de problemas nao-triviais.

» Qutras abordagens: além das teorias expostas, tentam explicar a
criatividade, entre elas, o tradicional Processo de Criagdo, elaborado por
Hermann von Helmholtz e Graham Wallas, no qual a criagfio acontece na
seguintes etapas: preparagdo, incubagio, inspiragdo ¢ verificagéo.

A partir do exposto, percebe-se que a criatividade ainda ¢ algo
um tanto misterioso depois de décadas de pesquisas e argumentagio, €
algo que surge sem que se tenha uma explicagdo plausivel. Em termos
tedricos, conforme Bahia e Nogueira (2005), seu conceito foi ‘de certo
modo esclarecido’ todavia, uma explicacdo do que ¢ criatividade deve
envolver:

-
(...) factores cognitivos, associados a capacidade, as competéncias,
aos estilos de pensamento e ao conhecimento num dado dominio;
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Jactores motivacionais, associados a motivagdo intrinseca e & orientagdo
para a larefa; factores de personalidade, nomeadamente o sentido de
autoeficacia e a capacidade de arriscar e desafiar, e, ainda, factores
ambientais, que apoiam e recompensam os esforcos criativos (BAHIA e
NOGUEIRA, 2005, s/n).

Considerando a maxima de Sdo Tomas de Aquino — a criatividade
consiste em “criar algo novo a partir do nada ou a partir de algo que
ja existe” (IDEM) -, argumenta-se a seguir que a infografia resulta de
um processo criativo baseado em fatos e acontecimentos do real. Isto ¢,
o conhecimento do real € fonte de criatividade para o infografista que
deseja contar fatos e acontecimentos complexos de maneira clara, objetiva,
didatica e, acima de tudo, ética ao leitor/usuario.

4. A INFOGRAFIA COMO PRODUTO CRIATIVO

Cairo (2005, p. 15) reconhece que infografia ¢ “a arte de contar
fatos ou acontecimentos utilizando ferramentas de design, ilustragdo,
cartografia e/ou fotografia”. Para tentar entender porque o autor considera
uma arte, no sentido de capacidade ou atividade humana de criagdo,
deve-se considerar que a linguagem grafica aparece em niveis de abstragdo
superiores, tais como idéias, frases, enunciados “e, por isso, a liberdade de
criagao pode também ser maior” (PELTZER, 1991, p. 55).

Se a liberdade ¢ maior, Peltzer conclui que:

uma linguagem onde as imagens explicitam e representam a realidade
por meio de signos permite infinitas possibilidades criativas, ao ndo
limitar com um sistema ou articulacdo necessaria as possibilidades de
expressdo (IBIDEM, p. 57).

Entretanto, deve-se tomar cuidado com as ‘infinitas possibilidades
criativas’, uma vez que qualidades visuais tais como propor¢do, perspectiva,

texturas e formas podem influir de forma negativa na reconstrugio visual
da noticia (BARNHURST, 1999).

Segundo Leturia (1998), uma infografia jornalistica para ser
considerada ética, deve expor o contetido objetivamente e de acordo com
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a realidade. Para isto, o infografista deve utilizar clementos visuais com
moderacdo a fim de ndo distorcer a informago na tentativa de oferecer um
trabalho diferente, mais atraente do que informativo para o leitor.

Na mesma linha de consideragdes, Lallana (1999) comenta que a
infografia ndo deve ser exagerada em suas dimensdes quando o tema ndo
‘pedir’, pois deve ter carater informativo, ndo ilustrativo.

Scalzo (2003, p. 75), ao se referir as qualidades de uma infografia,
chama atengdio para o uso de cores que, no seu entendimento, sdo
informacdo “e devem ser tratadas como tal”, devendo “ser usadas como
recurso para dar mais clareza e nunca para confundir o leitor”. Para ele,
a checagem das informagdes também é importante em uma infografia, ja
que “qualquer erro, por menor que possa parecer’, por exemplo, “uma
imprecisdo de desenho no formato da asa de avido ou na propor¢do de um
prédio (...) pode tirar toda a credibilidade das informagdes™ (IDEM).

Segundo Peltzer (1991, p. 168), os comunicadores norte-americanos
“sustentam que em um grafico informativo tudo o que se expresse deve
estar a servico da informagdo, limitando completamente as possibilidades
criativas dos artistas ou informadores graficos”, ja os ingleses “pensam
que deve haver uma saudavel cota de arte, beleza ¢ criatividade em toda
informacdo grafica” Peltzer (IBIDEM, p. 173), por sua vez, acredita que
“informacdo e criatividade sdo perfeitamente compativeis”, uma vez que
se pode entender arte como expressdo e comunicagdo.

A criatividade é apontada por alguns infografistas e autores
(SULLIVAN, 1987 apud PELTZER, 1991; FERRERES, 1995; DE
PABLOS, 1999) como uma das principais caracteristicas daqueles que
trabalham com visualizagdo de informagdes. Além dessa caracteristica,
De Pablos (1999) acredita que o infografista deve ter cultura visual ¢
curiosidade para entregar-sc a criagdo, para pensar nas possibilidades
estéticas e comunicativas. Neste contexto, a origem da ‘poiesis’ em
Aristételes estaria em um jogo de forgas complementares. De um lado o
racional, o fato a ser comunicado e, de outro, o irracional capaz de reparar
defeitos, trazer algo novo, transformar.

Quando Sullivan (1987 apud PELTZER, 1991, p. 165) disse que
o infografista deve ter a “criatividade de um artista”, estava se referindo
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a criatividade para “‘combinar jornalismo e comunicagd@o visual”, ou seja,
estava se referindo a ‘arte’ de narrar visualmente fatos e acontecimentos
que de outro modo seriam dificeis de serem apresentados.

Em margo de 1981, por exemplo, os infografistas da revista Time,
comandados por Nigel Holmes, foram tdo criativos que conseguiram
explicar melhor o atentado contra o presidente Reagan do que a policia
que investigava o caso (SERRA, 1998). Segundo Serra (1998), na época,
a policia chegou a reconhecer que as informagdes reconstruidas pelos
jornalistas estavam mais bem elaboradas do que as realizadas por seus
préprios especialistas.

Este caso mostra que os infografistas ndo abriram mao das premissas
principais da infografia enquanto linguagem jornalistica: a “criatividade
artistica e o rigor informativo” (UNIVERSIDAD DE NAVARRA, 2006).
Também demonstra que a criatividade deles ndo interferiu na veracidade
dos fatos, o que nio anulou a infografia como jornalistica.

Valero Sancho (2001, p. 115) sustenta que o infografista “deve
trabalhar com acontecimentos, a¢gdes ou coisas de maneira que nas¢am
possibilidades comunicativas que ndo existiam antes, deve criar”.
Considerando que criar vem de ‘creare’, dar existéncia, imaginar, dar
ordem, gerar, entdo, pode-se dizer que o universo da criagdo do infografista
envolve arte e técnica (representagdo e expressdo); loucura (inspiragdo,
intui¢do e sensagdo) e mimese (que corresponde a percepgdo estética).

Acreditando que “a criatividade nasce da dialética entre os
condicionantes de nosso entorno cultural e a liberdade para romper esses
condicionantes”, os meios de comunicag¢iio e as escolas de jornalismo
devem descobrir e promover a criatividade em seus jornalistas e estudantes,
visto que esta pode ser ensinada (PELTZER, 1991, p. 174). Na defesa
dessa premissa, Peltzer diz:

Existe uma sintaxe visual e existem manuais para construir composicoes
visuais. Existem elementos basicos que pode ser aprendidos e entendidos
por todos os estudantes de comunicacdo, sejam ou ndo artistas.
Conhecendo as técnicas de manipulacdo, esses elementos podem
ser usados para criar mensagens visuais claramente inteligiveis. O
conhecimento desses fatores pode ajudar o esclarecimento, compreensdo
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e beleza das mensagens visuais (IBIDEM, p.178).

Sendo assim, pode-se inferir que o jornalista € o profissional mais
indicado para contar noticias visualmente, uma vez que recebe formacao
moral e ética adequada para exercer tal oficio. As escolas e aos meios
de comunicagdo cabe oferecer suporte para que a criatividade de seus
alunos e profissionais possa ser estimulada e ensinada. Neste sentido, ¢
recomendavel a inclusdo da disciplina Criatividade na grade curricular dos
cursos de graduagdo e a promogao, por parte dos meios de comunicagao,
de cursos e palestras que busquem despertar a criatividade, bem como
de cursos de atualizagdo profissional que primem pela produgdo de
infograficos atraentes e informativos.

5. CONCLUSAO

Ainfografia pode ser entendida como um produto criativo, pois, para
cria-la, o infografista precisa compreender os fatos ou acontecimentos,
relacionar com seu conhecimento de mundo, ordenar em seqiiéncia
l6gica, configurar em linguagem verbal e visual e, por fim, significar a sua
visdo para o leitor/usuario.

Um infografista precisa ter criatividade para contar fatos ¢
acontecimentos visualmente, ndo pode fazer uma infografia simplesmente
juntando imagens ¢ texto. Segundo Cairo (2005), precisa filtrar ¢ modelar
visualmente os dados obtidos de maneira organizada e compreensivel.

Neste sentido, pode-se concluir que a infografia é um produto criativo
quando o infografista busca imagens para expressar idéias, para representar
visualmente a realidade de forma atraente e jornalisticamente €tica.

Espera-se que este trabalho tenha contribuido de alguma forma
para o estudo da infografia ¢ que inspire futuras discussdes e pesquisas.

NOTAS

-

[1]1 Em 7 de abril de 1806, o diario The Times de Londres utilizou um grafico informativo
para contar a histéria do assassinato de Isaac Blight. Este vem sendo considerado o
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primeiro infografico publicado em um meio de comunicag¢io (SCHMITT, 2006),

[2] Segundo Lage (2005, p. 179), o ser humano tem acesso limitado ao mundo real,
no entanto, pode imaginar mundos possiveis. As noticias, segundo ele, — aqui também
incluidas as infografias — “ndo ddo conta da realidade por inteiro, uma vez que nada
da conta por inteiro da realidade”, nem mesmo a ciéncia que consegue entender apenas
partes da realidade. A propésito, a palavra realidade deriva do substantivo latino res,
que significa “coisa’ (MATURANA, [978). Em seu significado proprio e especifico,
o termo realidade “indica o modo de ser das coisas existentes fora da mente humana
ou independente dela”™ (ABBAGNANO, 2000, p. 831). Vulgarmente, entende-se por
realidade “tudo aquilo que existe ou €, por oposigio aquilo que designamos por nada,
aparéncia, ilusdo, desejo, projecto” (FONTES, 2005).

[3] Diagrama, para Cairo (2008, p. 22), ¢ uma apresentagiio abstrata da realidade™.

[4] Antes do aparecimento dos sistemas graficos de computagio, os responsaveis pela
produgdo de graficos informativos levavam quase um dia para produzir um tnico grafico;
da idéia inicial até a produgio. Os computadores eliminaram passos na produgdo que
exigiam muita médo de obra e tempo e permitiram a rapida edicio e atualizacio dos
graficos informativos (FIDLER, 1998).

[5] Para Gardner (1995, p. 14) inteligéncia é “a capacidade de resolver problemas ou
de elaborar produtos que sejam valorizados em um ou mais ambientes culturais ou
comunitdrios™.
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RESUMO

Neste ensaio apresentamos fundamentagdes tedricas
aplicadas ao campo mididtico sob as premissas da
identidade cultural, localismo e proximidade. Uma leitura
que perpassa pela cultura identificadora, produgdo de
alteridade de grupos culturais, valores (uso, troca, signos ¢
simbolos) a partir do estudo em Nestor Garcia Canclini e
Jean Baudrillard. O localismo como fenémeno da expansio
midiatica na esfera moderna e na sociedade de informacao.
O conceito de proximidade integrado ao territério ¢ ao
processo de comunica¢do local em permanente troca de
significantes a que vem constituir o sistema social. No
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campo mididtico € o conceito de proximidade que permite
determinar os valores-noticia e a organizagao de elementos
como: novidades, atualidade, relevdncia, consondncia,
desvio e negatividade. Metodologia: O artigo € resultado
de uma pesquisa qualitativa, cujos métodos dedutivo e
dialético estdo representados nas técnicas de pesquisa
bibliografica.

Palavras-chave: midia; identidade cultural; localismo;
proximidade.

ABSTRACT

This essay presents theoretical reasoning applied to the
media field under the assumptions of cultural identity,
localism and proximity. A reading that permeates the
culture identifier, production of otherness of cultural
groups, values (use, exchange, signs, and symbols) from
the study of Nestor Garcia Canclini and Jean Baudfrillard.
Localism as a phenomenon of expansion in the media
sphere and in the modern information society. The concept
of proximity integrated to the regional geography and to
the local communication process in permanent exchange
of the significance comes to form the social system. In
the media field it is the concept of proximity that permits
to determine the news-values and the organization of
elements such as news, modernity, relevance, consistency,
diversion and negativity. Methodology.: This article is
a result of qualitative research, whose dialectical and
deductive methods are represented in the techniques of
literature research.

Key words: media, cultural identity; regional geography;
proximity. .
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cultura e a lingua sdo elementos que compdem o fendmeno da

identidade. A nogdo de identidade encontra seu espago crescente

na década de 70, nos centros de estudos em Ciéncias Humanas
e Sociais. Denys Cuche (1996) observa que esta nogdo teve vdrias
definigdes e reinterpretagdes. A identidade ¢ definida como um “conjunto
dos repertérios de agéo, de lingua e de cultura que permitem a uma pessoa
reconhecer sua vinculagdo a certo grupo social e identificar-se com ele”
(CUCHE; 1996, p.23).

Nao depende apenas do ‘nascimento’ ou das escolhas realizadas
pelos sujeitos. Alguns exemplos demonstram que a identidade pode estar
presente num determinado grupo e, portanto, passada ao individuo.

Vivemos hoje em um formato social cujos modos de sociabiliza¢do
utilizam cada vez mais de tecnologias de informagdo como extensdo
de seu cotidiano e relagdes. No século XXI, portanto, os meios se
articulam intensamente para que seja cumprida a sociabilizagdo eletronica.
No conceito de identidade evidenciamos trés concepcdes de Stuart Hall
(1998): o sujeito do iluminismo, socioldgico e o sujeito pés-modermo.

O primeiro baseia-se na idéia de uma pessoa centrada, unificada,
dotada de capacitagGes de razdo, consciéncia e de agfo. Hall afirma que o:

centro consiste num nicleo interior, que emerge pela primeira vez quando
o sujeito nasce e com ele se desenvolve, ainda que permanecendo
essencialmente o mesmo — continuo ou ‘idéntico’ a ele — ao longo da
existéncia do individuo (HALL, 1998, p.10-11).

Vale ressaltar que conforme o autor, o sujeito do [luminismo era
comumente descrito como masculino e o centro essencial do eu era a
identidade do individuo. O sujeito sociolégico consiste na concepgdo
de que o ntcleo interior ndo é autdonomo e auto-suficiente, mas sim,
formado através da relagdo com outras pessoas que fazem parte de seu
circulo social. Estas pessoas ‘importantes’ para o sujeito desempenham
o papel de mediar os valores, sentidos, simbolos, cultura dos mundos,
que ‘ele/ela’ habita. Hall nos explica que nesta concepgdo sociologica,
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a identidade preenche o espago entre o ‘interior’ ¢ o ‘exterior’ entre
o ‘mundo pessoal’ e o ‘mundo publico’. Ele assegura ainda que o
sujeito se projeta nessas identidades culturais, ao mesmo tempo que
internaliza seus valores e significados, tornando-os parte de si mesmos
e contribuindo para alinhar seus sentimentos subjetivos com os lugares
objetivos que ocupam no mundo social e também cultural. Ja o
sujeito pos-moderno, ainda conforme Hall, caracteriza-se fragmentado,
composto de varias identidades, “algumas vezes contraditérias ou nio-
resolvidas”. Assim, a identidade torna-se uma ‘celebragdo madvel’, ou
seja, formada e transformada continuamente em relagéo as formas pelas
quais somos representados ou interpelados nos sistemas culturais que nos
rodeiam (HALL, 1998). E definida historicamente, ¢ ndo biologicamente
(IBIDEM, p. 13). Evidencia também que o individuo assume identidades
que ndo sdo unificadas em volta de um ‘eu’ coerente. Ele nos revela
que, 4 medida que os sistemas de significacdo e representag@o cultural
como, por exemplo, a TV, multiplicam-se, somos confrontados com uma
pluralizagio de identidades ‘desconcertantes’. Para tanto, optaremos pela
nio so6 chamada identidade, mas a cultural como identifica¢do coletiva e
individual de uma produgéo de alteridade.

Portanto, aplicaremos o conceito de Warnier (2000, p. 17) “(...) um
mesmo individuo pode assumir identificacdes multiplas que mobilizam
diferentes elementos de lingua, de cultura, de religido, em funcdo do
contexto”.

Outra fundamentaciio tedrica vai ao encontro dos conceitos de
localismo e proximidade, cujos fendmenos revelam o espago midiatico, a
vocagdo da produgdo e olhar localizados tendo o individuo dotado desta
identidade cultural principal alvo de recepgdo de significados.

1. O CONCEITO DE IDENTIDADE CULTURAL

O individuo pode mudar de um momento para o outro a sua lingua,
seus repertérios de agdo, seus habitos alimentares, ou seja, sua cultura,
para se fundir perfeitamente em outra entidade sociocultural ao sibor
das relagdes de forga (IDEM). Porque de fato, “a tradi¢do, pela qual
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se transmite a cultura, impregna desde a infincia o nosso corpo e a
nossa alma, de maneira indelével” (IDEM), portanto, a cultura possui
elementos que sdo repertorios de agdo e de pensamento permanentes, que
nos formatam e nos incorporam.

Para Warnier (2000, p.18) a identifica¢do individual e coletiva pela
cultura tem como coroldrio & produ¢do de uma alteridade em relacio
aos grupos cuja cultura ¢ diferente. Portanto, o individuo ndo é um ser
sob influéncia, inteiramente comandado de fora pela sociedade a qual
ele pertence e de dentro por sua propria cultura incorporada. “Cada um
age sobre si mesmo e sobre os outros, de acordo com o0s seus meios,
grandes ou pequenos’ (IBIDEM, p. 19). Esta a¢do comporta certa parte de
liberdade e de racionalidade. Para o autor, alcangar seus objetivos, a a¢do
em sociedade deve levar em conta a acio dos outros e ajustar-se a ela. E
neste ponto que a cultura e a identificagdo tém um papel importante, ao
propor repertdrios de acdo e de representagdo. Os repertérios dao sentido
a sua ac¢fo. Eles legitimam o sujeito diante dos seus protagonistas.

Ao fornecer repertorios de acdo e de representagdo a nossa escolha,
a cultura, a tradigdo, os processos de identificagdo preenchem uma fungio
de orientacdo, de relacionamento, mediagdo. A cultura tem a capacidade
de orientagdo e de estabelecer relagdes significativas entre os elementos do
meio: pessoas, instituicdes, acontecimentos. E uma capacidade de acionar
referéncias, esquemas de agdo e de comunicagdo (WARNIER, 2000, p.
21). Portanto:

a cultura é uma totalidade complexa feita de normas, de habitos, de
reperidrios de acdo e de representagdo, adquirida pelo homem enquanio
membro de uma sociedade. Toda cultura é singular, geograficamente ou
socialmente localizada, objeto de expressdo discursiva em uma lingua
dada, fator de identificagdo dos grupos e dos individuos e de diferenciacdo
diante dos outros, bem como fator de orientacao dos atores, uns em relagdo
aos outros e em relagdo ao seu meio. Toda cultura é transmitida por
tradicdes veformuladas em funcdo do contexto histérico (IDEM).

As culturas sdo feitas de praticas e de crengas educativas, religiosas,

alimentares, artisticas, ladicas. Elas concernem as regras de organizagio
da familia, do parentesco e dos grupos politicos. As praticas e crengas
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estdo ligadas ao corpo ¢ a mente, e precisam de tempo para transmiti-la. A
cultura ¢ identificadora.

Essa identidade passa pelo local, porém, como cita Canclini, €
preciso repensa-la, pois em tempos de globalizagdo, a identidade se
conforma por varios repertorios:

(...) la indentidad en tiempos de globalizacion es représala como una
identidad multicultural que se nutre de varios repertorios, que puede ser
multilingue, nomade, transitar, desplezar-se reproducirse como identidad
en lugares lejanos del territorio donde nacio esa cultura o esa forma
identitaria (CANCLINI, 1997, p. 80).

Neste sentido, a identidade local procura pensar os lugares, os
territérios de onde nasce cada cultura, e a partir dai, manifesta-se. Canclini
(1997, p. 33) explica que: “toda sociedad tiene cultura, por lo tanto no hay
razones para discriminar o descalificar a las otras”. Porém, a conseqiiéncia
politica desta defini¢do € o ‘relativismo cultural’: admitir que toda cultura
tem direito as suas préprias formas de organizag¢do, de estilos de vida, de
habitos.

Nesse contexto, devemos pensar num outro conceito que vem
tendo mais éxito nas tltimas décadas: o que opde cultura a sociedade.
O conjunto de tendéncias a que vem explicar cultura como uma série
de signos, de figuras e que adquire sua forma mais contemporanea, mais
consistente em autores como Bourdieu (1994) que pensa a sociedade como
um conjunto de estruturas mais ou menos objetivas, que organizam a
distribui¢o dos meios de produgdo e o poder entre os individuos e os
grupos sociais, que determinam as praticas sociais, econdmicas e politicas.
Segundo o autor, ao analisar as estruturas sociais e as praticas humanas,
hd uma série de atos que se realizam na sociedade, que ndo parecem ter
muito sentido se formos analisar com uma concep¢do pragmatica, como a
realizagdo do poder administrativo de uma economia, por exemplo.

Para Canclini (1997, p. 34) tudo isso representa o desenvolvimento
do consumo nas sociedades capitalistas contemporineas. E posto em
evidéncia como residuos ou excedentes da nossa vida social. Baudritlard

(1995), no livro Para uma critica da economia politica dos signos, cita
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quatro tipos de valores numa sociedade. Canclini (1997) explica esses
valores saindo do esquema marxista elementar de ‘valor de uso’ ¢ “valor
de troca’, e decide denominar, a partir do estudo em Baudrillard (1995),
‘valor signo’ e “valor simbolo’. Canclini ainda cita que esta denominacgio
¢ muito clara, ou seja, associar valores signos a objetos. Pare ele, isto é
muito familiar aos comunicélogos:

estoy hablando de algo extremadamente familiar para comunicélogos,
para todos, en realidad, cuando percibimo la publicidad, que trabaja
precisamente sobre este nivel de la connotacion, que nos cuenta historias
sobre los objetos muy poco relacionadas con los usos prdacticos de los

mismos (CANCLINI, 1997, p. 34).

Para Baudrillard (1995) a questio é mais complicada. O autor diz
que esse ‘valor signo’ pode ter um ‘valor simbolo’. Ou seja, no ‘valor
signo’ o objeto, uma geladeira, por exemplo, pode ter o significado trocado,
€ equivalente a um conjunto de outros produtos ou bens que estdo na
sociedade. Por exemplo, ter uma geladeira importada pode ser equivalente
a ter um carro importado, ou ir de férias a um lugar estrangeiro, aonde
os valores representam usos, obviamente distintos. Mas, ha outro tipo de
“valor simbolo’ que tem a ver com certos rituais, ou com atos particulares
que se ddo dentro da sociedade. Se a geladeira me foi dada de presente
em meu casamento, ela vai adquirir um sentido de objeto que nio pode
ser trocado por nenhum outro. Esse presente, como qualquer outro que se
efetua entre pessoas ou entre grupos de uma sociedade, carrega o objeto
de um valor simbélico distinto do valor signo. Portanto, mostra-se que ha
uma logica diferente, uma légica de valor que organiza a circulagio dos
objetos na sociedade.

Entdo, para Canclini (1997), temos “valor de uso’, ‘valor de troca’,
‘valor signo’ e “valor simbolo’. Os dois primeiros devem ser vistos ndo
apenas como matéria do objeto, mas com base material da vida social. Os
outros se referem a cultura, aos ‘processos de significa¢do’.

Bourdieu (1994) desenvolve esta diferenga entre cultura e sociedade
ao mostrar em suas investigagdes que a sociedade esté estruturada com dois
tipos de relagdes: as forgas correspondentes ao valor de uso e ao valor de
troca, e, junto delas, dentro delas, intrinsecas com essas ralagdes e forgas,
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ha as relagdes de sentido que organizam a vida social. As relagdes de
significagido. O mundo das significa¢des, do sentido € proprio da cultura.

Canclini (1997, p.34) menciona quatro vertentes contemporéneas
que ele trabalha simultaneamente, quando o assunto € cultura e comunica¢io.
A primeira se trata de “la cultura como instancia donde cada grupo organiza
su identidad™. Isso significa que nos dias de hoje as condig¢des de reprodugéo,
circulagdo e consumo da cultura vém se transformando radicalmente. Nao
ocorre somente dentro de uma etnia, ndo se deseja dentro de uma nagéo,
¢ sim, globalmente, ultrapassando fronteiras, envolvendo outros universos.
Assim, se compreende muito cada sistema cultural. Ou seja, cada sistema
nio ¢ resultado somente de uma relagio de cultivo, de acordo com o sentido
filosofico de cultura, ndo deriva unicamente de uma relagdo com o territorio
enquanto nos apropriamos dos bens ou do sentido da vida. Construimos
uma cultura que representa esse territorio. Temos nosso bairro, nossa cidade,
nossa nacgdo, ¢ desde estes cendrios nos apropriamos de um conjunto de
outros espagos culturais disponiveis no mundo, que nos convocam quando
compramos produtos importados no supermercado, quando assistimos a
televisdo, quando passeamos em um pais estrangeiro, outro como turistas ou
como migrantes.

A maneira como Canclini (1997, p. 38) explica minora esse
raciocinio para a atualidade quando afirma que “la cultura ¢s una instancia
simbolica donde cada grupo organiza su identidad es decir muy poco
en las actuales condiciones de comunciacion globalizada”. Quer dizer,
temos de analisar a complexidade que assumem as formas de interago, de
discriminacdo, de hostilidade com os outros nestas situagdes de confronto
permanente. Para Canclini (IDEM), é preciso levar em conta dois pontos:
“las industrias culturales y las ciudades”. Entdo, isso vai nos levar a viver
hoje a multiculturalidade. Ou seja, toda a problematica sobre cultura e
comunicagio deve ser investigada a partir da problematica multicultural.
E por este tipo de processos sociais que é possivel pensar e repensar a
cultura de maneira surpreendente, inclusive, ja observado no dmbito da
modernidade.

A segunda questdo levantada por Canclini (1997, p.38) consiste em
que “la cultura es vista como una instancia simbélica de la produccién y
reproduccion de la sociedad”. A cultura ndo € um suplemento decorativo,
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algo para as atividades de Ocio ou para a recreagdo espiritual de todos
os trabalhadores cansados; a cultura ¢ algo constitutivo presente também
dentro do trabalho, das interagdes cotidianas, na medida em que todos estes
lugares ensejam processos de significagdo. Isto leva algumas conseqiiéncias
importantes: “rebaten las distinciones brutales entre cultura y sociedad, o
entre lo material y lo simbélico™ (IBIDEM, 1997, p. 40).

R

Qualquer pratica social ¢ um trabalho e o consumo esta indicando
um nivel de significacdo que dé sentido a essa pratica, que constitui nossa
interagdo na sociedade. Entdo, quando dizemos que a cultura é parte de
todas as praticas sociais, porém ndo € equivalente a sua totalidade, estamos
dizendo e distinguindo cultura e sociedade. Neste processo, a cultura aparece
como parte de qualquer produgdo social, e parte também de uma reprodugio.
Isto se encontra muito bem na teoria ideolégica de Althusser (1980), quando
0 mesmo aponta que a sociedade se reproduz através de ideologia. Mas,
preferimos a analise de Bourdieu (1994, p.33) quando estabelece a cultura
como “espago de reprodugdo social e organizag¢do das diferencas”.

Uma terceira linha é:;

la cultura como una instancia de conformacion del consenso y la
hegemonia, o sea de conformacion de la cultura politica, y también
de la legitimidad. La cultura es la escena en que adquieren sentido
los cambios, la administracion del poder y la lucha contra el poder
(CANCLINI, 1997, p. 41).

A quarta ¢ “la cultura como dramatizacion eufemizada de los
conflitos sociales” (IBIDEM, p.40). Ou seja, a partir desse raciocinio
que passa pelas chamadas sociedades primitivas, que muito se ocorre na
vida social, para que ndo seja uma luta & morte; para que ndo suceda
uma simples guerra, tem-se que ser uma “eufemizacion de los conflitos
sociales, una manera de dramatizar lo que nos estd pasando. Por eso
tenemos teatro, artes plasticas, cine, canciones etc.” (IBIDEM, p. 41) Esta
vertente da cultura como ‘dramatizagdo eufemizada’ dos conflitos sociais,
com o teatro, como representagdo, foi muito trabalhado por Brecht, Walter
Benjamin e outros. Também esta relacionada com a linha anterior, com
a conformacdo do consenso e hegemonia, porque estamos falando de
lutas pelo poder, de lutas, dissimuladas, encobertas que tem a ver com a
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construgdo do poder na sociedade.

Portanto, as vertentes de Canclini (1997) ndo estdo desconexas.
Através de qualquer uma dessas podemos entender sobre a cultura ¢
conseqiientemente a identidade: “la cultura como instancia donde cada
grupo organiza su identidad” (1997, p. 42), ou seja, 0 exemplo de bens
culturais no local e que organiza sua identidade regional; e cultura
como “una instancia simboélica de la produccion y reproduccion de la
sociedad” (IDEM).

A partir dessas premissas que envolvem identidade cultural
passamos para compreender o conceito de localismo e de proximidade
que estdo relacionados diretamente com a construg@o e significagdes do
campo midiatico.

2. LOCALISMO E PROXIMIDADE NO CAMPO MIDIATICO

No comeco da segunda década do século XX se inicia o processo de
uma economia baseada em producéo de bens industriais e outra estruturada,
fundamentalmente, em torno do tratamento da informagéo. A partir deste
tratamento, os indicadores americanos e muitos europeus apontaram em
busca de redutos localizados. E um principio de gestdo, como afirma Macia
Mercadé (1997, p.52) “que la decision se tome lo mas posible de donde
se la demanda”. Qu seja, este principio aplicado a informagéo, coloca
em primeiro lugar 16gico e historico, a apari¢do de uma midia local, que
cumpre assim, de imediato, 0 ambito de convivéncia social.

Outro ponto que Macid Mercadé (1997) identifica quando tratamos
do localismo, é o chamado principio de ‘subsidiariedade’, isto €, que o
superior ndo invade o 4mbito de competéncia do inferior. Por exemplo,
no caso da informagéo, um periodico nacional ou regional nunca satisfaz
plenamente o direito, a saber, do leitor local; a que se refere a sua
quotidianidade mais imediata. Portanto, ndo chega a uma extensao ¢
profundidade tio detalhada e rigorosa.

Neste sentido, o fendmeno do local nido tem um aparecinfento
recente. No campo da imprensa escrita, por exemplo, praticamente todos
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os grandes didrios tiveram um nascimento local. Como por exemplo,
o primeiro didrio da Europa Continental, Didrio de Barcelona (1792).
Em Madrid encontramos precedentes da imprensa local, provinciana
e imprensa de bairro da capital nos seguintes titulos: Cronica de los
Carabancheles (1897), La Region de Getafe (1914), El Heraldo de
Chamberi (1921), o La Voz del Distrito de Universidad (1931).

O fendémeno do localismo que com o universal acaba se
complementando é uma das tendéncias indispensdveis para o funcionamento
geral das redes de informagao, segundo o pesquisador galego Xosé Lopez
Garcia:

(...) uma de las tendéncias punta de la informacion sigue siendo la
potenciacion de lo local y de los médios locales como elementos
indispensables para el fincionamento general de las redes de informacion.
Las nuevas tecnologias no rebatieron estas tesis, sino que ratificacion su
validez. Em el cambio de siglo, los contenidos informativos son globales
v generales en la concepcion y los esquemas, y locales en la aplicacion y
la captacion (1992, p. 32).

Garcia (1992) define essa caracteristica local a partir de uma
tradigdo cujo papel ¢ a conservacdo de uma identidade. E apesar da
tendéncia do local ser complementar ao global, n3o ha um enfrentamento
e sim tensdes que buscam o equilibrio entre as questdes mais imediatas ¢
as que se produzem arraigadamente a realidade da vida dos cidaddos de
uma comunidade. E mais, que as empresas locais tenham uma estrutura
adequada para competir no mercado atual.

(...) la informacion local sigue siendo necessaria, no solo por la tradicion
que mantienen los periodicos de atender los acontecimientos locales, sino
por el papel que cumple a lo local en la conservacion de la identidad.
Existe uma tendéncia a defender lo local como complemento de lo
universal, y viceversa. Parece razonable que no haya enfrentamiento
entre lo local y lo universal, aunque si tensiones en busca de un
equilibrio, entre las cuestiones mas inmediatas y las que se producen
mas arraigadas a la realidad en la que se desenvuelve la vida de los
ciudadanos de una comunidad (...) Es necesario defender un equilibrio
razonable entre la informacion global y la local, defensa que pasa por
el respaldo a una consolidacion de medios propios con una estructura
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empresarial adecuada para competir en el mercado actual y la creacion
de empresas de comunicacion economicamente viables (IBIDEM, p. 43).

Outro ponto importante no que se refere a esta logica ¢ definir a
informagdo local. Para Cantalapiedra (1996), a informag@o local ¢ aquela
que se refere 4 narraciio de opinides cujos interesses ndo transcendem um
ambito geografico e populacionalmente reduzido, como por exemplo, uma
cidade ¢ sua zona de influéncia:

(...) la informacion local es aquella que se refiere a la narracion de
hechos u opiniones cuyo interes no trasciende un ambito geogrdfico y
poblacionalmente reducido, como por ejemplo una ciudad y su zona de
influencia...Solo a quienes viven o trabajan em uma zona determinada
interesa... Es decir; em la terminologia acuiiada por Carl N. Warren
(1979), “es la informacion cuya difusion se justifica por el interes
suscitado por la simple proximidad” (CANTALAPIEDRA, 1996, p.45).

Apresentamos algumas caracteristicas de cunho local, cujas
defini¢Oes comportam os seguintes critérios:

Quadro 1

+ Sede territorial

« Ambito de difusdo e cobertura

* Vocacdo e intencionalidade de publicagdo e difusdo
* Tratamento dos conteudos

* Percepgdo do leitor, telespectador, ouvinte

» Relacdo com as fontes de informag@o institucional

Fonte: Cantalapiedra (1996)

Essa vocacio local caracteriza uma for¢a bem maior do que o ambito
nacional. Primeiro, porque essa tendéncia local esta ligada, dirctamente,
com as tradi¢cdes e identidades que s@o repassadas para o nacional, cujo
objetivo é meramente comercial ou mercantil. Sendo, em muitas vezes, de
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cunho local, ndo s6 comercial, mas também de conservagio cultural, através #
do meio de comunicagdo. Neste sentido, no que compete 4 comunicagio,
comungamos com o pensamento de Diezhandino (1994, p.38):

(...) la comunicacion, en el sentido de transmision de una tradicion, de
una forma de vida local, inmediata, de una cultura concreta y localizada,
es um elemento integrante y decisivo para la supervivencia de esas
entidades locales — pequeitas o grandes — autéctonas.

Portanto, a sociedade da informagdio compensa seu efeito de
mundializagdo com o fendmeno de descentraliza¢io e de fragmentacio das
audiéncias, que tem o local. A conseguinte desmassificagdo dos meios de
comunica¢do e a revalorizagdo do direito a diferenga propiciam a poténcia
dos meios locais, contraponto, e inclusive, o declinio dos nacionais.

Essa caracteristica local € conseqiiéncia do processo de introdugdo
das novas tecnologias de informacdo, que propendem a individualizar a
comunicag¢do. Por fim, cresce, exponencialmente o interesse pela noticia
local, em um marco de informag@o personalizada. Ou seja, como aponta
Urrutia (1988, p.65):

en una sociedad caracterizada por el anonimato v por la dimension
mundial de los acontecimientos, estd emergiendo una corriente
revitalizadora de lo particular, lo privado, lo local. (...) se inscribe en la
bisqueda de la identidad personal del individuo. Desde el punio de vista
comunitario y comunicacional, el interés por la identidad se centra en
la ocupacion de los espacios locales, los ambitos mas cercanos de las
relaciones sociales.

A significacdo deste fendmeno, em que podemos qualificar como
‘localismo’ se acentua, ainda mais, com as orientagdes das novas
tecnologias numa perspectiva positiva no sentido de criacdo e difusio
de grupos ou redes de comunicacio. E gracas a tecnologia que podemos
pensar nos avancos de empresas midiaticas por todo o Brasil.

A cultura local estd permanentemente em contato com a
globalizagdo, mesmo recusando, por vezes, essa cultura global. Por
exemplo, uma empresa multinacional, que se diz também local, apresenta
sua descentralizacdo da sede, que se encontra, sobretudo, ao nivel das
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questdes taticas, das estratégias de marketing. Com 1sso estabelece lagos
necessarios entre o local ¢ o global, que no fundo, servem de estratégia
da globalizag¢io. Através do consumo podemos observar essa relagdo entre
local e global. Porque o consumo intervém nas diferentes estratégias
culturais e na formagdo da identidade de alguns grupos sociais e €tnicos.
Por exemplo, em alguns paises do oriente, observamos o consumo de bens
ocidentais ‘auténticos’ — importados — como vestuario, automoveis,
refrigerantes, que desempenham um papel importante na distingdo social
e na definicio de um conceito de “civilizagdo’.

Segundo o autor Jonathan Friedman (1994), exemplificando a
relacio entre o consumo local e global, explica que a identidade pode
ser feita na adogdo de estratégias culturais temporalmente diferentes e,
por vezes, diametralmente opostas. Em seu artigo, no livro de Mike
Featherstone (1994), cita o caso havaiano: os discretos contatos com 0s
mercadores europeus, no século XIX, promoveram o consumo dos bens
ocidentais que constitui, num primeiro momento, uma distingdo entre os
havaianos. Porém, ja neste scculo:

a crescente desintegracdo da politica havaiana e a marginalizagdo
dos havaianos no cendrio colonial produziram um tipo de ruptura {(...)
com a qual emerge uma identidade separada em condi¢des de pobreza
estigmatizada (FRIEDMAN, 1994, p. 345).

Essa objetivagdo envolve a comercializagdo turistica ¢ também
a difusdo feita pela midia, ambos responsaveis por uma poderosissima
méquina de produgio, representagdo e adaptagio da tradicdo havaiana.
Esse processo acaba por passar por certo retorno as origens, bem como
a redefinicio de estratégias de produgdo ¢ de consumo destinadas a
autenticar uma identidade local.

Assim argumenta Friedman (1994, p. 343), as estratégias identitarias,
“poderiam explicar as articulagdes locais ¢ globais particulares nas quais
elas emergem”, questdo que o leva concluir que:

se assumirmos uma estrutura historica global de referéncia, é possivel
- . ~ . g -

detectar e até mesmo levar em consideragdo as diferencas entre vastas

classes de estratégias de identidade e, por conseguinte, de consumo e de
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producdo, bem como as suas transformacées com o decorrer do tempo
(IDEM).

Para o pesquisador portugués Jorge Pedro Sousa (2003, p.13), a
questdo da comunicag@o local perpassa o territorio e fervilha em todos
o0s paises, principalmente, europeus, no qual reflete-se, simultaneamente,
compromissos de cidadania e a satisfacdo das necessidades comunicacionais
das comunidades regionais ¢ locais (...) “a escala comunicacional existe
numa Europa das Regides”. E neste ponto que evidenciamos a questdo da
“proximidade”. Para o portugués Carlos Camponez (2002, p.108) falar de
localismo € buscar compreender o conceito de proximidade, que possui as
seguintes caracteristicas:

Quadro 2

* Espago geografico de implantagdo, que € também o lugar de producio
¢ de apreensdo dos acontecimentos

» Espaco da difusdo privilegiada e estratégica
* Conteudos partilhados

» Informagio disponivel

* Selec¢do do ou dos publicos.

Fonte: Camponez (2002, p.108)

Camponez (2002, p. 113) afirma que a questdo de proximidade
estd longe de ser “apanagio dos media local-regionais”. Na realidade,
trata-se de uma questio transversal no jornalismo, por exemplo, no esforgo
de comunicar contetidos considerados pertinentes aos seus leitores e,
particularmente, na defini¢éo de estratégias empresariais com objetivo de
conseguirem a fidelizagdo dos publicos. Sabemos das estratégias utilizadas
por parte dos media locais e regionais, assim como também das empresas
nacionais.

Portanto, o mercado de proximidade, 4 medida que a concorréncia
entre os grandes titulos e redes nacionais se acentua, surge como uma
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alternativa, num contexto midiitico cada vez mais exigente no sentido
financeiro, e onde s6 os grandes parecem ter lugar. A imprensa, o radio,
a televisdo local, além de fornecer informagdo proxima, credivel, podem
e devem funcionar como referéncia de mudanga na sociedade. Como
vemos, novamente, o papel estratégico da proximidade dos media locais ¢
regionais em face de seu publico volta a ser evidenciado.

O valor da proximidade local e ideolégica dos acontecimentos
jornalisticos pode ir mais além dos diferentes critérios que apontamos
nos quadros acima. Por exemplo, somente a proximidade ideologica
resulta dos critérios gerais de consonéncia. Ja a proximidade local inclui
a pressuposi¢do de conhecimentos adquiridos, bem como 0 da relevancia:
sabemos mais sobre a nossa propria aldeia, cidade, pais, continente, em
parte nossa experiéncia direta e pelas comunicagdes informais, do que das
experiéncias de outros que conhecemos.

Por isso, os acontecimentos que nos sdo mais proximos sao
melhores compreendidos: “uma noticia com repercussao ¢ aquela que
gera informagdes e comentérios ao longo de varios dias nos didrios e nos
restantes meios de comunicacdo” (CAMPONEZ, 2002, p. 117).

No que se refere ao valor-noticia, a proximidade local, regional
¢ ideoldgica, de acordo com Teun van Dijk (apud CAMPONEZ, 2002,
p. 116) — tem forma transversal a todos os restantes de valores. Ou
seja, se quisermos, € a proximidade que permite ao jornalismo perceber
0s contextos que determinam os valores-noticia e, a partir dai, organizar
os restantes elementos valorativos, como a novidade, a atualidade, a
relevancia, a consonancia, o desvio ¢ a negatividade. O autor inclui ainda
como valor-noticia a ‘pressuposi¢do’, que nos remete ao conhecimento
prévio dos contextos e das crengas sociais de onde emerge a noticia.

A descoberta do conceito de proximidade assumiu uma importincia
maior, nos ultimos anos, constituindo-se como uma estratégia para
recuperar o publico, que normalmente, estd alheado dos grandes meios de
comunicacdo de massa. Apesar de algumas referéncias, no Brasil, s6 no
final dos anos 80, comega a ser notada uma nova atitude sobre a importéncia
da comunicagdo social local-regional. Outro fator a considerar ¢ da tomada
de consciéncia por parte das elites locais da importancia da comunicagdo
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que se traduz em novos investimentos comerciais. Em algumas regides do
pais, ¢ notorio que certos setores econdmicos se encontraram em investir na
aquisi¢do de titulos a escala regional e distrital, no que poderd ser entendido
como o surgimento da formac@o de pequenos grupos de midia. Embora,
majoritariamente estes capitais sejam de origem local e regional, verifica-se
que os grandes grupos de midia nacional comegam também a pensar o pais
como numa possivel evolu¢do do mercado.

CONSIDERACOES FINAIS

O conceito de localismo aplicado a cultura, por exemplo, é
eminentemente relacional. O pesquisador portugués Rui Cadima (1999, p.
67) citando Lévi-Strauss, demonstra “quanto menor for a possibilidade de
as culturas locais receberem, de fora, novos aspectos da cultura universal,
menos serdo capazes de compreender a sua propria identidade, enfim,
a especificidade que lhes da a sua diferen¢a”. A cultura local vé-se,
deste modo, definida nessa relagdo de fronteira e de territorialidade, cujos
marcos estabelecem a linha que permite reconhecer o outro como diferente
¢ um nos como genericamente idéntico (CAMPONEZ, 2002, p. 68). Por
fim, Featherstone (1994, p. 91) afirma que a “criagdo de uma fronteira a
volta de um espago particular € um ato relacional que depende da figuragdo
de outras localidades igualmente significativas em relagdo as quais essa
fronteira ¢ construida™.

Contudo, ndo bastamos resolver a questdo das culturas locais num
simples conceito relacional. E nem tudo fica resolvido numa simbiose
entre local e global. O principio de uma relacdo dialética entre o global
e o local exige que vejamos também o processo de globalizagdo nas
suas manifestagdes localizadas. Essas manifestagbes poderdo ir desde
a reinven¢do do local até as atitudes estratégicas, cujos fendmenos de
refigio vao desde a etnicidade a formas fundamentais de viver a tradi¢do
e a identidade. Segundo Camponez (2002, p. 69), muito embora possamos
sempre sustentar que estas atitudes podem ser entendidas também como
o produto da propria globalizagdo. E para Giddens (1997, p. 20) “a
globalizacdo significa que (...) ninguém pode pér-se a margem das
transformagoes trazidas pela modernidade™.
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A questdo relacional entre o local € o global nos parece perceber
que a globalizagio ¢ uma logica geral do pensamento ocidental e do
proprio desenvolvimento do sistema capitalista jé caracterizado, como
um regime de acumulago de capital. A globalizagdo vai ao encontro
da mundializagio da economia. Extrema a separa¢do dos processos de
produgdo, por um lado, € de consumo, por outro.

Bourdin (2000, p.55) resume nossa reflexdo quando se propde
determinar o lugar do local em face da globalizagdo. Para o autor, o local
&, sobretudo, um “efeito da distanciagdo espago-temporal mais do que um
instrumento de resisténcia”. E “um lugar possivel — mas no o tinico —
dos particularismos, do empenhamento e da intimidade”, organizando-se
como uma configuraciio a partir da qual é capaz “de dominar o mundo
e construir a confian¢a”; finalmente, o local € reflexivo, no sentido de
Giddens (1997, p. 88), e, nessa perspectiva, ele se redefine em funcdo “do
conhecimento que temos dele e que temos da mundializagao™.

A localidade e o identitario na contemporaneidade assumem um
processo inerente 4 globalizagdo. O que muitos tedricos apontam, sob este
prisma, ¢ a questio da exclusdo. O local ao afirmar-se pela recusa do
global pode gerar a sua auto-excluséo.

Isto pode levar-nos a concluir que, na multiplicidade de idiossincrasias que
constituem o local, nos extremos encontramos nio o global e o local, mas
antes o local globalizado e o local excluidos (CA MPONEZ, 2002, p. 70).

0 localismo, assim como a identidade cultural e o conceito de
proximidade sdo premissas irrefutdveis no campo da midia. A produgdo
midiatica (re) organiza a partir da vocagdo, da intencionalidade, dos
contetdos, da percepgio sobre o receptor e sdo determinados pelo contexto
local, sendo também as relagdes com as instituigdes e organismos de
carater permanente ¢ num grau maior de intensidade, comparativamente,
aos 6rgdos que se encontram, administrativa ¢ politicamente, a um nivel
hierarquico superior.

A este proposito sobre territério e proximidade, Gabriel Ripglet
(1981) destaca o papel estruturante que a geografia desempenha na defini¢do
da informac@o que seja local, regional, nacional. A questdo da midia local
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se define, pelo contetido e pelo espaco geografico. Nesse sentido, ndo ha um
conceito absoluto para as defini¢des, assim como explica Kieslich (1972, p.
95), “o local confunde-se com o sistema comunicacional institucionalizado
criado por uma sociedade local”. Nesta perspectiva, entende-se que a
comunicagdo local ¢ tudo aquilo que diz “respeito a maioria das pessoas
e membros integrados nesse sistema local” (IBIDEM, p.23). Somente
assim, passamos a compreender que o processo comunicacional local ¢é
“permanente, numa troca constante de significantes (Bedeutungsinhalt): é
apenas por essa troca que a vida publica local € criada e que o préprio local
se constitui como sistema social” (IBIDEM, p.95).

Camponez (2002, p. 113) afirma que a questdo de proximidade
estd longe de ser “apanagio dos media local”. Na realidade, trata-se
de uma questdo transversal no jornalismo, por exemplo, no esforgo
de comunicar contetidos considerados pertinentes aos seus leitores e,
particularmente, na defini¢do de estratégias empresariais com objetivo
de conseguirem a fidelizagdo dos publicos. Grosso modo, vemos as
estratégias utilizadas tanto nos media regionais e locais como nos de
maior expansdo, de &mbito nacional.

Outra inten¢do com isso € a criagdo dos mercados locais mais
profissionalizados e, em conseqiiéncia, estimular a regionaliza¢do da midia
por pesquisas, investimentos, observagdes e estratégias.

O mercado de proximidade, a medida que a concorréncia entre os
grandes titulos e redes nacionais se acentuam, surge como uma alternativa,
num contexto midiatico cada vez mais exigente no sentido financeiro, e
onde sé os grandes parecem ter lugar. A imprensa, o radio, a televisdo
regional e local, além de fornecer informagdo proxima, credivel, podem
e devem funcionar como referéncia de mudan¢a na sociedade. Como
vemos, novamente, o papel estratégico da proximidade dos media locais
— regionais em face de seu publico volta a ser evidenciado.
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SOBRENOME, Prenome. Titulo: subtitulo. Edi¢do (a partir da 2°%).
Cidade: Editora, ano de publicacao.

Capitulo de livro

SOBRENOME, Prenome (autor do capitulo). “Titulo do capitulo™. In:

SOBRENOME, Prenome (autor ou organizador do livro). Titulo. C idade: Editora,
ano. Pag. inicial e final.

Artigos em revistas especializadas

SOBRENOME, Prenome. “Titulo: subtitulo do artigo™. In: Titulo do
periodico, local, volume, fasciculo, pagina inicial e final, més e ano.

Documentos eletronicos

SOBRENOME, Prenome. Titulo. Edigdo. Local: ano. N° de pag. ou vol.
(Série) (se houver) Disponivel em: <http://...> Acesso em: dia més (abreviado) ano.

Textos de jornais

SOBRENOME, Prenome. “Titulo do artigo”. Titulo do_}'omaﬂ local, dia,
més e ano. Titulo do caderno, se¢do ou suplemento, paginas.

NATUREZA E OBJETIVOS DA COMUNICARTE

Comunicarte ¢ revista cientifico-académica, fundada no ano de 1982.
Indexada sob ISSN 0102-0242, publica trabalhos inéditos.

Visa, dentre os seus objetivos, desde a sua criacdo, a: promover ¢
ampliar a divulgagdo do conhecimento cientifico-académico; fomentar o debate
¢ a livre manifestagio de idéias, nas respectivas dreas de conhecimento que
abrange; incentivar o enfoque inovador e, ao mesmo tempo, a multiplicidade de
abordagens de tematicas atuais e de grande relevéncia.



CATEGORIAS ACEITAS

Comunicarte aceita colaboragdes, de acordo com as seguintes categorias:

Artigos — nacionais ou internacionais inéditos. Tamanho: minimo de
20.000 e méaximo de 40.000 caracteres (com espagos).

Resenhas — inéditas, sobre obras nacionais ou internacionais, publicadas
ha, no maximo, 1 ano. Tamanho: minimo de 4.000 e maximo de 8.000 caracteres
(com espagos).

Relatos de Pesquisas em andamento; Traducdes; Dossiés tematicos —
sob consulta, a ser apreciada pelo conselho editorial ou a convite dos editores.

FORMA DE ENVIO / SUBMISSAO

Colaboragdes a Comunicarte, nas categorias supracitadas, devem ser
enviadas para o endere¢o do Centro de Linguagem e Comunicagdo, em trés
coOpias impressas € em CD, contendo textos digitados em Word (vers@o 97-2003),
fonte Times New Roman, tamanho 12, e espago entrelinhas 1,5. Os CDs néo
serdo devolvidos aos autores.

O (s) autor (es) deve (m), na ocasido, anexar ao material enviado, carta
assinada, contendo declaragio de cessdo de direitos autorais & Comunicarte.

Todas as colabora¢des devem conter informagdes sobre o(s) autor (es)
destacaveis do texto a ser submetido a andlise para publicagdo, sob a forma de
‘pagina de identificagdo’.

A ‘pagina de identificagdo’ deve conter: nome completo do (s) autor (es);
titulagdo académica completa (titulo (s), area ou departamento e institui¢fo); atividade
profissional atual; instituicdo em que trabalha; endereco para correspondéncia;
nimero de telefone e fax; e-mail; titulo da colaboragdo submetida.

O corpo do texto (artigo, resenha etc.) ndo devera permitir a identificagdo
do (s) autor (es). Sugere-se, assim, especial ateng@o as citagdes e outras
referéncias a obras ou notas complementares que possam conter informagéo
sobre a identidade do (s) autor (es), seja nominalmente, seja na forma da mengéo
especifica a institui¢do em que trabalha (m).

A autorizagdo para a eventual reproducfo de figuras, fotos ou tabelas,
extraidas de fontes diversas, deve ser obtida pelo autor do texto, junto aos
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respectivos detentores de direitos.

Arquivos de Figuras ou fotografias que, eventualmente, acompanhem 0s
textos, devem ter, preferencialmente, defini¢do de 300 DPI, e ser apresentados em
preto e branco, uma vez que a Comunicarte ndo utiliza paginas impressas em COres.

Comunicarte aceita textos em portugués, necessariamente acompanhados
de resumo e de 5 palavras-chave, em portugués e inglés.. Excepcionalmente,
aceita colabora¢des em inglés ou espanhol. Nesses casos, acompanhadas de
resumo e de 5 palavras-chave em portugugs.

0 e-mail do (s) autor (es) deve constar do mini-curriculum, permitindo
aos leitores da Comunicarte eventual contato,

Comunicarte recebe colaboragdes em fluxo continuo.

PROCESSO DE AVALIACAO POR PARES

Textos enviados & Comunicarte sdo submetidos a avaliagio de dois
pareceristas. Para tanto, conta-se com a colaboragdo ativa do Conselho Editorial
e de convidados Ad-hoc.

As colaboracdes recebidas pela Comunicarte recebem as seguintes
classificagdes gerais: (a) publicagdo aprovada; (b) publicagio nao aprovada ou
(c) publicagio requer modificagdes, sua aprovagao esta condicionada a ressalvas
expressas.

O respectivo parecer consubstanciado estard & disposi¢do do autor
(colaborador), quando por ele solicitado.

Havendo empate entre pareceres, designa-se um terceiro parecerista. A
decisdo final pela aceitagdo da colaborago € arbitrada pelos editores.

Comunicarte adota o sistema blind review, na anilise e emissdo de
pareceres, de acordo com o qual, 0 (s) autor (es) ndo ¢ (sdo) identificado (s) pelos
avaliadores, em fase alguma da apreciagdo.

Apos a avaliagdio, o (s) autor (es) sera (ao) contatado (s), por e-mail, pela
secretaria da Comunicarte. Textos que necessitem corregdo ou os recusados pelos
pareceristas, serdo devolvidos ao autor. No primeiro caso, sera estipulado prazo
para que se efetuem as corregdes € 0 reenvio a Comunicarte.



Institutions interested in exchange of publications are requested to
adress to * Las instituciones interessadas en el cambio de publicaciones
son invitadas a dirigirse a * Les institutions que désirent établir um
échange de publications sont prices de s'adresser a * Le Instituzioni che
vogliano ricevere questa publicazione in forma di cambio fare La
richiesta:
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