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RESUMO

O presente artigo discute os problemas do jornalismo
econdmico como jornalismo cientifico, com foco nas suas
dificuldades de transmissdo de conteudo e formacgido de um
publico-leitor. A partir de seu histérico e caracterizagdo
da linguagem, considera-se que ha certa dificuldade de
apreensdo do contetido da economia, fato que prejudica
a linguagem do jornalismo econémico, simplificada e
reduzida ao senso comum. Como exemplo significativo, o
artigo apresenta o caso do termo mercado, generalizado
constantemente no sentido de mercado financeiro.
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as scientific journalism, focusing on its difficulties to inform
content and form to a public-reader. From its history and
characterization of language, it is considered that there is
some difficulty in understanding the content of the economy,
a fact that hampers the language of economic journalism,
simplified and reduced to common sense. As a significant
example, the article presents the case of the term market,
widespread constantly only as financial market.

Keywords: economic journalism, market, language, scientific
Journalism.

INTRODUCAO

artindo do principio de que a economia ¢ uma ciéncia, o jornalismo

econdmico pode ser entendido entdio como jornalismo cientifico.

No entanto, embora os veiculos de comunicagio tenham, cada vez
mais, dado atencdio especial as noticias ligadas a economia, pouco se
discute sobre esse tipo de jornalismo econémico em si.

Uma anélise imediata do jornalismo econdémico mostra que ele
apresenta dois aspectos diretamente contrastantes: um € sua crescente
importancia na conquista do espago jornalistico, € o outro se refere a
dificuldade do publico entender a informagéo.

De acordo com Beltrio (1960), o jornalismo em si quer dizer
informacdo ¢ a fungdo da imprensa é explicar, ensinar, dirigir, estabelecer
e fundamentar ensinamentos e ¢ nesse aspecto que se encontra a questao
da relagio entre jornalismo econdmico. Partindo do pressuposto de que
o papel da imprensa € de contribuir para impulsionar o progresso,
fazendo analises, emitindo sugestdes e esclarecendo a realidade econdmica
(ERBOLATO, 1981), surge a discussio sobre seu piblico-alvo ¢ qual o
tratamento que deve ser dado a noticia.

A partir de tal idéia de jornalismo relativamente idealizada,
responsavel pela formagdo e informagio do leitor, a discussas relacionada
ao jornalismo econdmico torna-se razoavelmente controversa, o que
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acontece na maioria dos casos relacionados ao jornalismo cientifico. Sua
crescente importéncia € inegavel, mas, ao mesmo tempo, ¢ acompanhada
da dificuldade que o publico geral sente, no caso, para entender o sistema
econdmico e suas inumeras variaveis.

Os cadernos de economia possuem a funcdo de informar sobre os
principais acontecimentos econdmicos e tentar explica-los. No entanto,
em se tratando do uso do termos como o mercado, parece haver uma
dificuldade, pois o tratamento dado a ele se torna cada vez mais simplista
e reducionista, o que significa que ele foge da sua definigdo mais completa
de reunido do mecanismo de oferta e demanda de mercadorias para ficar
voltado apenas ao mercado financeiro.

A linha editorial do jornal pode ser percebida de diversas formas:
pela postura dos colunistas (sobre o que escrevem, como passam suas
criticas e até apologias), os temas mais freqiientes, como determinados
assuntos sdo diagramados de forma a atrairem mais ou menos interesse,
entre outras.

A premissa dessa pesquisa ¢ de que o jornalismo econdmico é
um dos ramos do jornalismo cientifico, e por isso tem como objetivo
defini-lo, expor suas caracteristicas e histdrico no contexto brasileiro, e
usar como exemplo o modo como o conceito de mercado ¢ utilizado.
Assim, pretende-se demonstrar as dificuldades encontradas por esse tipo
de texto jornalistico na criagdo de um conhecimento sobre as ciéncias
econdmicas.

E importante enfatizar o interesse em discutir a banalizacdo da
noticia econdmica como um todo, ainda mais quando diz respeito ao
tratamento dado a concepg¢dio de mercado. A idéia ¢ analisar quais as
articulagdes que sdo feitas do termo principalmente com o mercado
financeiro e procurar entender o porqué desse continuo reducionismo.

Outro aspecto, diretamente relacionado com esse objetivo, é a
tentativa de evidenciar que essa banalizac¢do e simplificagdo da noticia,
que causam o fim de uma hierarquia entre assuntos presentes ndo sé
no ambito do jornalismo econdmico, diminuem a formagdo do leitor.
Busca-se mostrar que inexiste uma contextualizagdo, os artigos apenas
citam acontecimentos, nfo passam uma visio do conjunto, sendo que
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muitas vezes a linguagem complexa utilizada transmite a impressdo de
profundidade, mas o que de fato esta sendo dito ndo explica o evento.

As criticas predominantes entre os jornalistas giram em torno da auséncia
de contextualizacdo dos assuntos e explicagdes utilizando-se termos
e jargbes técnicos. Compromete o didatismo, qualidade essencial do
Jjornalismo moderno, e a clareza, requisito necessario para a compreensao
do leitor. Temas mais complexos sdo, geralmente, abordados sem o
indispensdvel background, sem fornecer referéncias completas e os
motivos subjacentes aos fatos (FARIA, 1996, p.6).

O presente artigo ¢ estruturado a partir de uma defini¢do geral
do jornalismo, suas fungdes e caracteristicas principais. Procurando-se
fazer uma discussdo aprofundada sobre o lado especializado do jornalismo
cientifico, que é o jornalismo econdmico e suas peculiaridades, com
discussdes como: quais suas possiveis defini¢des, historico da formagéo
no Brasil e, principalmente, quais questdes permeiam a aplicacdo da
linguagem econdmica nos meios de comunicaggo.

Buscando-se aprofundar esse estudo, foi escolhido o exemplo do
termo mercado, para discutir as dificuldades do jornalismo econdmico
em lidar com um conceito tdo especifico. Tentou-se esclarecer o sentido
do termo, quais os conceitos econdmicos utilizados e quais as possiveis
visdes, contrastando a percepgdo simplista construida pelo jornalismo
atual e as diversas vertentes de defini¢do da Economia em si.

1. INTRODUCAO A PROBLEMATICA DO JORNALISMO
ECONOMICO

Partindo da idéia de que o jornalismo econdémico ¢ um tipo de
jornalismo cientifico, e que precisa lidar com a realidade marcada pelo seu
crescente espaco nos grandes jornais ¢ a dificuldade do publico entender
a informagdo que precisa ser transmitida. Assim, € necessrio avaliar
sua definicio e seu papel dentro do jornalismo, suas caracteristicas e
histéria, para depois tratar do debate relativo a linguagem udilizada e ao
cumprimento de sua fungéo.
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1.1. O conceito de jornalismo econémico

De uma forma geral, o jornalismo econémico pode ser definido a
partir da idéia de “difusdo dos fatos e temas relacionados com economia e
setor de finangas” (QUINTAO, 1987, p. 25). No entanto, a observaco dos
principais meios de comunicagéo mostra que o jornalismo econdmico esta
ligado a continuidade dos acontecimentos econdmicos do pais ¢ a relagdo
entre esses acontecimentos.

E uma espécie de jornalismo diferente, nio voltado apenas a
acontecimentos excepcionais e singulares, pois, como define Kucinski
(1996), o jornalismo econdmico trata da constante transformacfo da
realidade econémica, das novas variaveis que surgem ¢ da auséncia de
independéncia dos fatos. A economia é um processo e, justamente por
isso, o jornalismo econdmico reflete essa constante conexdo de fatos
continuos.

Um aspecto importante que caracteriza o jornalismo econdmico
liberal, como explica o0 mesmo Kucinski (1996), é a sua relagdo com
a logica capitalista. Segundo o autor ha um conflito entre servir o
publico, com informagdes corretas, isentas de opinido e de ideologia, e a
proximidade com a logica do capitalismo, pois o jornal ndo deixa de ser
uma empresa, voltada ao lucro.

E possivel entdo observar o sentido de mercadoria da noticia. Ela é
produzida inevitavelmente com o proposito da venda, encaixada como um
meio pré-determinado para se alcangar racionalmente o lucro da empresa
midiatica. E uma ética teleolégica, que privilegia a maximizacdo dos
beneficios finais, mesmo que em detrimento da formagdo do contetido
passado ao consumidor da noticia (CORNU, 1998).

1.2. Histérico do jornalismo econdémico no Brasil

De acordo com Quintdo (1987), pode-se marcar o surgimento
do jornalismo econdmico a partir dos jornais de comércio e industria e
das primeiras se¢des ¢ colunas de economia. Depois surgiu o jornalismo
de negdcios, voltado mais para operagdes econdmicas ¢ financeiras de
mercado. Este jornalismo de negodcios transformou-se no jornalismo
econdmico, como € conhecido nos dias de hoje.
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Na realidade, os jornais de comércio pouco falavam da economia
propriamente dita. Como eram editados pelas associagdes patronais dos
estados, refletiam os interesses dos proprietarios e retratavam o geral,
sem pretensio de abranger todo o pais, com contetidos restritos as
cidades ou regides onde eram editados. Eram jornais conservadores,
incompativeis com o espirito desenvolvimentista de transformagdes
politicas e econdmicas da década, com uma crescente importincia do setor
industrial em detrimento do comércio tradicional e cafeeiro. Logo entraram
em decadéncia, perdendo leitores e clientes comerciais (QUINTAO,
1987).

No inicio da década de 1950 a Folha de S. Paulo criou um
caderno de economia e de finangas, voltado para assuntos de agricultura,
economia internacional, comércio e induastria, incluindo a cota¢do da
Bolsa e pequenas noticias em colunas. Assim, nesse periodo, segundo
Quintdo (1987), o jornalismo econdmico comegou a apresentar algumas
das caracteristicas que possui atualmente.

Uma caracteristica significativa era a ligacdo do jornalismo
econdmico com o politico. Os temas mais constantes eram 0s que estavam
presentes nos programas dos partidos, nos discursos politicos ¢, com isso,
tornavam-se noticia — “fato econdmico s6 tem destaque na imprensa de
cobertura geral quando transformado em fato politico” (QUINTAO, 1987,
p. 59). Dessa forma as noticias possuiam um teor claramente enviesado,
os assuntos eram interpretados de acordo com conveniéncias ou linha
partidaria de tendéncia ideologica.

De acordo com o mesmo autor, a partir da década de 1960, o
jornalismo econdmico adquiriu maior expressdo, refletindo tendéncias,
reagdes e comportamento do mercado financeiro. Surgiu uma demanda
por noticias do mundo econdmico, com consumidores de informagio
representados por empresarios, economistas, assessores técnicos privados
e governamentais, estudantes e faixas mais esclarecidas da populacdo.

O fato ¢ que a mudanga do perfil dos demandantes da noticia
econdmica resultou numa ampliagdo da divulgagdo do jornalismo
econdmico. Ele passou a ocupar o espago antes direcionado para
o jornalismo politico, ainda mais no periodo de governo autoritario
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durante a ditadura militar. O espaco ocupado pelas noticias exaltando o
“milagre economico™ [1] cresceu e surgiram tanto os primeiros editores
especializados, quanto a necessidade de um espago voltado especificamente
para o assunto (QUINTAO, 1987).

A constante importancia do mercado, tanto no seu sentido mais
reduzido, ligado ao mercado financeiro, quer quanto na idéia de mercado
como local de troca, comegou a ficar evidente nesta época. O periodo de
crescimento do “milagre” incentivou a difus@o de fatos ligados a negécios,
bolsas, mercado de capitais e decisdes do Conselho Monetario Nacional.

De acordo com Quintdo (1987), nesse mesmo periodo foi consolidado
o jornalismo econdmico assim como € hoje, através do encarte “Diretor
Econémico” do Correio da Manha, com paginas voltadas aos negocios,
incentivando a aplicagdo na Bolsa para qualquer cidaddo, com grandes
reportagens sobre empresas € acompanhamento sistematico da esfera
economica. Contudo, esse boom financeiro durou apenas quatro meses e
logo caiu a confianga do publico nos acontecimentos divulgados pelo jornal,
o que resultou numa reducdo de demanda a credibilidade do Diretor.

Ainda nessa época, outros grandes jornais comegaram a dar maiores
e melhores espagos a drea da economia. Em 1964 surgiram veiculos como
a Gazeta Mercantil e revistas de informac¢do econémica e técnica, como
Exame, da editora Abril. Vale ressaltar a importancia da Gazeta, que teve
papel fundamental na consolidagdo da noticia econémica, extraida do
noticidrio politico e voltada para o desenvolvimento capitalista de livre
mercado, seguindo o exemplo externo do Wall Street Journal e Financial
Times [2].

Em 1977, para se tornar um jornal de negdcios, que se propunha
a cobrir o territorio nacional e direcionar as informagdes ao publico que
vivenciava a economia, a Gazeta Mercantil adotou uma linha editorial
que seguia o interesse de um grupo de empresarios bem-sucedidos que
s¢ tornaram seus acionistas e era, portanto, um jornal da classe burguesa
(QUINTAO, 1987).

De uma forma geral, a década de 1970 criou uma imprensa
identificada com o ideal politico-ideoldgico da burguesia, financiada pelo
capital externo para seu processo de modernizagio, como foi o caso da
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Folha de S. Paulo e O Estado de S. Paulo. As editorias de economia
tornaram-se cada vez mais importantes, com posi¢@o privilegiada, bons
espacos na primeira pagina além das paginas internas. Foi nesse contexto
que surgiu o segmento do jornalista de economia, especializado e voltado
exclusivamente para o material informativo de conteudo académico.

Segundo Kucinski (1996), foi a partir dos anos 1980, quando a
economia ja se encontrava no centro do jornalismo e quando as doutrinas
econdmicas passaram a ter mais importéncia, principalmente as que
justificavam o pensamento liberal vigente, que surgiram novos termos e

jargdes tipicos, como “globalizacdo”, “mercados emergentes” e “reinsercdo
competitiva” (1996, p. 188), relacionados com essa forma de pensamento.

Nesse momento, ainda segundo o autor, a imprensa brasileira passou
a ser caracterizada por afirmagdes dogmaticas, de repeti¢ao de teses antigas
como verdades tnicas incontestaveis. Com isso, o jornalismo econémico
tornou-se um aparelho do Estado e de suas politicas econdmicas, como
instrumento da elite para reproduzir o sistema. E nesse sentido que entra a
importancia da linguagem utilizada no jornalismo econémico.

1.3. A linguagem do jornalismo econémico

A situacdo da maioria dos jornalistas e especialistas em jornalismo
econdmico demonstra a dificuldade de compreensio da linguagem técnica
¢ do contetido usados para se retratar assuntos da economia (KUCINSKI,
1996). Mas para avangar nesse aspecto, € preciso primeiro entender o
que se busca com o jornalismo econdmico, qual € sua fungdo dentro do
jornalismo como um todo e quais sdo suas caracteristicas.

Para realizar uma discussdo sobre o tratamento que deve ser dado
a noticia no jornalismo econdmico, primeiramente € preciso classificar o
jornalista econdmico. De acordo Kucinski (1996), o profissional voltado
ao jornalismo econdémico nem sempre € especializado e o resultado disso
¢ a presenca de especialistas na drea, como economistas, socidlogos. Mas
a maioria dos jornalistas, de fato, ndo entende muito do que esta falando,
nao esta preparada e apenas reproduz o discurso das fontes.

Amaral (1986) entende esse dilema do jornalismo Tconémico a
partir da idéia de que ¢ muito comum o uso indevido de termos técnicos e
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argumentagéo dificil por parte dos redatores, mas explicavel, porque “para
o especialista é¢ mais facil e simples apoiar seu discurso numa metodologia
propria do que ter que definir e explicar” (1986, p. 82).

O tecnicismo da linguagem pode ser explicado por esse lado da
analise do jornalista. Caso o profissional seja despreparado e distante da
realidade econdmica, ele pode ter dificuldade para entender o proprio
contetdo, e assim causar uma maior propensio a erros de sentido. Além
disso, € possivel que sua postura seja a de uma simples reproducdo do
que lhe foi dito no discurso da fonte, proporcionando como resultado uma
linguagem ainda mais hermética e mais dificil de ser compreendida.

Por essa razdo, Kucinski (1996) explica porque a noticia econdmica
normalmente aparece como copia dos discursos dos entrevistados, sem
interpretagdes e fugindo completamente de caracteristicas centrais do
jornalismo, como objetividade e neutralidade. O resultado ¢ uma linguagem
ainda mais hermética, justamente por nio ser compreendida.

A clareza necessdria ao jornalismo s6 é possivel se o jornalista
entender do que estd sendo tratado, o que possibilita a simplificagdo, o
uso de exemplos e de comparagdes para com isso evitar palavras dificeis
e expressdes técnicas, principalmente aquelas em lingua estrangeira e que
ndo possuem tradugao.

Outro lado é o do jornalismo especializado. Kucinski (1996)
explica que a linguagem econdmica ¢ complexa, utiliza termos de
compreensdo limitada ao proprio meio, jargdes e neologismos [3]. De
acordo com tal raciocinio os economistas apenas aparentemente utilizam
a linguagem comum, j& que, na realidade, ela tem uma ldogica especifica,
com argumentos, sistemas, conceitos, relacdes e leis econdmicas.

Em se tratando mais diretamente da linguagem jornalistica, ha
um consenso quanto a necessidade de clareza, pi‘ecisﬁo, objetividade,
veracidade, pertinéncia do tema, sem opinides ou juizos de valor. Além
disso, o texto deve ser de facil absor¢do e fornecer uma contextualizacéo.
Kucinski (1996) recomenda a escolha de palavras de maior potencial de
diferenciagdo e articulag@o de frases fortes e expressivas.

Ainda no dmbito do formato da noticia de economia ¢ preciso
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ressaltar a pratica comum do uso de siglas, indicadores, numeros e
estatisticas que confundem o leitor e desestimulam a leitura do texto.
Aparecem também tabelas e graficos que, muitas vezes, apenas contribuem
para manipulacdes da noticia, pois buscam resumir dados herméticos e o
publico leigo néo esta, na maioria das vezes, preparado para compreender
nem recursos graficos, nem linguagens estatisticas (QUINTAO, 1987).

E preciso mostrar que a banalizagdo e a simplificagiio da noticia, que
causam o fim de uma hierarquia entre assuntos e estdo presentes ndo s6 no
ambito do jornalismo econdmico, podem prejudicar a formagéo do leitor.
Inexiste uma contextualizagdo, os artigos apenas citam acontecimentos,
ndo passam de uma visdo do conjunto, sendo que muitas vezes a linguagem
complexa utilizada transmite a impressdo de profundidade, mas o que de
fato estd sendo dito no esclarece nem informa.

Criticas, como a de Amaral (1986) sobre a dificuldade do putblico
de entender a noticia econOmica, giram em torno da auséncia de
contextualizacdo dos assuntos e de explicacdes que utilizam termos e
jargdes técnicos. Temas mais complexos sdo, geralmente, abordados sem
a indispensavel contextualizagdo, sem fornecer referéncias completas e os
motivos subjacentes aos fatos (FARIA, 1996).

Assim, se por um lado o leitor especializado néo se informa de
fato, pois ja possui uma base de conhecimentos econdmicos especificos
e fica insatisfeito com a simplificacdo da ‘noticia, por outro, como
explica Amaral (1996), leitor leigo ndo recebe didaticamente informagdes
econdmicas suficientes para que ele possa acumular conhecimentos sobre
fatos econdmicos que, de alguma forma, interferem, em seu cotidiano.

As criticas que podem ser feitas ao jornalismo econdmico,
referem-se, na grande maioria dos casos, ao tratamento mais especializado
€ ao jornalismo hermético que se utiliza de linguagens e de argumentos
técnicos, e que dificultam ndo s6 a compreensdo do texto econdmico,
mas também a criagdo de um interesse continuo pelo assunto. Como
alternativa, sdo desenvolvidos novos estilos, como historias baseadas no
mundo real, o jornalismo de servigos e de negdcios, voltados para aspectos
praticos, como casos de empresas bem-sucedidas, indices” do mercado
financeiro e dicas para investimentos (KUCINSKI, 1996).
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Um aspecto interessante que reflete essa nova perspectiva é o
nome dado para os cadernos econémicos, diretamente relacionados com
o interesse do leitor. Citamos como exemplos os cadernos Folha Dinheiro
(Folha de S. Paulo) e Economia & Negocios (O Estado de S. Paulo).

Na busca por atrair leitores os manuais de redagdo de jornais que
contém cadernos de economia déo especial atencéo a necessidade do,texto
ser simples e objetivo. O manual de O Estado de S. Paulo, por exemplo,
recomenda a simplicidade como “condicéo essencial do texto jornalistico”,
pois todos os leitores devem ser capazes de entender o que esta sendo dito,
independentemente do assunto tratado (MARTINS, 1997, p.15).

Nessa mesma direcdo a Folha de S. Paulo parte do pressuposto
de que o leitor ndo esta familiarizado com o assunto e, por isso, tudo
deve ser “explicado, esclarecido e detalhado, de forma concisa, exata e
simples” (1987, p. 30). O manual do Jornal recomenda para a editoria de
economia que a matéria seja elaborada de modo que, de um lado, o leitor
ndo especializado consiga compreender os assuntos e, principalmente,
aplica-los no seu cotidiano. De outro lado, que o leitor especializado tenha
suas exigéncias atendidas.

2. CASO ESPECIFICO DO JORNALISMO ECONOMICO:
SOBRE O MERCADO

A percepcio do termo mercado para o jornalismo econdmico parece
tratar exclusivamente da esfera financeira numa forma de redugao do sentido
amplo do termo a um aspecto um tanto abstrato, uma entidade distante e
geral, que pouco diz respeito a multiplicidade de significados do termo.

Partindo do principio mais simples da concepcdo de mercado,
temos a idéia de oferta e demanda de mercadorias. Varian (1994) da
inicio & sua explicagdo para mercado por meio de um exemplo, que é
a analise de um mercado de apartamentos, no qual usa uma descri¢ao
bastante simplificada da determinagdo do preco de equilibrio por meio do
movimento de oferta e demanda.

A discussdo passa entdo para o conceito de mercado, que é onde
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a oferta de bens e servicos € igual a demanda num certo nivel de precos,
com a preseng¢a de um meio de troca, o dinheiro. O mercado assim definido
existe ndo sO para bens e servigos, mas também para trabalho, terra ¢ o
proprio dinheiro. Isso demonstra que existe um mercado para todos os
elementos da economia, ndo sé o mercado de bens ou o financeiro do
dinheiro, em todas suas formas (POLANYT, 1968).

Polanyi identifica elementos que s@o caracteristicos do mercado,
que sdo as instituicdes de oferta e demanda, com fungdes de estruturar o
movimento de “desejo de adquirir ou dispor de bens na troca” (1968, p.
170), num movimento duplo.

Ele surge muito tempo depois da primeira apari¢do do mercado como
facilitador da distribui¢do, como um fato empirico (POLANYT, 1977). Séo
nesses sistemas de economia de mercado que sdo alocados também trabalho
e terra, ou seja, ndo s6 mercadorias de consumo imediato.

2.1. O Mercado no Jornalismo Econdomico

Apés essa andlise, fica evidente que o tratamento do mercado no
jornalismo econdmico é baseado apenas em uma definicdo mais restrita
do termo. Abandonando a concepcdo abrangente de Polanyi (1977),
essa defini¢do mais comum de mercado usada no jornalismo econémico
se refere apenas ao mercado de dinheiro no qual também funciona a
institui¢do da oferta e da demanda, mas onde nio hd espago para a troca
de outros elementos, com menor destaque para mercadorias, ou mesmo
qualquer mencio ao mercado de trabalho.

E um mercado entendido numa visdo abstrata, distante ¢ impessoal,
ou seja, sem individuos concretos que atuam dentro dele. Isso porque o
termo € usado como referéncia a uma entidade compreendida como capaz
de realizar e participar de movimentos econdmicos independentes. E esse
justamente o caso das noticias do jornalismo econdmico, que fogem do
entendimento de mercado por meio da analise dos mecanismos de oferta,
demanda e prego, ou mesmo de uma composi¢do de diversos agentes
individuais.

Safatle e Sousa (2003) discutem exatamente sobree“quem” é o
mercado no jornalismo econdmico. Os autores pensam sobre o constante
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uso da personificagdo do termo, fazendo com que o mercado seja mesmo #

capaz de possuir emogdes, como quando s3o usadas expressdes de “humor de
mercado”. A pergunta que os autores do artigo passam a fazer ¢ “seria o tal
mercado uma entidade divina, onipresente...? Ou quem sabe um melindroso
senhor de carne e osso com sentimentos e vontades proprios?” (2003, p. 24).

No caso do mercado financeiro, ele na realidade é composto
por diversos elementos bastante tangiveis, que sdo bancos, bancos de
investimento e institui¢des financeiras em geral, todos formados por agentes
individuais que movimentam enormes quantidades de dinheiro através de
agdes, cdmbio, juros e titulos, numa idéia muito mais concreta que a passada
pelo simples uso do termo “mercado”. Ou seja, € possivel identificar atores
no processo, movidos por expectativas racionais de busca da maximizagio
do lucro particular e da empresa financeira que representa.

Os autores ddo um panorama de quem exatamente atua nesse
mercado. S3o no Brasil bancos comerciais e multiplos (fora os bancos
de desenvolvimento, como o BNDES), corretoras, distribuidoras, fundos
de pensdo, seguradoras e empresas de capital aberto, que negociam
agdes, titulos publicos e privados, moedas, commodities e derivativos. A
composi¢do do mercado, no entanto, ainda sofre a influéncia de outros
“membros”, principalmente da presenca estrangeira, como estrategistas e
economistas, por meio de corretoras e representantes como o JP Morgan e
Merrill Lynch [4] (SAFATLE; SOUSA, 2003).

O volume de negociacdes presente na Bovespa (Bolsa de Valores
de Sdo Paulo) pode ser entendido como uma visdo geral do que ¢ a
entidade Mercado, ou melhor, por quem exatamente ela é composta. Nesta
composi¢do, dentro do mercado financeiro, existem subdivisdes, como
mercado de crédito e mercado de risco (agdes).

Cada agente possui uma importéncia distinta, por exemplo, a soma de
ativos das trés maiores instituigdes bancarias do Brasil representa 34,5% dos
R$ 874,1 bilhdes do sistema bancério brasileiro [5]. Estas sdo caracteristicas
que variam em termos de participacdes diferentes, umas em termos de
tamanho, outras de empreendimento, e outras com as duas qualidades.

Podemos ainda perceber que cada institui¢io é formada por agentes
individuais, responsaveis diretos pelas movimenta¢des do mercado como
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um todo, e esse é um fator determinante na percepgdo da existéncia de
agentes concretos atuantes no mercado. Ou seja, € possivel identificar
atores no processo, movidos por expectativas racionais de busca da
maximizacéo do lucro particular e da empresa financeira que representa.

Pode-se fazer uma extensdo do conceito de mercadoria, no sentido
de que a propria noticia, econdmica ou geral, se torna uma mercadoria. Ela
funciona também como um bem a ser negociado no mercado de noticias
por meio do mecanismo de oferta, demanda e preco final, o que da uma
idéia um tanto significativa do aspecto utilitarista também adotada pelos
veiculos de informagao.

Finalmente, sdo duas as conclusdes principais do raciocinio sobre o
mercado no jornalismo econdmico. A primeira trata da visdo reducionista
de mercado ao se referir apenas ao mercado financeiro, ignorando outros
lados essenciais do funcionamento da economia global, como mencionado
anteriormente, o mercado de trabalho ou mesmo de mercadorias em geral.

A segunda conclusdo ¢ de que também existem, de fato, agentes
responsaveis pelos movimentos de qualquer mercado, como no caso do
mercado financeiro. Sdo entdo agentes individuais dentro de instituigdes
maiores que regulam e direcionam as tendéncias que sdo englobadas pelo
termo mercado.

CONCLUSAO

Sdo duas etapas que explicam as consideragdes atingidas com esse
trabalho. Primeiramente, ha a apreensdo do contetido teodrico sobre o
jornalismo econémico como jornalismo cientifico, seguida pela discussio
do caso especifico do uso do termo mercado, contrastando sua defini¢do
econdmica com seu uso corriqueiro nos meios de comunicagio.

A primeira parte mostrou que em teoria, o jornalismo econdémico
possui as mesmas fungdes dos outros géneros de jornalismo, além disso,
com uma caracteristica bastante marcante, que € a postura dos veiculos
de busca pelo grande publico. J& em seus manuais de redacdo, os dois
principais jornais de Sdo Paulo dio especial atencio a necessidade do texto
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ser simples € objetivo porque identificam esse requisito como condi¢do de #

atragdo e manutengdo do leitor-alvo, tornando-o regra para todos os tipos
de jornalismo, ndo s6 o econémico.

Criticas como a do jornalista Joelmir Beting (apud VIEIRA FILHO,
1991) ao jornalismo econdmico, entretanto, referem-se principalmente as
solugdes que surgiram ao tratamento mais especializado, -do jornalismo
arido e hermético, que utiliza linguagens e argumentos técnicos que
dificultam ndo s6 a compreensdo, mas também a criagdo de um interesse
continuo pelo assunto. Segundo ele, a linguagem tornou-se popularizada
¢ vulgarizada, inclusive com gafes técnicas a partir do momento em que
o0 objetivo tornou-se de democratizar a informacdo econdmica, através da
forma, € ndo no contetido, sem qualquer preocupacio critica.

Esse aprofundamento do didatismo parece ser intensificado pelo
desenvolvimento de novos estilos, como histérias baseadas no mundo
real, cronicas, jornalismo de servigos e o jornalismo de negécios, voltados
ao servigo econdmico e a aspectos praticos, como casos de empresas
bem-sucedidas, indices do mercado financeiro, dicas para investimentos e
marcante uso de recursos graficos.

Conseqiientemente, € possivel constatar que, de uma forma geral, a
noticia econémica ndo se mostra realmente distante. Os jornais estdo cada
vez mais preocupados em simplificar a linguagem, explica-la e reduzi-la
ao minimo de dificuldade e, com isso, produzir uma noticia préxima ao
leitor, amplamente voltada para o aspecto pratico da economia, como dicas
de investimento e exemplos de agdes bem sucedidas.

Seguindo a idéia de Bourdieu (1998) sobre a auséncia de
contextualizagdo no jornalismo, o econdmico também faz parte deste perfil,
com uma tendéncia a privilegiar o aspecto mais diretamente visivel no
mundo social em detrimento dos mecanismos que dio a estrutura de fato.

I

E assim que pode ser entendido o conceito de mercado para o
jornalismo econdémico. Uma visdo superficial e individualizada de uma
estrutura mais complexa e profunda, que interfere nas proprias condi¢des
do capitalismo e envolve um de seus principios fundamentais, o mecanismo
de oferta e demanda.
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Usando a definicdo de Sardenberg sobre o mercado, ele explica
diretamente que “o mercado ¢ bem amplo. Inclui, claro, investidores,
bancos, fundos, mas também instituicdes internacionais ¢ agéncias de
classificacdo de risco” (2004, p. 2). Essa explicacéo ¢ capaz de resolver o
problema da personificagio e do distanciamento abstrato que o jornalismo
econdmico constrdi do termo, mistificando-o cada vez mais.

A partir dessas duas vertentes de andlise, foi possivel verificar que
o jornalismo econdmico parece ter resolvido o dilema da contraposi¢io
publico-assunto através da simplificagdo da noticia e, principalmente, do
conceito de mercado, fundamental para a compreensdo da economia como
um todo. A linguagem ainda parece distante, mas procura-se cada vez
mais aproxima-la da realidade do leitor mesmo com o risco de reduzir
gradualmente o lado da compreensdo profunda do que acontece na esfera
econdmica.

Assim, o artigo buscou mostrar uma dificuldade concreta do
jornalismo econdmica, passivel de ser estendida a todo jornalismo
cientifico, de que o leitor especializado ndo se informa de fato, uma
vez que possui uma base de conhecimentos econdmicos especificos e
se mostra insatisfeito com a simplificagdo da noticia, enquanto o leigo
enfrenta dificuldades com as linguagens especificas e ndo recebe uma
informagio suficiente a ponto de criar base para novas discussdes e mesmo
um posicionamento diante dos acontecimentos.

NOTAS

[1] O milagre econdmico ocorreu durante a ditadura militar brasileira, no periodo de 1968
a 1971, marcado por uma taxa de crescimento de 9% ao ano e estabiliza¢do da inflacdo
em torno de 20% gerando grandes expectativas otimistas quanto ao futuro (FISHLOW,
1971).

[2] Principais jornais de economia do mundo, sendo o primeiro norte-americano e de
propriedade da Dow Jones & Company, bolsa de valores norte-americana e o segundo
britanico, fundado no século XIX e considerado um dos mais importantes jornais do
mundo.

[3] “A ritualizacdo da linguagem do jornalismo econdmico € acionada ainda por uma
série de palavras novas ou antigas com um sentido novo, recriadas, efpressando acdes
transformadoras da realidade sdcio-econdmica. Sdo os neologismos que contém um
elevado grau de abstracdo, mas que ddo um colorido caracteristico todo particular ao
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texto jornalistico de Economia” (QUINTAQ, 1987, p.105). e
[4] O JP Morgan € uma das principais instituigdes financeiras, atuando em mais de 100
paises com investimentos de mais de U$ 2,3 bilhdes. Fundada em 1914, a Merrill Lynch
atua como consultoria financeira em mais de 40 paises no mundo, com ativos de U$ 1,5
trilhdes.

[5] Dados de 2003.
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