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PERMANECE INDECIFRADA
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Paulus, Sdo Paulo, € mais uma obra do professor, pesquisador, consultor

académico e jornalista José Marques de Melo. Doutor em Ciéncias da
Comunicagio e Livre-Docente em Jornalismo pela Universidade de Sdo Paulo
(USP), com péds-doutorado nos Estados Unidos da América e na Espanha €
Professor Emérito da Escola de Comunicagio e Artes da USP e Titular da Cétedra
UNESCO/UMESP de Comunicagéo para o Desenvolvimento Regional.

! ESFINGE MIDI[\TICA, titulo langado, agora, em 2004, pela Editora

Sem duvida, falar de qualquer um dos titulos que compdem a vasta
produgdo técnico-cientifica do Professor Marques significa falar da evolugdo da
comunicaciosocial no Brasil, e além do territdrio nacional, haja vista as iniciativas
por ele empreendidas no sentido de participar ou promover encontros internacionais.
No caso especifico da publicago em pauta, o autor introduz no préprio titulo o
termo — esfinge — o monstro com rosto e busto femininos, corpo de ledo, asas e
cauda de dragdo, que, segundo a mitologia grega antiga, propunha um enigma aos
viajantes. De forma similar, propde o desvendamento do vasto universo da
comunicagdo social, afirmando, categoricamente, a sua inten¢do, na parte inicial
dolivro:

Minha expectativa € a de que os fatos, idéias, hipdteses ou interpretagdes,
constantes desta obra, possam estimular o pensamento mididtico brasileiro a
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superar criticamente (grifo nosso) a inércia e a hesitagio com que se vem
debatendo na passagem do século, acossado em parte pela velocidade das
mutagdes tecnoldgicas que nos atarantam, mas fustigado pela sensagiio de
orfandade intelectual (grifo nosso) decorrente dacrise de ideologias (MARQUES
DEMELO, 2004, p. 15).

No entanto, ao contrdrio do que os mais desavisados podem pensar, ao
denunciar de pronto a sensagdo de orfandade intelectual que nos alcanga, Marques
de Melo ndo o faz em tom de lamento ou lamdria. Ao contrdrio. Trata-se de um
desafio, razdo pela qual, ao longo das 335 paginas que compdem a edi¢ao, totalizando
20 capitulos, o pesquisador aborda as mais diferentes nuancas do pensamento
mididtico, complexo e abrangente. A esse respeito, € interessante retomar a fala
de Schwartz (1985, p. 21), quando chega a comparar a midia com Deus, ao dizer:
“Os meios de comunicagéio estdo em toda a parte e em parte alguma, sdo um
espirito, uma entidade incorpdrea que ndo ocupa espago €, a0 mesmo tempo,
ocupa todo o espago.”

A principio, em seis capitulos, José Marques traga a contextualizagido da
comunicacdo social, decifrando os paradigmas comunicacionais que emergiram,
a priori, nas Américas, caminhando douniverso comunicacional ao saber midiatico,
discorrendo acerca do itinerdrio percorrido pelas midiologias latino-americana e
brasileira, para garantirem seu ingresso no século XXI. Enfatiza, ainda, o papel da
academia, no sentido amplo do termo. Traz a tona o pensamento comunicacional
alagoano, denominado de “didspora caeté”, ao discorrer sobre a a¢do de um
grupo de exilados involuntdrios que partiu de Alagoas para trabalhar na Corte
Imperial, durante o Segundo Reinado. E, na verdade, uma homenagem 2 sua terra
natal, embora, hd muito tempo, tenha deixado de ser cidaddo alagoano ou cidadao
nordestino para ser um dos representantes do pensamento comunicacional
brasileiro.

Finda essa abordagem de natureza histérica, o leitor ingressa no segundo
segmento, constituido de quatro capitulos. E o registro de fenémenos de
representatividade social no contexto nacional. Sdo as telenovelas de grande
impacto nas décadas de 60 a 90 do século XX, rememorando dramas inesqueciveis,
como O direito de nascer, o Pai herdi, Roque Santeiro e O rei do gado. E,
também, o estudo sobre a grandiosidade das imagens natalinas na midia paulista.
E o carnaval de Norte a Sul retratado pela midia. Esta segunda grande parte
terminacom um tema fascinante: as mutagdes do jornalismo cientifico, em termos
de Brasil.

[ J

O terceiro bloco incorpora o capitulo 11 até¢ o 20. Retne o que o autor
intitulade intervengdo. E a inclusdo de algumas de suas participa¢des em discussoes
de temas diversificados e atuais. Além de um tributo péstumo a profissional de



R ESENHA

A Esfinge Midiatica permanece indecifrada

relagdes publicas, Vera Giangrande, na condi¢do de incentivadora da inicia¢do
cientifica, estdo temas, como: o bindmio saide e comunicacgio; revistas em
quadrinhos; os 25 anos da sociedade cientifica brasileira mais consolidada na drea
de comunicagdo — a Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares em
Comunicagdo (INTERCOM); as ag¢des da Cdtedra Unesco de Comunicagio e

assim por diante.

Em todos os momentos, sdo visiveis a mobilizagdo e o esforgo intelectual
do Professor Marques de Melo, desenvolvidos, como ele préprio acentua, dentro
e fora da academia, a fim de desvendar e revelar o mistério da ESFINGE
MIDIATICA, até entdo indecifrado, embora nio indecifriavel. E a busca de
amenizar ou, qui¢d, exterminar a sensacio de orfandade intelectual decorrente
da crise de ideologias, antes denunciada, a partir do estimulo para que todos 0s
que integram o mundo da comunicagdo social — alunos, professores, pesquisado-
res —, possam apreender a complexidade embutida no sistema mididtico e a sua
missdo ora tdo relegada, de instrumento social.

Isso porque, em nome das mutagdes tecnoldgicas e do webjornalismo,
hd que se cuidar para ndo se cometer arbitrariedades em nome de uma falsa
modernidade. Se, na internet, por sua natureza revoluciondria e democrética, o
tnico principio em evidéncia parece ser: “vale tudo!”, os jornalistas devem lembrar
que esse “vale tudo” ndo pode significar, em nenhuma hipétese, o exercicio de
um jornalismo leviano. Nada justifica abrir mdo de principios éticos, consolidando
a face cruel do webjornalismo: a facilidade de um “jornalismo” irresponsdvel e
sem seriedade. Obviamente, as atitudes que fazem menor o jornalismo nio sdo
conseqtiéncia direta das facilidades tecnoldgicas e hipertextuais, ja que o jornalismo
de segunda e de terceira linha sempre existiu.

O preocupante, no entanto, é a maior facilidade para o desrespeito.
Desrespeito ao outro. E mais, desrespeito a produ¢do do outro, pela mera
apropriagdo ou distor¢do de significados. E a banalizagdo da autoria. Assim, é o
momento de assimilar a “verdade” divulgada em 1904, pelo precursor da midiologia
norte-americana, Robert Park, e que Marques de Melo retoma, de que “[...] a
midiaimpressa e posteriormente os meios eletronicos de comunicagio [...] [podem]
desempenhar papéis decisivos na transformagdo de multiddes amorfas e apdticas
em publicos articulados e ativos, fortalecendo o sistema democritico” (p. 22),
mas ndo andrquico e provocador, no sentido nefasto do termo, acrescentamos
nos.
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