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Salao de Arte: A Esperan¢a do Novo

O artista pldstico tem ne-
cessidade de mostrar as suas
obras ao publico. O ato criador é
uma manifestacao de abertura
ao outro e a obra é o elo que
possibilita o encontro do pensa-
mento entre o criador e 0 espec-
tador.

A producdo artistica é vei-
culada, via deregra, em espacos
culturais que promovem as ex-
posicdes. Entretanto, os objeti-
vos dessas casas de cultura sdo
distintos, conforme a espe-
cificidade de cada uma. Um Mu-
seu ndo temamesmafinalidadede
uma Galeria. Embora sejam seme-
lhantes por organizarem ambos
exposicoes, seus objetivos dife-
rem. E muitas vezes o artista
talentoso, principalmente aquele que
se manifesta plasticamente atra-
vés da vanguarda, ndo encontra
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facilmente um local para mostrar
o seu trabalho.

Este breve texto visa a
mencionar alguns aspectos que
mostram aimportancia do Saldo
como um meio de oferecer opor-
tunidades as criacdes atuais,
sobretudo aquelas que nao es-
tdo vinculadas ao circuito
mercadoldgico.

Museus e Galerias

No século XX os Museus
desenvolveram-se e tornaram-se
essenciais a vida publica e artis-
tica. Além dos trabalhos costu-
meiras de manutencdo, de guar-
da e conservacao das obras, os
museus reorganizaram-se, mul-
tiplicando-se suas atividades.
Promoveram-se nele exposicoes,
criaram-se laboratérios, organi-
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zaram-se centros diversificados
e as instituicGes maiores passa-
ram a dividir-se em departamen-
tos, salas de estudo, publica-
¢cOes e outras reparticdes,
objetivando sempre atrair um
pudblico maior.

O Museu de Arte é o 4pice
de qualificacdo da Arte, porisso
naodeverealizarexposicGes que
sejam duvidosas quanto ao seu
valor, seja histérico, seja con-
temporaneo. Serve como um
atestado de qualidade ao artista
e asuaobra. Caracteriza-se como
instituicdo que deve propor e
gerar condi¢cGes para erigir e
perpetuar talentos. Enfim, tem
um comprometimento com a
Arte ao promover as exposi-
coes. Objetiva a ampliacio cul-
tural e, assim, compromete-se
com o0 aspecto. educativo, ao
mostrar obras para o publico,
embasando-se em teorias rele-
vantes, estimulando o interesse
tanto pelo passado como pela
atualidade, dependendo de sua
especialidade.

A Galeria de Arte particular
quase sempre é dirigida pelo
proprietdrio que atua como
marchand. Esse profissional tem
como principal objetivo desper-
tar o gosto dos espectadores
pelos trabalhos dos artistas que
representa.

Dificilmente a Galeria ex-
pord obras sem a intengdo de
vendé-las, pois a sua manuten-
cdo envolve um custo a ser
ressarcido. Conseqgientemente,
0 artista iniciante nesse esque-
ma de veiculacdo de obras de
arte ndao consegue facilmente
expor em Galerias desse tipo.
Quanto muito, poderd ter acei-
tos alguns de seus trabalhos em
consignacio.

A partir dafi, casos os
freqUentadores adquiram suas
obras, o caminho estar4 aberto,
até que participe de mostra indi-
vidual na Galeria em questio.
Dependendo do resultado dessa
exposicao, havendo repercussio
favordvel da critica e venda de
seus trabalhos, paulatinamente
conquistard a aceitacdo dos
marchands e assim poderé expor
de modo mais constante em
esquema similar.

Francesco Poliobserva que
a obra artistica adquire valor na
esfera sécio-cultural e comercial
mais pelas especulacdes do que
propriamente pela sua qualidade
intrinseca’.

As Galerias e os Centros
Culturais Municipais possuem
critérios diversos na promocao
de exposicdes, de acordo com



as situacdes politicas que as
envolvem. Nem sempre nesses
espagos hd um conselho forma-
do por criticos, professores ou
artistas, para auxiliar na escolha
do que deve ser exibido, ou um
coordenador com vasto conhe-
cimento na drea.

No Brasil, muitos desses
espacos deixam escapulir o trun-
fo de sobreviverem sem a co-
missdo resultante da comer-
cializacdo das obras, o que seria
um forte motivo para trazerem
ao publico mostras significati-
vas, novidades de pesquisas e
projetos arrojados de arte, abrin-
do espaco para o “inusitado”.

Os grandes centros urba-
nos apresentam constante pro-
gramacdo cultural. Mas as cida-
des menores quase nunca in-
centivam artistas a exporem ou
estimulam o publico local com
cursos, palestras e outras mani-
festagbes que possam agucar a
apreciacao estética da coletivi-
dade.

Os Leildes tém o costumei-
ro critério de vender obras de
artistas consagrados, cujas ci-
fras estdo asseguradas pelo cir-

cuito mercadoldgico.

Locais como Restaurantes
e Hotéis promovem exposicdes
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&
para divulgar, em primeira insﬁ-

tancia, a si proprios. Embora al-
gumas Instituicdes, como o Ins-
tituto Cultural Itad, que vem de-
senvolvendo um trabalho signifi-
cativo em seus anos de existén-
cia, tentem auxiliar a cultura,
ainda s3o pontos isolados nessa
contingéncia geral.
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Restalembrar que algumas
universidades mantém a promo-
cdo de exposicbes, primando
pelarelevancia do gue mostram.
Contudo, aqui no pais, como as
instituicdes educacionais encon-
tram-se aquém da potencialidade
e da funcdo de “"ponta” em que
deveriam estar, nem sempre isso
acontece. As dificuldades finan-
ceiras atravessadas fazem-nas
“encolher” projetos, e, enquan-
to professores capacitados se
desdobram para manter o bom
nivel do trabalho académico, as
promocGes culturais esporadi-
camente acontecem. Vale des-
tacar, como uma das excegdes,
a importante atuacdo do Museu
de Arte Contemporanea da Uni-
versidade de Sao Paulo, um dos
principais do pais, que vem man-
tendo uma dinamica de qualida-
de em sua programacdo. No
entanto, muitas universidades
brasileiras ndo possuem galeria
e ndo promovem eventos. Aligs,
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nunca é demais lembrar que a
cultura participa de qualquer 4rea
de formacao e que nas universi-
dades deveriam acontecer pro-
mocgdes artisticas com assidui-
dade.

No bojo dessa situacio o
artista que age profissionalmen-
te encontra dificuldades para
que a sua producdo possa ser
mostrada com o respeito que
merece.

Portanto, as novas experi-
mentacoes - a vanguarda - rara-
mente sdo aceitas pelas Galerias
em suas habituais promocdes,
principalmente quando nio ofe-
recem vantagem comercial. Es-
sas producdes geralmente sdo
acolhidas pelos grandes certa-
mes, bienais, que mantédm maior
independéncia no que mostram
publicamente. '

A principal funcdo do’
Salao de Arte

O Saldo de Arte originou-se,
no inicio do século XVIIl, no
Saldo Quadrado do Louvre, onde
os pintores da Academia Real
expunham suas obras.

 Dela para cd, surgiram int-
meros Saldes, que sempre im-

pulsionaram e acolheram novas
conceituacdes plasticas. Deve-

se a eles a consagracéo de diver-
sos artistas e estilos. O saldo de
Outono de 1905 na Franca ex-
pés, entre outros, alguns artistas
agrupados a Henri Matisse que
compartilhavam de opinides se-
melhantes sobre a arte, expondo
obras que causaram escandalo
na época, segundo os moldes de
um estilo que se chamou
Fauvismo.

Esse tipo de exposicio foi
semultiplicando pelo mundo, com
inovacdes, surgindo, entdo, as
Bienais, as Trienais e outros ti-
pos de exposicio.

O Saldo de Arte tem impor-
tante caracteristica. Subenten-
de-se que as obras nele expostas
possuem qualidades artisticas,
pois foram aprovadas pela co-
missdo de selecdo, formada por
criticos ou artistas. As
premiacées ja favoreceram mui-
tos artistas, como aconteceu com
Portinari no Saldo de Belas Artes
do Rio de Janeiro em 1928,
quando conquistou ele o prémio
de viagem a Europa. Essa via-
gem teve alto significado para
suas futuras criacdes,

Em alguns casos, o esque-
ma de participagéb acontece por
convites, curadorias, e ndo atra-
vés de julgamento, como j4 acon-



teceu em edicdes da Bienal In-
ternacional de Sdo Paulo, quan-
do o expositor era indicado pelo
comisséariorepresentante de seu
respectivo pais.

Todavia, nao se pode ne-
gar a subjetividade que envolve
a selecdo e a andlise das obras
de arte. Os mesmos trabalhos
podem ser recusados num even-
to e serem aceitos em outro. Ha
uma relatividade que permeia
esse tipo de realizacdo e deter-
mina as divergéncias no julga-
mento a que estdo sujeitas quais-
quer criacdes estéticas.

Devemos lembrar que no
caso de concurso, o resultado
da selecao depende também do
esquema organizacional, que
difere de evento para evento e
também da quantidade de ins-
cricoes e da qualidade do que foi
inscrito, ou seja, uma obra a
mais ou a menos pode interferir
de algum modo no resultado
geral da escolha. Dificilmente
duas comissdes de selecdo es-
colherdo as mesmas obras para
participarem de um Saléo.

Comparando-se os resul-
tados dos certames sempre en-
contraremos uma avaliacdo de-
sigual. Por isso é comum ocor-
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rer que obras premiadas num:
Saldao sejam recusadas em ou-
tro.
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Embora possam surgir con-
trovérsias quanto & selegcdo e a
premiagdo nos Saldes, vale re-
gistrar que o participarite é sem-
pre favorecido no mercado de
arte. Quando um quadro é pre-
miado, este passa a valer mais
monetariamente e, dependendo
da tradicdo e conceito do even-
to, isso podera abrir caminho
para que seu criador consiga
vincular-se a exposicdes de ga-
lerias particulares. E caso jé per-
tenca a ela estard garantindo
condicbes para que a situacio
se mantenha.

Mas a principal importan-
ciado Saldo de Arte é justamen-
te a de gerar oportunidades de
mostrar vanguardas, de apre-
sentar o “novo”. Sem duivida,
existem Museus e Galerias que
também se envolvem com essa
idéia, mas sdo poucos. O Museu
tem por finalidade apresentar
obras mais completas reconhe-
cidamente artisticas e, por isso,
é seu dever expor grandes re-
trospectivas, promover mostras
reflexivas e educativas devendo
ser atividade fundamental.



124

OPINIAO E DEBATE

Galeria, nesse caso parti-
cular, interessa-se pela produ-
¢do artistica vista como adorno,
pois essa forma de producdo
pode ser mais facilmente
comercializada. Embora os Sa-
I6es ndo tenham necessidade de
se aprofundar em questdes his-
téricas como os Museus, nem
de se vincular a artistas cujas
criacOes estejam voltadas ao
interesse comercial, ocupam eles
um espaco insubstituivel na
veiculacdo da obra, principal-
mente por propiciarem um tipo
de exposicao que pode ser mos-
trada tanto em Museu, Galeria,
Centro Cultural ou outros locais,
sem perder a sua caracteristica.

E claro que os participan-
tes de uma Bienal poderdo tam-

bém expor em Museus e Galeri-
as, mas procuramos aqui alertar
para o fato de que o Saldo deve
promover obras questionadoras,
gue se desvinculam de toda ne-
cessidade. mercadolégica. O
Saldo deve ter como funcdo
bdsica oferecer espacos justa-
mente destinados ds obras que
ndo encontram oportunidades
de serem expostas em Galerias
e Museus. Deve proporcionar
impulso as criacdes estéticas de
vanguarda, que ainda ndo foram

absorvidas pelos marchands,
colecionadores e nem perpetua-
das pelos Museus.

Como exemplo de uma
merecida participacdo, vale men-
cionar o trabalho do artista japo-
nés Tadashi Kawamata, que, na
19?2 Bienal Internacional de Sao
Paulo, mostrou a documenta-
cao referente & sua instalacdo
feita com tapumes e caibros de
madeiranuma casa prestes a ser
demolida em S3o Paulo.

Cabe as secretarias muni-
cipais de cultura e aos 6rgaos
promotores dos eventos cultu-
rais saber a real importancia do
Saldo de Arte. Em outras pala-
vras: O Saldo de Arte deve servir
de abertura as tendéncias artis-
ticas inovadoras, e ndo o de
exibir e valorizar o jé considera-
do, o que pertence a um certo
modismo, ou muito menos o que
esteja fora de nossa época. Ao
contrdrio, nele devem-se expor
obras estéticas atuais, que te-
nham contetido condizente com
o nosso final de século. Essa
responsabilidade ndo deve ser
atribuida somente aos criticos
que participam da comissdo
julgadora de determinado Sal3o,
pois eles’julgam as obras inscri-



tas, as quais nem sempre pos-
suem a qualidade esperada. Por-
tanto, o alicerce qualitativo co-
meca naorganizacao do evento,
nos critérios e objetivos adotados
no regulamento. O resultado da
selecao e premiacao que
porventura possa acontecer sera
reflexo e conseqgléncia da orga-
nizacao geral do evento.

Organizar mostras desse
tipo que alcancem pleno éxito é
tarefa de que somente sdo capa-
zes aqueles que estao vincula-
dos a 4rea artistica e que se
aprofundam nesse tema de es-
tudo. Realizar um Saldo nao é
facil como parece ao leigo. Tal-
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vez por isso, no Brasil, essas:
promocdes estejam perdendo a
credibilidade dos artistas e do
publico, pois faltam promotores
capacitados. Assim, a maioria
dos Saldes sempre oferece o
mesmo padrao de exposicao,
calcada num esquema tradicio-
nal demais, e, em vez de estimu-
lar a participacdo do “novo”,
atua inversamente, servindo de
“obstaculo” ao cultural e a
criatividade.
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