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O debate sobre o papel da Industria Cultural nas
democracias modernas e sua articulacao com o desenvolvimento
do capitalismo constitui-se em um problema que, muitas vezes, nao
¢ analisado com o cuidado que a questdo exige.

Podemos encontrar em Habermas uma importante
contribuicao para a referida questao. De acordo com esse autor, a
imprensa comercial tornou-se possivel somente com o
estabelecimento do Estado de Direito Constitucional no século XIX
na Europa e nos Estados Unidos. A partir de entdo, foi possivel a
imprensa abandonar sua posicao exclusiva de defesa dasliberdades
democrdticas e assumir interesses mercadoldgicos.'

Por outro lado, o processo da constituicio de uma
imprensa mercadoldgica se insere na mudanca estrutural da esfera
publica, onde a ampliacao doespaco publico, com o desenvolvimento
do consumo de bens culturais livros, jornais, revistas etc.), da-se,
todavia, através da perversdao da publicidade. A esfera publica
democrética, entendida como espaco de argumentacao e debate
racional, ao serinvadida porinteresses privados - marketing - trans-
forma-se em um espaco de manipulacao e demonstracao para o
consumo de bens culturais.

(*) Este texto é uma apresentacio de resultados parciais da pesquisa desenvolvida para minha Dissertacio de
Mestrado em Ciéncia Politica. (Cf. Sa, Antonio Alvaro Barbosa. Jornul Nacionul: Politica e Ideologia. Campinas /)
IFCH/Unicamp, 1992)




92 Antonio Alvaro Barbosa SA

Posteriormente, ao analisar a crise da esfera publica
burguesa no capitalismo monopolista, e a constituicao da Industria
Cultural, Habermas verifica que em sociedades onde, no séc. XX,
o welfare state propicia aos cidadaos uma ampliacdo de seus
dIrEITOS fundamentais, a intervencéo estatal nos meios de
comunlcacao deu-se com o ObjetIVO ‘de preservar os espacos
publicos de’ carater democratlco da penetracdo da publicidade
demonstrativa e manipulativa.

O processo de formacgdo de uma Indudstria Cultural no
Brasil, enquanto um . sistema de complexos empresariais,
diferentemente da situacdo européia, ganha maior nitidez em
meados dos anos sessenta do séc. XX, quando se completa a
formacdo das bases materiais e politicas que a tornaram possivel.

Dentre o conjunto dé transformacdes pelas quais passa
a sociedade brasileira, o primeiro aspecto que merece ser mencionado
diz respeito as transformacdes econémicas do pais. A formacédo
social brasileira ingressa na etapa monopolista do processo de
acumulacdo capitalista com o término do processo de substituicdo
de importacdes. Em virtude de seu préprio carater tardio, este
processo se faria apoiado ndo s no capital nacional, mas também
no capital estrangeiro e no Estado, que teria grande peso e atuacao?.
Em termos cronoldgicos, entre 1956-61, o crescimento industrial se
deu com base no departamento de bens de producdo e no de bens de
consumo capitalista ou durdvel, estando estes ultimos subordinados
aos primeiros. O periodo de 1962-67 foi caracterizado pela recessdo
eode 1968-74 marcado porum novo ciclo de crescimento: o periodo
do “milagre”, comliderancaclara do setor de durdveis, principalmente
0s autorriéveis e a construcao civil.®

‘Outro aspectoimportante para a consolidacdo da Industria
Cultural foio rebrdenamento politico do pais a‘pds' o Golpede 1 964.'
que levou ao autoritarismo e cujos sinais de esgotamento tornam-se
nitidos a partir de meados dos anos setenta.* O novo pacto de poder
fundamentado numa alianca entre a burguesia, classes médias e
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militares, excluindo as classes populares, redefiniu as relacoes
entre burguesia e Estado.®

Portanto, foi nos marcos do capitalismo tardio e sob um
regime burocratico autoritdrio controlado pelos militares, onde
parte dos direitos de cidadania foram restringidos ou extintos, que
a Industria Cultural se desenvolveu e ganhou a sua especificidade
no Brasil. i P

Examinando mais cuidadosamente o processo de
estruturacao da Inddstria Cultural, percebe-se que alguns aspectos
favordveis ao seu desenvolvimento derivaram do seu préprio
monopolismo. Outros derivaram de medidas governamentais para
preparar a expansdo capitalista, ou ainda, do préprio autoritarismo
do regime.®

Retomando a questido econdmica, pode-se notar que a
industrializacdo ocasionou um processo de concentracdo e
centralizacdo do capital’ ao lado de uma maior divisdo social e
técnica do trabalho.® Acrescentam-se, ainda, os efeitos da
urbanizacdo, que aumentaram a diferenciacdo social. Isto se deu
principalmente com a emergéncia dos novos setores da classe
média ligados as dreas industriais e considerados improdutivos,
comotambém, com o desenvolvimento do comércio e dos servicos.
O crescimento do setor produtivo estatal e a modernizacdo do
préprio aparato do Estado também fornecem quadros para estes
novos setores médios. A redistribuicdo de renda prejudicando os
assalariados de base em favor tanto dos estratos médios mais altos
(decorrentes da modernizacdo politica e econdmica do pds-64),
como da populacdo de alta renda, ajudou a fazer desses novos
setores médios o grande mercado para os produtos da nova
industria® e também para os da Industria Cultural.

A despeito da concentracdo de renda, parcelas das
camadas de rendas mais baixas tiveram acesso a alguns itens desse
mercado através do endividamento e do crescente nimero de
trabalhadores em cada familia.'® No entanto, esse mercadoi
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embora grande, em termos absolutos excluia boa parte da populacdo
brasileira.

O governo p6s-64 realizou, ainda, umaamplareforma do
ensino que contribuiu na constituicio de um mercado para a
Indastria Cultural. Segundo Luis Anténio Cunha, essa reforma,
feita entre 1969 e 1971, deveu-se em parte a pressdes das
camadas médias. Os setores que antes tinham atividades ligadas
ao pequeno comércio e a indudstria, diante da concentracdo do
capital, passaram a demandar a Universidade. Esquematicamente,
a Reforma Universitdria fez com que parte do ensino do terceiro
grau passasse para a iniciativa privada e que o ensino de segundo
grau também fosse reformulado, numa tentativa de desviar e
absorver parte da demanda voltada para a Universidade.

O ensino de primeiro grau, todavia, foi o que, em termos
absolutos, teve a maior expansdo.'' A questdo do analfabetismo e
os baixos indices de escolaridade foram questfes urgentes na
reforma do ensino. Além disso, o ensino foi uma obra de interesse
para o Estado autoritdrio, com vistas a imposicdo de seus valores
a sociedade. Paralelamente ao afastamento dos “docentes
perigosos” e & instituicdo do decreto 477, foram criados os cursos
de Moral e Civica em todos os niveis. O Estado expandiu n&o s6 a
escolarizacao formal, mas também os cursos paralelos, como o
Mobral, o Projeto Minerva e diversos supletivos. A despeito de seu
fracasso em termos qualitativos, esses supletivos contribuiram
para aumentar o mercado de leitores dos produtos da Industria
Cultural, assim como contribuiram para que se criasse uma certa
solidariedade entre o Estado e os meios de comunicacido de massa
nas maos da iniciativa privada. Alguns desses cursos foram
transmitidos ndo sod pelas redes de emissoras educativas do
governo, mas também, por emissoras de radio e TV da rede
privada. J4 as editoras da iniciativa privada cuidaram da producao
de fasciculos e apostilas de certos cursos, que também foram fonte
de receita e lucro. Por outro lado, a "socializacdo” promovida por
um meio de comunicacao podia ajudar a criar um mercado para
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outros investimentos, uma vez que a “modernidade capitalista” era

vendida em todos os programas, mesmo que de maneira distinta.

Essa socializacéo, se promovida isoladamente, ndo seria condi¢do
para aumentar o mercado em potencial.'?

Com aentrada do pais na etapa monopolista, a publicidade
firmou as bases de seu desenvolvimento. Nessa fase, ela ganha
relevancia no processo de acumulacao, tanto como elerfiento que
agiliza o processo de realizacdo e de rotacdo do capital dos setores
da economia ditos produtivos,’™ como técnica privilegiada de
competicdo entre grandes empresas.

A publicidade, sem ddvida alguma, conheceu um grande
desenvolvimento. Entre 1970e 1974, porexemplo, os investimentos
nesta drea passariam de 370 para 900 milhdes de ddlares.™

A importancia da publicidade estd em financiar, em parte
ou totalmente, a maioria dos meios de comunicacado, além de
promover o grande desenvolvimento do “merchandising” no Brasil
nesse periodo.™

Segundo Sérgio Miceli:

“...)] No decorrer da década de 70 a televisdo foi
canalizando uma proporcdo crescente de verbas
publfcfrén’as,' tendo passado de 39,6% em 1970 para
57,8% em 1980, provocando, consegtientemente, o
recuo das midias concorrentes quanto a participacdo no
investimento publicitério. Nos ultimos trés anos, por
conta da recessdo e da crise econémica que afetou,
embora em medida um tanto desigual, todos os setores,
dindmicos da Industria Cultural, o radio apresentou
ligeira melhora quanto a sua participacdo no reparte de
investimentos publicitdrios ((de 8,1% em 1980 para
9,8% em 1983), o consumo das revistas de
entretenimento e de informacao persiste em queda (de
14,0 para 11,5% em 1983), acumulando quase dez
pontos percentuais de retracéo desde o inicio da década,
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apenas os jornais tendo recuperado parte substancial do
terreno perdido apropriando-se de 30% da verbas em
publicidade em 1983 (...)".7¢

Com a entrada na fase do capitalismo monopolista do
processo de acumulacdo, a sociedade brasileira, portanto, passou
por um conjunto de transformacdes econdmicas e sociais cuja
especificidade diz respeito a outro personagem: o Estado.

Na sociedade brasileira, “paralelamente ao crescimento
do parque industrial e do mercado interno de bens materiais,
fortalece-se o parque industrial de producgdo e cultura e do mercado
de bens culturais”. (Ortiz, 1987) Todavia, a expansao das atividades
culturais se fez associada a um controle estrito das manifestacdes
que poderiam contrapor-se ao regime autoritdrio.

A importancia do Estado diz respeito a um conjunto de
fatores nos quais me deterei a seguir. A atuacao direta do Estado
na Industria Cultural pode ser medida por sua participacdo junto a
publicidade, sejana atividade econdmica, através dos investimentos
em bens de consumo coletivo, em infra-estrutura e no setor
produtivo, seja por sua participacdao como anunciante. Depois de
1964, houve um volume muito grande de anuncios envolvendo
estatais e o governo propriamente dito, tanto federal como estadual
elocal. Foi a épocado “Brasil. ame-o ou deixe-0”, “Ninguém segura
este pais” etc..

O Estado autoritdrio tomou medidas que, fundamentadas
na Doutrina de Seguranca Nacional, favoreceram a Industria
Cultural. Elas dizem respeito ao desenvolvimento da infra-estrutura
de telecomunicacdes que, por sua vez, dd impulso a industria
eletronica. Miceli esclarece a questio:

“A consolidacdo das redes de televisdo no Brasil se
viabilizou a partir da implantacdo do Sistema Nacional de
Telecomunicacdes (EMBRATEL] com seu plano de
estacdes repetidoras e canais de micro-ondas. Entre
71968 e 1973, enquanto a economia crescia a uma taxa
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médiaanual de 11%, o setor de equipamentos eletrénicos
se expandia 4 taxa de 20%.""’

Semelhantemente as dreas da chamada producdo mate-
rial, formou-se também uma espécie de tripé (Capital Nacional - Es-
tado - Capital Estrangeiro). O capital nacional estava mais presente
no radio, na TV e na imprensa, embora se ligasse ao capital
internacional por meio da publicidade. O Estado, embora ndo
controlasse diretamente a Industria Cultural, passou a intervir nas
esferas de producdo do teatro (Sistema Nacional de Teatro), do
cinema (Embrafilme), do livro-didatico (Instituto Nacional do Livro),
das artes e do folclore (Funarte), além de promover a infra-estrutura
tecnol6gica jéd mencionada anteriormente.

O Estado, portanto, foi fundamental para o
desenvolvimento dessa inddstria: gastou em publicidade, investiu
em telecomunicacdes, cuidou da educacdo e forneceu subsidios
para a renovacido e ampliacio de equipamentos, além de dar
suporte ao modelo econdmico cujo crescimento foi sustentado pelo
setor de durdveis, que seriam anunciados pelos meios de
comunicacao.

Arelacdo que se estabelece entre o Estadoe os 'empresérios
no pés-64 passa a ser mais organica. O golpe de 64 mostra, neste
aspecto, como os interesses militares e empresariais brasileiros se
articularam para a derrubada do regime de Goulart.'® Os empresario§
da cultura ndo fogem a regra. Dentre os grupos livreiros que
financiaram as atividades do IPES (Instituto de Pesquisas Sociais),
estdo as editoras Agir, Globo, Kosmos, LTB, Manterrey, Nacional,
José Olimpio, Vecchi, Cruzeiro, Saraiva e GRD.'® Nesse sentido|
como ja mencionei anteriormente, existiu uma “afinidade” entre o
Estado autoritdrio e o setor empresarial do livro.

As afinidades entre Estado e empresariado ndo se dao
exclusivamente com respeito ao tripé do desenvolvimento econémico
(Estado - Capital Nacional - Capital Internacional) ou com relacao
ao golpe de 64, mas também no nivel ideoldgico. Neste aspecto
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concordo com Renato Ortiz (1987) que, ao analisar a acdo dos
militares no campo das telecomunicacdes, aponta para as afinidades
entre a ldeologia de Seguranga Nacional e a “preocupacdo
mercadolégica” dos empresérios da cultura. Segundo Ortiz:

“...] Ndo deixa de ser curioso observar que o que
legitima a acdo dos militares no campo das
telecomunicacées é a propria ldeologia da Seguranca
Nacional. A idéia de “integracdo nacional” é central para
a realizacdo desta ideologia que impulsiona os militares
a promover toda uma transformacdo na esfera das
comunicacoes. Porém, como simultaneamente este
Estado atua e privilegia a obra econémica, os frutos
desse investimento serdo colhidos pelos empresdrios
televisivos. Nédo se pode esquecer que a nocdo de
integracdo estabelece umaponte entre os interesses dos
empresdrios e dos militares, muito embora ela seja
interpretada pelos industriais em termos diferenciados.
Ambos os setores véem vantagens emintegrar o territério
nacional, mas enquanto os militares propéem a unificacéo
politica das consciéncias, os empresérios sublinham o
lado da integracdo do mercado. ™" '

Ainda segundo Ortiz, no caso da sociedade brasileira, o
processo de consolidacao da, Industria Cultural

“se beneficiou, portanto, de um reforco politico. O
Estado autoritdrio teve interesse em eliminar os setores
quepudessem oferecer alguma resisténcia. Nesse sentido,
a repressdo aos partidos politicos, aos movimentos
sociais e a liberdade de expressdo contribuiu para que
fossem suprimidas as formas criticas de expressdo
cultural. Por outro lado, a politica de concessdes de
canais de televisdo privilegiou os grupos empresariais
com maior afinidade com a drea militar., A TV-Globo,
principalmente, cujos contatos com os militares eram
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fortes, pode se beneficiar da “solidariedade” do regime:

que ndo hesitou em favorecé-la no caso Time-Life.

Estabeleceu-se, a partir de entdo, uma alianca com o

Estado autoritdrio, possibilitando gque os objetivos de

“Integracdo Nacional” pudessem ser concretizados na
esfera da TV. "'

No caso da TV-Excelsior, o que acontece é juStamente
o oposto. Fundada pelo Grupo Simonsen em 1960, desde o inicio
teve problemas em seu funcionamento. Sendo de orientagdo
nacionalista e tendo apoiado Jodo Goulart, foi invadida pelos
militares e recebeu atencio especial da censura no pds-64.

A “face autoritdria do Estado” manifestou-se também
através da censura?? que, no caso da Industria Cultural e
principalmente da televisdo, gerou conflitos ndo num embate entre
o Estado e as emissoras de TV, mas no tratamento dado ao seu
produto (programas). Novamente Ortiz esclarece a questdo:

“(...) Os interesses globais dos empresérios da cultura e
do Estado sdo os mesmos, mas topicamente eles podem
diferir. Como a ldeologia de Seguranca Nacional é
“moralista” e a dos empresdrios é mercadolégica, o ato
repressor vai incidir sobre a especificidade do produto.
Devemas, é claro, entender moralista no sentido amplo
de costumes, mas também politico. Mas se tivermos em
conta que a Industria Cultural opera segundo um padréo
de despolitizagdo de conteddos, temos nesse nivel,
sendo uma coincidéncia de perspectiva, pelo menos uma
concordéncia. O conflito se instaura quando ocorre o'
tratamento de cada produto pela censura, o que permite
que a questdo de fundo, a liberdade de expressdo, ceda
lugar a um outro tipo de reivindicacdo. "*

O processo de constituicdo de uma Industria Cultural,
enquanto um sistema de complexos empresariais responsaveis
pela producdo de mercadorias culturais, no caso da formacao social
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brasileira, da-se articulada com o Estado autoritdrio e por ele
tutelada. Considerar a presenca massiva do Estado na sociedade
brasileira é. fundamental, portanto, para a compreensao e andlise
das mensagens veiculadas pelos meios de comunicacdo de massa.

Em termos de estratégia politica dos grupos hegeménicos
durante o Regime Militar, o cardter autoritario do Estado Brasileiro
se fundamentou, por um lado na censura, e por outro lado na
politica de concessGes da radiodifusdo. A partir da queda do
Regime Militar, no entanto, apesar do fim da censura pouco se
avancou no sentido de uma democratizacdo do espaco publico
constituido pela Industria Cultural, o que pode ser medido pela
manutencado do grande empresariado no controle, principalmente,
da televisio.

No que diz respeito alegislagdo sobre concessio podemos
ressaltar algumas questdes pertinentes para a discussdo. A
concessao de radioe TV é regulamentada pelo Estado em todos os
paises, em virtude da limitacdo do campo de difusdo das ondas
hertzianas. No caso brasileiro, até a Constituicdo de 1988, o poder
concedente era o executivo federal, na pessoa de seu chefe o
presidente da Republica. Tal dispositivo legal, de cardter autoritario
se adequou perfeitamente ao Regime Militar, e ao periodo de
liberalizacdo politica a partir principalmente da é!eigéo de Tancredo
Neves e posteriormente durante o Governo Sarney.

Durante o governo Sarney, este instrumento foi
fartamente utilizado no sentido de obter, concessdo de canais de
TV, o apoio politico de deputados e de setores do empresariado aos
projetos da presidéncia da republica. A partir de 1988, com a nova
Constituicdo, os atos do Executivo federal de concesséo, permissio
ou autorizacao paraaradiodifusdo passaram a ter que ser aprovados
pelo Congresso Nacional. (art. 223)

A mudanca no dispositivo legal introduziu, também,
como ¢rgao auxiliar do Congresso Nacional, o Conselho de
‘Comunicac@o Social. Em termos de -resultados, as alteracdes
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introduzidas na Constituicdo até o momento, tiveram como unicé
mudanca a instituicdo do “pacto de favores” entre executivo e
legislativo na implementacdo de concessdes. Além do referido
Conselho, a Constituicdo de 1988 no art.221, estabelece que a
producdo e a programacio de rddio e televisdo atenderdo os
seguintes principios:

. - . L - ' s - P .
/- Preferéncia afinalidades educativas, artisticas, culturais
e informativas;

I/l - promocédo da cultura nacional e regional e estimulo a
producdo independente que objetive sua divulgacdo;

/Il - regionalizacdo da producdo cultural, artistica e
jornalistica, conforme percentuais estabelecidos em lei;

IV - respeito aos valores éticos e sociais da pessoa e da
familia.

A despeito dps pontos acima apontarem, no texto legal,
no sentido de um cardter mais democrdtico da producao televisiva,
a centralizacdo do processo decisério e o poder dos grupos
econdmicos que controlam o mercado da Industria Cultural vém se
constituindo em entraves significativos para a democratizagao dos
Meios de Comunicacdo. Deste modo pouco se avancou em termos
de uma efetiva democratizacio dos meios de comunicacao social,
quer seja em termos de acesso a radiodifusdo, quer seja em termos
de uma ampliacio do espectro de “vozes” e atores politicos
presentes no espaco publico constituido pela programacao televisiva.

Em contraposicao a esse quadro aparentemente pouco
animador encontramos, por um lado, a diversificacdo do mercado’
deradiodifusdo e as novas tecnologias de comunicacéo, e por outro
lado, o movimento pela Democratizacdo dos Meios de Comunicacgao,
atualmente representado pelo Férum Nacional da Democratizacao
da Comunicacdo. O F.N.D. vem realizando junto & sociedade uma
ampla campanha em favor da “Lei da Informacao Democréatica”.
Entre os pontos mais importantes do projeto que passou a tramitar
na Camara de Deputados a partir de abril de 92, podemos destacarj:
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- Liberacdo das ondas do ar para rddios e tevés
comunitdrias, de baixa poténcia sem fins lucrativos, mediante
registro no cartdrio local.

- Transparéncia total da administracéo publica.

- Fim dos monopdlios de rédio e tv, em todas as regides
do pais.

- Regionalizacdo da produgéo, artistica e jornalistica na
televisdo, no radio.

- Implantacéo prioritaria do sistema publico, gerido pela
© prépria sociedade, de emissoras de radio e televisdo, uma em cada
municipio.

Direito de antena (hordrio gratuito) para os movimentos
sociais e populares em cadeia estadual e nacional.

- Garantias profissionais para 0s jornalistas (sigilo na
fonte, cldusula de consciéncia, direito de assinar as matérias e
participar do Conselho Editorial).

- Obrigacdo de um servico de atendimento ao publico,
para todos os veiculos de comunicacéo.

- Obrigacédo de ouvir os dois lados de toda questdo, para
todos os meios de comunicacdo social.

A possibilidade da aprovacdo da Lei da Informacdo
Democratica em uma Reforma Constitucional, assim como o
aumento crescente de “Radios Livres” e “Videos Populares”
vinculados a movimentos sociais, Sindicatos, Associacdes, e
Partidos Politicos, constitui uma tendé&ncia no sentido de
democratizacdo, cujos resultados sdo imprevisiveis. Na medida em
gque, no seu conjunto, estes fatores venham a formar um espaco
publico de debate e argumentacao entre interlocutores préximos de
uma situacao de igualdade, temos ai elementos fundamentais para
a democratizacado da sociedade brasileira. Por outro lado, o poder
de pressdo politica, junto ao Estado, dos grupos dominantes na
Inddstria Cultural, como é o caso da TV-Globo, assim como o
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potencial de acumulacdo capitalista cada vez maior dessas empresas

sdo, sem duvida alguma, fortes empecilhos a8 democratizagcdo. Os

resultados deste embate politico serdo determinantes na definicdo

dos rumos que tomaremos e das caracteristicas de nossa sociedade
nos préximos anos.

NOTAS

(1) Habermas, J. A Mudanga Estrutural da Esfera Publica. Rio de Janeiro,
Tempo Brasileiro, 1984.

(2) cf. Também Tavares, Maria da Conceigdo, Acumulagéo de Capital e
Industrializag&o no Brasil. Tese de Livre-Docéncia, Campinas, s. d.,
“Alcangada esta etapa que significa o passo histdrico 3 auto-determinagio
do capital, entra-se efetivamente na configuragdo de um padrdo de
acumulagdo especificamente capitalista, apesar de que isso possa
significar para os pafses periféricos um acentuado grau de
“subdesenvolvimento” de uma parcela considerdvel de suas “forgas
produtivas”, uma maior heterogeneidade estrutural do aparelho
produtivo e também uma maior “dependé&ncia” em termos
financeiros, tecnoldgicos e eventualmente politicos em relagdo “ao
capital internacional”, p. 73.

(3) ver Cardoso de Melo, J. M. e Belluzzo, L. C. M., op. cit. pp. 18-21 ver
também, Oliveira, Francisco de. A Economia da Dependéncia Imperfeita.
Rio de Janeiro, 1977, cap. 3, uma outra linha analitica.

{4) A nogdo de autoritarismo, utilizada por diferentes autores, foi
sintetizada, enquanto tipo ideal, por Juan Lins, nos seguintes termos:
“Regimes autoritarios sdo sistemas politicos com um pluralismo limitado
endoresponsavel, sem umaideologia elaborada e dirigente (porém, com
mentalidades especificas) sem mobilizag&o politicaintensiva ou extensiva
(exceto alguns pontos de seu desenvolvimento), e nos quais um lider (ou
as vezesum pequeno grupo) exerce o poder dentro de limites formalmente
mal definidos, mas realmente bem previsiveis”. “Um regime autoritdrio:
Espanha”, in: Cardoso, Fernando Henrique e Martins, Carlos E. (org.),
Politica e Sociedade, Sdo Paulo, Nacional, 1969. b
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(5) Cardoso, Fernando Henrique. O Modelo Politico Brasileiro. Sdo Paulo,
Difel, 1973, 2% ed., p. 68. Isto ndo significa que a alianga incluisse todos
os setores da burguesia ou da classe média, o tempo todo. “0 golpe de 64
deslocou o setor nacional burgués e o grupo estatista desenvolvimentista
da posicdo hegemdnica que mantinham em proveito do setor mais
internacionalizado da burguesia”. Os setores tradicionais das classes
médias e os ligados & grande propriedade rural também “foram
progressivamente alijados das posi¢des de poder dentro do Estado, em
beneficio dos ja referidos grupos modernos.” Ver também, Cardoso,
Fernando Henrique, Autoritarismo e Democratizacdo. Rio de Janeiro, Paz
e Terra, 1975.

(6) Fundamento-me aqui em Goldenstein, Gisela, Folhas ao Vento:
contribuicdo para o estudo da Inddstria Cultural no Brasil, tese de doutorado,
FFLCH, USP, 1986.

{7) Cf. Cardoso de Mello, J. M. e Belluzzo, L. C. M., “Reflexdes sobre a crise
atual”, op. cit. “A politica de estabilizagdo acelerou a queima de capital
excedente, produzido pela expanséo anterior, criando assim as condigdes para
que se promovesse a centralizagdo necesséria para a retomada” (p. 20).
(8) Sobre o processo de trabalho no capitalismo monopolista, ver: Braverman,
Harry, Trabalho e Capital Monopolista, trad. port., Rio de Janeiro, Zahar,
1980.

(9) Cf. Tavares, Maria da Conceigdo, “Distribuicdo de Renda, Acumulagdo
e Padrdes de Industrializagao”

(10) Ver Wells, J. R. “Subconsumo, tamanho de mercado e padrées de
gastos familiares no Brasil”, in: Estudos CEBRAP 17, Sio Paulo, Ed.
Brasileira de Ciéncias, jul-ago-set/1975.

(11) C. Cunha, L. A. Educagdo e Desenvolvimento Social no Brasil, Rio de
Janeiro, F. Alves, 1975, cap. 5.

{12) Ver a andlise que Cunha faz do contetdo de alguns cursos. Em outra
linha, esta “solidariedade” é tratada por Miceli, S., em A Noite da Madrinha.
Séo Paulo, Perspectiva, 1972.

(13) Ver Arruda, Maria Arminda N. A Embalagem do Sistema, S3o Paulo,
Duas Cidades, 1985 e também ver Baran, P. e Sweezy, P. Capitalismo
Monopolista, trad. port., 22 ed., Rio de Janeiro, Zahar, 1972 e “Teses sobre
a Propaganda” in: Cohn, G. (org.), Comunicacg&o e Industria Cultural, Sdo
Paulo, Nacional, 1971. g
(14) Ver Arruda, Maria Arminda, op. cit.

(15) Miceli, Sérgio, Entre no Ar em Belindia, Cadernos IFCH, UNICAMP, n°®
15, out/1974, quadro IV, p. 33.

(16) Miceli, Sérgio, op. cit., p. 10.
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(17) Miceli, Sérgio. op. cit.. p. 8.

(18) Rene Dreifuss. 1964: A Conquista do Estadc, Acgao Politica, Poder e
Golpe de Estado. Petrépolis, Vozes, 1981.

(19) Laurence Hallewel. O Livro no Brasil. Sdo Paulo, T.A.
Queiroz/EDUSP, 1985.

(20) Ortiz, Renato. A Moderna Tradigdo Brasileira. Brasiliense,
1987, p. 118.

(21) Sobre a associacdo da Globo ao Grupo Time-Life e o processo
promovido pela CPl do Congresso, ver: Daniel Herz, A Historia Secreta da
TV-Globo. Porto Alegre, Tché, 1987.

(22) Ortiz, Renato. A Moderna Tradicdo Brasileira. Sdo Paulo, Brasiliense,
1987, p. 117, cita Hallewel, L. O Livro no Brasil. Sdo Paulo, T.A.
Queiroz/EDUSP, 1985.

(23) Ortiz, Renato. op. cit.,, p. 119.
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