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A comunicação publicitária tem como objetivo básico 

persuadir pessoas a aceitarem um certo produto, serviço, idéia etc. 

De acordo com um objetivo previamente estabelecido por uma 

empresa, ela precisa gerar uma ação concreta no receptor no 

sentido do consumo. 

O mercado consumidor atualmente não reage tão 

facilmente a qualquer estratégia de comunicação. A situação 

econômica no Brasil leva o consumidor a ser mais racional em suas 

compras. A forma de mensagem imperativa simplesmente não 

funciona mais tanto quanto parece ter ocorrido no passado. Além 

destas, AI Ries1 apresenta outra: "Uma razão para que as nossas 

mensagens· andem se perdendo é o número de veículos que 

inventamos para servir as necessidades de comunicação ... Você 

pode estar exposto a muito mais propaganda, mas a sua mente só 

pode absorver aquilo a que você está acostumado. Há um limite para 

quanto se pode aguentar." 

Existem hoje, produtos demais, empresas e comunicação 

em excesso, e muitas formas de abordagem de comunicação 

antigas revelaram-se ineficientes. Grande parte dos consumidores, 
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(1 O) TEIXEIRA COELHO, Semiótica, informação e comunicação, p. 166. 
(11) Idem, p. 168.
(12) J. DURAND, Retórica e imagem publicitária. ln C. METZ, Analisis de
las lmagenes, Ed. Vozes, 197 4.
(13) Idem, p. 84.
(14) Idem, p. 85, 86.
(15) Linguagem retórica p. 136. ln H. A. ANDRE, Curso de Redação, Ed.
Moderna, 1 991.
(16) TEIXEIRA COELHO, obra citada, p. 104.
(17) Idem, p. 66 e 67.
( 18) JULIO PLAZA, Tradução lntersemiótica, Perspectiva, 1 987, p. 18 e 19.
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