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CONGRESSO INTERCOM 88 DISCUTIU
A COMUNICACAO RURAL EM VICOSA

Com a presenga de aproximadamente 250 participantes, a Universi-
dade Federal de Vigosa, em Vigosa, Minas Gerais, sediou o X| Congresso INTERCOM,
realizado no periodo de 2 a 7 de setembro de 1988 Com o objetivode
avaliar o desenvolvimento da comunica¢do rural no pafs, buscando meios para a
auténtica comunica¢do com o homem do campo e discutindo questdes emergentes da
comunicagdo de forma integrada e interdisciplinar, o evento contou ainda com o
apoio do CNPq (Conselho Nacional de Desenvolvimento Cientifico e Tecnolégico,
CAPES (Coordenacdo de Aperfeicoamento de Pessoa de Nfvel Superior), CIID (Cen-
tro Internacional de Investigaciones para el Desarollo), Construtora Andrade
Gutierrez, EMBRATER (Empresa Brasileira de Assisténcia Técnica e Extensdo Ru-
ral), EMATER-MG (Empresa de Assisténcia Técnica e Extensdo Rural do Estado de
Minas Gerais), FINEP (Financiadora de Estudos e Projetos), Assessoria de Comuni-
caco Social do Estado de Minas Gerais, DJE (Departamento de Jornalismo e Editora-
¢do da ECA/USP) e Nestlé (Setor de Eventos Externos — Sdo Paulo).

Atividades do Congresso

O XI Ciclo de Estudos Interdisciplinares da Comunicagdo, evento prin-
cipal do Congresso, foi aberto com a conferéncia de Juan Diaz Bordenave, com o
tema ‘‘Comunicag¢do Rural: Discurso e Pratica’, no dia 02 de setembro de 1988. Nos
demais painéis, os subtemas desenvolvidos foram: “Modelos de Desenvolvimento e
Polfticas de Comunicagdo’’, Pesquisa de Comunicagdo Rural: situagdo atual e

tendéncias’’, "Ensino de Comunicagdo Rural: Formagdo ou Capacitagdo”, e “‘Alterna-
tivas de Comunicag¢ao Rural e Participagdo Popular’’,
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Os eventos paralelos cobriram as diferentes areas de interesse dos parti-
cipantes: |11 Simpdsio Brasileiro de Divulgagéo Cientificae Tecnoldgica, || Encontro
Brasileiro de Editoracdo Eletrénica, |1 Simpésio Brasileiro de Metodologia da Pesqui-
sa em Comunicacdo Social, Simpésio Interdisciplinar de Comunicagdo e Administra-
¢do Rural, | Encontro Brasileiro de Radiodifusdo e a mesa redonda: ""Comunicagdo e
Propaganda Rural — Instrumento Ideolégico e Objetivo Comercial”’.

Um balanco das sessdes de comunicagGes sobre pesquisa na drea de
Comunicacdo Social mostra que foram apresentados 19 trabalhos, envolvendo, no
perfodo de 3 a 6 de setembro de 1988, 21 expositores das mais diferentes areas. O dia
5 de setembro foi reservado para a palestra: “O CNPg e o fomento a Pesquisa em
Comunicagio”, pelo prof. Sérgio Caparelli (CNPg e UF RS).

No Congresso INTERCOM 88 foram oferecidos cursos de extensdo e
difusdo cultural abordando a Comunicagdo Rural, a Comunicagdo Popular e Alterna-
tiva, as Novas Tecnologias de Comunicacdo, a Metodologia da Pesquisa em Comuni-
cacdo, a Comunicacdo Empresarial e o Desenvolvimento de Comunidade.

No Congresso, foi langcado o primeiro volume da Colecdo Estudos Con-
temporaneos em Comunicacdo, com o titulo: Estudos de Comunicagdo Rural, que é
resultado do | Seminario Brasileiro de Comunicagdo Rural, um dos eventos paralelos
do X Congresso INTERCOM realizado na PUC de Campinas, em Campinas (SP), em
setembro de 1987. Edicdo conjunta da INTERCOM e da Loyola, Estudos de Comu-
nicagdo Rural re(ine dez textos tedricos e empfricos e de experiéncias institucionais
que oferecem ao leitor uma visdo atualizada dos processos comunicativos em uma
sociedade rural em transformacdo, como a brasileira.

Préximo Congresso serd em Florianpolis

Por decisio da Assembléia dos Sécios da INTERCOM, realizada no dia
5 de setembro de 1988, na Universidade Federal de Vicosa (UFV — Minas Gerais), o
X! CONGRESSO BRASILEIRO DE PESQUISADORES DA COMUNICAGAO acon-
tecera em Florianopolis, no perfodo de 6 a 10 de setembro de 1989, nas dependén-
cias da Universidade Federal de Santa Catarina.

O tema central do XIl Ciclo de Estudos Interdisciplinares da Comu-
nicacdo, evento principal do Congresso INTERCOM 89, é: “Industrias Culturais: os
Desafios da Integragdo Latino-Americana’. A oportunidade do tema estd no cres-
cimento, nos Gltimos anos, da producdo cultural (TV, cinema, musica etc.) em vérios
pafses do continente — Brasil, México, Venezuela, Argentina, Cuba etc. — cuja in-
distria se lanca & conquista de mercados internacionais. Exemplo tipico € a circu-
lacio mundial da telenovelas mexicanas e brasileiras. No entanto, a conquista do
mercado latino-americano para os produtos gerados na propria regido continua a
exigir grandes desafios politicos, econdmicos e culturais. Nesta conjuntura, propfcia a
aglutinacdo das iniciativas economicas regionais —em face dos recentes avancos de
cooperacdo dos pafses do Cone Sul — torna-se indispensavel que os pesquisadores da
4rea contribuam com seus estudos e reflexdes para superar as barreiras existentes. E
importante que os pesquisadores e trabalhadores da comunicagéo da América Latina
considerem, nesse sentido, os esforcos recentes que véem sendo feitos na Europa,
como tentativa concreta para enfrentar a revanche da cultura transnacional que pene-
tra com intensidade no Velho Continente.
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Como subtemas do Xl Ciclo de Estudos interdisciplinares da Comuni-
cagdo foram sugeridos os seguintes:

1. Mercado Comum Latino-Americano: exportagdo e consumo dos pro-
dutos culturais.

2. Cinema, televisdo e video: experiéncias de cooperagdo intra-regional,

3. Agéncias de noticias e propaganda: éxitos e fracassos das iniciativas
de articulagdo inter-regional.

4, Informatica e Novas Tecnologias: a competi¢cdo entre as transna-
cionais e as emergentes industrias latino-americanas.

SAO PAULO SEDIA A RECONSTRUGAO
DA ALAIC

Sao Paulo foi a cidade escolhida para sediar a reconstru¢gdao da ALAIC
(Associacion Latino-Americana de Investigadores de la Comunicacion), desativada hd
vdrios anos. A escolha da Capital Paulista para servir de local de reinfcio das ativi-
dades da ALAIC foi decidida durante o 169 Congresso Internacional de Pesquisadores
da Comunicagdo, ocorrido em julho deste ano, na Espanha. O professor José Marques
de Melo, da Universidade de Sdo Paulo {USP), um dos mais importantes pesquisa-
dores da Comunicagdo no Brasil, foi eleito presidente do comité responsavel pela
reconstrucdo da ALAIC.

Diversos estudiosos e pesquisadores da Comunica¢do e Cultura de Mas-
sa, representantes do México, Colombia, Peru, Venezuela, Uruguai e Chile se compro-
meteram em colaborar com os trabalhos de reconstrugdo da ALAIC.

O professor José Marques de Melo ja definiu uma das tarefas prioritérias
do comité reorganizador da ALAIC, cujo projeto inicial é a prepara¢do da representa-
¢do latino-americana no Congresso da International Association for Mass Comunica-
tio Research (IAMCR), que vai acontecer em agosto de 1990, em Bled, lugoslavia.

A Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagdo
(Intercom) contribuird para ajudar a mobilizar a comunidade cientffica latino-ameri-
cana para seu primeiro Congresso de Pesquisadores da Comunicagdo, previsto para
acontecer dentro de alguns meses em Sdo Paulo. O professor José Marques de Melo
também contard com a ajuda de instituiges européias e internacionais para revitalizar
a ALAIC a partir de S3o Paulo.

UCBC PROMOVEU O 169 CONGRESSO
EM LONDRINA

. "Comunicagdo: Mem6ria e Resisténcia’”’ foi o tema da conferéncia pro-
ferida por Dom Helder Cdmara, simbolo da resisténcia ao regime militar nas décadas
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de 60 e 70, abrindo o XV| Congresso Brasileiro de Comunicacdo Social, promovido
pela UCBC — Unido Cristd Brasileira de Comunicagdo Social e pela UEL — Universi-
dade Estadual de Londrina, em Londrina, Parand, de 28 a 31 de outubro de 1988.

Completando 20 anos de existéncia em 1990, a UCBC é uma entidade
destinada a congregar agentes de Pastoral das Igrejas Cristas, profissionais, professo-
res, pesquisadores, estudantes, escolas e entidades de Comunicag¢do Social, com o
objetivo de estimular a presenca cristd mais efetiva na drea de Comunicacdo, promo-
vendo o estudo e o debate da comunicacdo social, criando uma nova sociedade de
relacdes justas e fraternas.

Na 162 versdo do Congresso que promove anualmente, a UCBC reuniu
aproximadamente 400 participantes de varios Estados brasileiros e paises latinoameri-
canos no campus da Universidade Estadual de Londrina para resgatar a memdria
histérica da comunicagdo, principalmente através do trabalho de grupos de resistén-
cia. Com esse propdsito foram realizadas mesas redondas, painéis, encontros e espeta-
culos culturais. Entre as atividades paralelas, o tema "“Comunicacdo, Arte-Educacdo e
Cultura Popular” foi abordado no seminério realizado no periodo de 29 a 31 de
outubro de 1988, coordenado pela arte-educadora Armia Escobar Duarte, da Funda-
¢do CECOSNE — Centro de Comunicagdo Social do Nordeste (Pernambuco), que vem
participando de encontros dessa natureza no Japdo, Espanha, Suécia e Itdlia.

Do Instituto de Artes e ComunicacGes estiveram presentes no XVi Con-
gresso da UCBC os professores Zelinda Favero Gervasio e J.B. Pinho, que apresentou
trabalho intitulado ""Propaganda e Opinido Plblica: Formacdo, Conformacao e Resis-
téncia’’, no painel sobre “Opinido Publica e Resisténcia’, ocorrido no dia 31 de
outubro de 1988.

UNICAMP PROMOVE SEMINARIO SOBRE
0S “NOVOS RUMOS DO JORNALISMO™

""Novos Rumos do Jernalismo”’ foi o tema do seminério promovido pela
Unicamp (Universidade Estadual de Campinas) e a Seccional Campinas do Sindicato
dos Jornalistas do Estado de S3o Paulo nos dias 19, 20, 26 e 27 de setembro, ocasido
em que os aspectos técnicos e tecnoldgicos, éticos e profissionais da categoria servi-
ram para estimular debates com uma platéia formada basicamente por estudantes da
drea, profissionais e professores de Jornalismo.

O saldo: positivo. A variedade de experiéncias relatadas por pro-
fissionais como Carlos Nascimento, José Hamilton Ribeiro, Augusto Nunes, Miguel
Jorge, Ricardo Setti, Geraldo Mayrink foram ilustradas em meio a discussdes re-
cheadas de auto-cr(ticas.

No primeiro seminario, o papel do "“anchorman’ nos noticiarios de TV
mereceu destaque. Essa figura importada do jornalismo norte-americano € conside-
rada alavanca para o moderno noticidrio neste meio massivo de comunicacdo, dada a

maior credibilidade com que o jornalista consegue passar as informacgdes. No entanto,
ficou ainda no ar a série dlvida sobre a interferéncia dos interesses politicos e econo-
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mico-empresariais das grandes redes nos noticidrios. Mesmo as questGes dirigidas a
essa interferéncia mereceram respostas otimistas dos debatedores que apostam na
necessidade do veiculo investir na credibilidade como alavanca para obten¢do de
audiéncia. Isto é, a informacgao jornalistica somente podera ser consumida de forma
eficiente desde que tratada com honestidade. O produto noticia revestido de cuidado
estético caracterizado na linguagem da TV s6 poderd ser bem recebido se a sua
credibilidade prevalecer.

No segundo seminario, o papel das Assessorias de Imprerisa transfor-
mou-se em alvo de uma discussdo ainda inconclusiva: o assessor de Imprensa serve a
empresa ou institui¢gdo na qual trabalha ou 3 comunidade a qual dirige o noticidrio?
Esforgcos para a Assessoria de Imprensa deixar de ser um simples ““defensor’’ das
empresas e instituigoes sdo feitos a medidas em que sdo profissionalizadas. Contudo,
o aprimoramento operacional das assessorias depende da influéncia dos profissionais
de Comunicag¢do mais a contribuigdo tecnoldgica, segundo os debatedores.

Neste caprtulo do semindrio, foi levantada a discussdo sobre o preparo
dos estudantes de Jornalismo, alvos de crfticas dos debatedores. Miguel Jorge, da
Autolatina, comentou a dificuldade em encontrar no mercado de trabalho estudantes
ou recém-formados em Jornalismo aptos a assumirem tarefas na drea da Assessoria de
Comunicagdo. A caréncia intelectual e informativa dos estudantes é o principal
obstaculo.

Revistas e Jornais

No terceiro dia dos debates, as revistas constituiram-se no tema das
discussdes. Paulo Markun, editor da revista “Imprensa’’ e José Hamilton Ribeiro, da
“’Globo Rural’’ destacaram a tendéncia da segmentagdo do mercado desse tipo de
publicagdo. Também participou dessa etapa o jornalista Nirlando Beirdo, da “Isto
E/Senhor”.

Outro destaque ficou para a linguagem utilizada pelas revistas, de cara-
ter peridédico semanal, cujo alvo no mercado é o puiblico que prefere informagGes
mais sintetizadas.

Tanto “"Globo Rural’” como “Inprensa’’, segundo os debatedores, de-
monstram a tendéncia da segmentacdo do mercado, uma vez que possuem uma aceita-
¢do significativa.

No capitulo seguinte do seminario, a modernizacdo dos grandes jornais
foi realgada quanto 3 exigéncia de maior rigor nos textos jornalfsticos. Mais uma vez
foram apontadas a falta de preparo dos jornalistas recém-formados e as deficiéncias
das faculdades de Comunicagao.

Em todos os debates, a postura ética e a censura jornal(stica foram
temas comuns. A falta de autonomia dos editores e dos jornalistas, no geral, condi-
cionada pela presenca dos interesses econOmico-empresariais dos proprietarios, ainda
é um obsticulo considerado pela categoria. Mesmo assim, alguns debatedores como
Augusto Nunes, de ‘O Estado’’, Ricardo Setti, de ‘““Jornal do Brasil’’, e Marcos
Wilson, da TVS, argumentaram que ndo enfrentam esse tipo de censura. E disseram
que o motivo desse comportamento das empresas € seu interesse em cada vez mais se
profissionalizar. Para tanto, a noticia deve ser vendida dentro dos ditames éticos para
ter credibilidade. Caso contrério, o pUblico deixa de consumir a informacdo menti-
rosa.
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