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Ao Leitor

O primeiro ndmero de Comunicarte circuiou em
derembro de 1982, como um dos resuftados do trabalhc e
das discussées que ocorriam no Institulo de Artes e
ComunicagGes em meic a um processo de reavaliagdo
institucional da prépria PUCCAMP.

Desde os momentos iniciais Comunicarte enconfrou
no professor Mério de Lucca Erbolato o seu maior inspira-.
dor e um incansével batalhador para a sua viabilizagdo. E
hofe, ao completar a revista ¢ seu nono ano de existéncia,
a nossa homenagem ao saudoso professor e colega fica
registrada no expediente, onde merecidamente continua
a figurar o Diretor Fundador: Mério L. Erbolato.

' Neste nimero de Comunicarle, entre os artigos seleciona-
dos, a professora Beatriz Helena Gelas -Lage inicia abordando a
controvertida questdo da Conta Turismo na Balanga de Pagamentos
do Brasil, calculada com diferentes metodologias pelo Banco Central
e pela Empresa Brasileira de Turismo, Embratur.

Na Campinas do século XIX, o professor Duflio Battistoni
. Filho localiza as figuras de Hércules Florence e Sampaio Peixoto, aos
quais atribui a condigdo de pioneiros da pintura da entdc Vila de S&o
Carlos, o que vai ilustrar com fatos da vida e obra dos dois artistas.

O professor Eduardo de Melo Ferreira examina os pensa-
mentas filosdficos e semiolégicos do poeta, esciitor e diretor de
cinema ialiano Pier Paolo Pasclini, compilados no livio Empirismo
erefico (Mildo, Garzanti, 1972). Por sua vez, o professor Edvaldo
Perelra Lima vai buscar em Marcuse e na Escola de Frankfurt as bases
para a proposta de uma nova visdo de jornalismo - um novo, revolu-
cionario e ladico jornalismo, nas palavras do autor do texto. 4




As informagbes sobre produgdo e comercializago agricola
transmitidas nas emissoras de radio do interor do estade do Rio
Grande do Sul s@o objeto de levantamento e andlise dos profes-
sores @ pesquisadores Ivo A. Schneider, Egon R. Frohlich e Aray M.
Feldens, que indicam ainda a necessidade de examinar outras questdes
que permanecem subjacentes ao problema estudado.

© entendimento das transformagbes em curso com a
integragdo do Mercado Comum Europeu dentro de um projeto neoli-
beral de desenvolvimento permitird também compreender a futura
mutagdo do México em suas principais estruturas sociais, culturais e
comunicativas, j& que o pais adotou desde 1982 o mesmo modslo de
desenvolvimento. A parir desta perspectiva, Javier Esteinou Madrid
identifica quatorze tendéncias bésicas nos meios de comunicagao
europeus, em razao de atuarem na legitimagdo e na busca de coes&o
interna para © novo sistema em implantagdo na Europa Ocidental.

A professora Maria Stella Orsini enfoca a vida da atriz
Estela Sezefreda, pioneira do teatro roméntico no Brasil, que devido
ao desconhecimento geral ¢ mais lembrada como & esposa do ator
Jodo Caetano. Além da contribuicao decisiva para a implantagao do
teatro no pals, Estela Sezefredo exerceu, em meados do século XIX,
a profissdo de empreséria teatral.

A secéio Pesquisa e Documentagdo traz um resumo da
monografia “A era do radio em Campinas”, um resgate da memoria
do radio campineiro reafizado pelos ex-alunos Admilson Souza Pinto,
Carlos Alberto Piacenti Hermelindo de QCiiveira, Jair Paes Athi e
Lazara Paes leme, do Instituto de Anes e Comunicagbes da
PUCCAMP,

O redator publicitério Jodo Anzanello Carrascoza @ O
professor Jodo Ribeiro Jdnior discorrem, na secdo Opinido e Debate,
a respeito da idéia como esséncia do processo criativo e do compor-
tamento mitico do homem perante o tempo, respectivaments.

A Biblicteca de Comunicagdo traz os comentérios de trés
livros publicados pela Summus Editoral, Editora Brasiliense e Livraria
José Olympio Editora, que constituem a Gltima contribuiggo do pro-
fessor Méric L. Erbolato para a revista. :

A nova segao Ensalo Visual é implantada na Comunicarte
para acolher e divulgar trabalhos e experiéncias no campo das Artes
Visuals. O convidado & o professor Olavo Martins Ayres, da Universi-
dade Estadual de Ponta Grossa, que apresenta parte das fotografias
integrantes da dissertagao “Uma utilizag8o de multimeios na pesquisa:
os KayapSé através da representagdo de alguns mamfferos”, de-
fendida no Programa de Mestrado em Multimeios do Instituto de Artes
da UNICAMP - Universidade Estadual de Campinas.
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CONTROVERSIA: BALANCA DE
PAGAMENTOS DO TURISMO NO
BRASIL - =~

Beatriz Helena Gelas LAGE
{Professora da Escola de Comunicagdes e
Artes da USP)

INTRODUGAO:
Evidéncias empiricas do Turismo mundial e brasileiro

De inicio & de extremo interesse avaliarmos a perffomance do
turismo mundial nas Ultimas duas décadas, Vejamos, assim, como tem se
comportade a evolugdo do nimero total de turistas ao longo do periodo que
vai de 1970 a 1986*,

NaTabela 1, observamos que o nidmero absoiuto de turistas que
vigjaram em 1970 foi da ordem de 159,7 milhdes. Este valor cresce
continuamente até atingir o montante de 340,0 milhdes de individuos em 1986,

Com relagao &receita proveniente desses movimentos turlsticos
internacionais, vemos que, de US$17.9 bilhGes observados em 1970,
evoluiu-se para um total de US$115,0 bilhdes em 1986. Dessa forma
verffica-se que o movimento fisico dos turistas cresceu um pouco mais de
duas vezes {2,1) de 1970 a 1986, enquantc que a receita originaria dos
mesmaos cresceu mais de seis vezes (6,4).

Assim, é mais do que evidente a importancia crescente que o
turismo vem apresentando ao longo dos Gitimos anos, deforma arepresentar
uma atividade que pode demonstrar resuitadps concretos em termos de
viabilidade econdmica, além de uma extrema relevancia no campo social e
politico dentro do contexto do desenvolvimento que os paises avancadostém
procurado implementar no Terceiro Mundo. '

(*) Os dados de 1987 nao se encontravam disponiveis

Comunicarte 15 {1981)
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8 Beatriz Helena Gelas LAGE

Tabela 1
EVIDENCIAS EMPIRICAS DO TURISMO MUNDIAL E BRASILEIRO
(197G - 1986).

Ndmerode Receita do Saidade Entradade

Turistas Turismo Turistas Turistas

Mundial Mundial doBrasil  no Brasil

(milhdes)  (US$ bilhdes) (mil) (mil)
1970 159,7 17,9 179,4 324,3
1971 1722 20,9 193,3 367,4
1972 181,8 24,6 2493 411,1
1973 190,6 31,1 279,1 460,8
1974 197,1 33.8 269,0 539,2
1975 214,4 40,7 376,1 581,2
1976 220,7 44,4 359,3 599,6
1977 239,1 55,6 327.1 672,0
1978 257,4 68,8 482,0 812,6
1979 274,0 83,3 504,0 1.096,9
1980 284,8 102,4 427,4 1625,4
1981 288,8 104,3 428,9 1.357,9
1982 287,0 98,6 537,4 1,146,9
1983 293,9 98,3 622,4 1.420,5
1984 315,4 1025 . 7826 1.595,7
1985 333,0 1096 9552 1.736,0

1986 340,0 115,0 1.1186,3 1.934,1

FONTE: BRASIL, Ministério da Inddstria e Comércio - Empresa Brasileira de
Turismo - EMBRATUR, Anuério Estatistico, Ric de Janeiro, 1987.
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Messe ponto surge a questdo crucial da posigdo do turismo
brasileiro em termos absoluios e relatives dentro do contexto internacional.ﬁ'

Primgiramente vejamos o nimero de saldas e entradas de turistas no Brasil ao
longo do pericdo que se estendeu de 1970 a 1986.

Observamos, na Tabela 1, que o movimento turistico verificado
no pais tem se manifestado altamente favordvel em termos de comparagéo
fisica entre as saidas e as entradas. E mais: que ao longo de 1970 e 1986 ©
numero de turistas atraidos para o Brasil quase que sextuplacou (5 9}, o que
mostra o potencial crescente do turismo brasileiro. ’

Hessalte-se que esta tendéncia inverte-se nos dolis primeiros
anos da década de 80, embora esta situacdo represente um resultado
conjuntural isolado.

CONTA TURISMO _
Balanga de Pagamentos do Brasil .

Para um melhor entendimento, apresentamos na Tabela 2 os
dados do.Banco Central e da Embratur referentes as receitas e despesas
turisticas brasileiras, De acordo com o Banco Central tais valores s&o obtidos
pelo sub-item "Viagens Internacionais’ do item “Servigos" da Balanga de
Pagamentos, no qual o turismo representa aprox:madamente ototal doitem
no periodo analisado.

Verificando os valores da Tabela I, observamos que' o saido da
conta tem-se mantido constantemente negativo no periodo de 1970-1986,
agravando-se de forma marcante nos: anos de 1982, O fato que merece
destaque é a situagio do turismo brasilairo'quando comparamos os resulta-
dos da evolugdo crescente do turismo mundial, em termos do ndmero de
turistas e de sua receita.

. A realidade brasileira mostra um decréscimo no namero de
eniradas de turistas no pais noinicio dos anos 80 e um significativo aumento
do saldo negativo resultante da diferenca entre os valores das receitas e das
despesas com o turismo na Balanga de Pagamentos de acordoc com os
dados fornecidos pelo Banco Central.

Esses resuitados represantam um ponto de extrema |mponanC|a
e deintensa discusséo. AEmpresa Brasileirade Turismo - Embratur ndo aceita
como corretas as informagdes contabilizadas pelo Banco Central e para
tornar clara a sua posigdo desenvolveu uma metodologia para a determi-
nagao da receita e da despesa turistica e, conseqgiieriemente, do saldo da
Conta Turismo da Balanga de Pagamentos do Brasil,

g
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METOROLOGIA DA EMBRATUR Q{

Conta Turismo do Brasil

Visando urna avaliagao critica dos diferentes resultados, vamos
examinar a metodologla estatistica e os dados amostrais obtidos pela Embra-
tur, cuja atengao é voltada principalmente para os valores de receita, despasa
e saido-da Conta Turismo do Brasil para o ano de 1986,

Segundo a metodologia da Embratur, as estatisticas obtidas
pelas informagoes da Policia Federal, quando no controle das pegsoas que
cruzam as fronteiras internacionals brasileiras, nao sao suficientes para uma
anaiise completa do turismo receptivo e emissivo brasileiro.

Para um methor conhecimento desse fiuxo, optou-se pelo método
de entrevistas pessocais, mais especificamente, uma pesquisa de amos-
tragem, desenvolvida na aita, média e baixa estagéo do turismo, através de
dois questiondrios aplicados: um para os residentes no Brasil (Turismo
Emissivo) & outro para os residentss no exterior (Turismo Receptivo), nos
principais portdes de entrada e saida de turistas - Rio de Janeiro, Sao Paulo,
Porto Alegre, Foz do Iguagu, Manaus, Corumba, Recife, nos meses de janeiro
e fevereiro, julho e novembro de 1986. Os dados de turismo receptivo e
emissivo podem ser sintstizados como apresentados na Tabsla 3.

Vamos agora explicar em detalhes os valores acima apresenta-
dos para o turismo receptivo e o smissivo.

A - RECEPTIVO: Observamos que os turistas residentes no
exterior em visita ao Brasil tiveram uma permanéncia média de 13,88 dias em
1986, @ que os europeus foram os que mais tempo permaneceram no Brasil,
seguidos pelos sul-americanos e, posteriormente, pelos residentes na América
do Norte. Os residentes na Argentina, maior emissor de turistas para o Brasil,
permaneceram 14,07 dias em média no ano de 1986,

Quanto ao gasto médio per capita do turista estrangeiro no Brasil,
em 1986, foi de 56,89 dblares por dia. Neste aspecto, verifica-se que os
residentes nos Estados Unidos tém um gasto muito mais elevado que os
demais, tendo alcangado a cifra de 105,62 délares. Por outro lado, embora
constituam ofluxo turistico majoritario para o Brasil, os argentinos apresentam
um gasto médio mais baixo, 40 délares.

Os resultados obtidos nesta pesquisa permitem a quantificagao

da receita turistica gerada peios visitantes internacionais no Brasil, no ano de

1986. Para isso, utilizamos o gasto médio per capita didrio, a permanéncia :

média & o ndmero total de turistas que entraram no Brasil.

Como o ndmerc de turistas residentes no exterior que entraram
no Brasil em 1986 foi de 1.934.091, correspohdem a uma raceita turistica
geradade 1.527.222 mil ddlares. Desse montante, podemos verificar a receita
gerada pelos dois maiores emissores: Estados Unidos e Argentina, respec-
tivamente de 263.135 e 358.950 mil diares, ou seja de 17,23% e 23,50% de
participagio na receita turlstica total.

%i

§




12 Beatriz Helena Gelas LAGE

Tabela3
DADOS DE TURISMO RECEPTIVO E EMISSIVO (1986)

. . Turismo Tunsmo
ens Receptivo Emissivo
(@ ©)
Permanéncia
Média (dias) 13,88 20,95
Gasto Médio*
per capita (US$) 56,89 62,61
Ndmero de Turistas 1.934.091 1.116.345
{) Receita
(1) Despesa o7
(US$ 1.000) - 1.464.2
(1 - 1) Saldo
(US$ 1.000) 62.985 -

{*) Esse gasto ndo inclui despesas com passagens intermacionais.

B - EMISSIVO: Na andlise dos turistas brasileiros em visita ao
exterior, observamos que a permanéncia média em 1986 foi de 20,95 dias, @
que o turismo emissive brasileiro destina-se com fregléncia muito elevada
para os Estados Unidos, onde é grande o periedo de permanéncia.

Quanto ao gasto médio per capita didrio do turista brasiteiro em
visita ao exterior, a pesquisa apontacomo de 62,61 dolares; ou seja, maior que
os dois anos anteriores (59,50 e 58,42 délares para 1985 e 1984, respectiva-
mente}. :

Os resuitados obtidos dessa andlise permitem a quantificagao
das despesas geradas pelos turistas residentes no Brasil quando em visita no
exterior, para 0 ano de 1986. Para isso, utilizamos o gasto médio per capita
didrio, a permanéncia média e o nimero de turistas brasileiros viajando no
estrangeiro.
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Como o nimero de turistas que sairam do Brasii em 1986 fol de¥
1.116.345, correspondem auma despesa turistica de 1.464.237 mil ddlares, O
resultado entre a receita & a despesa gerada pelo turismo, em 1986, &
reprasentada por uma diferenga positiva te 62.985 mil ddlares.

COMPORTAMENTOS OPOSTOS

Banco Central cu Embratur?
#

Ao compararmos na Tabela 2 os valores reprasentativos da
Conta Turismo da Balanga de Pagamentos do Brasil fornecidos pelo Banco
Central e pela Embratur, verificamos que apresentam comporamentos
completamente opostos. Dessa forma, Hagdes confidveis e seguras com
relagao areceita proveniente da entrada de turistas estrangeiros e da despasa
dos turistas brasileiros nac podem ser feitas, uma vez que 0s dados sdo
divergentes. Ou seja, segundo o Banco Central o saldo da Conta Turismo da
Balanga de Pagameantos manteve-se negativo no perfodo de 1970 a 19886,
engquanto que os valores fornecidos pela Embraturdemonstram umresuitado
positivo. Tal problematica agrava-se ainda mais pela inexisténcia de outros
dados estatisticos que possam comprovar de formareal a situagao doturismo
pela balanga de Pagamentos do pals. Fica dificit afirmar que um outro esteja
certo ou arrado.

: Entretanto, a anélise comprova a exist&ncia de um enigma: Como
se explica que um pais que recebe anualmente mais de 2 milhdes de turistas
e de onde saemn apenas 1 milhdo de pesscas tenha uma Balanca de
Pagamentos negativa?

Uma das razdes apontadas, e que ndo pode sozinha explicar
toda essa divergéncia de valores de receita e despesa turfstica, seria o fato de
gue, como os turistas estrangeiros trocam todo o seu dinheiro no mercado
paralelo, nada do que gastam no pais é computado em ddlares nas reservas
cambiajs brasileiras. Serd que, no entanto, a metodologia utilizada pela
Embratur esteja captando com confiabilidade os valores que escapam do
controle do Bance Certral?

Para tantas perguntas, muias respostas. Respostas que necessitam
ser encontradas em beneficio do turismo que pode e deve agir como um
elemento fundamental num programa de crescimento e desenvolvimento
sdcio-econdmico de um pals. '

CONSIDERAGOES FINAIS

A divergéncia de informagtes sobre 0 saldo da ContaTurismo do
Brasil deixa clara a necessidade de se finalizar a discussdc metodoibgica e,
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como resultado, apresentar valores confiéveis para os dados de receita e de
despesaturistica. A partir desse momento poderemos fazer consideragtesde
natureza macroecondmica scbre o papel positivo ou negativo que aatividade
turistica possa representar para o saldo da Balanga de Pagamentos do Brasil.

Astenddncias de comportarmento do turisma brasileiro apontam
uma pravisao de mais de 3,2 mithbes de turistas astrangeiros visitando ©
Brasil, e de aproximadamente 1,5 mithao de brasileiros emviagens detuiismo
na exterior, para & ano 2000. 1sso representard um aumento de 67% & de 36%
respectivamente em relagéo ac movimento observado em 1986.

Diante de tal expectativa e pela comprovada contradigéo dos
valores fornecidos pela Conta Turismo da Balanga de Pagamentos do Brasil,
fica caracterizada a importancia de procurar solugdes e adotar medidas
saneadoras. A evidéncia dos fatos deve servir como um alerta para que as
autoridades govemamentais possam adotar uma padronizagéo clara e segura
do comportamento da receita e despesa turistica brasileira,
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HERCULES FLORENCE E
SAMPAIO PEIXOTO:
PIONEIROS DA PINTURA EM
CAMPINAS

- Duilio BATTISTONI FILHO
(Professor do Instituto de Artes e Comuni-

cagbes da PUCCAMP)

O Brasil, com sua natureza tropical deslumbrante e 0 seu enorme
exolisme, sempre atraiu 06 viajantes estrangeiros, notadamente os botanicos
e zodlogos que aqui comegam a desembarcar em grande numero a partir do
século XIX. Por outro lado, cresce também o ndmero de pintores desejosos
de retratar a prosperidade dos senhores rurais. isso vinha ocorrendo no Rio
de Janeiro & em outras cidades do palis. '

Com a expansao cafeeira no Oeste paulista e o consequents
enriquecimento de muktos propristarios rurais, Sao Paulo e Campinas também
se tornam centros de atrag8o para esses pintores. Esta (ltima, com a
expansao das ferrovias, afigura-se como um importante pdio cultural, onde os
fazendeiros ilustres, muitos deles titulares do Império, chegam a contratar
artistas para retraté-los. Muitas telas desta época s&o conservadas por
familias cujos membros sdo descendentes daqueles aristocratas e também
por associagdes beneficientes, £ preciso destacar qus, com a elevagdo dos
titulares do Império, desenvolveu-se ¢ uso do retrato a dleo, procedimento
muito comum nos solares dos bardes do café.

Pesquisando as origens da pintura em Campinas, constatamos
como primeairo professor, na entdo Vila de S&o Carlos, o nome de Hércules
Florence (1804-1879). Provindo de uma tradicional familia francesa e amante
das aries, seutio, Arnaud de Vignallys, chegou & ganhar o primeiro prémic de
pintura outorgado pela Academia Francesa, assim como seu avd havia se
dedicado, na mocidade, as artes plésticas. Vivaendo no meio de artisias e
quadros, eranatural, portanto, que ¢ rapaz se sentisse atraido para a pintura’.

Comunicarie 15 (1881)
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Chegando ao Brasil com & idade de 20 anos foi imediatamente
contratado como 29 desenhista na expedigéo cientffica chefiada pelo cénsul
russo no Brasil, Bar&o de Langsdorff, que infelizmente fracassou. O objetivo
desta expedigdo, que duraria trés anos, era explorar o interior do Brasil, tendo
por roteiro o interior de Mato Grosso e toda a bacia amazdnica, até a sua foz.
O primeiro desenhista da expedi¢do, Amado Adriano Taunay, por uma
fatalidace morre afogado e Hércules Florence assume tal fungao, legando-
nos um didric riquissimo de material iconogréfico de enorme valor cientifico
e histérico. A importancia deste acervo é de tal magnitude que o historiador
Afonso d'Escragnolle Taunay, reconhacendo o seu valor, deu-the o titulo de
“Patriarca da lconografia Pauiista”.

Fixando residéncia na Vila de Sao Carlos, em 1830, a convite de
seu sogro, Francisco Alvares Machado, multo contribulria para ¢ progresso
de Campinas, gragas ao seu pioneirismo e criatividade. Devemos a ele a
introducdo das Artes Gréficas, a Polygrafia, antecedendo em muito ac nosso
mimedgrafo, e aFotografia, cuja invengaojé é reconhecida pelos organismos
internacionais. E mais, foi o criador dalmprensa quando monta uma tipografia
e dirige o primeito jornal da regido, a Aurora Campineira.

Entretanto, para o nosso trabalho, Hércules Florence merece ser
lembrado por ter sido o primeiro a se dedicar ac ensino do desenho em
Campinas. Noticias e informagdes da época nes contam que era mediocre
homam de negdcios, dal exercer o magistério, dando aulas particulares de
pintura e, mais tarde, integrando o corpo docente do Colégio Florence,
fundado por sua segunda esposa, ¢ Carolina Krug Florence, em 1863,
dedicado exclusivaments s meninas, futuras damas da sociedade campi-
neira.

O seu método de ensinar, podemos deduzir, era calcado no
modelo neocléssico com alguns lampeios do romantismo, dominantes na
ocasiio. Sabemos que deixou uma série de estudos, principalmente aquele
relacionado com as nuvens, de forte influéncia inglesa, sobretudo de Wiliam
Turner e que serviria de inspirag&o para outros artistas.

Muitos de seus desenhos seriam utilizados por renomados
pintores nacicnais. Lembrariamos “A béngao das canoas™ que inspiraria a
Almeida Junior com a suatela “A Partida das Mongdes”. Igualmente Benediio
Calixto foz urna cépia do 6leo “O imperador entrega o prémio na cavalhada
em 1846", Visitando Campinas em 1875, o Imperador D. Pedro Il fez questao
de conhecer pessoaimente o Hércules & a sua obra. Um dos muitos retratos
de personalidades da época pintados por ele, destacamos o do sr. Miguel
Ribeiro de Camargo, feito a guache, considerado o mais antigo de Campinas
e que faz parte do acervo do Museu Arquidiocesano de Campinas®.
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Vale lembrar que todas as associagbes artisticas brasulelfasﬁ"
seguiam como padréo de ensino a Academia Imperial de Belas Artes do Raé%‘
de Janeiro, voltada para o academicismo neoclassico, atendendo, assim, aos
Interesses da burguesia agréria, da monarquia brasileira e especialmente da
aristocracia cafeeira, longe, portanto, da autenticidade da época colonial
barroca.

Umadasfiguras mais importantes do cendrio artistico campineiro
da segunda metade do século XIX e primeira do atual, foi Antonio,Carlos de
Sampaio Peixoto e, como dirffamos hoje, um misto de empresario e artista.

Nascido em Campinas a 15 de margo de 1836, filho Unico do dr.
Antonio Joaquim de Sampalo Peixoto®e de d® Maria do Carmo da Silva Leite.
Era desejo de seu pai que se formasse em Direito, mas © jovemn n&o
demonstrara nenhuma aptidao para o estudo das Leis, pois o seu sonho eram
as Belas Artes & a Mecénica®.

Chamado na intimidade de "Sampainho”, casou-se em 1855
com a senhorita Luiza Carolina da Silva Pontes, retirando-se a seguir para a
fazenda do sogre, o comendador Joaquim Egydio de Souza Aranha, Conde
de Trés Rios, onde permaneceu durante seis anos, dedicando-se aos tra-
balhos da lavoura.

Todavia, ndo se acostumando as labutas do campo, retornou a
cidade, em 1861, onde se fez empreiteiro de obras, tendo construido o
Cemitério das Almas. Umano mais tarde, ao lado do botanico Correade Melo,
participou de uma comissao nomeada pela Municipalidade, encarregada de
executar os reparos na cadeia local.

Em 1864, com a retirada de Vitoriano dos Anjos dos trabalhos de
entathe da Matriz Nova, adveio uma grave crise administrativa, culminando na
exoneragao do dr. Luis Silvério Alves Crugz, diretor geral das obras. O notével
homam publico de Campinas, Joaquim Bonifacio do Amaral, Visconde de
indaiatuba, convence “Sampainho” a aceitar a dire¢gdo dos trabalhos da
construgdo da futura Catedral, que prontamente aceitou.

Ao assumir o cargo, imediataments seguiu para o Rio de Janeiro
com o propésito de contratar um grupo de entalhadores, tendo a frent_e o]
artista fluminense Bernardino de Sena Reis e Almeida que, em dois anos,
esculpiu os allares laterais e a capela do Santissimo Sacramento.

Finda a obra de talha, Sampaio Peixoto voltou ao Rio de Janeiro
a fim de contratar 0 eminente arquiteto dr. Carfos Romieu que desenhou a
fachada da igreja, compondo assim uma bela torre assiria imponente e
majestosa.

gy
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Nesta ocasldo, procedeu-se a uma escavagio nos alicerces
subitamente as colunas externas desabaram, ocasionando a morte de cinco
operérios que trabalhavam no local e ferimentos em outros que ali estavam.
Tal acidents chocou Sampaio que, diga-se de passagem ndo teve culpa
alguma, vislo que o terreno estava Umido face as fortes chuvas que cafram
naquele janeiro de 1866. Entretanto, as obras continuaram mas sem aguele
entusiasmo de antes, ainda mais com o agravamento da guerra do Paraguai,
acontecimento que paralisaria o pais. Em vista desta situagao e a rejeigao de
um pedido para novos empréstimes, Sampaio pediu demissac®.

Em 1867, dedica-se aumanova atividade, isto é, monta a primeira
Olaria de Campinas para fabricar tijolos que substituiiam o pau a pique,
servindo-se de uma patente industrial inglesa, Clayton. Estava situada na
baixada do Cambui, nas proximidades do cérrego Proenga e, segundo Celso
Maria de Melo Pupo, a primeira residéncia construida com estes tijolos foi a
de Francisco de Paula Bueno, localizada na rua Barreto Leme, entre dr.
Quirino & Sacramento, ostentando no alto do portdo principal uma grade
majestosa®. O estabelecimento de Sampainho foi distinguido pelo Imperador
D. Pedro Il, com o titulo de lmpenal Claria.

Mais tarde, dado o seu enorme desejo de progresso instalou
uma Oficina Mecanica ao lado da Olaria, chegando a ampli&-la com a criagéo
de uma Fundigao de ferro e bronze. José Maria Lisboa no seu precioso
Almanack de Campinas para 1872 da detalhes importantissimos sobre pro-
dugao & comercializagao desta, afirmando também que os maiores fazen-
deiros da regigo eram seus fregueses, entre eles, o Barao de Atibaila.

Passando por Campinas, em 1872, o célebre industriai beiga,
Joseph Van Balle, visitou aimperial Olaria e Fundigéo de Ferro s publicousuas
impressdes na Gazeta de Campinas onde teceu 0s maiores elogios aquela
“que por seu arranjo ndo fica aquém de nenhurn estabelecimento deste
género no pais'”.

Em 1885, por circunstancias vénas e imprevistos da sorte, é
obrigado afechar o seu estabelecimento para dedicar-se a outras atividades,
dentre elas, a Pintura e a Mdsica. Chegou mesmo acolocé-las acimade outras
ocupagbes. Convidado pelo cénego Scipiao Junqueira, paroco da Matriz
Nova, foi organista neste templo durante dois anos, quande num trabalho
beneditino limpou todos os tubos do 6rgao qus se achavam sujos.

Neste mesmo ano realiza-se em Campinas um Exposigao Re-
gional dividida em duas partes: a primeira, localizada no palacete do sr.
Préspero Belenfanti, reunia os pavilhoes Lidgerwood e Mac-Hardy, firmas
conceituadas no ramo da fundigdo, a segunda, 0 "Chalet dos Construtores™,
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#
na praga do Rosério, enorme pavilhdo de madeira de estilo mourisco, obra de ,

Ramos de Arevedo. Pois bem, neste Chalet foi organizada a primeira ex
posicao de trabalhos artisticos em Campinas, com a participagéo de ar-
quitetos, esculioras, desenhistas e pintores.

Sampaio Peixoto, que participaria da exposicdo ao lado de
consagrados artistas, expds varios trabalnos como retratos a crayon de
Francisco Glicério, Vitor Huge, Santana Gomes, Augusto Cesar do Nasci-
mento & £gydio de Sousa Aranha; uma série de aquarelas em papel de armoz
representando passaros, flores e borboletas e um quadro de ferro fundide
alusivo & Ceia de Cristo, executado em 1870.2

A partir desta Exposicao, a vida artistica de Campinas passaater
um grandeimpulso. Compuisando os jornais da época, verificamos o grande
nomero de artistas que aqui passam temporadas, executando servigos por
encomenda e ministrando aulas de pintura aos interessados. E justo lembrar
alguns deles, como Francisco Piereck, especialista em retratos como 0s do
Barao de ltapura e Joaquim Corréa de Melo, formado pela Academiade Viena
e contratado pelo fotdgrafo sueco, radicado em Campinas, Henrique Rosen;
Claude Barandier, pintor francés que, visitando a cidade em 1865, retratou
fazendeiros flustres como o Bardo de Atibaia e a série “Paixao de Criste".
Também contribuiu para a divuigagdo da pintura Salvador Escold, pintor
#taliano, autor dos retratos da Viscondessa de Campinas e o do Bardo de Trés
Rios, assim como ¢ espanhol José Maria Vilaronga, que pintou o pano de
boca do Teatro S&o Carlos e fez a decoracéo da Loja Independéngcia, a qual
pertencia®,

Cumpre destacar que esta arle era académica, sensivel & elite
local, em uma época em que a Europa estava engolfada em novas correntes
estéticas como o romantismo, o realismo e os albores do impressionismo.

As exposigbes de pintura eram realizadas em vitrines de renoma-
dos estabelecimentos comerciais, como a Casa Genoud e a Casa Livro Azul.
Somente com a inauguragao do Centro de Ciéncias Letras e Artes, em 1901,
é que se tornaria uma espécie de “Saldo Oficial” das exposicGes de Arte erm
Campinas.

Mas, apesar desta euforia, 0 meio era muitc pobre g acanhado em
relagao &s Artes, ndo acompanhando o progresso de cutros centros. Em vista
disso, Sampaio Peixoto foi ser professor de Desenho em Braganga Paulista,
Jundiaf, Campinas e Sao Paulo, sendo que nesta Ultima fol professor na
Escola Normal “Castano de Campos”. Chegou a inventar um processo
intergssante de quadricular os modelos, recebendo fartos elogios das auto-
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N30 abandonando propriamente a pintura, chegou a montar um
atelid na rua Bardo de itapetininga, em $&dc Paulo, onde expunha 0s seus
rabalhos. Seu estudio era visitado por renomados artistas, dentre eles, o
grande Almeida Jdnior. Mas assim mesmo n&o ganhava nada com as suas
obras e na crénica de Carios Augusto Ferreira, 0 mesmo dizia que o artista “fol
~ rico & hoje luta contra o destino que se lhe mostra adverso™,

Datoda sua obra, nadamais restaa ndo serumatelacomoretrato
de sua mae, atuaimente no Centro de Cléncias, duas aguarelas em posse de
sua familia e a comentada "Ceia de Cristo”, atualmente em poder das
carmelitas, em Bardo Geraldo. Muitas obras poderdo estar espalhadas por af
ou em algum pordo, pois o artista tinha o grave defeito de nao assina-las.

Passando os Gitimos anos de sua vida em S&o Paulo veic a

" talecer nesta cidade, em 1914, No dizer do historiador campineiro Celso

Ferraz de Camargo, “legou & familia a dignidade de sua vida e um nome
aureoclado pelo que realizou como cidadao e como artista”'2,
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PASOLINI E SUA SEMIOLOGIA
FILOSOFICA

Eduardo de Mslo FERREIRA
(Professor do Instituto de Artes e Comuni-
cagdes da PUCCAMP)

Q percurso de Pasolini é singular, Poeta e militante comunista
guando jovemn, & medida que vai amadurecendo Pasolini vai ganhando
prastigio como poeta e despertando raivas por seus posicionamentos politi-
cos cada vez mais independentes e “hereges”. A fidelidade do poeta a seu
amor pela vida, pelas suas instituigdes, pelo seu “faro”, fazem com gue ele
acabe por abragar o cinema como principal meic de expressao e abandonar
quase completamente o marxismo, trocando-o por uma filosofia da fin-
guagem que ele préprio criou & que contém slementos de profundas impli-
cagdes nos dominios da ética, da metafisica, da moral, do conhecimento.

A obra literdria de Pasolini continua altamente prestigiada pela
critica, principalmente na télia, onde continua sendo considerada um dos
grandes marcos da literatura ftaliana do século vinte. A cinematografia
pasoliniana também continua gozando de grande popularidade nos meics
cinéfilos. Ocorre que Pasolini escreveu alguns trabalhos de grande interesse
na &rea da semiologia que permaneceram pouco comentados na época em
que foram escritos (final dos anos sessenta a comego dos setenta) e que se ¢
encontrariam praticamente esquecidos naofosse otrabalho de Michel Lahud,
filésofo da linguagem e professor da UNICAMP, que se interessa muito pelo
lado semiolégico e filosdfico da obra do cineasta italiano e saiu a campo para
expé-lo e discuti-io. Lendo os escritos filossfica-semioldgicos de Pasolini que
se encontram compilados no livid Empirismo eretico (Mildo: Garzanti, 1972)
- otitulo da obra em portugués é Empirismo herege {Lisboa: Assirio e Alvim,
1982), mas a tradugao deixa bastante a desejar - vemos que Lahud tem toda
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razao em reavivar a memdria das pessoas: o trabalho de Pasolini nessa area
@ importante, € pertinente e instiga ainda hoje novas refiexdes a respeito dos
problemas da significag&o na comunicagdo, dos processos simbélicos em
geral, do sentido da existéncia humana, além de fornecer pistas importantes
para uma compreensao aprofundada do cinema.

Temos que ter em mente que os horizontes gue Pasolini tem em
perspectiva s&o amplos, sdo os horizontes mais amplos que a semiologia
pode vislumbrar. E Pasolini os trata com a coragem daqueles que precisam
da teoria nao para manter burocraticamente cargos na universidade (como
acontece com alguns) mas para, literalmente, poder continuar vivendo (o que
¢ alentador para aqueles que se dedicam ao estudo tedrico por verem nele
uma forma privilegiada de acesso a methores formas de vida). Pasolini fez
semiologia porque via nela uma ferramenta fundamental para produzir filmes
e entender o cinema e a prépria vida. Mas produzir filmes, assim como
romances e poemas, era para ele expressar o seu “amor desmedido pela
vida". Era algo que n&o podia nele ser dissociado de sua prépriarazac de ser.
Dal a radicalidade de algumas de suas posigoes. Muitas vezes Pasolini
afirmou que passou a dirigir filmes por uma necessidade filoséfica, para seguir
um imperativo de sua prépria filosofia: “Fazendo cinema, vivia enfim segundo
a minha propria filosofia. Eis tudo.” {eu grifei, Empirismo herege, p. 107, que
seré indicada por EH quando aparecer a seguir neste texto).

O interesse principal desta filosofia pasoliniana para os semi-
olégos esté no fato de que, para ele, cinema e realidade se confundem em
larga medida: “o cinema reproduz a realidade”, “a realidade é cinema ac
natural”, “ocinema é alinguaescrita da realidade”. £ se Pasolini estava certo,
entdo a semiologia setorna ndo somente oinstrumento privilegiado de anélise
conceitual do cinema, mas a ferramenta bésica da filosofia, da filosofia “tout
court”, que passaria a ser a filosofiada linguagem, nao no sentido habitual de
Frege, Russell, Searle, mas afilosofiada lmguagem porque apropriarealidade
é linguagem.

E evidente que o cinema, processo que produz e é fruto de agbes
humanas concretas, envolvendo diretamente o nivel do pensamento e das
representacdes deveria interessar a filosofia. Com algumas excegdes (por
exemplo: Deleuze), a maioria dos filésofos ignora o cinema. Esta falta de
interesse n&o impede a filosofia de progredir. A postura do filoséfo de pensar
as questbes filosdficas interrogando o universo da proposigao, do ver-
balimente exprimivel & plenamente justificavel, no minimo na medida em que
a reflexéo baseada na linguagem cotidiana (ou nas linguagens formalizadas
da légica) é econdmica - 8u n&o preciso sequer movimentar 0s labios para
trazer & mente uma frase da lingua portuguesa dotada de sentido, a partir da
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qual posso encadear uma dedugéo logica e chegar a certas conclusées queér
podem ser verdadeiras, falsas ou indecidiveis. Mas de qualquer maneira®
possofazertudeoisso de olhos fechados. Pasolini nos mostra que estamesma
economia ¢ possivel com relagéo ao cinema:

E como, lingdisticamente, pensamos - enire nés, a sés, em

siléncio, com palavras por assim dizer estenogréficas, toscas e

extremamente velozes, e também extremamente expressivas,

ainda que inarticuladas - igualmente temos a possibiﬁgade, qgue
nos é interna, de encetar um mondlogo cinemalografico: os
processos do sonho e da memdria, tanto da involuntdria coma,
sobretudo, da voluntdria, sdo esquemas primordiais de uma
fingua cinematogrdfica, entendida como reprodugéc corvencional
da reaffdade. ]
Quando recordamos, profetamos por dentro da cabaga as
breves, enlrecortadas, tortuosas ou licidas seqléncias de um

filme (EH, p. 167).

A reflex&o de Pasolini scbre o cinema coloca a questdo de se
saber se (1) o cinema pode ser Util para a filosofia. Se a resposta se mostrar
afirmativa, € preciso imediatarente responder a uma outra questao; (2) serd
que o universo tedrico explorado pela filosofia tradicional n&o seria restrito
demais, tendo-se em vista a experiéncia humana no seu todo? Mais uma vez
cabe uma interroga¢&o: (3) que tipo de contribuigio uma reflexéo aprofun-
dada sobre o cinema pode acrescentar & filosofia? Um répido esbogo de
respostas: (1) Tudo o que é pensével, imaginadvel pode interessar mais ou
menos &filosofia e portanto nac hé, nem pode haver, nenhuma "proibigac”
quanto ao relacionamento entre cinema e filosofia. (2) A filoscfia que trabalha
exclusivamente sobre a proposigéo tem sido fortemente criticada pelo mar-
xismo, pela fenomenoclogia, @ mesmo pela filosofia anaiftica da linguagem,
com Wittgenstein, Austin, etc. (3) A resposta a esta questdo me parece
bastante mais dificil de ser obtida. Pasolini tenta nos mostrar que, se concor-
damos com ele que a realidade € linguagem e que o cinema reproduz esta
finguagem, entdo fazendo o estudo dalingua do cinema estaremos fazendo
de certa maneira ¢ estudo da lingua da realidade, ou seja, de alguma maneira
estaremos nos dotando de conhecimentos novos scbre amaneira Como o ser
humano se relaciona com o mundo e sobre as estruturas b4sicas que regem
acognigao e amoral humanas. A partir destas consideragdes deve estar claro
para o lgitor que a empreitada comegada por Pasolini merece atengéo, nio
podendo serimediatamente descartada como trivial. Neste texto vou expor as
principais linhas do pensamento semiolégico de Pasolini e tentar em seguida
algumas consideragdes relativas a algumas conseqléncias deste pensa- ’
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mento para a discussdo sobre o conhecimento @ para a discussao sobre o
signo. No que se refere mais de perto a for¢a dos argumentos de Pasolini
sobire a moral e aestética, oleitor poderd ler o excelente artigo de MicheiLahud
*Life is your film - semiologia e metafisica nas ‘Observagdes sobre o plano-
sequéncia’ de Pier Paolo Pasolini” (Cadernos de Estudos Lingdisticos, n° 15,
jul./dez. 1988, Unicamp/IEL - Setor de Publicagdes).

A realidade é linguagem

Vejamos mais detalhadamente como funcicna ¢ pensamento
filostfico-semiolégico de Pasolini. Ele se pergunta sobre o que é que permite
que o cinema comunique. Sua resposta fulminante sendo que arealidade ela
mesma comunica, mas o cinema nada mais ¢ do que uma forma de
reproducéo da realidade, portanto o fato do cinema comunicar vem de seu
cardter de proximidade estrutural com a realidade. No artigo "O fim da
vanguarda” (EH, p. 108). Pasolini nos diz: “Ora, o que é a presenga? E...
alguma coisa que nos fala por si prépria... E umalinguagem. Arealidade é uma
finguagern’’, Vamos a mais alguns trechos onde Pasolini afirma explici-
tamente este ponto fundamental de sua teoria.

... O destinatdrio do produto cinematografico também esta
habituado a "ler” visualmente a realidade, isto &, a manter um
coléquicinstrumental com a realidade que o cerca... (EH, p. 138)

A presenga de Sanguinetti é uma realidade que me fala,
que me da infermagdes sobre siprépria. Afisionomiaem primeiro
lugar, diz-me que se trata de um homen entre duas idades, de
aspecto ainda bastante adolescente, que ndo pode chamar-se
verdadeiramente belo, e que possui enfim tragos fisicos deter-

minados. A par da linguagem da fisionomia, ha a seguir a

linguagem do comportamento: este, com a sua linguagem,

informa-me que o individuo que se comporta assim pertence a

uma classe social determinada, a uma cultura determinada, eic.

Além da linguagem da fisionomia e do comportarento, hé enfim

a linguagem da linguagem, ou seja, ¢ italiano escrito-falado de

Sanguinetti, que me da informagdes ulterfores sobre a sua

precisa maneira de ser, etc (eu sublinhei, EH, p. 108}

Temos nostrechos anteriores um resumo dos pontos essenciais
para Pasolini a respeito da expressividade da realidade ligada diretamente &
presenga humana. A simples presengame informa sobre a pessoa presente,
através de sua fisionomia, de seu comportamertto, daquilo que fala, cada ser

-
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humanao real se comunica comigo. Ha também aquilo que a realidade mefala .
através dos objetos, do lado nao-pessoa-humana da realidade:

Todos nds, com nossos olhos, temos visto o famoso correr
das rodas dos trens movidas por émbolos e rodeadas de vapor.

E uma imagem que pertence & nossa memdtia visual e aos

nossos sonhos: se a conternplamos na realidade” ela diz-nos

qualquer coisa” a sua apari¢do numa charneca deserta diz, por

exemplo, como é comovente a atividade do-homem e gnorme a

capacidade da sociedade industrial e, por conseguints, do

capitalismo, para anexar novos territdrios; e, a alguns de nds
também diz que o maquinista & um homem explorado, néo
obstante cumprir dignamente o seu trabalho, por uma sociedade
que é o que &, mesmo se S40 08 seus exploradores quem se
identifica com ela, etc, etc. De tudo isto pode nos falar o objeto

“baforada de vapor do frem” como possivel simbolo cinemato-

gréfico, numa comunicagdo direta com nés préprios: e, indire-

taments, enquanto patriménio visual comum, com os outros.

(EH, p. 140) :

Constatando este “dizer” exprasso pela presenga das pesscas e
dos objetos no mundo (inclusive nos nossos sonhos), que “lemos”, Nonosso
constante colbquio com a realidade, Pasolini chega a uma conclusao gue,
aceltos estes pressupostos, é conseqiéncia necessaria: "Portanto, nao
existem na realidade objetos "brutos™: todos sdo suficientermente significati-
vOS Na sua natureza para se tornarem sino simbélicos” (EM, p. 140). Nesta
mesma linha podemos acrescentar que também nac existem a¢gdes humanas
brutas e que se aos objetos, formas e sons da realidade estamos sempre
atribuindo significados (na medida em que, no minimo, “o objeto expressaa
si préprio”) também estamos atribuindo significado aquilo que somos e
fazemos: “tu representas-le a mim, eu represento-me ati" pelo simples fato
de “estarmos. a”. Convém notar que para Pasolini, enguanto estamos
vivendo, estamos am constante contato significante com a realidade, mas a
significagao que surge nesta relagéo néo é somente da ordem da represen-
tagao arbitraria.

Portanto, para Pasclini, o cinema comunica porque a realidade
comunica e o cinema a reproduz, guarda com gla uma relagéo radicalmente
diferente daqusela existente entre alinguagem cotidiana (verbal) e o mundo, ou
entre as linguagens formalizadas da l6gica e o universo de proposigdes aque
se referem etc. Assim, se a realidade é uma linguagem, entdo as outras
linguagens nada mais fazem do que traduzir esta linguagem bésica da

R
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realidade, o cinema ocupando al uma posigdo de destaque por aspelhar
diretamente esta linguagem de base reproduzindo-a. Resta saber em que
sentido Pasoiini diz que o cinema reproduz a realidade. .

O cinema é uma lingua

Basta ler Empirismo erético (ousua ndo muito brithante tradugao,
para aqueles que como au ndo dominam a lingua italiana) para ver a grande
importancia que Pasolini atribufa 4 semiologia estruturalista (Cf. p. e. EH, p.
58). Interessado em compreender os mecanismos das linguagens através
das quais se expressa, Pasolini estudaBarthes, Eco, Prieto, Metz, autores que
visavam prioritariamente a construgao do sonho de Saussure de uma se-
miologia geral. Mas a semiologia geral que estes autores estavam construindo
erafundada nadisting8o saussureana entrelingua e fala sendo que paratodos
estes autores o cinema ndo € um sisterna semioldgico gue de aiguma maneira
exemplifique o conceito de lingua. Para esses aulcres este fato acarreta
enormas dificuldades para uma semiologia do cinema, pois nac pertencendo
a uma lingua (um sistema subjacente) e nem a algum cddigo estével, a
mensagem cinematogréfica estaria somente no nivel da fala ou seja, no nivel
da comunicagac empirica, incontrolével, indefinidarmente polissémica, cujos
significados s80 sempre locals e datados, e, portanto, ndo suceptiveis de dar
margem a generalizages tedricas falsificaveis. Nesta medida, para estes
autores, no seria possivel a construgdo de uma semiologia do cinema capaz
de atingir o grau de credibilidade e de certeza j& adquiridos pela lingUistica.

Pasolini se insurge contra este posicionamento. O principat
argumento levantado pelos semidlogos “cléssicos” para demolir a defesa de
umanogao de lingua cinematogréfica consistia em afirmar que nao hé meios
de se distinguir na mensagemfilmicaaquele elemento essencial, minimo, sem
o qual ndo seria possivel se falar de lingua: a dupla articulagdo. Assim, para
eles, enquanto todas as linguas possuem uma primeira articulagéo (cf. a
terminologia de Martinet) onde os elementos minimos (os monemas) sao
dotados de significagdo e da qual 6 possivel se fazer uma gramdtica, e uma
segunda articulagic, onde os elementos minimos sdo desprovidos de sen-
tido e em nimere limitado (os fonemas}, no cinema isto ndo ocorre. Para eles
nao havendo af em nenhum momento articulagées de elementos minimos
estaveis @ em numero limitado.

O que Pasclini tentou mostrar & gue o problema todo estava em
saconsiderar o plano como aunidade minima do cinema {(EH, p. 164). O plano
considerado como o gesto de olhar” (“aquilo que sevé com os olhos através

-
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da objetiva”, cf. EH, p. 164). Ora, o que Pasolini mostra @ que, pelo menos N0

cinema reallsta, classico, "o planc ndo é mais do que uma composigao de
objetos” (EH, p. 188). Temos assim o plano n&o como unidade minima
absoluta mas j& como uma unidade de primeira articulag@o, que opera com
unidadies mais elementares, os préprios objetos (naterminologia parsoliniana
0s “cinemas” ou "cinememas”, por analogia com fonemas). Portanto, na
cine-lingua, os elementos articulados pelo plano monema ja sao intrinse-
camente dotados de algum grau de autonomia semantica, visto ,que para
Pasolini os objetos do real significarn (no minimo representam eles mesmos)
Ouseja, para o cineasta ftalianotemos uma semelhanga entre cinerna e lingua
natural {ambos os sistemas séo dotados de dupla articulagao) e uma difer-
enca (os fonemas s8¢ arbitrarios e os cinemas s&o motivados),

Estadiferencafundamentaltern pelo menos duas conseqléncias
importantes: a) enquanto a comunicagao linglistica *que estd na base da
comunicago poética oufilosdiica é j4 extremamente elaborada e constituium
sistemnareal historicamente complexo e amadurecide - a comunicagao visual,
que & a base da linguagem cinematogréfica, é, pelo contraric, extremamente
rude, quase animal” (eu grifei, EH, p. 138); b) o autor de cinema, por trabalhar
diretamante com os objetos da realidade (que s&o impenetréveis, nao se
movem e nao dizem de si proprios sendo aquilo que sao em determinado
momentc", cf EH, p. 140), na sua buscade umvocabulério 'nao poderanunca
recolher termos abstratos”, ou seja, por trabalhar sempre objetos individuais,
a cine-lingua "pode ser pardbola, mas nunca expressaoc conceitual direta”
{EH, p. 141). Pontanto a cine-lingua é um sistema semiolégico {rude, concreto,
elementar) incapaz de exprassar por sisé idéias universais, termos abstratos,
Ora, s¢ alingua do cinema ndo permite em si a expressao de universais entao
ela 6, como diz Pasolini, "um instrumento semicldgico de tipe irracionalista”.
Mas por ser um sistema que opera diretamente com os objetos agdes e
formas da realidade é rude, primitivo, mas & por ;sto mesimo mais préximo da
realidade, mais fiel a ela.

Cinema e filme

Pasolini trabalha na sua teoria sobre o cinema mantendo a
distingao estruturalista entre lingua e fala; para ele porlanto nao devemos
confundir o*'cinema” (langue) com os filmes (parole) concretes. O cinema é,
num plano ideal, abstrato, uma reprodugao “ininterrupta & fluerts, come a
realidade, da realidade” (EH, p. 188). Esla reprodugdo da realidade consists
num "ver" e num "ouvir” que se fazem através de planos - monamas. Mas
precisamente, é-nos necessdria aqui a utilizagio do conceito de pla-
no-seqiiéncia; ‘
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Cbservemos o pequeno filme de dezesseis millmetros que
um espectador, por entre a multidao, rodou sobre a morte de
Kennedy. Trata-se de um planoc-seqliéncia e & o mais
caracterfstico plano seqiiéncia possivel. O espectador-opera-
dor, de fato, ndo realizou quaisquer escothas de dngufos visuais:
filmou simplesmente do fugar onde se encontrava, focando no
plano o que seu ofhar - mais do que a objetiva - via (EH, p. 193).
O plano seqiiéncia tipico é uma subjetiva, sendo alnda a
subjetiva o limite realista méximo de qualquer técnica
audiovisual - ndo é concebivel "ver e ouvir” a realidade no seu
acontecer sucessivo senao de um unico angulo visual de cada
vez: g este &nguio visual é sempre de um sujeito (EH, p. 193).
Em outras palavras, o plano-seqiiéncia em estado puro “é a
reprodugac audiovisual, feita de um angulo subjetive, de um fragmento da
5ucessao infinita das coisas @ agdes que eu serei potenciaimente capaz de
produzir (EH, p. 192}, Com a nogdo de plano-seqléncia estabelecida
podemos ver agora a definic&o exata da langue audiovisual: “o cinema é
virtualmente um plano-seqiéncia infinito” {(EH, p. 107). Ao nivel do cinema
(langue) “por mais que a realidade seja continua e infinita, uma camara ideal
sempre podera reproduzi-la na sua infinitude e na sua continuidade™ (EH, p.
187). Em consegiiéncia do que precede, Pasclini vai afirmar entdo que “em
nac importa qual momento, a realidade & ‘cinema ao natural’’; falta apenas
uma camara para areproduzir, ou seja, paraa escrever através.da reprodugdo
do que ela & {EH, p. 187).

Vejamos uma das consequéncias importantes a que Pasolini
chega sobre o cinema:’ : ' '

' ' Se podemos dizer que a realidade, enquanto represen-
lagdo de si propria, enquanto linguagem, é um cinema ao natural,
podemos afirmar igualmente que o cinema, reproduzindo-a,
tornando-se a sualinguagem "escrita”, poe em evidéncia o que
ela é, sublinha a sua fenomenologia. O cinema dé-nos portanto
uma “'semiologia ao natural da realidade” (EH, p. 108}.

Esta semiclogiada realidade, feita a partir do cinema, permite que
tenhamos um angulo novo de visao sobre esta realidade; assim para Pasolini
é como se “arealidade fosse agora descoberta através da sua reproducao e
como se alguns dos seus mecanismos expressivos somente pudessem
sobressair nestasuanovasituagao 'refletida’ (Eu grifei, EH, p. 189). Ocinema
@ suiacompreensao tornam-se assim instrumentos essenciais para entender-
mos 0s mecanismos do real.



PASOLINI E SUA SEMIOLOGIA FILOSOFICA : 29

&

Mas o que vem a ser entéo este &ngulo novo de visio pi’OpOi’- 9

cionado pelo cinema? Para entendermos a posicao de Pasolini é precisc que&
notemos bem que para o que caracteriza o cinema é a identidade entre o
tempo do cinema e ¢ tempo da realidade. O cinema é para sle a reprodugio
ininterrupta do real sempre no presente. ("'a realidade vista e ouvida no seu
acontecer € sempre no tempo presente”, cf. EH, p. 198). J4 o filme, por
OpPOsIGao ao cinema, enquanto fazer concreto, se caracteriza pela montagem,
pelo corte: do continuo fluir dos acontecimentos e agbes da realldade o
cineasta extrai fragmentos, concatenando-os afim de obter o sentido dessas
agGes e dessesfatos. Ora, otempo dafilmagem é sempre umtempo presente,
porque para um observador em “carne e 0s80” ver & ouvir é sempre um aquli
e agora. O cineasta, “escolhendo os momentos verdadeiramente significati-
vos dos vérios planos-seqliéncia” possiveis descobre “a sua ordem de
sucessao real’. O cineasta opera a montagem e com iSSO recupera um
sentido dos fatos gue estavam imersos no universo nebuloso da realidade

presente.

Mas se no instante da filmagem o fluir da realidade estava sendo
reproduzido no tempo presente do fiime, a partir do momento em que a
imagem ficou gravada passa a haver um descompasso, uma decalagem - a
realidade continua a fluir e um fragmento dela, que & sua reprodugac no filme,
fica congelado. Todas as vezes que eu visionar aquelas seqliéncias filmadas
damorte de Kennedy estarei emface de um presente congelado. Um presente
“histérico” nos termos de Pasolini. O filme transforma, por conseguinte, um
presente subjetivo em um “passado” objetivado, tornando objetivo pois
prescindindo da presenca real do sujeito que "'via”, e, principalmente, porque
agoraaquelas agbes e fatos reaisreceberam, pelo corte, e pelo gap temporal,
osentido de gue careciam no momento em que se davamde fato narealidade.

A partir destas consideragdes de ordem semioldgica, Pasolini
avanca diretamente ao dominio da filosofia. Para ele ofilme é que é dotado de
sentido e nao o cinema. Mas se o cinema é a reprodugac ininterrupta da
reaiidade, entdo a realidade é desprovida de sentido? Sim e néo. Ela é
desprovida de sentido enquanto é agao e vidano prasente, porque neste caso
desenvolver-se dos fatos ainda é "incerto, incompleto, misterioso”. Falta 2
linguagem dos fatos e das agdes das pessoas no mundo "a sistematizagao
relativamente a st proprios e ao mundo objetivo, falta-lhes a refagao comtodas
as linguagens da ag&o através das quais 0s outros se expressam: (..) os
uttimos sintagmas vivos de Kennedy buscavam uma relacio com os sintag-
mas vivos dos que nesse momento se expressavam, vivendo, dsuavolta, Por
exemplo, os do seu assassino, ou dos seus assassines, que disparava, ou
quse disparavam. Enquanto estes sintagmas vivos nao forem postos em ¢
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relagio entre eles, tanto a linguagem da agao de Kennedy como alinguagem
da ag&o dos assassinos sao finguagens fruncadas e incompletas, praticamente
incompreensiveis” (EH p. 195). Para que haja sentido & necessdrio que haja
coordenacao entre planos, e “somente os fatos acontecidos e acabados sao
coordendveis entre si, e portanto adguirern sentido” (EH, p. 195).

Ocineasta coordena planos e portanto extral sentido darealidads
que filma. Mas e fora do filme, onde encontrar sentido na existéncia? O ser
humano expressa através da sua agao no mundo, mas esta agao tem falta de
unidade, quer dizer, de sentido, enquanto n&o se encontrar concluida. Dalo
peso fundamental da morte dentro da filosofia de vida de Pasolini: “6
absolutamente necessério morrer, porque enquanto estamos vivos falta-nos
sentido, e alinguagem danossa vida (com que nos expressamos e a que, por
conseguinte, atribuimos a méxima importancia) é intraduzfvel; um caos de
possibilidades, uma busca de relagfes e de significados sem solugao de
continuidade. A morte realiza uma montagem fuiminante da nossa vida: {...)
sd gragas & morte a nossa vida nos serve para nos expressarmos” (EH, p.
196). As conseqiiéncias deste posicionamento de Pasolini no campo da
moral, da estética, sdo enormes, @ me parece mMesSMo que se tomarmos em
bioco toda esta filosofia de vida de Pasolini veremos que ela nao deixa muita
coisa em pé do enorme edificio filosdfico contruido sobre a nogao de signo
e de linguagem como vetor da expressao e como invéiucro do pensamento.

Podemos fazer algumas comparagdes a partir da nogac de
signo. Para Peirce, que pode ser considerado um representante do pensa-
mento filoséfico classico a respeito de signo, este & “uma colsa que estano
lugar de outra, representando-a para alguém, sob certo aspecto e em
determinada medida” (Semidtica e filosofia, Sao Paulo: Cultrix, 1984, p. 94.
Textos selecicnados de Charles S. Peirce, organizados e traduzidos por
Octammy Silveira da Mota e Lednidas Hegenberg). Neste sentido podemos
dizer que a semiologia de Pasolini é decididamente néo peirceana, pois para
Pasolini 0 signo (objeto) representa ele mesmo pelo simples fato de estar al
para um sujeito cognoscente. Partindo agora de Saussure, se um signod uma
entidade psiquica dupla que une um significante (forma sensorial psiguica) e
um significado (conceito, idéia) entao a semiclogia pasoliniana é também
decididamente ndc saussuriana, pois para ele o signo é o préprio objeto
externc percebido pelos sentidos.

Algumas outras observagdes podem ser feitas a partir das nogoes
de comunicagao e intencéo. Tanto Saussure, como Davidson, Searls, Strawson,
6 @ maior parte dos semidlogos pensam as linguagens como meios que 0s
seres humanos usam para transmitiv a outros seres humanos suas ex-
periéncias e pensamentos. Neste sentido, as linguagens séo utensflios que

-
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funcionam em situagdes de comunicagdo, ou seja, situagdes em gue um
sujeito (que pode ser diferente do individuo) aciona urm determinado disposi-
tivo com a intengao de produzir efelios na mente de um outro sujeito (que,
claro, pode ser diferante do individuo). Na filosofia de Pasolini, sendo a
realidade linguagem, entdo que serd o sujeito possivel que acionard o
dispositivo significante? A resposta sendo que o sujeito do discurso da
reafidade é a prépria realidade, e vemos aqui uma clara analogia com a
concepgao de realidade do bispo Berkiey, para quem a realidade é a
linguagem através da qual Deus fala aos homens. Pasolini, em tof irdnico,
pade a Umberto Eco que suponha que a realidade sujeito do discurso da
realidade é Brama, o deus total dos vedas, e completadizendo que quemfala
arealidade através da realidade é o Deus de Espinoza... Se & linguagem éum
dispositivo que pressupde um circuito comunicacional onde um pélo emissor
intenta transmitir sinais a um péloreceptor, e parece que Pasolinimantém esta
nogao, ele coloca-se em situagio delicadaquando argumenta gue arealidade
é linguagem. Isto, na medida em que afirma que o pélo receptor n&o $ou eu,
sujeito cognoscents datado e condenado a morrer (sendo eu ndo faria
sentido), como pensava Berkley, mas a prépria realidade! Ou seja, arealidade
fala & realidade através da reafidade! Verdade sintética ou tautologia?

O pensamento de Pasolini é portanto complexo, e choca-se em
targa medida com as semiologias estruturalistas e peirceanas, etambém com
largos setores da atual filosofia da linguagem. Mas temos que pensar que
estas semiologias estritamente ortodoxas néo foram capazes de produzir
analises muito interessantes e satisfatérias da comunicagao audiovisual. Para
se convencer disto basta ler A estrutura ausente {S&o Paulc: Perspectiva,
1874), de Umberto Eco. A exigéncia de Saussure de considerar o sintagma (e
néo cadeias sintagmaticas) como limite da lingua, e a exclusao do conceito
de enuncia¢ao do dominio da lingua, levaram a semiologia a se restringir ao
aspecto “cédigo” da linguagem, perdendo-se assim o aspecto pragmético
do fendmenos de linguagem. O que me parece também grave & que, apesar
de contarem com os conceitos de icone e indicio, 0s semidlogos e semioti-
cistas cléssicos nao exploraram a fundo suas possibilidades com relagdo ac
cinema e a televis&o. A obsesséo pelo cédigo e pela comunicagéo, de certa
maneira, cegou-0s também para o fato de que linguas s&o mais do que
simples cédigos e fornecem em larga medida o quadro no gual os atos das
pessoas podem se dar {veja-se a este respeito-d teoria de Oswald Ducrot, em
Dire et ne pas dire.-Paris: Hermann, 1972). Por outro lado estes semidlogos
negligenciaram o fato de que 0 signo n&o & somente vetor de comunicagao,
esquecendo-se que para eu deduzir a presenga do cachorrinho Fido na praia
edescobrir onde efefoi se esconder basta seguir suas pegadas, n&o havendc
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aqui nenhurn sujelto com a intengéo de comunicar 0 que gquer que seja, mas
- existindo porém urn processo significante que aumenta meu conhecimento
do mundo (convenho que neste caso 0 aumento de conhecimenio & pequeno...).

Pasolini ndo explora bem o espago do sujeito da enunciagio
{enunciador-enunciatario}, J& a questao do cardter motivado de certas lin-
guagens € bem explorado por ele, isto principalmente na medida em que ele,
apesar da sua concepgao tautoldgica de linguagem (realidade = linguagem),
aponta para o fato de que a linguagem cinematogréfica é radicalmente
diferente da lingua oral, justamente por ser intrinsecamente motivada, e que
portanto a sua semiologia deve necessariamente acrescentar conceitos
novos e estudar fendmenos noves. No caso do filme realista e do noticiério
de televisdo nac 6 possivel afirmar sem dogmatismo que se trata de fendmenos
puramente arbitrdrios & convencionais {como faz £¢o em A estrutura ausents).
Ha algo ali que é da ordem do referants, isto €, de alguma maneira o referente
daquele discurso sncontra-se incluido na superficie discursiva, e neste ponto
estes discursos apontam para um universo de significagdes diferente do
universo implicado pelo discurso que utiliza somente a lingua natural; sendo
que este universo semidtico audiovisuat ndo totalmente arbitrario se apre-
senta como uma fonte de conhecumento néo totaimente redutivel a forma
proposicional.

Parsce-me portanto que Pasolini aponta para um aspecto funda-
mental da linguagem audiovisual, mas por visar diretamente. a reflexao
metafisica perde de vista o-caréter operacional de sua semiologia. Por outro
lado sou levado a pensar que Pasolini nao chega a esbogar uma filosofia
provida de grande interesse epistemoldgico, na medida mesma do séu grau
detaulclogia- arealidade fala a realidade através darealidade - o que desarma
as poss:blhdades de verificagéo ou falsificagéo.

Mas me parece por outro lade que se Pasolini conhecesse
melhor o conceito de anunciagio (o qual ele, aparentemente, desconhece
mesmo por completo) e se também soubesse da existéncia do concelto de
jogos de linguagem, de Wittgenstein, talvez pudesse articular uma semiologia
do cinema (e por que ndo da realidade?) que seria mais préxima de algumas
de suas intuigbes. Sendo vejamos, Pasolini estd preocupado com ¢ fato de
que o cinema é uma linguagem universal e que é um vetor privilegiado do
processo de standartizagao, & dos processos de socializacao das pessoas
nos paises industrializados, portanto um vetor priVilegiado de difusao de
modelos ideoldgicos. Ora, quando vemos um filme, se queremos entender o
quesignificam asimagens e sons que nos apresentam, temos que, de alguma
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maneira, ter conhecimentos sobre o grau de indicialidade dos elementosf&ﬂ
mostrados (trata-se de uma Roma montada em astidio ou de tomadas feitas®
realmente nas ruas de Roma?), e isto faz parte das intengdes do sujeito que
nos dé a ver estas imagens e sons (o autor, ou o diretor, etc) o que coloca o
problema da enunciagio (que aparece também de indmeras outras manei-
ras). Mas estes elementos semidticos do filme que vemos s4 serac com-
preensiveis para nés se tivermos conhecimentos pragmaticos sobre o filme
e sobre o processo cinematografico (camara, flmagem, tela etc) ou seja, se
de alguma maneira tivermos aigum conhecimento sobre as regras do jogode
linguagem que presidiu a realizagéo ¢ a exibi¢do deste filme. O impacto
ideclégico de um filme ou de uma noticia de telejornal depende néo s6 do
conteddo manifesto (O presidente Kennedy foi assassinado hoje a tarde”)
mas também do conjunto de significagdes de ordem semidtica que guiam a
leitura deste filme ou desta noticia (‘veja agora um documento feito por um
cinegrafista amador dos momenios finais do presidente Kennedy”). Em
muitos casos o carater indicial de determinado discurso audiovisual é
evidente (a transmisséo ao vivo de um jogo de futebol), mas em outros as
fronteiras entre ¢ indicial e © icdnico deixam de ser claras (um filme do
Hollywood sobre o periodo de Kennedy na Casa Branca e sua morte). Em
ambos 0s casos o que esta em jogo nac é somente o sentido da existéncia
humana, ou seu valor estético, mas também a possibilidade concreta da
leitura equivocada, a possibilidade concreta inclusive do erro de categoria
induzido fa magquiagem, o teleprompter, 0s recursos disponiveis para o
enunciador s&0 infindaveis).

O objetivo da semiologia, como o dafilosofia, néo pode deixarde
ser o de encontrar respostas inclusive para 0s mais intrincados paradoxos
metafisicos (sendo elas se tornariam meras 1écnicas descritivas), mas se a
semiologia consequir descrever & explicar como funcionam estes processos
semidticos bésicos na comunicagdo de massa atualmente, talvez alguns
jogos de finguagem de grande impacto ideolégico fiqguem mais claros para
58us autores.
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‘MARCUSE NO CONTEXTO DE UM
JORNALISMO EM TRANSFORMACAO

Edvaldo Pereira LIMA
(Professor da Escola de Comunicagbes e
Artes da USP) :

Séo mais de vinte anos passados, desde que as obras mais
conhecidas de Herbert Marcuse ganharam popularidade junto aos estudan-
tes de paises industrialmente avangados, estudantes que se valiam das
criticas de Marcuse a civilizagao contemporénea para sustentar teoricamente
muitas das posi¢des que a juventude dos anos 60 ja vinha assumindo, na
pratica. Na Paris de 1968, nas ruas de Sao Francisco, o pensamento de
Marcuse era um componente comum ao universo da geragao que buscava
alternativas para a sociedade competitiva, castradora de nosso tempo, um
componente quefazia parte do contexto onde gravitavam também a literatura
de Jack Kerouac, o quadro das sopas Camphelf de Andy Warhol, o cinema
“underground” da Califérnia, a busca zen de Alan Waits, amusica do Rolling
Stones e as propostas - polémicas - de Marshall McLuhan na andlise da assim
chamada comunicagdo de massa,

Marcuse era o cirurgi@o pensador, que com seu bisturi da lucidez
intelectual cortava as carmnes da civilizagac industrial de nosso tempo,
exibindo suas entranhas e diagnosticando as mazelas que a era tecnoidgica
trouxera ao homem, paradoxalmente em que &0 Mesmo tempo proporcio-
nara-The um conforto jamais usufruido na histéria da habitag&o humana neste
planeta. Era o filosofo que se debrugava sobre a realidade cotidiana para
trazer tona o sentido nao mutto claro do rumo que asociedade pds-industrial
vinha tomando, apontando seus viéses @ 0 enorme prego que os individuos
8m de pagar para obter as possiveis benesses deste tempo da opuléncia
consumerista e do obsoletismo planejado.

Comunicarte 15 (1991) )
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Fruto, ele proprio, de um contexto cultural suficientemente flexivel
para absorver até mesmo sua auto-critica, Marcuse chegou ao Brasil um
pouco mais farde do grande impactc que causavam suas idéias na Europa
abastada e nos Estados Unidos convulsionados sécio-culturalmente daquele
periodo. Aqui, seu trabalho ganhou uma penstragdo mais reduzida, porém
nem assim menos importante. Seu impacto foi mais suave, mas extrema-
maente fecundo, em especial desperlando o interesse intelectual nos meios
académicos da Comunicagdo Social, onde circulavam tambédm, por essa
época, as idéias de Umberto Eco, Edgar Morin, Roland Barthes, Charles
Sanders Pelrce, Norbert Wiener e - naturlamente - McLuhan. O estudo da
comunicacao engendrada pela indGstria cullural alcangava uma primeirafase
de boa abordagem cientifica, entre nés, em que pese a possibilidade de
alguns enfoques algo distorcidos, pela adaptagao - s vezes algo canhestras
- dessas contribuigdes tedricas e metodoidgicas & nossa realidade.

No outro lado da questao, o aparato conceitual brasileirc para a
abordagem da comunicagdo industrial se valia também de fontes mais
antigas, desprovidas do prestigio olimpiano que os anos 60 concederam &
maioria dos autores cltados no pardgrafo anterior. Uma dessas fontes era a
Escola de Frankfurt, pontificada pelo trabalho inicial de Adorno, Lowenthal,
mais tarde pelo de Habermas, Benjamin e Enzensberger. Marcuse tem seu
préprio trabalho conectado, em algum nivel, & essa escola de pensamento
que langa as bases para o desenvoivimento de uma sociologia da cultura de
massa. :

Mas, decorridos esses anos apds ¢ impacto social de Marcuse
e da Escola de Frankfurt entre nés, parece-me importante nao apenas consi-
derar suas contribui¢des de um ponto de vista essencialmente histérico,
parece-me também relevante situar parte de suas colocagbes num novo
contexto de tempo e de espago, com vistas ndo somente a uma recuperagao
do passado e nemiampouco objetivando uma simples imitagao aos parme-
tros desse caudal reflaxivo, mas visando seu aproveitamento num ambito
especifico - o da prética jornalfstica, - hoje, numa determinada faixa da
imprensa brasileira - e numa dire¢ao que se estende para o futuro,

O que vai gular este texto & umatentativa de uma espécie de
transmutacao de parte das contribuigdes de Marcuse e da Escola de Frank-
furt, buscando o aproveitamento de uma sintese que sirva aos propdsitos de
uma nova viséo de jornalismo, ndo o jornalismo conservador, colocadc no
centro dos valores culturais e das correntes intelectuais em voga hoje no.
Brasil, mas um jornalismo de vanguarda e que terd um papel pioneiro de abrir
novas comportas de consciéncia, romper fronteiras inexploradas, sugerir
possibilidades por enquanto ignoradas, aplainar o terreno para a maturagao,
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num futuro nAo muito distante, de uma arvore que possa dar frutos mais
condizentes com os velozes tempos mutantes deste final de século em que
a civilizagdo humana parece a um momento de doloroso balango critico de
suas realizagdes, de sintese integradora entre seus diferentes rumos sécio-
culturals e de continua transmutagio em diregéio ao amanhd, tendo como
espada ameagadora sobre a cabega o espectro da guerra nuclear, a desestru-
turagéo do precdrio “equilibrio™ que rege as relagoes entre as classes sociais
e entre 0s paises, o debacle de todos os valores sociais hoje vigentesp, as radi-
cais alteragdes ecoldgicas provocadas pelo homem e até mesmo a possibili-
dade de exterminio da raga humana.

As bases iniciais para um novo jomalismo

Os principios que abrem a discussao de uma nova proposta de
jornalismo 18m como base consideragdes sobre 0 momento histérico que
atravessa a humanidade e sobre a nacessidade de parte do universo jor-
naifstico se voltar ao cumprimento de um papel vanguardelro, no contexto de
um grande esforgo elucidador que contribua, em alguma medida, para ©
homem mergulhar mais lucidamente nas atribuicdes que nos aguardam no
futuro préximo. O ponto de partida, pressuposto fundamental, é que o atual
jornalismo, quanto ao seu conteddo temético e quanto A profundidade de
abordagem dos temas, poucotem feto pararefletir uma realidade mais ampla
doqueacotidiana mostragem de lutas de poder que desfilam nas paginas dos
veiculos, nos telejornais e nos noticiarios de radio. O jornalismo esta, em sua
quase totalidadle, preso a uma visdo conservadora € micpe da realidade,
mesmo quando supde assumir uma posigéo progressista,

Se ojornalismo vam desempenhando de maneira pobre esta sua
desejadafuncao deinstrumento para o mergulho emum novo e extraordinario
tempo de amplissima consciéncia perceptora do homem, da socledade e
deste plangta que o abriga, torna-se necessario um gigantesco esforgo
detimitador de rumos para langar as sementes que, no decorrer da dinamica
simbiose cultural caracteristica dos processos atuals de- transformagéo,
déam os frutos de uma realidade futura que ndo se sabe exatamente como
. 88r4, mas que, com certeza, ganhard sua prépria autonomia, desde que
adequadamente regada enquanto ainda sujeita &s intempéries destrutivas.

Na verdade, esta proposta ndo se trata de um "modelo de
jornalisme"” no sentido mais corrigueiro que compreende uma proposta
ideoldgica, umalinha temdtica, um estilo definido de linguagem e um veiculo
onde praticar materiaimente o modelp. Trata-se, essenciaimente, isto sim, de
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uma mentalidade conscientizadora cujo objetivo é langaros pilares sustenta-
dores de uma nova postura jomnalistica, porém valendo-se de todos os
instrumentos e recursos j& desenvolvidos para a prética jornalistica, utili-
zando-se dos vefculos existentes e se adaptando ac “know how" técnico de
dominio dos atuais profissionais de imprensa. :

Suatendéncia é a de se tomar 0 menos institucionalizada possfvel
procurando ganhar um cardter mufto sclto e flexivel. Nao pode e nao deve
ganhar ares de uma "Escola de Jornalismo”, pois a sua perpetuagdo como
modelo seria a propria gangrena que destruiria sua vitalidade, corromperia
sua adaptabilidade e destruiria seu cardter obrigatoriamente passageiro,
ajustado a um momento histdrico especifico, de grande transformacio;
vancido esse momento, sua existéncia deixaria deter sentido, surgindo entéo,
naturalmente, outro modelo que desta proposta aproveilasse alguma coisa,
mas seria um modelo methor sincronizado com a realidads de entdo.

A prética do jornalismo teria como slementos componentes e
suas mensagens narrativas os fatos, as situagdes e principalmente as idéias
que girassem em torno dos seguintes objetivos:

1. A recuperaqéo histérica da trajetéria do homem no planeta, suas civili-
© zagOes, suas conquistas, seus feitos, as correntes de pensamento que
nortearam as diferentes fases dessa trajeléria; a andiise critica e reflexiva
dessa caminhada, buscando detetar o sentido mais profundo da mesma,
diagnosticando seus males, seus erros 8 0s prejulzos causados a0 desen-'_
volvimento do homam como ser & a0 bem-astar dos eco-sistemas da
Terra,

2. A revelaco de rumos seguidos por grupos alternativos as correntes.
prevalecentes em determinados aspagos e tempos histdricos, & que indi-
cavam a possibilidade de uma civilizagdo mais adequada a0 desen-

. volvimento do potencial humano total e 20 progresso das condigtes de
~ vida no planeta, em harmonia com a Nalureza, bem como entre 0§ povos.

3. Adiscusséo, aindicagéo e arevelagio detoda atecnologiae detodaaarnte
existente hoje no mundo, deforma ativa, que precede 0s novos rumos que-
a humanidade poderéa tomar num futuro préximo ou distante, sugerindo
uma radicalmente nova concepgao devida, no seu aspecto socaaf cultural,
econdmico e polﬂlco

4. Aexibigao, sem preconcenos das mais diferentes formas de pensamento
linhas de raciocinio e metodologia existentes no mais diferentes quadran-
tes do mundo, e que contribuam para a ampliagao do conhecimento que
© homem pode adquirir de si mesmo e do ambiente que o cerca, venha
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esse conhacimento da assim chamada religido, da filosofia, da ciéncia, da ¥

arne ou de qualquer cutro conjunto de técnicas captadoras da realidade e #

transmissoras das referéncias codificadas que representam essa mesma
realidade.

5. Aandlise, na sociedade estabelecida, consumista e industrial de hoje, dos
recursos que essa mesma sociedade desenvoiveu e que podem ser
aproveitados para uma nova visao de mundo.

6. A colocagao clara, para o recegtor, de que todas as formas de’conheci-
mento e percepgao da realidade s80 relativas e passivas de falhas, jé que
dependem do aparato perceptor do homem e das civilizagoes, aparato
este, portanto, limitado por fatores histéricos, culturais e tecnolégicos.

7. A amostragem narrativa, descritivae analitica do comporamento e atituds
dos diferentes povos do mundo, suas condigbes especificas de adap-
tagdo ao meio-ambiente, indicando com isso o absurdo da presente
divisao politico-geogréfica do mundo, que trata o planeta com metalidade
tribal e separatista, quando na verdade ele hoje precisa ser encarado
globaimente, sistemicamente,

Talcomo visiumbro, esses objetivos comegam a ser timidamente
almejados, a0 menos em parte e mesmo que seja algo inconscientemente,
por publicagbes que ou se dedicam a mostrar 0 mundo no qual vive-
mos - como a Revista Geografica Universal ou as revistas de bordo das com-
panhias dereas internacionais, como a Scanorama da SAS e até mesmo a
fcaro da Varig - ou abordam algo sensacionalisticamente novas formas de
conhecimento - tal que faz a Planeta, digamos - ou ainda abrem espago para
a ciéncia de vanguarda efou alternativa - no estilo da americana New Age.

Mas essas tentativas iniciais, embora cumpram um bom papel
pioneiro, ndo estéo dotadas de uma perspectiva giobal mais bem definidaem
termos dos conceilos jA expressos neste texto. Assim, no meu entender,
torna-se necessario aproveitar as abordagens pioneiras que essas publi-
cagdes realizam e coloca-las sob um prisma mais global. E também, no meu
entender, anovaproposta jornalistica que aqui se delineia nos seus contornos
ainda bem iniciais, tem melhor possibilidade de um bom trabatho, para
comegcar, no chamado jornalismo especializado, tanto nessa drea de turismo
e viagens ja exemplificada, quanto no setor do jernalismo cientifico e mais
particularmente, também, no jomnalismo agricold {pois torna-se indispensavel
urnarevisao de como 0 homem vem administrando © processo de uso, posse
e comercializagdo da terra).

O instrumental conceitual que vai norear essa visao do mundo,
nesta concepgao jornalistica, & eminentermente sistémico. Sustenta-se nas
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bases para uma nova civilizagdo, harmbnica, pacffica, integrada, em que os
povos, paises & nagdes formam um s6 todo. Sua ponta de langa, no campo
cientifico, 6 a ecologia. '

Mas nao é, em absoluto, uma abordagem nostéigica, de retorno
& um passado mitificador, E uma abhordagem que recupera o passado, sim,
mas extraindo dele o que possa ser Util a essa nova civilizagao e apontando
o que foi nocivo. E muito mais um trabalho apontado ao futuro, tentando ser
no jernalismo o que consegue ser, na literatura, o fabuioso trabalho de Doris
Lessing com seu fantastico egrandioso romance “Shikasta”, um apaixonante
e critico painel do drama do homem erm busca de sua identidade, inaugurando
um género hibrido que jafoi - inadequadamente, creio, pois aabrangéncia do
livro transcende essa categorizagao - chamado de “ficgdo espacial e so-
cioldgica”.

Mas onde entram Marcuse e a Escola de Frankfurt?

Era preciso ter situado o contexto da proposta e alguns de seus
parametros, para entdo poder sxplicar melhor a posicao que eles ocupam,
discutindo-as a seguir. Em primeiro lugar, creio que a Escola de Frankfurt, de
maneirageral, tem um papel importante quando discute o carater conformista
da industria culiural; se bem seja esta uma visdo que se percebe, hoje, ter
algumas limitagdes, pode ser (til ac examinar esse papel conformista da
imprensa atual e sua ineficacia para desempeanhar o papel que asta proposta
delinea; em segundo, Marcuse, em particular, temuma importéncia direta que
sustenta o conceito basico de civiiizagdo que a proposta privilegia, de um
lado, enquanto de outra é fundamental para se fazer o diagnéstico da doentia
civilizagdo Industrial contemporanea. Mas temo que ambas as contribuicbes
enguadram-se apenas - embora nem por isso sejam menos importantes - na
questéo do diagndstico da época contemporénea, avangando pouco. Marcuse
ofaz, imitactaments, emdire¢ao aum progndstico. Mas tudoisso mereceuma
abordagem maior.

Rumo & civilizag&o de Eros e para além

A primeira contribuicdo, de Marcuse em especial, serve como
respaldo conceitual e reflexivo ao objetivo ntimero 1 desta proposta. Paraa
anélise dos rumos que a nossa civilizagao vem tomando, o primeirc “insight”
fantastico de Marcuse & sua constatagdo de que atecnologia &, em simesma,
elemento componente de um sistema de dominagao. Parodiando Mcluhan,
eu diria que a tecnologia 6 a mensagem. Ou, citando Marcuse: "o aparato
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produtivo tende a tornar-se totalitario, no quanto determina nao apenas as
oscilagtes, habilidades e atitudes socialmente necessdrias, mas também as
necessidades e aspiragdes individuais. Oblitera, assim, a oposigdo entre
existéncia privada e piiblica, entre necessidades individuais e sociais. A
tecnologia serve para instituir formas novas, mas eficazes e mais agradaveis
de controle social e coesdo social”. (Veja referéncia bibliogréfica ac final do
texto}. Ou seja, ndo existe a neutralidade datecnologia, gue “nao pode, como
tal ser isolada do uso que the & dado; a sociedade tecnoidgica é um sistema
de dominagao que j4 opera no conceito e na elaboragac das técnicas”. Mais
ainda: "a sociedade industrial desenvolvida é um universo politico, a fase
mais atual da realizagdo de um projeto histdrico especifico - a saber, a
experiéncia, a transformagac e a organizagao da natureza como © mero
material de dominagéo”. E, ao se desdobrar, o projeto “moidatodo o universo
da palavra e da ag&o, a cultura intelectual e material”, formando uma espécie
de totaltarismo voltado & produgdo de mercadorias, bens e servigos que
condiciona, modela, forga toda a sociedade contemporénea e a vida dos
individuos que a compdem. '

Parece-me extremamente oportuna essa colocagéo do filésofa,
na medida em que esclarece algo que sentimos, talvez de uma maneira ainda
algo difusa: o sistema politico-econdmico que rege o caminhar da civilizagao
modernaestatotaimente subjugado e aservigo dessacoisa monstruosa onde
o que importa § a produgac em larga escala, para isso conguistando a
Natureza a qualquer pre¢o, seja dela extraindo a matéria prima para a
elaboragio de predutos, seja para criar em determinados espagos dela as
condigOes necessarias que parmitam extrair as matérias primas provenientes
desse mesmo espago ou que possibilitem processar as matérias trazidas de
outros espagos.

A idéia de conquista traz em si mesma uma conotagao de
violéncia. Ao invés detrabalharem harmoniacomaNatureza, respeftando seu
ciclo alimentar, sua integragao sistdmica, o homem rompe com essa cadeia
funcional, desrespeita a si proprio, ao provocar a poluigao que vai afeta-lo no
futuro, frabatha contra si mesmo ao exaurir as condigdes de reprodugéo da
Natureza. : :

Este comportamento depredatério provém, no aspecto psico-
I6gico, daguela impulsiva e cega necessidade go homem possuir, dominar,
algo que fortalece seu ego, dando-lhe a falsa sensagéo de vencer seu maior
inimigo: o medo da Morte (de que também fala Marcuse). No aspecto social,
provém dessa tecnologia que é uma imposigao bruta do homem scbre a
Natureza. Ao invés das monstruosas e gigantescas usinas hidrelétricas, por
exemplo, que causam prejulzos incalculaveis & fauna e flora dos rios & suas
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margens, por que o homem n&o desenvolveu processos mais simples
de produgdo elétrica, como aquela extraida dos ventos, das marés, dos
“geisers”? Em lugar do poluente jato mederno, por que a tecnoiogia néo
tomou outro rumo e permitiu 0 desenvolvimento dos dirigfveis, cuja tecnologia
hoje poderia estar altamente avangada e sem causar 0s mesmos danos gue
as aeronaves de hoje provocam na atmosfera?

Ora, o homem implantou essa "tecnologia pesada”, necessa-
riamente estabelecida sobre grandes dimensées. Ela faz girar a roda dos
negécios, os grandes interesses acondmicos - garantindo a encomenda de
material pesado, digamos, provocando um cifculo vicioso de produgéo e
obsoletismo planejado, mesmo que seja em detrimento das necessidades
reais das nages e povos -, forga @ molda os sistemas politicos, determina os
destinos de populagdes inteiras.

O que séo, hoje, os palses e as nagdes? Existem em realidade
essas entidades, num sentido elevado e digno? Na verdade, séo conceitos
abstratos, falidos, para camufiar a realidade do gque se tornaram: meros
apéndices de um sistema de produg&o, sistema esse que tem em sua prépria
razao de ser - a desenfreada produgac a qualguer prego - forga o suficiente
para direcionar as refagdes entre os assim chamados palses, penetrando em
todos os quadrantes do mundo e ganhando poderio para fazer valer a
satisfagao de seus interesses, Essa realidade, é bom que se frise, nao é
privilégio do capitalismo, pois a sociedade socialista - e especificamente a
comunista - gira também em torno da questdo da produgzo.

Ocorre, aqui, umtipico fendmeno de inversao: 0s meios tornam-
se osfins, sacrificando, dessa forma, ¢ alcance de objetivos mais nobres para
0 homem. Assim, a Ideologia da sociedade industrial estd “no préprio
processo de producéo”, como afirma Marcuse, pois "0 aparato produtivo e
as mercadorias e servigos que ele produz 'vendem’ ou impdem o sistema
social como um todo™, A racionalidacie da era tecnolégica - para tomar um
conceito do pensador - torna-se, na verdade, uma irracionalidade.

Surge em decorréncia disso, o gue Marcuse chama de *‘pensa-
mento unidimensional”, que é “sistematicamente promovido pelos elabora-
dores da polftica e seus provisionadores de informagao em massa". Al, a
constatagao do carater conformista dos meios massivos de comunica-
¢&0 - conforme ja delineado anteriorments por Adorno -, instrumentos veicu-
ladores de uma ideologia que acaba forgando a conformagéo da Realidade
& sua propria fimitada condigao de percepgio, provocando novamente outro
fendmeno de distorgao. A arte, instrumento de percepgéo darealidacie social,
poltica, humana, acaba sucumbindo, "juntamente com outras formas de
negacao, ac processo de racionalidade tecnoldgica’.

L]
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3

No plano doindividuo, da pessca humana, essa ideclogiatraduz- 4
se em termos do que Marcuse chama de Principio do Desempenho, 1sto 6, o
conceito de produtividade transplantado para ¢ &mbito do individuo, cujo
"valor" é designado, socialmente, pela sua capacidade de produzir mais e
melhor. Subverte-ss, mais uma vez, 0 peso real das coisas. O ser humano
perde sua condigéo de pessoa, de individuo gue entre outras coisastambém
contribui com seutrabatho para o sistema produtivo e passa a ser meramente
uma peca dessa engrenagem; ele tem importéncia na medida .em que
consegue adquirir um “know how' aspecffico no sistema “educativo™ que o
permita introjetar-se no sitema de produgao,; tem importancia enquanto capaz
de formar uma familia que va consumir os produtos deste sistema e constituir
outro conjunto de “pegas” (pessoas) que insira, por sua vez, no sistema
produtivo; tem importancia enquanto consegue fazer funcionar sua partici-
pag&o nesse sistema e depois torna-se um indesejavel quando, exaurido,

para desempenhar seu papel ai.

Sera essa a finalidade (Onica e mais nobre do ser humano:
produzir, consumir, produzir? Serd esse seu valor, o de apenas uma pega
mecéanica numa linha de montagem voraz, insacidvel e perenemente em
expansao?

£ entdo que entra outre conceito discutido por Marcuse; o do
Principio do Prazer, amanifestagao livre e espontanea dos instintos humanos,
liberando-se do cardter repressive imposto por essa civilizagdo tecnoldgica
que af estd. Entra em cena o aspecto lddico do homem, da satisfagao
prazeirosa que inclui até mesmo a possibilidade do desempenho agradavel
do trabaiho.

Eros é a forga criadora e parece ser uma condic@o indispensavel
para o bem estar humano a expresséo dessa forga, materializada em termos
do ato criador. Mas a criagao s6 pode evoluir quando hé espontaneidade,
descompromisso com o resuitado, quando ha prazer, ou palo menos, a
criag8o 56 satisfaz a psique humana quando vem dotada dessa liberdade,
caso contrdrio é uma satisfagdo pela metade, uma “satisfagao adiada”,
conforme coloca Marcuse, pois 0 dominio da Natureza, que a sociedade
industrial impoe, supde também o dominio do homem para que este possa
realizar o trabalho de dominio daquela...

13

Entao, essa manifestagao positiva, natural no serhumano, acaba
sendo subjugada e canalizada para 0s objetivos da sociedads industrial, em
cujo seio o principio de realidade (o principio do desempenhs) governou o
progresso da civilizagao ocidental. Aquela energia esponténea passa a ser
dominada pelaforga de Thanatos, o principio da supressao, da destruigio, do

&
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aniquilamento. O resultado dessa submissao é catastréiico para ¢ individuo
e para o planeta: neuroses, angustias, depredagdes do ambiente e da
Natureza.

Uma das poucas valvulas de escape a esse estado de coisas é
aarte, que conforme Marcuse, "desafia o principio darazdo predominantg; ao
representar a ordem da sensualidade, invoca uma légica tabu - a 16gica da
gratificagao, contra a da represséo”. E como tudo na vida gira ao redor de
duas polaridades especificas - a positiva e a negativa -, caberia também &
civitizaglo a procura do ajuste sistémico (o equilibric) entre os dois principios
- Eros e Thanatos, o impulso para a Vida e o impulso para a Morte -, talvez
colocando na produtividade (no sentido da necesséria e sensatamente
equilibrada transformagéo de matérias primas em bens e produtos) o sentido
lidico, prazeiroso que a civilizagao industrial Ihe nega, submetendo a “sen-
sualidade a razéo de tal modo que a primeira, se acaso logra reafirmar-se, 0
faz através de formas destrutivas e "selvagens’, enquanto a tirania da raz&o
empobrece & barbariza a sensualidade”.

. © mundo, tal qual est4, apresenta este aspecto feio do dominio
castrador daespontaneidade criadora, Hé, relativamente, poucas belezas nas
nossas cidades modemas, em quase todas as partes do mundo; elas
parecem, muitdo mais, um amontoado de coisas forgadamente colocadas
juntas, com muito pouco senso estético. E quando hé aiguma beleza, ela
provém, quase sempre, de um bastidor escuro @ pouco honroso: a explo-
ragao do homem pelo homem, aconquistaforgada daNatureza, dentro deum
espago funcional - nada mais sdo do que escravos (variando apenas O
aspecto exterior dessa escravidao) desta compuisao frendtica e esquizofrénica
para produazir.

A solugio - que também seria estimulada pela agio deste
proposto novo jornalismo - ¢ indicada pelo préprioc Marcuse e ai se percebe
um dos motivos pelo qual ele foi tao bem aceito pela contracuitura @ por
comunidades experimentais dos anos 60: a introjegao do impulsc ladico no
trabalho, a ampliacdo do espago estético e sua introdugéo espontanea nas
atividades corriqueiras do dia-a-dia.

Por esse caminho, é provavel que se conseguiria subverter a
ordem estabelecida das coisas, mudando - de dentro para fora - a marca
indalével (por enquanto) desta assim chamada civilizagéo crista ocidental que
trouxe contornos para aface do mundo nesses Uitimos 500 ancs. Pois ""ojogo
&a exibigéo, como principios de civilizago, implicam néo sd a transformagéo
dotrabaiho, mas asuacompletasubordinagaoalivre evolugdo das potenciali-
dades do homem e da natureza’. Essa cultura ndo-repressiva se construiria

L
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&
sobre o alicerce do “‘estabelecimento de uma nova relagdo entre os instintos &
e a razdo”, harmonizando-0s; “libertos da tirania da razéo repressiva, os
instintos tendem para relagdes existenciais livres e duradouras, isto €, geram
um novo principio da realidade”. '

Como se v&, ndo sdo poucas as contribuigdes de Marcuse para
a construgo de um embasamento tedrico e conceitual ao primeiro objetivo
deste novo jornalismo. Suaideologia, neste aspecto, congistiria na critica aos
rumos da civilizagao indusirial @ no estimulo & ampliacgo do senso’astético,
de um lado, & implantagao generalizada da prética ludica, do lado comple-
mentar. Mas a proposta n&o se detém al, avanga noutros rumos, exploraria
terrenos mais avangados, pois a deten¢ao no aspecto da liberagso de Eros
seria pouco mais do que inverter as polaridades e estarlamos entdo nas garras
de um retrocesso e re-inversao ciclica, em outro momento histérico. A meta
éfazer referéncia ac mais além, ac encontro do que poderd virapds a saciagao
do prazer. Com coragem e zelo, deveria-se explorar outras possibilidades,
buscar nas mais diferentes fontes os intrumentos que levassem o homem a
este ideal de atuag&o consciente na Natureza e consigo proprio, uma
censciéncia de Vida e no pseudo, horrenda e miope “consciéncia” de Morte
gue ora impera. '

Naverdade, este novo jornalismo ndo assume posigao superior
ao que ele é. Nao se coloca na condigao de mégica solucionadora de tudo,
Coleca-se, isto sim, na simples condigao de instrumento capaz de fazer
referéncias a essas possibilidades, como lembretes de que ha outros cami-
nhos e como agente auxiliar de um processo de transformacgao radical que
fatalmente servird de ponto para uma nova civilizagao.

Mas, o que sera essa civilizagao, a prépria condigao mutante da
Vida definir, no seu devido tempo. O novo jornalismo apenas contribuiria ao
desencadear de agdes que levariam, em Ultima instancia, a maturagéo de
novos horizortes. E, por outro lado, o proprio projeto ndo deve e ndo pode ser
encarado como colsa excessivamente estatica ou demasiadamente séria;
essa seriedade destrutiva, rigida e dominante que campeia no mundo é um
dos fatores responsaveis por perpetuar o principio do desempenho. Entao, o
préprio projeto, além de reunir condigdes para a mutagao flexivel no decorrer
de sua execugao, assume uma certa componente lidica, como se fosse um
instrumento de meta-linguagem vestindg o traje daquela significante ao qual
faz mengao em sua mensagem. '

E, por ditimo, resta concordar com uma revisdo ¢ritica da Escola
deFrankfur, feita pelo belgaJean Lohisse: se Adorno estava correto, naquele
momento histérico inicial, em vislurhbrar nos meios massivos de comuni-
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cacéo apenas um papel conformista @ conservador, avangos pasteriores
conseguiram indicar que em meio 2o oceano conformador, também fiutuam
algumas ondas independentes que pronunciam & possibilidade de novas
praias e novas costas. E nessa faixa de ondas que se encaixa, felizmente,
alguma possibilidade para o caréter transformador desta proposta de um
novo, revoluciondrio e ludico jornalismo, cujo alcance Gitimo é de determinar,
no horizonte, o germinar de uma radicaimente nova civilizagéo do homem
nesta Terra que o abriga.
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Apresentagao

A agricultura continua sendo a forma de vida e ocupagéo de
grande segmento da populagdo brasileira @ mundial. As necessidades
alimentares da populagao - aproximadamente 4,3 bilhdes de pessoas, de-
vendo atingir 6,04 bilhdes no ano 2000 (RESOURCES FOR THE FUTURE,
1984} - sdo providas pela atividade agricola. Conseqlentemente, o desen-
volvimento agricola (seu desempenho econdmico e suas implicagbes so-
ciais), tem sido e continuaré sendo a preccupagac constante daqueles que
governam, decidem e planejam sobre a producao agricola e sua distribuigao
e utiizagao. FARREL (1984) afirma que, especialmente para os palses em de-
senvolvimento, nos préximos 20 anos, deverdo investir muito mais na pro-
dugao agricola, na sua infra estrutura e servigos de mercado, pesquisa
extens&o agricola, e que o crescimentc mundial da agricultura vai depender
cada vez menos da drea plantada. ' :

(*) Comunicagao da pesqwsa"!mponancla o Andlisé do Sistemade Informagdes scbre

Produgéo e Comercializagdo Agricola nas Emissoras de Rédie do Interior do Rio

Grande do Sul", realizado por Ivo A. Schneider, Egon R. Fronlich e Aray M. Feldens,
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é?qn; a colaboragao de Gabriela C. Spolidore e Luciana Mielnieczuk, bolsistas do
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A atividade agricola no Brasil, e especlalmente no Estado do Rio
Grande do Sui, reveste-se de largaimporténcia econdmica e social. A suavida
gecondmica 6 essenciaimente agricola, direta ou indiretamente. Esta atividade
agricola na ditima decada tem-se orientado fortements para a agricultura de
mercado, abandonandao em grande extensao o que antes se caracterizava
como uma agricultura de subsisténcia e de mercado tradicional. O préprio
agente produtor, segundo consideraveis indfcios, interessa-se e acompanha
muito mais as diferentes situagdes de produgao e comercializacao agricola,
doque em épocas anteriores. Isto certamente, & resultado da novatecnelogia
de comunicagao, da nova situagéo agricola, e da atuagao de entidades como
cooperativas, sindicatos rurais, que operam na area rural.

Em que pese o exposto, muito pouco se sabe, de forma sis-
tematica, acerca da extensao, eficiéncia, adequacac eimpacto, dosistemade
informagao sobre produgdo e comercializagdo agricola.

Apesar dos esforgos de instituigdes de pesquisa e ¢rgéos de
agéo diretamente ligados com a atividade agricola, tanto pdblicos como
privados, é muito-grande a falta de estudos acerca desta tematica, tanto no
Brasil comona América Latina e Terceiro Mundo de modo geral. Esta situagao
contrastafortemente com o pape! e import&ncia da comunicagdo e go servigo
que presta e pode prestar no processo de tomada de decisdo agricola,
provendo informages sobre préaticas agricolas, comercializagio, custos e
outros.

A pesquisa agricola no Brasil tem merecido muitos estudos a
nivel da popuiag&orural, bem como anfvel de sistemas sociais e econdmicos,
tanto por 6rgéos de pesquisa como a Empresa Brasileira de Pesquisa
Agropecuaria (EMBRAPA), como por diversas instituigbes universitarias.
Todavia, ndo ha maiores indicagdes de estudos sistemaéticos e avaliativos
sobre o sistema de informagdes existentes e sua eficiéncia e impacto no
processo de produgdo e comercializagio agrfcola, com raras excegdes,
como os trabalhos de FETI, 1975; GARCIA, 1980; FROHLICH, 1968; YEGA-
NIANTZ, 1982. Contrasta pois com conclusdes de muitos estudos e de-
poimentos de técnicos e pessoal responsével por decisdes de pesquisa e
programas de agéo, sobre a importdncia que atribuem para as informagées
agricolas no processo de produgdo e comercializagdo agricola, deixando
muitas questdes sem respostas cientificas sobre o “modus operandi”, tanto
anlivel dos agricultores, como dos meios de comunicagao demassa, eoutras |
instituicbes que operam com astes servigos de apoio para a produgéo e co-
mercializagao. Isto @ ainda mais evidente para estudos sobre © radio, o que
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é também manifestado por HAUSSEN (1985): “"Num mercado bibliografico ;-

rarefeito, como do radio brasileiro”,

As questdes, ou dividas acerca desta temética sao muitas, e de
natureza diversa denire as quais:

- Quais s&o as principais fontes de comunicagao de massa e que
tipo de informagdes divulgam regularments, com gque fregiiéncia, opor-
tunidade e relevéncia sobre produgéo e comaercializagdo agricola?»

- Que fontes de comunicagédo e canais efetivamente chegam até
0 agricultor @ com que nivel de qualidade, oportunidade, entendimento e
refevancia?

-Quais séo as fontes e canals de comunicagéo prefericos pelos
agricultores, e qual é aforma de freqiigncia de recebimento de informagdes
mais adequada e desejada pelo agricuitor?

- Que problemas enfrentam os agricultores diante das infor-
magdes que atualmente recebem, ou pela escassez ou ineficiéneia, ou
mesmo nao confidveis ou erradas'7

- Que relevancia Iocal tém as informagées de circuiam nos meios
de comunica¢io de massa?

- Em que extensao e com que propriedade sdo os meios de
comunicagéo de massa abastecidos com informagdes sobre produgéo e
comercializacao agricola, e através de quem e de que instituigbes e organi-
zacghes sociais?

- Quais s&o as condigdes para um eficiente sistema de infor-
magdes agricolas, que seja adequado as condigdes dos agricultores, aten-
dendo suas preferéncias, necessidades e nivel de entandimento, e que seja
simples, confidvel, rapido e barato?

As questbes, conseqlientemente, sa0 muitas & requerem estu-
dos tanto a nivel do agricultor como dos meics de comunicagao de massa e
instituigoes Ingadas a atividade agricola.

Neste trabalho procura-se descrever e analisar as principais
fontes, canais, tipos de informagédo, quantidade, relevancia, qualidade e
opcrtunidade scbre producao e comercializagdo agricola a nfvel das emis-
soras de radio localizadas no interior do Estado do Rio Grande do Sul. Estes
aspectos fazem parte de uma analise mais ampla dofendmeno que se realiza

&
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a nivel de meios de comunicagdo de massa, como dos produtores rurais'.
Estudo semelhante foi realizado com jornals do interior do Estado do Rio
Grande do Sul.

Respostas a estas questdes, fornecer@o dados e recomen-
dagBes para programas mais eficientes e relevantes de informacao sobre
produgao e comercializagao agricola, methorias no desempenho da agricul-
tura e do produtor rural, programas de agao mais adequados e (teis tanto de
6rgaos plblicos como privados. Por suavez, ateoria social de comunicagac
daveré se beneficiar com um conjunto de resultados sobre circulagéo de
informactes e seus efeitos, bem como o papel a ser exercido pela comuni-
cagao no desenvolvimento agricola, especialmente relacionadio com o processo
detomada de deciséo do produtor rural, e 6rgaos & instituigdes relacionados
com sua atividade econdmica.

METODOS E DEFINICOES BASICAS

O presente estudo refere-se s emissoras de radio AM (Amiplitude
Modulada), localizadas e operando de forma regular no interior do Estado do
Rio Grande do Sul. O estudon&o contempla, pois, as emissoras AM da Capital
do Estado, que séo 15, nem as emissoras FM {Freqléncia Modulada), que
somam 8 na capital e 67 no interior do Estado (AGERT, 1988).

Os dados foram obtidos utilizando-se a técnica do questionario
por correspondéncia. A felagio das emissoras, num total de 148, foi obtido
junto & Associago Gadcha de Emissoras de Rédio e Televisao (AGERT).

O Instrumento de coléta de dados foi enviado e dirigido as
emissoras de radio, bem como um envelope enderegado e selado para ser
devolvido ao remetente. O questionario compde-se de 19 questdes, sendo a
maloria questoes dotipo “fechadas’. Os dados foram devidamente codifica-
dos e agregados, conforme as categorias que compde a andlise que segue.

{1) Refere-se ao projeto *Descrigio, Andlise e Avaliagao do Sistema de Informagdes e
Préticas de Produgio e Comercializagio Agricola: RS/Brasil”, aprovado e financiado
pela FIMEP e CNPqg. © estudo a nivel dos agricultores contempla as atividades de
Trigo, Soja, Mitho, Feijdo Preto, Suinocultura, Gado de Leite, Leite @ Gado de Corte
para propriedades agricolas de porte pequeno, médio e grande. A nivel dos meios de
comunicagio de massa reallza-se com jornais e emissoras dg radio do interior do RS,
Sobre isto, j& foram elaborados e publjicados os trabalhos *Descrigio, Anélise e
Avaliagio do Sistema de Infermagdes sobre Produgao e Comercializagao Agricola®;
importincia e Andlise do Sistema de Informagdes sobre Produgao e Comercializagao
Agricola nos jornais do RS"; "Produgio e Comercializagdo Agricolas: fontes de
informagéo e Relevancia®.
-
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O retorno dos questiondrios devidamente preenchidos, registrou g

um:ndimero absoluto de 48,-ou seja, 33%. E um retorno satisfatério parauma
coletade dados por correspondéncia. O exame dos questiondrios indicauma
procedéncia das mais diferentes- regibes do Estado, assegurando, con-
segiientemente, uma boa representatividade.

‘ O entendimento bésico para informagao sobre produgio e
comercializag&oc agricola, € de qualquer informagéo-ou noticia veiculada nas
emissoras sobre suprimento, demanda ou pregos de mercadorias agricolas.

RESULTADOS DO ESTUDO

Caracterizagdo das emissoras

Segundo a AGERT, no Estado do Rio Grande do Sul os servigos
prestados pela radicdifusdo sonora s&o AM & FM. O sistema AM pode ser
dividido conforme os diversos comprimentos de ondas: Ondas Médias (OM),
Cndas Tropicais (OT) e Ondas Curtas (0C).

As emissoras do'interior do Estado operam especialmente em
Ondas Médias (freqliéncias de 540 a 1610 KHz, e com alcance geraimente
restrito aalguns municipios limitrofes (a moda em 4 a 8 municipios). O formato
da programagéao é classificada freqlentemente como “eclética”, constando
portanto, de musicas, noticias, esportes, e outros.

O levantamento de dados indica que 83% das emissoras trans-
mitem regularmente programas especificos com informagdes agricolas, €
também a grande maioria (87%), transmitem por vezes informagdes agricolas
dentro de outras programagdes. Os questionarios expressam ainda que 54%
das emissoras tém seus maiores indices de audiéncia na 4rea do tipo colonial
(&reastradicionais e de agricultura diversificada e de pequeno e médio porte).
Estao stuadas na drea de exploragdo mista (colonial e de atividade agropecuéria),
31% das emissoras. Apenas 15% das emissoras tém sua maior audiéncia

localizada em regides do Estado com atividade agricola voltada espe-.

cialmente para pecudria, .

Transmisséo de pregos pelas emissoras .

Sobre a transmissdo pelas emissoras de radio, com aiguma
regularidade, de informagdes sobre pregos, obtiveram-se as seguintes re-
spostas, para os itens mostrados na Tabela 1.
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Tabela1 -
INFORMAGOES SOBRE PREGOS TRANSMITIDOS COM ALGUMA
REGULARIDADE PELAS EMISSORAS DE RADIO DO INTERIOR

DO RIO GRANDE DO SUL (1987).
ftens Sim Nio
| % n? %
Sementes de Feijao-Soja 37 | 77 11 23
Sementes de Feijao-Preto 27 | 56 21 34
Sementes de Arroz i8 | 37 30 | 63
Sementes de Milho 35 | 73 i3 | 27
Sementes de Trigo 30 | 63 18 | 37
Sementes de Batata Inglesa 09 | 19 39 | 81
Mudas de Fumo o 05 | 10 43 | 90
Mudas de Arvores Frutiferas 16 | 33 | 32 | 67
Magquinas Agricolas 14 | 29 | 34 | 71
Ferramentas Agricolas 09 19 39 81
Combustiveis para Maquinas Agricolas | 18 | 38 30 | 62
Adubos Quimicos 13 { 27 | 35 | 73
Inseticidas 11 | 23 | 37 | 77
Herbicidas 12 | 25 36 | 75
Aluguel de Maquinas 01 02 47 | 98
Ragao para Animais 11 40 29 | 60
Medicamentos para Animais’ 12 | 25 | 36 | 75
Milho para o Trato de Animais 22 | 46 26 | 53
Sal para o Trato de Animais 12 | 25 36 | 75
Soja no Mercado Internacional 29 | B0 19 | 40
Soja no Mercado Nacional 37 77 111 23 .
Milho no Mercado internacional 17 | 35 31 65
Milho no Mercado Nacional 34 1 71 i4 | 29
Fumo no Mercado Nacional _ 06 | 12 |- 42 | 88
Trigo no Mercado internacional 14 | 29 34 | 7
Trigo no Mercado Nacional 33 | 69 15 | 31

FONTE: Dados da Pesquisa
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Com referéncia & frequéncia e regularidade com que as emis- g
soras transmitem informagdes sobre pregos de insumos ou produtos agrico-
las em programas especificos ou nolicidrios, obteve-se as respostas apresen-

tadas na Tabela 2.

Tabela2 _
FREQUENCIA E REGULARIDADE DAS EMISSORAS TRANSMI-
TIREM PROGRAMAS COM INFORMAGOES SOBRE PREGOS DE
INSUMO OU PRODUTOS AGRICOLAS

Nao Transmite | Transmite
Programas | Transmite Diaria- semanal- | ' Outros

mente - mente

N¢ % | N¢ % N2 | % N? %

Especificos | 02 | 04 | 26 | 54 13,27 | .- | -
Noticiarios | 02 | 04 | 29 | 60 | 08| 17 | 02 | 04

FONTE: Dadosda pesquisa.

Os informantes foram também consultados sobre & veiculagdo

pelas emissoras de informagdes ou notfcias, excluindo-se antincios ou

propaganda-paga, sobre locais de compra e venda de insumos agricolas,

condigbes de compra ou venda de insumos agricolas e produtos agricolas

em si e interpretagao, discussao e andlise de pregos dei insumos ou produtos
agrfcotas Os resultados estéo expostos na Tabela 3

Emissoras: fontes de informagao sobre pregos de insumos e de produtos

agricolas .
Solicitamos &s emissoras-de radio do interior do Estado a indi-
cagao das fontes usadas, com regularidade, para obter informacgbes sobre
precgos de insumos e de produtos agricolas. A Tabela 4 indica as principais
fontes, tipo de informagdes e respectivas freqléncias.

&

F
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_ Tabela 3
TRANSMISSAO DE INFORMAGOES OU NOTICIAS
SOBRE LOCAIS, CONDIGOES E INTERPRETAGAC
DE COMPRA E VENDA

Transmite | Transmite
freqliente- | ocasional-
- Respostas mente mente

Nao
transmite

Ne % Ne¢ % Ne %

Locais de compra de in- 14 | 29 2'3 48 | 10 | 21
sumos agricolas

Locais de' venda de pro- 21 44 | 18 | 37 | o8 17
dutos agricolas

_Condigéesdecomprade 17 135 | 19 |40 |12 | 25
insumos agricolas .

Condigbes dg vendade | o | 45 | 18 |37 08 | 17
produtos agricolas .

Interpretagdo, Andlise e N | L
Discussdo de precosde | 21 | 44 | 23 | 48 | 04 | 08
insumos ou produtos '
agricolas

FONTE: Dados da Pesquisa.
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' Tabelada _ .
FON'[ES USADAS PELA EMISSORA PARA OBTER.
INFORMAGCOES SOBRE PRECOS DE INSUMO E DE PRODUTOS

AGRICOLAS
Precos de | Pregos de
Fontes insumos Progutos

n? % n? %
Ministério da Agricultura 03 | 06 | 04 | 08
EMBRAPA 05 : 10 | 04 | 08
Secretaria da Agricultura _ 07 15 o7 15
EMATER 27 | 56 | 24 | 50
Cooperativa(s) 35 | 73 | 39 | 81
FECOTRIGO 05 10 05 10
Firmas Particulares 21 44 16 | 33
Revistas Agricolas 08 | 17 | 07 |. 15
Boletins . 08 [ 19 | O7 | 15
Outras Estagdes de Radio 1 | 23 | .11 - 23
Jornais : 24 | 50 | 25 | 52
Outras Fontes o7 15 | 06 12

FONTE: Dados da pesquisa.

Sobre as melhores fontes de informa;;ao para as ernissoras, com
respeito & produgdo e comercializaglo agricola, as emissoras fizeram. as
indicagdes constantes na Tabela 5.

Formas de comunicagdo e sua impontancia e suficiéncia focal

. Procurou-se saber das emissoras acerca da importancia gue
atribuem a um sistema permanente e constante de informagdes sobre <
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assuntos de producaoc e comercializagdo agricola para o agricultor da regiao
ende é difundida a programagac da emissora. A manifestagio dos informan-
tesfol de 83% como "muito importante” & 15% como “importante”, sendo 2%
clas respostas prejudicadas.

Tabtweia s
MELHORES E MAIS ADEQUADAS FQNTES DE iNFORMAg,‘.AO
PARA O AGRICULTOR DESTA REGIAD SOBRE PRODUCAO E

COMERCIALIZAGAO AGRICOLA
Muita Pouca Nenhuma
Fontes

n? | % || % | P° | %

Radio N 46 | 96 | 01 02| - | -
Jornai 10 21 22 46 04 08
Revistas Agricolas 05 | 10 | 22 | 46 | 05 | 10
Boletins Agricoias 09 | 19 | 20 | 42 | 04 | 0B

Secretaria da Agricultura | 11 23 13 | 27 04 | 08
Ministério da Agricultura o7 | 15 | 15 | 3 07 15°
Cooperativas 32 | 67 | 06 | 12 - -
Comerciantes 14 | 29 16 | 33 .- 01 02

FONTES: Dados da pesquisa.

Instados a se pronunciar sobre a freqiéncia e adequagao de um
sistema de informagdes agricolas sobre a produg8o e comercializagio
agricola dirigide & populagéo rural da regiao de operagio da emissora, 73%
dos informantes manifestaram-se por uma programacao didria, 23% por uma
programagao semanal sendo 4% prejudicado.

As emissoras de rédio foram igualmente solicitadas a se manifes-
tar, de modo geral, sobre que imporiéncia os agricultoras dac para infor-
magdes agricolas que sdo dadas por diferentes meios de comunicagao, tanto
de massa como interpessoais. Os resultados podem ser vistos na Tabela 6.

-
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Tabela &
IMPORTANGCIA DADA PELOS AGRICULTORES PARA -
INFORMAQOES AGRICOLAS DOS DIFERENTES MEIOS DE

COMUNICAGAQ
NENHUM | POUCA SUFIEIENTE
ITENS

Ne | % N | % N | %
Radio - | - 01 02 47 98
Jornal 05 10 | 24 50 16 | 33
TV 0z | 04 | 14 | 29 | 28 | 60
Folhetos, Boletins 05 10 31 65 04 08
Técnicos Rurais o 02 | 09 | 19 | 30 | 62
Cooperativas 01 02 | 04 | 08 | 40 | 83
Vizinhos 01 02 17 1 35 | 20 | 42

FONTE: Dados da Pesquisa

Procurou-se saber ainda a opinido das emissoras de radio sobre
asuficiéncia oundo deinformagdes agricolas recebidas pelos agricunorés, de
modo geral, e para diferentes aspectos de produgdo 8 comercializagao
agricola. As diferentes alternativas de respostas constam da Tabela 7, com
alguns casos prejudicados pela falta de resposta.

Solicitados a se manifestar scbre o tipo de informagdes que as
amissoras consideram como mais importantes para os agricultores da regido
onde a programagao é difundida, indicaram com maior frequéncia e regulari-
dade a de divulgagao de pregos para os difefentes produtores com que
trabalham, ficando em segundo plano, mas com bastante regularidade a
necessidade de obterem os agricultores maiores informagdes sobre os
pregos de insumos de produgéo, e, em terceirc plano, informagdes sobre
alguns manejos agricolas, . B

#
#
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Tabela7
OPINIAO SOBRE A QUANTIDADE DE INFORMAGAO RECEBIDA
PELOS AGRICULTORES
NENHUMA | POUCA [SUFICIENTE
MENS

N | % | N9 | % N | %
Plantio de Trigo 02 04 19 40 20 42
Pregos de Trigo 03 06 | 14 | 29 | 24 50
Plantio de Saja BN 02 11 23 3 65
Pregos de Soja 02 | o4 | 08 | 17 | 33 | 69
Plantio de Milho o 02 | 43 | 27 | 29 | &0
Pregos de Milho 02 | 04 | 09 19 | 3t 65
Plantio de Feijao 05 | 10 | 24 | 80 | 13 | 27
Pregos de Feijao 03 | 06 | 23 | 48 | 16 | 33
Precos de Suinos 04 | OB | 15 | 3t 22 | 46
Criagéo de Suinos o5 | 10 | 18 | 37 | 18 | 37
Criagéo de Gado de Corte| 09 | 19 | 21 44 | 12 | 25
Pregosde GadodeCorte | 08 | 17 | 18 | 37 16 | 33
Pregos de Leite 02 | 04 | 20 | 42 | 20 | 42

FONTE: Dados da pesquisa,

CONCLUSOES E IMPLICACOES

O Rio Grande do Sul possui um sistema de radiodifusdo scnora
distribuindo por todo o Estado: 148 emissoras de radio. A programagac
destas é essencialmente do tipo “eclético” e largamente orientada para
programacgdes de interesse local ou regional.

A programagéo com divulgagao de informagdes de conteddo
agrfcola, de forma regular, foiindicado por 83% das emissoras, independente
de estarem estas localizadas em éreas de pequenas, médias e grandes
propriedades agricolas. Todavia, 0 exame por tipo deinformagdes agricolas
que divulgam com regularidade indica que 0s itens mais beneficiados saoc os

-
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&
de preco de produtos agricolas: precos de sementes de soja, 77%, pregos de g-
soja no mercado nacional, 77%,; pregos de sementes de milho, 73%, pregos
de milho no mercado nacional, 71%. Por outro lado, informagdes sobre
pregos nao publicados reguiarmente pelas emissoras s&o; de aiuguel de
maquinas, 98%; precos e vendas de muda de fumo, 90%; pre¢os de fumo no
mercado nacional, 88%,; pregos de inseticidas e herbicidas, 76%.

Atregiencia de divulgagao de assuntos especificamente agrico-
las € realizada por 54% das emissoras de forma regular e didria, séndo que
apenas 27% o fazermn de forma regular e semanalmente.

As emissoras apresentam com alguma regularidade a divul-
‘gacac de locais de compra e venda de produtos agricolas, bem como das
condigbes de compra e venda, & mesmo de Iinterpretagao e andlise dos
pre¢os de produtos e insumos agricolas: em torno de 40% o fazem de forma
“freqlente” e 42% de forma “ocasional’; 20% nao fazem.

As principais fontes de informagdes sobre pregos de insumos
agricolas para as emissoras de rédio sio: Cooperativas, 73%; EMATER, 56%;
Jornais, 50%. Para 0s pre¢os de produtos agricolas, as suas principais fontes
de informacao sao: Cooperativas, 81%; EMATER, 50% e Jornais, 52%.

As emissoras de radic entendem que, para os produtores rurais,
a meihor fonte e canal de comunicagéo para receberem informagdes sobre
produgao e comercializagdo agricola sdc as emissoras de radio (96%),
seguidas das cooperativas (67%). Entendem ainda que a existéncia de um
sistema regular e permanente de informagdes sobre assuntos de produgao e
comercializagdo agricola seria "muito importante” (83%), e que, esta pro-
gramacao deveria ser diaria (73%).

Na opinido dos responsdveis pelas emissoras, 83% dos pro-
dutores rurais atribuem muita impornancia para as niormagdes provenieries
de cooperativas,; 62% quando provenientes de técnicos rurais. Na opiniac das
emissoras, as informagdes mais carentes para os produtores rurais sao sobre
feijao preto, criaglo de gado, engquanto as mais bem aguinhoadas séo sobre
s0ja, mitho e trigo. ‘

Os dados analisados permitem concluir que as emissoras de
rédio localizadas e operando no interior do Estado, realizam um trabalho de
veiculagdo de informagdes sobre diferentes aspectos de produgac e comer-
cializagdo agricola, e fortemente orientadas para os interesses locais e
regionais. Reconhecem as emissoras, todavia, que o servigo esta aquémdo
que poderia ser, @ que ¢ maesmo ndo tem, ainda, o grau de relevancia,
oportunidade e adequacao que deveria ter. H4 urna convicg&o generalizada
de que o radio é omelhor veiculo disponivel para divuigagao rapida, confiavel K
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g (il para os produtores, e que, cerlas informagdes sobre certos iINSUMOs &
produtos séo muito raras e até nao disponivels para as emissoras.

Conforme jé& nos referimos em outra ocasiao, informagdes sobre
pregos, falta de pregos, disponibilidade & n&c disponibilidade de insumos e
de mercado e tantos outros itens de informagdo, deveriam circular com
regularidade. Evidentemente, a divuigagdo deveria privileglar também a
qualidade das informagdes; certamente € muito il publicar que um certo
produto subird no mercado, mas seré muito mais titil se for publicado tambem,
quando e em quanto subird, Ou seja, hd uma diferenga substancial para o
tomador de decisdes, entre obler itens de informagdes adicionados de
interpretacéo, e obter apenas itens de informagao. Isto tudo podera significar
de que um sistema adequado de informagdes poderd operar inclusive na
redugao de custos, um dos principais problemas da produgéo e comerciali-
zagao agricola.

Um sisterna dessa natureza pode representar um paps! impor-
tante na elaboragao de programas e projetos para o desenvolvimento
agropecudrio na modernizago agricola, nareorganizagdo agricola, @ mesmo
paraoaumento da produgao agricola, com todas suas implicagbestanto para
o produtor como para o sistemna soclal de modo geral. A tarefa deveria
merecer uma maior atencdo por &rgaos governamentais de planejamento e
execugao de programas de agdo. Ou afua a ag&o governamental, ou entrega,
como boa parnte ja ocorre, para entidades privadas, onde o risco de manipu-
lag&o comerciat nem sempre atende aos interesses dos produtores e da
sociedade e governo de modo geral.

A problemética de um servigo de apoio de informagdes sobre a
produgso e comercializagao agricola ndo € meramente um problema de
difusdo e inovagao técnica. E igual e substanciaimente um probisma de
estrutura sécio-scondmica, de redugéo das diferengas de poder entre 05
ofertantes de insumos e os produtores, entre 03 produtores e os compradores
da produgao agricola, Pode significar: alternativas na distribuigio de poder
paraacompra de insumos, para a comercializagéo agricola, cu, ampliagaode
poder no processo de tomada de decisdo.

Apesar. dos aspectos conclusivos aqui apresentados, muitas
questbes permanecem para estudos futuros, localizados especialmente a
nivel de outros meios de comunicacdo de massa; a nivel dos proprios
produtores rurais; e a nivel de intituigdes como as cooperativas. Isto  mais
relevante ainda quando considerarmos a escassez bibliogréfica de pesquisa
brasileira sobre o radio e seus contelidos agricclas. Esta faita de trabathos de
pesquisa nesta drea ¢ também manifestada por Haussen (1985) “Num

mercadc bibliogréfico rarefeito como do rédio brasileiro...”.
-
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El. PROYECTO NEOLIBERAL COMO ESCENARIO DE
CRECIMIENTO DE LA SOCIEDAD EUROPEA

La rapida y profunda transformacién que ha sufrido la
estructura global de composicién de la sociedad mexicana en la
década de los afos ochentas al adeptar el proceso neoliberal de
desarrollo, impide - comprender con toda claridad hacia donde se
dirige la evolucidn de nuestro conjunto social y, por consiguiente,
entender cual es el papel que desempefian los medios de comunica-
cién y en paricular, la televisién dentro de este proceso de cambio
histérico. Por ello, para comprender que podrd sucedemos en el
futuro como pais en el terreno cultural y de medios de comunicacion
al incorporarnos de manera més  intensiva, vertical y prioritaria al
mercado americano como sigilosamente estd sucidiendo y de forma
secundaria a otras dreas del comercio internacional, es muy impor-
tante tener en cuenta el fenémeno de transformécion radical de las
estructuras ideolégicas que ya estdn experimentando los 12 palses
de la Comunidad Econdémica Europea y las naciones de la Cuenca del
Pacifico ahora que se estan fijando las bases de funcionamiento de

Comunicarte 15 (1991)
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esta nueva integracién del viejo continente y de la novedosa zona del
Yen. Ello debido a que Europa es la zona del planeta donde més
rapidamente estan sucediendo tales mutaciones, y a que como o ha
dsmonstrado la historia global del capilaiismo, las leyes de evolucion
de la economia mercantilista, guardando sus respectivos grados de
diferencias y sin ser macénicas, tarde o temprano han apiicado su
esencia con sus caracteristicas y dindmicas propias en la petiferia.
Esto es, comprender la profunda transformacion que hoy se gesta en
todos los A&mbitos de la vida Europa Occidental’, es entender la futura
mutacion de México en sus principales estructuras sociales, espe-
cialmente, culturales y comunicativas.

Lo anterior es crucialmente importante considerarlo porque
es desde estos cambios abismales que se estdn gestando en fas
ertrafas de la sociedad occidental contemporénea, desde donde se
esta disedando el nuevo modelo de humanizacién, de conciencia y de
felicidad del ser humano. Es decir, hoy no presenciamos sélo una
profunda metamorfosis de la estructura de los modos economicos de
produccién occidentales y de sus estructuras politicas de partici-
pacién, sino que principalmente somos testigos de la creacion de las
bases del nuevo Ser Humano que requiere crear e funcionamiento
del proyecto necliberal para instaurar su hegemonia mundial en lo
que queda de este siglo y o que que serd el principio del nuevo
milenio,

Cimientos econdmicos, politicos, laborales, juridicos, eco-
l6gicos, policiales, etc. que modificardn los habitos, las costumbres,
las tradiciones, las rutinas, las formas del placer, la memoria, las
relaciones personales, e tiempo libre, los lenguajes, las nacionall-
dades, la distribucién de la energia personal, las mentalidades, los
modslos de la calificacién de la fuerza productiva,  las maneras de
trabajar, etc.. en una idea, y la dimension humana, desde las nuevas
necesidades de la acumulacién del capital trasnacional y no desde
los requerimientos de plenitud del hombre. Es por ello, que es central
asimilar esta nueva revolucién Industro-comercial que se gesta en
Europa Occidental, porque su producto es el nacimiento de otro
hombre determinado por las exigencias progresivaments mas sal-
vajes de las ieyes del mercado internacional, y por consiguiente,
probablemente, menos humano. Serd desde este horizonte desde
donde podremos adelantar més rapidamente la vision inicial de lo que
sucederd en el futuro cultural de México al haber adaptado acelerada-

mente nuestro pais desde 1982 el modelo de desarrollo neoliberal.
-
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LAS TRANSFORMACIONES EN LA INFRAESTRUCTURA

En relacién a la formacién del Mercado Unico Europeo que
serd la franja comercial mas poblada del mundo industrializado (320
millones de habitantes a diferencia de 120 millones de los E.U.) y que
estd basado en la idea de constituir una sconomia surcpea integrada
donde sea posible circular libremente mercancfas, capitales, servi-
cios y personas; observamos que velozmente se estdn exparimen-
tando profundas modificaciones en la infraestructura econdrmiica que
estdn repercutiendo en la mutacién de la superestructura juridi-
co-politica. Los cuales a su vez, en conjunto estan impactando fuerte-
mente en la exigencia de cambio comunicativo-cultural.

Asl, por ejemplo, constatamos que en el campo econdmico
Eurcpa estd viviendo una década de intensisima fiebre de fusiones
empresariales que solamente en los primeros 6 meses de 1989 han
legado a mé&s de 600 adquisiciones con un valor superior a los 18
millones de ddlares®. De igual forma, se estdn creando las condi-
ciones para crear fa Unificacién Monetaria Europea (UME) a través de
la adopcién de la nueva moneda denominada ECU, que se converlira
en la segunda divisa mas fuerte en el mundo y represertara direc-
tamente a un bloque comercial que concentrard el 21% del Producto
Interno Bruto {PIB) mundial y el 34% del comercio internacional®.

En ol mismo sentido, se estdn aboliendo todas las trabas
para’ liberalizar la inversién y contar con un flujo permanente de
capitales, que abarcaré las siquientes 3 fases: 1) la abolicién de fodos
los controles de cambio y de 1a restriccién a la libre circulacién de
capitales: 2) la liberacién de las actividades bancarias, en el sentido
de que un banco autorizado a ejercer su actividad en su pais del
Mercado Comin, podra hacerlo en todos, sin necesitar como hoy,
una autorizacién nacional en cada nacién; 3) las disciplinas nuevas
de la actividad bancaria como del mercado de valores seran flexibles
para no obstacularizar & liberacién financiera®. De igual forma, se
estd dando una profunda revolucién bursétii a través de la incorpora-
cién de nuevas tecnologias procesadoras de informacidn y la creacion
de nuevos mecanismos de participacion econdmica con gl fin de
acelerar la apertura del mercado de dinerc®,

En la misma perspectiva, se empiezan a liberalizar los
precios de algunos productos para alcanzar, por ejemplo, en la
Repuiblica Federal Alemana el nivel mas recomendable para competir
internacionalmente’. También se empiezan a preparar con nuevas
estrategias de fuerte ofensiva los grandes trust empresariales para
conquistar nuevas posiciones de liderazgo. Asi, por ejemplo, con el
apoyo estatal Air France la tercera aerolinea de Europa se alista para

Wy
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formar una especie de “Aerofict Francesa” que conguiste el mercado
de la regién. Lo mismo sucede con las empresas elecirénicas que se
capacitan para dar una batalha frontal en esta materia, especiaimente,
cuando la guerra comercial desatada entre Oriente y E. -U. ha obligado
a que Japdn haya aumentado sl afio pasado sus compras de produc-
tos electrénicos a los. estadounidenses en un 21% y a los palses
asidticos en un 38% y al mismo tiempo haya reducido drasticamente
en un 9.4% el abasto de estos preduclos en ia Comunidad Econdmica
Europea, 1o que significd una pérdida ds mas de 100.000 millones de
francos?. Incluso en Inglaterra y Gales se prevé abrir la participacion
de los grandes monopolios hasta en los servicios de agua y energla
que serén privatizados al ser vendidos los primeros en 11 mil millones
de ddlares y los segundos en 40 mil millones de ddlares, etc.®

LAS MUTACIONES EN LA SUPERESTRUGTURA

Toda esta mutacion econémica ha tenido un fuerte im-
pacto a nivel de la superestructura europea exigiendo fuertes adecua-
ciones que han ocasionado drasticos cambios en diversos campos.
Asi, en el terreno juridico, se estan aboliendo todos los reglamentos
a un minimo para agilizar la dindmica interior del nuevo mercado y
simultaneamente se estan adoptando medidas proteccionistas an la
Comunidad Europea contra los productos latinoamericanos, al grado
que el Consejo Econdmico Central tendra faculdades para presemtar
denuncias contra aquellos socios que imporien productos a FEu-
ropat®, .

"En el drea politica, Europa busca unificar su polftica exte-
riof para fortalecer el proyecto de mercado Unico, como ya lo de-
monstré cuando declard al mundo que para la Comunidad Europea el
nuevo panamefio del Generai Norfega carecla de legitimidad instituci-
nal y pidié llegar a una solucién a fin de permitir al pueblo de sse pafs
centroamericano escoger sus propias autoridades'. Incluso esta
situacion se prevee que llegara a tal edremo que, por ejemplo, al
integrarse Francia a Ja Comunidad Europea abrird simultdneamente a
los 12 paises miembros de la misma el acceso a sus cualro viejas
colonias gque scon Martinica y Guadalupe en el Caribe: Guyana en
América del Sur y la Reuni6n en el Océano Indico. Situacién que ya ha
provocado movimientos de insurgencia civili en la isla Guadalupe
dende los pobladores se organizan para oponerse bajo et llamado de
“"La Europa de los doce nos desimtegrard y nos convertird en ciuda-
danos de tercer orden o simples adomos en nuestro propio pafs..”',

En el espacio laboral se presiona para moderar ias deman-
das de los sindicatos y que estos no obstruyan el programa de
-
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integracién Unica. Incluso se plantea que las compafiias que adopten
el estatuto europeo tienen que escoger entre 3 versiones de la
participacién del trabajador. El modelo alemdn gue propone colocar
a los obreros en consejos supervisores, el modslo. franco-belga que
forma consejos de trabajadores elegidos y el modelo britanico que
deja a las compafiias individuales la negociacién de sus propios
arreglos'®. También se observan los preparativos para el despido de
miles de trabajadores que ya no serdn necesarios con la unificacion
de naciones. Asl, por ejemplo, nada méas en el secior de administra-
cién de las fronteras serdan despedidos entre 15 y 30 mil funcionaiios
pues estos no se requerirdn al desaparecer los limites comerciales
entre los estados™.

A nivel policial, se estan fijando las bases para formar una
policia supranacional Gnica para todo el corntinente con infrasstructu-
ras de manejo y consecusién de informaciones a procesarse en el
“Sisterna Schengen de Integracion de Datos' que conslituya una sola
estructura de seguridad'®. Ello es aspecialmente importante pues al
renunciarsa al Ymite de las fronteras histéricas a partir de 1992, se
creard un gran hoyo en los sistemas de control interno que rapida-
ments ef crimen organizado aprovechard. Especiaiments cuando ss
sabe que el narcotréfico se alista para conseguir su proximo objetivo
de conquistar Europa a través de la apertura de nuevos mercados de
adictos, la facilidad mayor para “lavar el dinero dentro de los moder-
nos sistemas financieros, la acentuacién del tréfico de armas y a
formacién de nuevas empresas derivadas'®.

En of campo ecolégico, se observa una profunda desrregu-
lacién de los reglamentos de proteccion a la naturaleza alegado que
por ejemplo, si algin pals miembro pone como argumento la conser-
vacién de los bosques para limitar la rentabilidad del capital, el
Tribunal Europeo puede intervenir para anularlas basado en que son
obstaculos & la libre competencia etc.',

LOS CAMBIOS EN LA ESTRUCTURA COMUNICATIVO-CULTURAL

Pero toda esta profunda transformacidn econémica, polilica,
tecnol6gica, laboral, policial, ecoldgica, normativa, etc., gue se estd
gestando en el interior de la sociedad eurdpea no es suficiente para
permitir por si misma la formacién del Mercado Unificado, sinc que
hace falta la presencia insustituible de la esfera cultural Por ello, la
propuasta neoliberal también ha abarcado la transformacién pro-
funda de las industrias comunicativas, pues éstas se insertan como

una parte medular del nuevo proceso de acumulacion a través de la

&
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funcion de moderna aceleracion dei ciclo de circulacidn de las mer-
cancias y de la nueva legitimacion y cohesidn interna que requiere la
existencia del Sistema Comin Europeo. Asi, se han empezado a
colocar los cimientos para la formacion de un mercado iibre de
servicios de telecomunicaciones y de productos culturales, esps-
cialmente, audiovisuales, donde la dindmica quede definida por las
reglas de la competencia absoluta y ocupando las fronteras nacio-
nales y sus mecanismos internos de planificacion un lugar cada vez
mas marginal.

Para integrar estos cambios la Comunidad Europea ha
elaborado una politica de comunicaciones plasmada en el “libro
Verde” que propone en esencia la formacion de un mercado libre de
servicios y productos industriales de telecomunicaciones y deriva-
dos audiovisuales'®,

Da esta manera, para adecuar el espacio cultural de las
nuevas nhecesidades del mercado, se altera la concepcion tradicional
sobre la actividad comunicativa que la asimitaba como un producto
social y se pasa ahora a entenderla como una simple mercancia mas
que debe estar regida por las “libres leyes de la oferta y demanda”.
En esta forma; los medios de comunicacion europeos paralelamente
a los cambios polticos, econdmicos y sociales anteriores inician una
sustancial transformacion de sus estructuras, mensajes, tecnologias,
finaciamientos, formas de participacién, politicas, de contenidos etc.
dentro de las cuales destacan, entre otras, las siguientes 14 tenden-
cias basicas que caracterizan el nuevo proyecto de medios de comu-
nicacién europeos: 1) la comunicacidon como sector neurélgico de la
economia, 2) la nueva concentracién y privatizacién de ios medios, 3)
el desplazamiento paulatino del Modelo de Servicio Pudblico. 4) la
expansion y homogenizacién de Jjas redes de informacidn, 5) las
nuevas formas de financiamiento, 6) la desmegulacion legistativa, 7)
el arrinconamiento de la identidad y fa cullura nacicnal, 8) la evolu-
cion del concepto de lo “nacional" hacla la idea de lo “Europeo”,
9) el derrumbe de ias fronteras culturales nacionales, 10) la deter-
minacién acentuada de la plurafidad y la democracia informativa por
las leyes del mercado, 11) la explosion de la realidad del publico de
masas ante la presencia de las nuevas tecnologias de informacién,
12) ei resurgimiento de fa tesis del “Libre Flujo Internacional de la
informacion”, 13) la tecnificacion intensiva de [as empresas comuni-
cativas y 14) el surgimiento de los convertidores linglisticos.

1%) [a comunicacién como sector nevralgico de la economia

En ia década de los ochenta presenciamos en Europa
como primera tendencia audiovisual una severa transformaciéon de
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las estructuras de la industria de la comunicacién, la informacién y la
cultura, revalorizdndose todo el macrosector y convirtiéndose en un
centro de inversién de primer orden, que quizds ya sea e mas
imporante de la actualidad. Esta validad econdmica que ha mostrado
el sector de medios de comunicacién ha ido de la mano de l0s nuevos
papeles que cumple la informacién en el funcionamiento de las
sociedades dssarrolladas, asi como en los escenarios sociales vy
politicos que ya se disefan para la nueva fase de la expansion
trasnacional. - " 5

Por ejemplo, el sector conjunto de telecomunicacicnes y
gestién de informacién representa ya un volumen de negocios mun-
diales de 50.000 millones de ECUS (Nusva moneda acufada para el
Mercado Comin Europeo). El mercado de equipos de telecomunica-
cion alcanzé en 1986 fos 90.000 millones de ecus. La Comunidad
participd con 17.500 millones de ecus en ese mercado. Los servicios
de telecomunicaciones originaron ingresos mundiales en 1986 de
30.00 millones de ecus. La Comunidad facturdé 62.500 millones de
ecus por ese concepto. Finalmente, si ahora ese sector en conjunto
representa un 2% del Producto Interno Brutc Comunitario, se espera
que a final de siglo alcance el 7%, implicando, directa o Indirec-
tamente a més del 60% de! emplec comunitario’®.

Esto significa que, todas las lineas de accion que actuan
sobre la comunicacién europea son determinadas por los diferentes
intentos de dar respuesta a la gran crisis econdmica y sociopolitica
que ha afectado al sistema capitalista®.

2%) La nueva concenfracion y privalizacidn de los medios

Debido a la profunda reestructuracién del capitalismo
suropeo, se constata una tendencia creciente a la concentracion de
medios de comunicacién que ha superado la media de concentracion
de los principales sectores econdmicos del continente y que parte de
aprovechar las condiciones de debilidad relativa de algunos sectores
informativos para absorverlos y ampliar su propic campo de accion.
De esta concentracidn se ha derivado la interpenetracidn del capital
privado y financiero en el area de las comunicaciones que ha servido
de base para articular la nueva fase de fransnacionalizacion de las
mismas, dando origen a los grandes grupos multimedios que abarcan
la posicién de negocios de televisién, radio, cine, prensa, revistas,
satélites, juegos de hogar, cable, telefonia, discos, etc., y que contro-
lan los procesos de produccion, distribucidn y comercializacién de
sus productos informativos®!, -

&
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Quadro 1
PRINCIPALES GRUPOS MULTIMEDIOS DE LA COMUNIDAD
EUROPEA
Factura-
cién | g, -
Empresa Pals ‘1_986 pleados Audiovisual
{mill. de
3)
3 cad. ital, TVs
Silvic Berlusconi* | ltalia 5.000 g;%néi Easeéi)é
(45%)
Industria dis-
Thom EMI Gran Bretafia 4.567 | 85.700 | pograficay TV
Bertelsmann* | RFA 4.400 | 31.593 gEL Plus (con
Hachette-Matra Francia 4.212 | 14.840 T
R . Canal Plus (25%),
Havas Francia 3.500 CLT (169%)
Sky Channsl, Fox
News Corp. GB-EUA-Austidlia | 2.677 | 22.800 | Inc., canales en
{(Murdoch) EUA y Oceania
Reed International | Gran Bretafa 2.659 | 34.700
Int. Thomson Org. | Canadé&-GB 2508 | 20.700
. 3 cad. europeas
W. H. Smith** Gran Bretaﬁfa 2.250 da TV via satéiite
Pearson (Mur- '
doch) Gran Bretafia 1.397 | 27.80C
Hobert Hersant* Francia 1.300 | 12.000 | TV5 (25%)
Axel Springer RFA 1.225 | 11.284
Maxwell Comm.* | Gran Bretafia 1.000 MTV, TFI (12%)

Fuentes: Fortune, 3-8-87 ("Las 500 mayores corporaciones industriales fuera de EUA")
* Datos de !l Scle/24 Cre, reproducidos por La Expansidn, 2-10-87.

{Seguin Fortune, Bertelsmann tuvo en 1986 una facturacién de 3.034 mill, de délares).
** Datos de The Bookseller, agosto de 1987.
NOTA: Las disparidades en los montos de facturacién que aparecen en las diferentes
fuentes obedecen a la falta de unificacién de estadisticas, asi como a la distorsién
provocada por la Inestabilidade de los tipos de cambio,

-
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De esta manera, se ha configurado “un nuevo orden mundial -
de la informacidn, pero los ejes sobre los que se articuia, nada tienen
que ver con la dialéctica Norte-Sur, sino, muy por el contrario, con el
orden de la trlateral, es decir, con los intereses de las dreas mas
desarrolladas que son Estados Unidos, la Comunidad Econdmica

Europea y Jap6n'?2,

. i . &
3%) El desplazamiento paulatino del modelo da servicio publico

Presionado, por una parte por {as nuevas vias de finan-
ciamiento, por ofra, por la dindmica de la "livre competencia” neoli-
beral, y por ditimo, por €l retiro de los subsidios a las televisoras
estatales, se observa una fuerte crisis y al mismo tiempo desaparicion
del medelo de televisidn pudblica que tradicionaimente habia fun-
cionado en Europa, para ahora dar paso mayoritariaments al proyecto
de televisidn privada altamente mercantiizada. Es decir, debido a que
las leyes de la “libre competencia’ exigen que las empresas contien-
dan entre si con sus propias fuerzas y sin apoyo estatal, los gobiernos
han retirado gradualmente los subsidics que fortalecfan a las televi-
soras publicas y éstas cada vez mas han tenido que luchar con sus
recursos personales para sobrevivir ante la fuerte presién de las
empresas privadas. Esta situacién ha obligado a que el modelo
publico se comercialice “reduciendo su pluralismo y originalidad,
abriendo mayor campo atin a los muftinacionales tanto en o que se
refiere a la propiedad de las emisoras, como a su programacién',

‘De esta forma, derivado del orden social darwinista que ha
impuesto. el neociiberalismo para que la sociedad funcione libremente
beneficiando- al mas fuerie, se comprusba la Inclinacidn progresiva
de los Estados europeos por reducik o abandonar el financiamiento
~del modelo de televisién de servicio publico a. través de permitir la
veloz privatizacion y la adopcién del nuevo esquema comercial que
dirigen los principios del mercado. Ello ha contribuido a producir una
nueva valoracion estratégica del campo de las telecomunicaciones y
de ia industria audiovisual que ha desatado una fucha continental por
la concentracion privatizada de las cadenas de television sin mngun
precedente historico en la region?.

4%) La expansién y homogenizacién de las redes de informacion

- Presionado por los fenémenos de alta remabilidad, monopoli-
zacion |y privatizacion acelerada’ del sector de la informacién, se °
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observa una vertiginosa integracion de las redes de -telecomunica-
ciones y servicios para construir a través de las nuevas tecnologfas
de informacién un moderno sisterma nervioso que vincule a toda la
region evitando los desequilibrios de desarroilo en esta materia y gue
permita a fluidez de la velocidad crecientemente mayor due estd
exigiendo la realizacién de la economfa de mercado. Para apoyar la
creacién de esta infraestructura homogenea se instituyd ef programa
Special Telecommunications Action For Regional Development {(STAR)
con el fin de conseguiir la creacién de redes y servicios avanzados de
telecomunicaciones adicionales a las ya consideradas en los planes
de desarrollo nacionales®,

La formacion de esta nueva estructura tecnolégica | em-
pieza a centrar su accion especialmente en el campo de la trans-
misién de datos, la telefonla celular,- las telscomunicacionses, los
complejos digitales, - los satélites y las . comunicaciones por cabie.
Tedo ello, estd acelerando la integracidn de varios servicios, - espe-
cialments, los bancarios que han entrado en una nueva era de la libre
competenma fn‘lancuara26

5‘-’} Las nuevas formas de ﬁnanciarﬁr’ento

Derivado de las realidades anteriores y de la exigencia de
la ideclogia necliberal que demanda la desaparicién de los subsidios
estatales de las empresas de comunicacidn para que éstos se abran
a la “libre competencia” del mercado-y se enfrenten en las mismas
condiciones de igualdades, los canales de television, -especiaiménte,
los que antes eran plblicos, han tenido que buscar nuevas formas de
financiamientc para ~sobrevivir. Asl, les negocios audiovisuales se
han alejado de la via del financiamiento publico y' han adoptado
jerarquicamente las siguientes 3 formas de sobrevivencia econémica:

1. EA primer término, se han- recurrido drasticamente a fa
publicidad como fuente bdsica de financiamiento de los ‘medios
electrénicos y en particular de la televisién. Ello debido a que a través
de la accidn publicitaria se realizan dos grandes funciones que
colaboran a afianzar el nuevo modeio transnacional europec de
acumulacién de . capital: ‘por una parte, a través de la.publicidad se
acelera el consumo de los productos de dicho mercado regional y
con ello, se acorta el proceso de realizacién del capital al pasar mas
rapidamente de ia forma mercancia a la forma dinero. inciuso este

-
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procesc se ha impulsadc més en los medios de comunicacidn eu- g

ropeos en la (iima década debido‘a que la publicidad se ha conver-
tido en la gran arma antirrecesiva de las grandes empresas y se
prevee que "en épocas de crisis como las que se avecinan, la
publicidad sera el milagroso motor de la economia o al menos de la
economia-de las compafiias y pafses que pueda afrontar Ios costos
publicitarios a escala global"?,

Por ctra parte, a que el propio sistema BCONGMIco” sin que
lo soliciten las empresas audiovisuales requiere invertir cada vez mas
en el rubro publicitario para lograr efectuar el proceso anterior, 10 que
ha convertido a la’ publicidad en {a principat vertiente de apoyo finan-
ciero de las estaciones de televisién del viejo continente. Son por
estas dos razones que mientras al interior de los E.U." se prevé que el
gasto publicitario -en 1989 serd de 7.2%, las . inversiones publicita-rias
norteamericanas en el exterior, especialmente en Europa, aumen-
tarén 10.9%. De igual forma en Espafia .se predice que el gasto
publicitario crecera 23% en términos reales este afio y 25%.més en los
préximos dos afios y si conserva este ritmo este pals se convertird en
uno de los mercados mas. grandes de la regidn, si no es que en el
mayor para 1984%. - '

Esta s:tuac:lén ha desatado una feroz competencna por los
espacios televisivos y de otros medios electrénicos, pues tener
acceso a ellos, significa garantizar los espacios publicitarios que son
un eslabén insustituible del nuevo proceso de mtegramén econémlca
que se gesta en el viejo continente®,

2. En segundo término, siendo que en el nuevo marco de
lucha darwinista por los mercados culturales el objetivo central .es
producir ganancias para sobrevivir y evitar ser devorado. por el vecino
competidor, las empresas televisivas empiezan a reducir sensible-
mente su produccion autdctona de programas audiovisuales pues es
enormemente mas costoso. y se inclinan mayorilariamente . por ad-
quirir y transmitir las series producidas por otros consorcios ¢ naciones
especialmente norteamericancs a precios muy Inferiores .con el fin de
rentabilizar mas sus inversiones. Costos unitarios de compra que
legan & ser de 3 a 5 veces més bajos due ios de las creaciones
propias. Es decir, a los principios de la desrregulacion de los merca-
dos que supuestamente deberfa de plantear la liberacién de las
fuerzas de creacion y de innovacién, se cortraponen las crudas
conductas mercantiles de las empresas de televisidn, . preoccupados
por amortizar lo amtes pobible |as -inversiones efectuadas y de res-

2.:::"
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ponder con resultados positivos ante sus accionistas para los cuales
el sector audiosivual &s bésicamente un campo prometedor para la
diversificacién creativa®,

Asi constatamos, por gjemplo, que en Francia un pafs con
tradicién altamente nacionalista hasta el extremo del chovinlsmo, de
1980 a 1986 la compra de programas de series y telefims extranjeros,
espacialmente, made in Hollywod se ha muRiplicado por 3 (de 315
horas contra 8§23 horas) y el costo de esas imporaciones por cuatro
(de 28.2 millones de francos a 120.8 millones)®'. De 1985 a 1987 el
numero de horas de series y telepeliculas extranjeras se multiplica
por siete, sin contar el Canal Plus (que pasa de 500 horas en 1985 a
3.500 horas en 1987). En contraparte a este crecimiento destaca la
slaboracién de programas de ficcidn propios que descendié 30% con
relacién al afio precedente, y se calcula que para 1992 bajard hasta el
45%32, :

Europa pasa asf de una “produccion nacional vertical a
una produccién- -internacional horizontal” que generard profundos
fendmenos culturales en la regién.

3. Y en tercer término, de forma secundaria se ha reforzado
la modalidd de vender el servicio televisivo bajo la forma de sus-
cripcién o abono semestral o anual

6% La desmegulacidn legislativa

Dada la necesidad de un libre juego de los medios audio-
visuales' para responder a 1as presiones cada vez mayores gue
impone las leyes del libre mercado, se contempla una transformacion
normativa de las legislaciones nacionales sobre medios de comuni-
cacién para “eliminar los principales obstaculos jurfdicos que impi-
den el desarrclio de la radiodifusién transnacional dentro de Ios
estados miembros. Asl, se estdn proponiendc que se tomen medidas
especificas para’ eliminar las restricciones a los medios transnacio-
nales en el campo de la publicidad, orden y seguridad publica, pro-
teccion de los derechos fundamentales de la persona humana, y en

particular de los nifos y adolescentes, y derecho de réplica y derecho
de autor"*,

De esta forma, presionado por la dindmica. de la “libre
competencia” y de la ley econdmica de la sobrevivencia del més

-
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fuerte, se constata la presencia de una tendencia desrregulatoria de -
los principales argumentos nacionalistas para conservar reservas de
mercados culturales propios. Asl, emerge un nuevo tejido juridico
que permite ef flujo de todo tipo de aciones y mensajes ideoidgicos
que impulsen la ley de la oferta y demanda cultural como patrén
central de conformacién. y direccién de fa estructura mental de la
nueva sociedad europea. ' '

72) El amrinconamiento de la identidad y la culftura nacional

Derivade de las realidades anteriores y especificamenta
de la nueva forma de financiamiento neoliberal de las televisoras
europeas a través de la publicidad desrregulada y de la compra de
fuertes paquetes de series  exiranjeras, particularmente, norteameri-
canas, se ha producido un grave problema de debilitamiento de la
identidad cuftural de la comunidad que estd actuande como con-
tradiccion para la cohesién ideoldgica de la regién. Este fendmenc
estd sucediendo por lo menos debide a 3 razones:

19) En primer término, debido a que uno de los pocos
renglones donde los E.U, tienan un superdvit comercial con Europa
y el mundo es en el campo de fa comercializacién audiovisual, sus
productos culturales han penetrado profundaments en todas las
estructuras ideologicas de Qccidente. Asf por sjempio, “en 1984 sl
mercado mundial de productos - audiovisuales representaba 370.000
miliones- de francos, algo asl como la cifra de negocios de |BM o de
Ford. De esa suma, los Estados Unidos cubrian el 65%, la Europa. de
los cuatro (Gran Bretana, - Francia, ltalia y la RFA) el 20%, Europa y
Japon el 15%%. Para 1986 esta posicién hegemdnica de los E.U.- en
el campo de la. cultura mundial se refuerza y amplia- hacia otros
medios lograndc que las compafiias norleamericanas controlaran
dos. tercios del mercado mundial dei cine, tres cuarta partes de la
televisén y méas del 50% de la publicidad®. Hacia finales de 1989 la
tendencia se ampliafia méas pues sélo la Comunidad Econémica
Europea comprard a jos Estados Unidos 3 veces més de programas
que hace 3 afios, lo que equivale aproximadamente a un desembolso
de mas de 1.000 millones de ddlares¥. Esta situacidn se incrementard
notablemente en la década de los 90's pues con el surgimiento de ias
nuevas redes audiovisuales existird - una demanda de 125 mil horas
anuales que no podran ser cublertas por la produccion europea ¥

gy
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interna que actualmente es.de sdlo 5 mil horas de peliculas y teleseries,
por lo que serd nuevaments la oferta visual norteamericana la que
cubra este mercado pues su capacidad es enorme y su. produccion a
bajos costos hacen gue ninglna otra nacidn pueda competir con
ésta’®,

De esta forma, ef mundo Europeo y Occidental mantienan
crecientemente un balance netamente importador de  contenidos
audiovisuales de los Estados Unidos de América, lo que significa en
1érminos culturales que las bases y los modelos de la reproduccion
espiritual de Occidente a través de la industria ideologica de masas,
cada vez mds, paren de la cosmovisién de la vida norleamericana,
que no es otra cosa que el cristal "hollywoodense” desde el cual se
mira ia forma para vincularse cotidianamente con la existencia. Bajo
esta modalidad, ha surgido en Europa a través de la norteamericani-
zacién de la televisén una nueva densidad cultural compuesta por la
multiplicacién de los- programas de concurso, de variedades, de
ficcibn, peliculas extranjeras, series de entretenimiento basados en la
répida accién, la banalizacién de los contenidos, la recreacion frivala,
etc.%® Este fendmeno de la americanizacién de la industria audiovi-
sual del viejo continente ha llegado a tal grado que hoy en Paris, la
cuna de cultura occidental “los nifios franceses crecen con la idea de
que los alguaciles y los sombreros vaqueros son tan franceses como
los gendarmes © sus boinas™4,

En esta forma a través del acentuamiento de estos nuevos
géneros televisivos y apoyada por la publicidad empieza a surgir una
nueva mentalidad europea basada en el culto a lo modemo, a lo
nuevo, a o novedoso, a ia loca aceleracién por la obsolescencia, la
colonizaclén de la vida afectiva, la mercantilizacion del cuerpo, la
comercializacién de las relaciones humanas, la Sexualizacidn de los
contenidos, es decir, la extrema materializacién de todos los horizon-
tes de ia vida a através de la difusidn de una moral trivial. Lo cual
significa que a partir de 1993 ."en el eter sin fronteras Europa” podria
quedar, cada vez mas, por via televisiva bajo la influencia cerebral de
los programas. muitinacionales con sede en-los Estados Unidos, y. por
consagulame debilitar  seriamente  su proyecto espiritual  de . conti-
nente. . .

‘Esta  situacion ha ' provocado la formacidn ‘de dos posi-
ciones culturales entre los - paises miembros de la Comunidad:ia
desrreguiadora y- la proteccionista. En el extremo desrregulador fi--
guran los pafses de economias mas liberales como son inglaterra y

-
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&
Alemania Federal que se inclinan por la total apertura de fronteras pe

culturales al libre flujo internacional de las emisones televisivas sin
reparar cuigadosamente sobre sus consecuencias ideolégicas. En el
polo proteccionista. figuran paises de economias mas conservadoras
como Francia e ltalia que han solicitado y apoyado en el Parlamento
Europeo la formacidén de una ley que aplique el “principio de la
preferencia comunitaria’’ y restrinja la importacibn de programas
extranjeros fijando cuctas minimas de programacion nacipnal de
aproximadamente 60% que deben difundir las televisoras del conti-
nente para preservar sus valores . internos.

De igual forma, estos paises encabezados por Francia han
formado un organismo piural denominado “Grupo Prospectivo sobre
la Televisién Europea” que ha preparado un informe Hamado “Europa
2000: ?Qué clase de televisién?” donde se pronuncia basicamente en
contra de que los criterios econdmicos y comerciales sean las unicas
pautas para determinar la sobrevivencia de los medios de comunica-
cién en' 1a regién, y a favor del apoyo estatal de la television plblica
para que ésta nc desaparezca Sino coexista junto con la television
privada. Dicho informe incluye 39 recomendaciones muy concretas
de entre las cuales destacan los siguientes nove puntos:

1. Las autoridades nacionales y europeas deben
garantizar fa libertad de distribucién y recepcién en Eu-
ropa de todos los servicios de felevisidn deé origen eu-
ropeo, sr’efnpre y cuando édstos se ajusten a fa legislacién

_ del pals donde se origina Ia emisién yu cumplan con las
directivas y convenciones europeas.

2. La provisién de un servicio de programawén no
debe estar subordinada a objetivos de carécter comercial
y, en particular, a la biisqueda de ingresos por publicidad
o patrocinio. Las normas relativas a la cantidad, forma y
contenide de la publicidad deben ser establecidas en el
nivel ‘europeo y aplicadas a todos los radiodifusores, bajo
control. publico sjercido en el pals del organismo emisor.

3. Todas las organizaciones de televisidn, publicas y
privadas, deben ser consclenigs de su . responsabilidad
ante el publico nacional o europeo al cual van dirigidas
sus emisiones.

) 4. Se recomienda la adopcrén al menos temporalmente,
del principio de cuotas en materia de programas. de origen

europeo y programas de produccién original. Dichas cuotas 4
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deberlan ser impuestas a todos los servicios de television,
independientemente de su naturaleza juridica o fuentes
de financiamiento.

5. Se. recomienda la revision y armonizacién el el
nivel europeo de la legislacién en materia de derechos de
autor y derechos relacionades, vigente en los diferentes
palses europeos, con objeto de garantizar la justa partici-
pacién de los autores e intérpretes en los beneficios
derivados de la expansion de los campos y modos de
difusién en el sector audiovisual. '

6. Se han formulado propuestas de una serie de
medidas legisiativas fiscales, financieras y olras en aras
de la promicion de un mayor dinamismo en la industria de
programacién televisiva.

7. Se recomienda establecer servicios muitilingfies
de lelevisién que trabajen en interés publico y se orienten
principaimente a la oferta de programacion de calidad en
base a los recursos de produccién de una serie de paises,
asl como en base a la produccidon de los servicios noticio-
S05  europeos.

8. Puede establecerse asimismo un canal sspecrah-
zado multilinglie para la transmisién de noticias a nivel
europeo.

9. EI Grupo de Prospectiva recomienda establecer
.un Foro Europeo de Televisién, un organismo no guber-
namental cuya farea inicial consistila en promover la
implementacién de las recomendaciones formuladas en
el informe y prosequir ef debate publico y profesional
sobre la estructura, el - contemdo la cafidad y el Jmpacto
de la televisién. transfronteriza  en Europa*.

- Ante este intento de proiecc:dn de la identidad nacional y
de los mercados culturales internos, reacciond negativamente Ia
salvaje I6gica neoliberal del mercado que sostiene a los gigantes
transnacionales y a través del Departamento de Comercio de los
Estados Unidos, se argumenté que tales Iniciativas dafan el principio
de libre competencia, y se lanzaron serias advertencias en el sentido
de que s/ el proceso de fortificacién de Europa viola las bases del
Acuerdo General sobre Aranceles Aduaneros y Comercio {GATT) en
materia de comunicaciones, los Estados Unidos tomardn represalias
drasticas en otras 4reas industriales y de intercamblo en el vigjo

continente®?,
-



LA INTEGRACION DEL MERCADO COMUN.. 79

Asl, se observa un doble proyecto cuitural en pugna: el de
la Europa de los Mercadores que defienden los intereses de ios
monopolios y el de la Europa de los Puebios que luchan por los
derechos nacionales.

29) En segundo término, debido a la grandisima expansion
transnacional en la region y apoyado en la tecnologia de transmisién
por satélite se constata la fendencia a crear anuncios televisivos
“paneuropeos”, que utilizan las mismas imagénes, recursos, n%l’lsica.
etc, para todos los palses, borrando las diferencias de asimilacion
propias de cada cultura. Asi, encontramos que empresas como Coca-
Cola, Mc. Donald's, Matel y Pepsi Cola utilizan el mismo nombre y
envase en toda la regién con lo que disminuyen sus costos de
produccién e incrementan sus ganancias. '

Dicha tendencia cultural se preves que se acentuard
drasticamente en los préximos afios, pues debido a la feroz compe-
tencia que ya se ha desatado enfre ias empresas europeas pra ganar
nuevos mercados y sobrevivir ante los nuevos grupos supertransnacio-
nales que cada vez se fortifican mas, se sabe que desapareceran
muchos consorcios y sélo Guedarsn los mas fuertes, unificando y
homogenizando consecuentemente su estrategia publicitaria en la
zona. Por ejemplo, se sabe que en “la construccién de calentadores
de agua de 1S productores existentes a nivel europeo en los préximos
anos sélo quedardn 4. En la fabricacién de locomotoras eléctricas de
16 sélo quedarén tres o cuatro. Er cuanto al aprovisionamiento de
centrales telefénicas de comunicacidn pdblica, de las 7 empresas
que hay después de una apertura total del mercado s6lo quedarén a
largo plazo dos empresas'®. Lo cual significa que con el tiempo las
imégenes de.la publicidad audiovisual europea serdh cada vez menos,
mas homogeneizadas y corespondientes a super oligopolios.

3%) En tercer término, se cobserva que el poder cada vez

mayor que ha adquirido fa publicidad en esta guerra a muerte por la

conquista del mercado europeo, ésta modifica, altera y manipula

costumbres habitos y creencias con fal de obtener las ventas que le"

afianzan el liderato de las empresas. Por ejemplo, en italia el aumento
de -29% e npublicidad de 1981 a 1985 en el ramo de bebidas
analcohdlicas, especiaimente de agua mineral, consiguié que el con-
sumo evolucionara de 20 litros anuales a 36 en 1985 (casi el doble)
compitiendo fuetemente con la industria cervecera®. En toda la
regién del viejo continente incluyendo Alemania se constata que
gracias a una fierisima campafia de mercadotecnia que han lanzado

ko
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las ¢ios firmas norleamericanas mas fuerles en el terreno del calzado
deportivo que son Nike y Reebok, empiezan a ganarle el mercado a
las 2 firmas europeas en este campo que son las comparias ale-
manas Adidas y Puma*. En toda la Comunidad Eurcpea se com-
prueba que no obstante que los principales consorcios de alimentos
elaboran sus productos a base de manipulacidén genética, hormonas
y productos guimicos que son dafinos para fa salud de los consumi-
dores pues desnaturalizan arificialmente sus propledades, han lo-
grado gracias a fuerlisimas inversiones publicitarias que la gente
coma de forma generalizada frutas homogenizadas (garantizados sin
sabor), carme homogenizada (sin contenido de agua), queso homo-
genizado (con olor normalizado) y acompafie todo esto con vinos
homogenizados que nc es ofra cosa que una asquerosa mezcia de
todas las cosechas vinicolas de Europa®. '

Esta realidad revela la dificultad para conservar politicas
culturales y de comunicacién nacionales propias cuando los paises
han entrado a la 6rbita del modelo de desarrolio neoliberal.

8") La evoluc:dn del conceplo de lo “nacional” hacia la idea de lo
“europeo”

En términos mentales ademdés del aminconamiento de la
identidad local, se observa una lenta evolucidén de la concepcion, el
arraigo y la préactica de lo nacional, para dar paso al concepto de lo
“guropeo” aunque adn no tiene contenidos definidos, ni rasgos
precisos. Lo que si esté claro es que dentro de dos afos tendran que
satisfacerse. necesidades informativas -y recreativas de 320 -millones
de personas®.

92} El derrumbe de las fronteras -culturales

Dentro del contexto anterlor se asiste a una nueva oferta
informativa propiciada por el derrumbe-de las fronteras ideol6gicas
que propician que los ciudadanos cuenten con una innumerable
opcion de fuentes informativas. regidas por el principio del “litire
juego de fuerzas .culturales”. Asi, por ejemplo, sélo en &l campo
televisivo, .5¢ espera que en los préximos 10 afos 300 millones de
europeos podran ver 89 canales de televisién®®. En el terreno de la

-
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transmisién de datos se pretende digitalizar 65 millones de documen-

tos sobre inversiones e innovaciones industriales de que dispona
Europa desde 1920 para que puedan ser transmitidas a allas velocidades
a las redes de ocmunicacionss de los palses que formardn el Mer-
~ cado Comuin en 19924,

Proceso que basicamente estard conducido por los k-
neamientos de las  grandes transnacionales multimedias pues son
estas empresas las que fundamentalmente podran dar la bataifa en el
campo de la radiodifusién.

10%) La determinacion acentuada de fa pluralidad y la democracia
informativa por. las leyes del mercado

Derivada de esta nueva forma de propiedad, concentra-
cién, financiamiento y organizacién que tienden a adoptar los me-
dios de comunicacién europeos, especialmente audiovisuales, se
constata un proceso de hermetismo hacia fa participacién més plural
y abierta de los diversos grupos de la sociedad civil. Esto es oca-
sionado por los factores anteriores que estdn desplazando creciente-
mente ef modelo de television publica, se presencia que los propieta-
fios y los patrocinadores” de estos cada vez més determinan los
grupos y las ideologias que participan en la gestién comunicativa de
tales instituciones,

Por ejemplo, ante el ferreo control de los medios de comu-
nicacién ingleses en septiembre de 1989 resulté una sorpresa sl que
los sindicatos britdnicos rompieran el imite salarial del 7% que

impuso M. Thatcher, para conquistar el 9%, sin enemistarse con los

medios de comunicacién que no dan participacion obrera®.

De esta forma, “se introduce un corte en la sociedad entre
quienes pueden abordar proyectos de comunicacién y quienes no
pueden hacerio y ia frontera entre unos y .otros pasa por el poder, la
capacidad econdmico-financiera y el ‘capital experiencia’. ?Cémo

puede ser independiente un medio que recibe un 50%, o 70% de sus.

ingresos de la publicidad? EI mercado se encarga asi de determinar
el grado de pluralismo y de diversidad informativa de gue podemos
disponer, reforzando su tendencia de marginar a las mismas y poten-
ciar a unos pocos™, ,
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112) La explosién de la realidad del “publico de masas™ ante la
presencia de las nuevas tecnologias de informacion

La proliferacion de medios de comunicacién y de nuevas
tecnologlas ha producido una gran ofera informativa que ha impac-
tado sobre la estructura tradicional de los publicos, haciende que
éstos - evolucionen de receptores masivos a espectadores indivi-
duales que sligen particularmente sus programas. De esta forma, en
poco tiempo, se ha pasado de la escasez a la abundancia informativa
provocando “la crisis del antiguo concepto de 'pdblico de masas',
unitario y homogéneo, cuyas necesidades de informacion, cultura y
entretenimiento debian ser satisfechos por los servicios publicos de
radiotelevision.  La multiplicacion de canales ha acabado con la
equilibrada 'y obligada dosificacién de géneros ofreciendo al te-
tespectador nuevas oportunidades . de -eleccién sin otras limitaciones
que la adquisicion de determinados equipos y el apcio del servicio
solicitado proporcional al uso que de éste se hace™®.

12¥) El reswrgimiento de la fesis del "libre flujo internacional de la
informacién”

Con el fin de ocupar este nuevo reinado de las trasnacio-
nales en el campo audiovisual se nota el resurgimiento y el. refuerzo
por parte de os fuerles grupos multimedios de la tesis sobre el libre
flujo internacional de la informacién, y paralelamente, la resistencia
para aceptar cualquier medida derivada de la discusién sobre la
necesidad cdel Nuevo Orden Internacicnal de la informacién, argu-
mentando-que ataca directamente los principios de la libre competen-
cia. Es decir, el verdadero nuevo régimen de comunicacién. que se
estd estableciendo en la region no es el de una mayor.ampliacién del
didlogo social, sino. el de la expansién cultural trasnacional en base
a las nuevas necesidades de su acumulacién®, Por consiguiente, al
final de los afios 80's la ilusibn de amplia libentad que plantea la
ideologia de libre flujo mundial de la informacién, debe ser substituida. .
por la verdadera realidad cultural que contiens gue son las reglas de
1a nueva acumulacién supertransnacional a escala planetaria.

13%) La tecnificacién intensiva de las empresas comunicativas

Ubicados en esta logica altamente competitiva donde los
grandes grupos de multimedios se comen a las Instituciones més

-
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mente con las Uitimas novedades electrdnicas a los medios audio-
visuales y a ofros canales de informacion para enfrentar la feroz lucha
por la sobrevivencia empresarial®,

14%) El surgimiento de los convertidores lingdisticos

. ) [

Finalmente dentro de la complejidad de fenémeno muli-
linglistico que viven los 12 paises de la Comunidad Eurcpea y ante
la necesidad financiera de cohesionar répidamente a esta region para
Integrar los mercados, se observa la inclinacién cada vez mayor por
construir y usar mecanismos de comunicacion cibernética que ope-
rando como ordenadores traduzcan simultdéneamente algunos len-
guajes de los idiomas extranjeros a las versiones lingdfsticas requeri-
das en cada pais. Dichas nacientes industrias del idioma “son pro-
ducto de fa aplicacion de las nuevas tecologias de informacién a la
lengua y abarcan desde la traduccién por computadora. hasta la
conversion de texto a voz, pasando por fa terminoiogia, la lexicografia
y el reconocimiento de la palabra escrita, entre otros muchos aspec-
tos''55,

De esta manera, se estda impulsando la construccién de
convertidores automdticos de cédigos que contribuyen a superar las
barreras lingdisticas que producen una fuerte repercusién negativa
en la consolidacién del Mercado Comdn Europeo.

En esta forma, las transformaciones scondmicas, politi-
cas y sociales. que ha originado la creacion del Mercado Unico
Europeo esta produciendo una profunda modificacién de los medios
de comunicacion, que a su vez, estdn generando una drastica mu-
tacion de sus proyectos culturales. Cambios mentales que todavia no
se sabe a ciencia cierta hacia donde conducirén espiritualmente al
viejo continente, pero que es indispensable contemplar muy de cerca
pues a@s un marco histdrico. muy claro gue nos permite comprender
con anticipacion fas mismas tendencias de alteraciones profundas
que se producirdn en México en el terreno cultural y comunicativo al
aceptar de forma cada vez méas directa las leyes unwersaies del
modelo de desarrollo neoliberal.

NOTAS Y REFERENCIAS BIBLIOGRARICAS

(1} Debido a que esta reflexién es un primer acercamiento a los cambios
profundos que han sufride fos medios’ de comunicacién y la cuitura en Europa

éf'
pequefias, se observa una fuerte tendencia a tecnificar intensiva- &
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Occidental, no se incluye en este andlisis las profundas transformaciones que
han experimentado los canales de informacién de la Europa del Este, puesto gque
son modificaciones radicales sobre las cuales todavia es dificil opinar como van
a afectar la estructura de consciencia del Mercade Comun Europeo de 1992
{2) “Europa 1992: 7 un desafio para quién?". Uno Mds Uno, 7 de mayo de 1989,
“Errores en Ia reparacién del mercade Gnico en Europa: puede ser paso en falso”.
Excéisior, 9 de mayo de 1989; “Cambio estructural de la DCEG ante el Mer-
comin 1992". Excéfsior, 21 de junic de 1989; "Predomina en la C. E. un
mercado sorprendentemente abierto”. Excélsior, 25 de julio de 1989

{3) “Eurcpa vive una fiebre de fusiones empresariales”. Excéfsior, 28 de julio de
1988; “Se fusionan la Volvo y una firma sudcoreana”. Excélsior, 25 de agosto de
1989: “Oleada de fusiones en Eurcpa: WSJ". Excélsior, 25 de agosto de 1988:
“Se agudiza la rivalidad entre Mercedes Benz y BMW". Excélsior, 31 de agosto
de 1989; “BASF Ag. adquiere a la empresa fam|l|af Aurodin”. Excélsior, 3'1 de
agosto de 1989.

(4) La formacién de esta nueva integracion: monetarla pasari por tres etapas, La
primera etapa busca establecer una convergencia més fuerte de las economias
nacionales manteniendo las instituciones existentes hasta la fecha. La segunda
etapa es un periodo de transicién; En estd fase el consejo de ministros de la C.
Europea puede establecer reglas (aunqué no obligatorias) a efecto de reducir los
déficits presupuestales de los estados nacionales. Se comienzan a establecer las
estructuras que- deberan lograr ol Sistema Europeo de Bancos Centrales. Comien-
zan a existir reglamentaciones monetarias més estrictas. La tercera etapa es la
Gltima. Se fijan paridades monetarias fijas e irrevocables, El consejo de ministros
de la C. Europea detenta un verdadero poder frente a los goblernos de estados
nacionales en materia presupuestal. Ei Sistema Europeo de Bancos Centales
adquiere y administra las reservas de los 12 paises miembros., La politica
monetaria se concibe en el seno del Sistema Europeo de Bancos Centrales y se
ejecuta por los bancos centrales nacionales.- Progresivamente se introduce el
ECU como moneca comin. “Aplica ya Europa discrecionalmente su legislacién
antidumping”. Excélsior, 24 de juhic de 1989;. “La RFA lider menetaria de
Europa”, Excélsior, 13 de julio-de 1989; "La integracién finaciera de Europe y el
sirgimiento de una nueva moneda: mundial”. Excélsior, 20 de julio de 1989; “"La
configuracién monetaria en Europa”. Excélsior, 22 de julio de 1988; "Renuncia
Europa a sislarse y constituir una fortaleza econémica”. Excélsior, 24 de julio de
1989; “Alientan a la formacién de un mercado dnico europeo™ El Fmanc:ero
28 de Julic de 1989.

{5) “Elimina Paris trabas al capxtal extranjero™. Excéls#or 21 de abril, de 1989
“Establece Europa el mecanismo financiere del Mercado Comun". Excélsior, 24
de agosto de 1989, -

{6) “La banca italiana en defensa ante 1992' Excels:or 9 de agosto de 1989,
“Evolucidn bursatii en Espafia”. Excélsior, 28 de agosto de 1989; “Opaca a la
belsa de ltalia sy desrregulacién™. Excélsior, 1° de septiembre de 1589
1(7)9820-:>m|enzar| a sentirse los efectos de la Europa 92". Excélsior, 15 de abril de
(8) “La guerra comercial entre EU. y Japén puede dafar a Europa, en el ramo de
la electrénica”. Excélsior, 8 de jumo de 1989.

(9)"Hay graves obstaculos para prlvatlzar ‘agusa y: Euz en la Gran Bretana
Excélsior, 7 de agosto de 1989. . : :
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{10) “Disminuir reglamentos suropeos para 1992". Excélsior, 21 de abril de
1989; "Aplica ya Europa discrecionalmente. su legislacién antidumping”.
Excélsior, 24 de junio de 1989; “Habrd medidas proteccionistas contra produc-
tos de América Latina: AlA”. Excélsior, 31 de agosto de 1989.

(11) "Europa unird sus mercados y su politica extetior”. Excélsior, 28 de agosto
de 1989; "Rechaza la CEE el nuevo goblerno de Panam"' Uno Mas Uno 3 de
sepliembre de. 1989,

(12) “La Europa que ya estd en pueda Ianza su primer tentaculo a ultramar”.
Excélsior, 17 de mayo de 1989;

(13) “Debe agilizarse el flujo de mercanc1as" Excélisior, 21 de’ abril He 1989;
"Presién para moderar a sindicatos”. Excélsior, 28 de junic de 1889.

(14} "Miles de hombres serdn despedidos para alcanzar los supuestos
benéfices”. Excéisior, 3 de mayo de 1989.

{15} '‘Posible una policia para toda Ia Comunidad Europea" Excélsior, 16 de
agosto de 1989,

{16} "Teme Europa que la desaparicién de fronteras en 1992 haga incontenible el
narcotréfico mundial”. Excélsior, 21 de abril de 1989; “Espera la mafia benefi-
ciarse con la Europa sin fronteras en 1992". Excélsior, 18 de agosto de 1989;
“Europa préximo objetivo de narcotraficantes™, Excélsior, 2 de septiembre de
1989, i

{17) "Las amenazas al ambiente evidencian las desventajas ecoldgicas del
mercado libre”, Excélsior, 5 de octubre de 1988; "Europa acelera su destruc-
cién ecclégica con el mercado”. Excéisior, 3 de mayo de 1989,

{18} Algunos de los principales acuerdos que propone el "libreo verde” sobre el
desarrolio del Mercado Comun de los Servicios y Equipos de telecomumcaclones
son los seguientes diez . aspectos:

A) Aceptacién de la continuacién de los derechos especiales de provisién
exclusiva para las Administraciones Telefénicas en relacién a la provisién y
operacién de la Infraestructura de red. Cuando un Estado miembro escoge un
régimen més liberal, para toda o parte de la red, debe ser asegurada ia integridad
de la infasstructura general de red a corto y medic plazo. Necesita un mayor
andlisis la supervisién detallada de la oferta de sistemas bidireccionales de
comunicaciones por satélite. Esta debe ser permitida en una base de caso por
caso, cuando sea necesaria para desarollar unos servicios totalmente europeos
donde el impacto en la viabilidad financiera de los principales provederes no sea
sustancial. Una definicidén y un entendimiento Gnicos en relaclén ala prowslén de
la infaestructura seran desarrollados en el punto E).

B) Acoptacién de la continuacién de los deréchos especlales o de provisién
exclusiva para lasg AAT.T. en relacién a la provisién de un nimero limitado de
servicios bésicos donde se considera esencial ia provisén exclusiva en esta
etapa para salvaguardar las metas del servicio plblico. La provisién exclusiva
debe interpretarse estrechamente y ser objeto de revisiones en intervalos dados
de tiempo teniendo en . cuenta el desarrollo tecnclégico y especialmente la
evolucién hacia una infraestructura digital. Los “servicios reservados" no deben
estar definidos para extender el monopolic de los servicios de las AAT.T. de
forma inconsistente con el tratado. Normalmente, dado el consenso general en la
comunidad ef servicio telefénico vocal parece ser el dinico y obvio candidato.
C) La provisén libre (sin restricciones) de todos los otros servicios {servicios com-
petitives” incluyende en particular los “servicios de valor afiadido™ dentro de los
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Estados miembros y entre éstos {en competencia con las A.A.T.T) para su propio
uso compartido, o provisién a terceras partes sujetos a las condiciones de uso de
las infraestructuras de red serd definida en E). Los servicios competitives de-
berian incluir todos los servicios excepto los bésicos explicitamente reservados
para las AATT. {véase B).

D) Requisitos estrictos en relacién a los estdndares para la infraestructura de red
y los servicios suministrados por las aA. T.T. o proveedores de servicios de
importancia comparable en orden a mantener ¢ crear una interoperabilidad totla
europea. Estos requisitos deben basarse en paricular en las Directivas 83/189/
EEC y 86/361/EEC en la Decision 87/95/EEC y en la Recomendacién 86/361/EEC
en la Decisiébn B87/95/EEC y on la Recomendacion 86/659/EEC. Los Estados
miembros y la Comunidad deben asegurar y promover la provisidn por las
AATT. de comunicaciones eficaces en toda Europa y en el mundo en particular
en relacién a aquelios setvicios (sean reservados o competitivos) recomendados
para su provisién en toda la Comunidad, segln la recomendacién 86/659/EEc.
E) Definicibn clara por una Directiva Comunitatia de los requisitos generales
impuestos por las AAT.T. a los proveedores de servicios competitivos para el
uso de la red, incluyendo definiciones en relacién a la provisién de infraestructu-
ras de red. Esta debe incluir obligaciones claras de interconexién y acceso por las
AATT. para los proveedores de servicios transfronteras en orden a prevenir
infracciones del tratado. Debe alcanzarse un consensc sobre estindares frecuen-
cias y principios tarifarios, en orden a convenir las condiciones generales
impuestas por los proveedores de servicios en el sector competitivo. Detalles de
esta Directiva de Provision de Red Abierta. (ONP) deben ser preparadas en
consulta con los Estados miembros las AAAT.T. y las otras partes implicadas en
el marco del Grupo de Oficiales Senior en Telecomunicaciones (SOG-T).

F) Provisién lbre (sin restricciones) de equipos terminales dentro de los Estados
miermbros (en competencia con las AAT.T), sujeto a una aprobacién tipe y
compatible con las obligaciones del tratado y Directivas existentes. La provisidn
del primer aparato telefénico (convencional) se puede exciuir de la provisién sin
restricciones .en una base temporal. Las estaciones terrenas Gnicamente recep-
toras (ROES) para las vias descendentes del satélite deben ser asimiladas a
equipos terminales y estar solo sujetas a homologacién.

G) Separacién de las actividades operativas y regulatorias de Ias AATT. Las ac-
tividades regulatorias conciernen en particular a las licencias, controt de la ho-
mologacién especificaciones de interface distribucién de frecuencias y vigilancia
general de las condiciones de usoc de la red.

H) Estricta revisidén continua de las actividades operativas (comerciales) de las
AATT, de acuerdo a los articulos 85, 86 y 90 del Tratado de la CEE. Esto se
aplica en particular a las pracficas de subsidios cruzados entre actividades en el
sector de servicios competitivos y de las actividades en manufacturas.

) Estricta revisién continua de todos ios provedores privados en los nueves
sectores abiertos de acuerdo a los articulos 85 ¥ 88 para evitar los abuscs de
posiciones dominantes.

J) Aplicacién plena de la politica comercial comiin comunitaria a las telecomuni-
caciones. Notificacidn por las AAAT.T. bajo la Regulacién 17/62 de todos los
acuerdos entre ellos ¢ con terceros palses, las cuales puedan afectar la compe-
tencia dentro de la Comunidad. Provisién de informacién en la extensién re-
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querida por la Comunidad en orden a crear una posicién consistente comunitaria &'
para las negocioaciones del GATT y sus relaciones con terceros paises. |.LERA,
Emilio. "La pelitica europea de telecomunicaciones. ? Pragmatismo o audacia?”
Revista Telos, Madrid, Espafa, n® 15, septiembre-noviembre de 1988, p. 31.
{19) LERA, Emilio. “La politica europea de telecomunicaciones. 7 Pragmatismo o
audacia?’ Revista Telos, Madrid, Espafia, n°® 15, septiembre-noviembre de
1988, p. 30.
(20} GICRDANO, Eduardo y ZELLER, Carlos. Europa en ef juego de fa comu-
nicacién. Madrid, Los Libros de Fundesce, 1988, p. 249, - N
{21) Para ampiiar este panorama consultar: GIORDANO, Eduardo y ZELLER,
Carlos, Furopa en el juego de la comunicacion. Madrid, Los Libros de
Fundesco, 1988; GOMEZ-REINO, Enrique y Carlota. "“E! Mercado Comiin y los
medios de comunicacién social”, Revista Telos, Madrid, Espafa, n° 3, p. 131-38,
(22) LEWIS, Peter M. y BOOTH, Jeremy. “Profundas transformaciones de la radio
britnica”. Revista Telos, Madrid, Espafia, n° 14, junic-agosto de 1989, p. 117.
(23) GIORDANO, Eduarde y ZELLER, Carlos obra cit, p. 250, Para ampliar este
horizonte consultar: BARBEIRO, Raffaele. “Televisidén en Europa: una década de
convulsiones y cambios”, Revista Telos, Madrid, Espafa, n° 3, julic-septiembre
de 1985; CAFFAREL, Carmen y ROMANO, Vicente. “La competencia de los
medios de comunicacién entre los dos estados alemanes”. Revista Telos,
Madrid, Espafia, n® 13, marzo-mayo de 1988; FRANQUET, Rosa. “"Concentracién
radiofénica: un proceso inconclusc”. Revista Telos, Madrld, Espafa, n°, junio-
agosto de 1988; LERA, Emilio. "La politica eurcpea de telecomunicaciones. ?
Pragmatismo o audacia?" Revista Telos, Madrid, Espafia, n° 15, septiembre-
noviembre de 1988; GUILLU, Bernard. “Transformaciones de los sistemas audio-
visuales: causas y efectos”. Revista Te/os, Madrid, Espafia, n° 15, septiombre-
noviembre de 1988; "EI Mercado Comdn Europeo de las telecomunicaciones”.
Revista Telos, Madrid, Espafia, n® 16, diclembre 1988 - febreto 1989; JEANDAN,
Jean Paul. “Los cambios en la industria televisiva: una renovacién necesaria de
fa intervencién piblica”. Revista Telos, Madrid, Espafia, n° 16, diciembre
1988 - febrero 1989: PURIAN, Guy y MUSSO, Pierre, “La larga marcha de la
televisién francesa hasta la privatizacién”. Revista Tefos, Madrid, Espafia, n° 17,
marzo - abril de 1989,
{24) RUIZ DE MARCOS, José Manuel y TIRADO MONTERO, Carlos, “Las tele-
comunicaclones en el desarrollo regional”, Boletin Fundesco, Madrid, Es-
pafia, n® 90, febrero de 1989, p. 7.
{25) Para ampliar este punto consultr el Boletin Fundesco n® 86, octubre de
1988, dedicado a ias nuevas tecnologias en el sector bancario. LARRINAGA,
Asuncién. “La economia eurcpea de los 90's debe contar con servicios de
informacién elecirénica™. Boletin Fundesco, Madrid, Espafia, n° 78, febrero de
1988, p. 5; y “Revolucién cultural en Espafia para promover la bolsa". Excélsior,
22 de julic de 1989, .
(26} “Feroz competencia por los espacios televisivos”. Uno Mds Uno, 30 de
julio de 1989, )
{27) “Feraz competencia por los espacios televisivos™. Uno Més Uno, 30 de
juiic de 1989,
{28) "Mas atractivo el cracimiento del mercade de publicidad asistico que el de ¥
Europa”. Excélsior, 1° de julio de 1989,
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(29) GUILLU, Bernard, chra cit.,, p. 37.

(30) ibid., p. 42.

(31) PURIAN, Guy y MUSSO, Pierre, obra cit., p. 18.

(32) GUILLU, Bernard, obra cit, p. 42.

(33) GOMEZ-REINO, Enrique y Carlota, obra cit., p. 133

{(34) GIORDANO, Eduardo y ZELLER, Carlos, obra cit., p. 23.

{35) Ibid., p. 41.

{36) “Estudian en Europa si las series televisivas de violencia de E.U. refuerzan
la beligerancia infantil”. Excéisior, 29 de agosio de 1989

(37) BECKER, Jorg. “La politica informativa en Eurcpa Occidental”. Revista Ef
Periodista Demdcrata, Praga, Checosiovagula, n° 3, marzo de 1889, p. 10.
{38) BECKER, Jorg, obra cit, p. 10; "Privatizacién de la televisién espafiola’.
Uno Més Uno, 27 de agosto de 1989; “La verdadera fuerza de la cultura de E.U.
se apoderé de Europa hasta la posguerra”. Excélsior, 29 de agosto de 1989.
(39) Ante el surgimiento de esta nueva cosmovisién banal de la vida, silenciosa,
desarticulada y fentamente la sociedade europea en sus profundidades empieza
a reaccionar planteando la necesidad de adquirir otra visién de fa existencia. Asi,
on una reciente encuesta realizada por el European-Value-Systems Study Group
sobre "Los Valores del Tiempo Presente” se revela que ante el abatimiento de ia
moral, las personas cada vez mas tienden a buscar valores mas sélidos como la
integracién familiar, la virtud de la honestidad, la iclerancia y el respeto hacia los
demas, las buenas maneras, la responsabifidad, la cortesia y la lealtad. Es decir,
se inclinan por construir una moral profunda y no de superficie. "Marcha Europa
hacia la desmoralizacién” Excélsior, 8 de sepliembre de 1989.

{40) "Estudian en Europa si las series televisivas de violencla de £.1, refuerzan
la beligerancia infantil”. Excélsior, 29 de agosto de 1989,

{41} PREVATIL, Rudelf. “Preccupada Europa Occidental por su television'.
Revista Ef Periodista Demdécrata, Praga, Checaslovaquia, n® 9, septiembre de
1988.

{42) “Represalias si Europa restringe emisiones de televisién. Excélsior, 20 de
mayo de 1989; “El Mercado Comidn Europeo se resiste a la T.V. americana”,
Excélsior, 26 de jullo de 1982, Para ampliar més este punto consultar: SEFTIEN,
Jaime, “El jJuego de las identidades en 1992 | y Il. Uno Mas Uno, 9 de junio de
1989, . .
{43} “Monopolios industrialies amenazam con desplazar a los alimentos
naturales”. Excélsior, 3 de mayo de 1989.

{44) “Répidamente se incrementa el consumo de bebidas sin alcchol por persona
en Ralia”. Excélsior, 28 de septiembre de 1989, :
(45) "Se reducen las ventas por los zapatos deportivos”. Excélsior, 10 de
septiembre de 1989, : .

(46) "Monopolios industriales amenazan con desplazar a los alimentos
naturales”. Excélsior, 3 de mayo de 1889,

{47) “Los medios de comunicacién europeos ante la integracién”. Uno Mas
Uno, 8 de octubre de 1989, :

{48) “En los préximos 10 afios 300 millones de europeos podrén ver 89 canales
de televisién”. Boletin Fundesco, Madrid, Espafia, n® 89, diciembre de 1988,
p. 14; y SEPTIEN, Jaime. “La revolucién improbable”. Uno Més Uno, 25 de
junio de 1989,
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{49) “Las oficinas de patentes europeas digitalizaran 65 millones de documen- g1

tos”. Revista Fundesco, Madrid, Espafia, n® 77, enero 1988, p. 18.

(50) "Sin enemistarse com los medios de comunicacién los sindicatos de fa Gran
Bretana lograron romper el limite salarial”, Excélsior, 4 de septismbre de 1989.
{51) GIORDANO, Eduardo y ZELLER, Carlos, obra cit., p. 252.

{52) BARBEIRO, Raffaele, obra cit., p. 70.

{53) Para ampliar este aspecto consultar: ROACH, Callen. “Los Estados Unidos
¥ el nuevo orden mundial de la informacién y de la comunicacién”. Revista
Telos, Madrid, Espafia, n® 16, diciembre 1988 - febrero 1989, p. 47-5%

(54) Para ampliar ¢l panorama sobre como la prensa se ha modernizado constan-
temente consultar: “Prensa y tecnologia; la reconversion permanente”. Boletin
Fundesco, Madrid, Espafa, n° 85, septiembre de 1988 y “Los retos de la prensa
técnica de cara a 1992". Boletin Fundesco, Madrid, Espafia, n® 87, noviembre
de 1988,

(55) BERNAL, Obddulio Martin y JIMENEZ, Rodriguez. "Las industrias del
idioma. El Proyeclo LAFE iniciativa de la Comunidad Econémica Europsa frente
a Japdn y Estados Unidos”. Revista Telos, Madrid, Espafia, n® 16, diciembre
1988 - febrero 1989, p. 70. Sokre oste punto consultar “Europa se prepara para
fa industria dei idioma". Boletin Fundesco, Madrid, Espaia, n® 81, mayo de
1988, p. 10-1; MARIN, Marcos F., SANDOVAL, a. Morenc y SANCHEZ LEON, F. "El
Proyecto Eureka en e! marco de la investigacién sobre traductor por ordenador”,
Rewsta Telos, Madrid, Espafia, n°, diciembre 1988 - febrerc 1989, p. 90-9: y
RCDRIGLEZ BRAVO, Angel A: "Maquinas que hablan y escuchan hacia una
interpretatién integral de la expresién sonora”. Revista Telos, Madrid, Espafia,
n® 18, diciembre 1988 - febrero 1989, p. 117-24. Sin embargo, la introduccién de
estas méquinas parlantes a todos los niveles estd enfrentidndose a resistencias en
las actuales generaciones. Por ejemplo, “un reciente estudio de una Compaiiia
comercializadora de contestadores autométicos muestra que mas del 50% de las
veces la gente se niega a hablar y cuelga sin dejar respuestas esperando mejor
ocasién para hablar con su duefio. También se ha demostrado que los consumi-
dores rechazan la posibilidad de que un aparato electrodoméstico o de uso
habitual les hable, explique cosas o dé Srdenes. Por ejemplo, a principios de esta
década ltas compafiias electrénicas empezaron a desarrollar despertadores que
lo hacidn con una voz suavemente femenina, hornos que avisaban cuando fa
comida estaba a punto, lavabajillas que advertian el final del enjuague, c4maras
fotogréficas que seftalaban que la luz era demasiado escasa para obtener una
buena foto, automdviles que avisaban que se acababa la gasolina ¢ no estaba
abrochado el cinturén de seguridad, etc., y tuvieron que retirarlos del mercado y
esperar que las nuevas generaciones que se educaran con juguetes .y ordena-
dores parlantes tengan capacidad de compra para asimilar estos productos.
("Las maquinas parlantes no son para este tiempo". Excélsior, 25 de sep-
tiembre de 1989.) ¥
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ESTELA SEZEFREDA:
UMA ATRIZ PIONEIRA DO TEATRO
ROMANTICO NO BRASIL

Maria Stella ORSINI
{Professora da Escola do Comunicagdes e

Artes da USP)

Introdugdo

Pouco resta do fascinio exarcido por Estela Sezefreda diante de
platéias seduzidas por sua arte. Mais de um século separa a época em que
essa artista brilhou nos palcos do Rio de Janeiro, conquistando seu espago
social através de sua arte,

Hoje, pouquissimas pessocas sabem guem ela foi 8, mesmo no
meio teatral, é freqliente ouvirmos uma frase que insinua uma condigao
subaiterna: “Ahf ela fol a esposa do grande ator Jodo Castano!” Ora, Estela
Sezsfreda fol mais do gue a mulher do conhecido artista. Foi a primeira
empreséria teatral brasileira, © que por si s¢ jd-lhe confere qualidades
gxcepcionais, se pensarmos que ela exerceu essa atividade em meados do
século XIX. E, mais do que empreséria, ela foi a “genial tragica brasileira”,?
contribuindo decisivamente para a implantagéo do teatro no Brasit.

Por uma injustica inexplicével, o nome de Estela Sezefreda néo
ficou gravado de maneira significativa na histéria de nossoteatro. Se saio aqui
am defesa dessa atrlz, € porque seu legado artistico - sério, profundo e muito
expressivo - estd merscendo uma novaleitura. Poroutrolado, é extremamente
importante resgatar do esquecimento sua presenga de mulher inovadora, ja
gue ousou alguns cormportamentos em contradigdo com as normas domi-
nantes, imponde-se como profissional de reconhecido valor, Considerando
que a suavida artistica floresceu numa época em que a maiotia das mulheres
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brasileiras viviam dentro de rigidos padrdes impostos pela sociedade patriar- 2

cal, recebendo uma educagdo bastante precéria e sendo obrigadas a supor-
tarerm um estado de completa submissao frente ac homem, nao resta divida
que Estela Sezefreda inovou, tanto como artista, mas também como mulher,
sobretudo no papel de grande companheira e incentivadora do marido, fato
bem invulgar naguela época.

Infancia ¢ Juventude

Estela Sezefreda nasceu no Rio Grande do Sul, a 4 de janeiro de
1810, Em sua obra Ligdes Draméticas, Jodo Gaetano mencionou que sua
esposa era originaria do Rio de Janeiro. Ora, como todos os bidgrafos séo
unénimes em atestar o Rio Grande do Sul como o estado natal da artista, este
erro “pode ser, apenas, uma das muitas distragbes, habituais em Jodo
Caetano” 2

Depois de passar sua infancia emerras galchas, onde estudou
num estabelecimento dirigido por religiosas, aprendendo corretamente ©
portugués e o francés, partiu para o Rio de Janeiro. Em 1822, aos 12 anos,
viajou sob a protegdo do Conselheiro do Império - Leopoldo Augusto da
CamaraLima - que foi 0 seu primeiro companheiro, tornando-se o pai de seus
dois primeiros fithos: Leopoldo de Lima e Rita de Lima.

Estela Sezefreda comegou a ser conhecida como atriz no ano de
1833. No entanto, antes de encontrar sua verdadeira vocagéo - o teatro - e o
grande amor de suavida- Jo&o Caetano - ela soube aproveitar aoportunidade
que encontrou no Rie de Janeiro. Devide a sua vivacidade, a sua encantadora
presencgano palco e até mesmo sua brejeirice, foi convidada aintegrar o corpo
de baile do Imperial Teatro S. Pedro de Alcantara. Incendiado a 25 de margo
de 1824, por ocasigo das festas do juramento da Constituicao, esse teatro fol
parcialmente restaurado e reaberto para o plbiico a 1° de dezembro desse
mesmo ano. Nessa noite, antes da apresentagéo de “"Engano Feliz", de
Rossini, o discurso de inauguragao da temporada foifeito, segundo os jornais

da época, pela jovem Estela, entdo com 14 anos de idade.? Embora nao.

totaimente restaurado, esse teatro continuou levando a cena aiguns espetécu-
los e, ao longo da década de 20 desse século, o nome da dancarina Estelfa
Sezefreda surgia com certo destaque. :

Aos 15 anos, a futura estrela do teatro roméantico no Brasil,
chamava a atengdo ndo s pela beleza, mas também por suas alitudes
imeverentes, surpreendendo a sisuda sociedade da época, que esperava da

R
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mulher um comportamento recatado e passivo. Assim, no entrudo de 1825,
num gesto maroto, passou a jogar limao de cheiro em pessocas importantes
da Corte; no momento em que passava a carruagem de D. Pedro |, “nao
medindo as conseqiléncias, Estela joga um liméo, que vai esborrachar no
rosto de Sua Majestade.”* O historiador Lafayette Silva®, ao comentar esse
episédio, registrou que a imeflexao do gesto custou-the uma notlte na cadeia,
em cujos registros ficou inscrita.

Em sua carreira de dangarina, Estela despertou opinides diver-
gentes. Schiichthorst® expressou suaadmiragéo, umavez que julgavaqueela
dangava admiravelmente bem. Por sua vez, Joaguim Manoe! de Macedo’,
fervoroso entusiasta da atriz, fez sérias restrigdes sobre essa primeira fase de
suatrajetéria artistica: “Mediocre dangarina, porém agradou mais pelagraga
e gentileza de suafigura, do que por habilidade na arte de Terpsicore.” Alheia
s desavengas sobre suas performances coreograficas, Estela continuou
encantando o publico do Teatro S. Pedro durante quase oito anos, retirando-
se por volta de 1831.

No inlcio de 1832, exatamente no dia 27 de jansiro, ainda solteira,
Estela deu & luz A terceira filha, aquela que fol um dos mais promissores
talentos do teatro brasileiro: Luiza Antonia da Costa Aguiar. Caso essa jovem
néo tivesse morrido tdo cedo - 29 de jutho de 1847 - certamente teria sido uma
grande artista do nosso teatro:

Luiza Antonia tinha para o teatro dramético mals do que
talento, génio talvez igual ao de Jodo Caetano, seu padrasto. No
“Frei Luiz de Souza", & na “Graga de Deus”, exibiu tdo prodi-
giosos dotes, que engrandecidos e bem dirigidos pela edu-
cagdo moral e intelectual que recebia, e pela escola de seu

- padrasto, e de sua mde, a insigne atriz Estela Sezefreda, a
elevariam provavelmente ndo sé & eximia, e radiante artista
draméltica do Brasil, mas ainda & celebridade, a luminoso astro
no tealro dramdtico do mundo. .

Na histéria biogréfica das mais celébres e maravithosa
atrizes das nagdes da Europa ndo houve uma que aos doze anos
de idade operasse o prodigio de inspiragdo e de génio que Luiza
Antoniarealizou, criandopor sisd, sem mestre, e sem consefhos,
o dificllimo papel de Maria no “Frej Luiz de Souza.".

Enquante que da unido com Leopoldo Augusto Camara Lima
resultou um casal de filhos, a paternidade de Luiza Antonia é atribuida a uma
ligagéo que durou pouco tempo entre Estela e Costa Aguiar, alias, "o pomo
da discérdia entre Estela Sezefreda @ Camara Lima, 0 homem que arrancara
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a atriz dos bragos do pai de seus dois fithos para atird-la depois nos de Jodo &

Caetano."®

Dois Encontros Definitivos: com a Arte e com o Amor

Fazendo parte do elenco do Teatro Constitucional Fluminense -
nome queteve o Teatro S. Pedro de 30 de maio de 1831 a9 de junho te 1838,
Estela conheceu aguele que modificaria sua vida pessoal & artistica: Jodo
Caetano.

£ curioso observar como Décio de Almeida Prado™ em duas de
suas obras sobre Jodo Cagtano, ndo valorizou ¢ papel desempenhado por
Estela no meiocteatral brasileiro. Para essa estudioso, se Estela passou, entre
1832 e 1833, de bailarina a atriz, foi porque se ligou afetivamente a Jozo
Caetano. Por sua vez, Ferreira Guimardes e Cassiano Cezar'!, contem-
poréneos do casal, enfatizaram que as vitérias conquistadas por Jodo
Caetano deveriam ser atribuidas também & Estela e que, apds conhecer a
jovem no esplendor de seus 22 anos e “admirando-the o belo talento, sentiu
necessidade daquela bela porgao para completar-se,”

O encontro entre Estela Sezefreda e Joao Caetanc ocorreu em
situagao bastante insélita, 0 que sempre motivou longos comentérios por
parte dos bidgrafos do ator. “Por uma curiosa e por pouco fatal coincidéncia,
coube-lhe {Jodo Caetano) interpretar uma violenta cena de cidime na prépria
ocasigo em que lutava contra um competider, na vida real, pelo amor da atriz
tom quem contracenava no momento, quase certamente Estela Sezefreda,
sua futura esposa.”'? Para que se tenha uma nogao exata de como transcor-
reu essa cena em que se mesclaram os sentimentos do homem e do artista,
e a grande paix&o que sentiu por Estela assim que a conheceu, é ocportung
transcrever as palavras do préprio ator:

Foi no drama "“Os seis degraus do crime” que eu Jevei a
ficgéo arealidade, chegando quase a cometer um crime atroz na
cena em que Jilio se apossa do maior citime por haver sido
abandonado por Lulza, que aceitara o amor de um americano.
Como disse, nesta cena alirei brutalmente a Jovem atriz contra o
tablado, coloquei-the um joelho sobre o peito, e, passando-ihe
os cabelos em volta do pescogo, a sufocava com todas as
minhas forgas preferindo em alta voz:.- Morre, diabo! A pobre
senhora, aflita, tratava de defender-se, e o ptiblico, conhecendo
que eu desvairava, levantou-se gritando espavorido. Os meus

&
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companheiros, que nos bastidores esperavam a sua entrada,

precipitaram-se em cena em socorro da dama, arrancando-me a

forga da triste sfiuagcdo em que me achava.

E por que me compenelrel eu deste sentimento até este

ponto? por que igualei por tal forma a natureza? ... E porque eu

tinha 24 anos de ldade e a dama 22; é porque eu era zeloso, e

parece-me gjue 0 meu coragaoa amava muito mais como mufher

do que como atriz.™?

Entre os bidgrafos de Jodo Castano, ha consenso sobre quem
era essa dama; mesmo que O ator ndo tenha declinado o nome de t&o
sedutora criatura, & facil adivinhar que se tratava de Estela Sezefreda.

Tormando-se sua companheira na vida & no sucesso dos palcos,
Estela passou a dividir seu tempo como protagenista de algumas pegas que
ficaramfamosas no Rio de Janeiro @ como mae, no cuidado dos trés filhos que
japossuia e dos quatro que teve com Joao Caetano: Joaquim Maria Rosaque
nasceu em 1834; Jilia nascida em 1836; Teresa que veio ao mundo em 1840
e finaimente Raquel que nasceu em 1842. A uniao de Estela e Joao Caetano
foi tao perfeita no palco que eles resolveram continud-la pelo casamento;
assim, no dia 5 de agosto de 1845, na cidade de Nitor6i, perante duas
importantes testemunhas, Aureliano de Souza Oliveira Coutinho, Presidente
da Provinciado Rio de Janeiro e Fernando Sebastido Dias da Mota, deputado
pela Provincia de Minas Gerais, casaram-se oficialmente. '

No inicio da década de 30 do século passado, o pals vivia um
momento politico peculiar, marcado porintenso movimento nativista. Aborre-
cido com 0s privilégios_ que eram concedidos aos atores portugueses, Jo&o
Caetano rompeu seus lagos profissionals com eles, decidindo-se a criaruma
companhia dramética nacional.'A primeira tentativa desse empreendimento
nao teve muito sucesso. Apesar da primeira atriz ser uma portuguesa- Antonia
Borges - e a pega escolhida “"Camila ou O Subterréneo” ser de origem
francesa, o novo par romantico do teatro brasileiro ja revelava uma certa
consciéncia de profissionalismo nacional. A curtatemporada - de 29 dejunho
a29 de agosto de 1833 - no Teatro do Valongo, Rio de Janeiro, constituiu-se
num “dos primeiros @ dos maiores &xitos pessoais de Estela Sezefreda.”’*
Todavia, otriunfo dessa encenagao nao foi suficiente para garantirumalonga
permanéncia desses artistas brasileiros nessa casa de espetaculos; um més
apés a estréia, o Teatro do Valongo foi ocupado por um grupo de atores
portugueses. Amargurados face ao monopdliodas companhias esirangeiras,
o casal tomou uma atitude até entao Inédita entre nés, isto €, o reconheci-
mento pblico, mediants uma nota no Jornal do Coméreio, de serem artistas
brasileiros e da sua humilhante condigao emrelagao aos artistas estrangeiros:
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"Q ator brasileiro Jodo Caetano dos Santos e a bailarina Estela Sezefreda &

participam ao respeitivel pibiico que estio demitidos do Teatro do Valongo™.'s

Essa atitude, licida e corajosa de Joao Castano contou nao sé
com o apoio integral de Estela, que sempre o estimulowy para que langasse 0s
alicerces de um teatro nacional, pois também sentia-se lesada diante do
imperialismo das companhias estrangeiras, mas também da imprensa brasi-
laira:

&
Num gesto de brasilidade, Jodo Caetano decide-se a dar
o decisivo passo... Ante a repulsa daqueles que o hostilizaram,
apos vérlas diligéncias, consegue congregar um numero de
artistas brasileiros natos, emancipando-se, assim, do cordao
umbelical que nos ligava ao teatro estrangeiro. Embora atraves-
sando um memento critico, o baluarte da cena brasileira néo
trepidou em dar o golpe que libertou o nosso teatro da odiosa
tutela de empresas estrangeiras. N&o encontrando no Rio de
Janeiro teatro onde pudesse levar avanie o seu tentame, dirigiu-
se para Niterdi, em cujo teatrinho que hoje ostenta o sau nome,
assentou os alicerces da fundagéo do Teatro Nacional, a 2 de
dezembro de 1833. E, ali, nasceu, cresceu e floriu o roble
frondoso da Arte Dramética Nacional!'®
A pega escolhida para essa ocasido foi “O Principe Amante da
Lizerdade ou A Independéncia da Escécia”. Formando um elenco integrado
por Estela Sezefreda (primeira dama), Leonor Orsat (ingénua), Florindo
Gusmao, Antonia Borges, Jesuina Montani, José Timéteo, Martins, Velluti e
De Giovanni, Jo@o Castano fundou o Teatro Nacional. Embora aguardasse o
nascimento do primairo filho dessa nova unido - Joaquina Maria Rosa -
nascida a 9 de janeiro de 1834, Estela participou dessa montagem.

Nao obstante as maternidades sucessivas e seu afastamento
temporario dos palcos, ela compensava essa auséncia como atriz, pelo ssu
papel de assistente, alids insubstitufvel, junto ao marido, quer pela fiel
dedicagao quer pela competéncia e instrugdo. Parece néo pairar dividas
sobre a importancia que Jodo Caetano dava & opinido de sua mulher,
chegando mesmo a nao estudar nenhum papel, antes da leitura do texto, em
voz alta, feita por Estela. Era ela também quem supervisionava todos 0s
detalhes que o marido devia observar em suas performances. Sobre esse
aspecto, Joaquim Manoel de Macedo'? expressou-se de modo enfético:

A inteligéncia radiante, a arte conscienciosa de Estela
completava o génio maravithoso de Jodo Caetano, gue pouco
sabia além do portugués, aliés escrevendo muito mal. Diz-se

ki
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que, ac menos nos primeiros anos, Estela costumava fazer a
primeira leitura a seu marido dos papéis que este se propunha a
desempenhar e que com a delicadeza ferninfl mais apurada, com
jeitosa dissimulagdo nesse ler de artista, insinuava em acen-
agées, e em expressées de sentimentos, conselhas disfargados
@ generosos ao esposo, cujo orguiho se revoltava a mais leve
idéia damenor divida sobre os milagres do seu génio dramatico.

De seu marido, a artista teve o privilégio de ouvir as seguintes

palavras elogiosas:

Tive também muitas ocasiGes de observar Estela dos
Santos, minha mulher e minha companheira nos frabalhos e
triunfos, como efa me chamava na comédia “Kean ou desordem
e génio”. Esta arlista inteligente e estudiosa, como o podem
atestar ainda as intmeras pessoas que a viram sobre o pafco e
acompanharam o seu lirocinio de 25 anocs; esta artista, muito
conhecedora das converiéncias da cena, quando se deixava
arrastar imediata e inteiramente pelo sentimento do seu papel,
como Madalenana “Graga de Deus”, na Madalena, em “Frei Luiz
de Souza", e em outros que dobravam sua alma sem que ela
pudesse resistir, perdia, assim como eu, os malhores efeitos do
lance em tais circunstancias; porém, na “Margarida de Bor-
gonha”, na “Clotilde", na “Gertrudes”, no “Hamleto™ e emlanias
outras emque sua cabega governava o coragdo, eracompletano
jogo fisionémico, no gesto, e a sua expressdo dizia mais do que
a palavra.’®

Ainda dentro dessas defesas em préi da atuagao profissional de

Estela e de seu papel na dinamica familiar, sdo expressivas as seguintes

afirmagdes:

O que (ela} tinha porém era um grande desejo de aprende,
uma inteligéncia viva, fia muito o que se escrevia em portugués
e francés sobre a arte draméltica; e, como seu marido, talento
notédvel, mas inculto e rude, e dotado de um orgultho e de uma
vontade assombrosa, quase que ndo sabia sendo ler e escrever,
Estela lia-lhe os papéis e nessas leituras ia-the dando indire-
tamente, nem de outra forma o aceitaria o vaidoso Jodo Caetano,
conselhos e indicagGes Uteis. "

Quando iam (Estela e Jodo Caetano} para o ensaio, no
teatro, era apenas para ver como deviam agaptar os seus papéis
3 harmonia do conjunto. Porque tudo ¢ que lhes dizia respeifo a
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&
um outro, a intimidade ja lhes completara com o apuro de g
sempre.?®
No anc de 1836, em pleno florescimento do romantismo no
Brasil, Estela firmou-se como a grande arlista de teatro dessa escola e, a
criagdo dos papéis de Margarida de Borgonha na pega "ATorre de Nesle™ e,
em “Catarina Howard" - ambas da autoria de Alexandre Dumas - tornaram-se
legendérias.

“Ctelo”, tragédia de Jean-Frangois Ducis e traduzida por Gdngalves
de Magalhaes, fol encenada, com absoluto éxito, pela companhia teatral de
Joao Caetano; na primeira apresentagdo para o pablico carioca, em 1837,
Desdémona, que na versdo de Ducis recebeu o nome de Hedelmone foi
interpretada por Estela.

Domingos Gongalves de Magalhaes, citado em algumas obras
como Visconde de Araguaia, quando retornou da Europa, no ano de 1836,
passou a colaborar com ¢ famoso casal de antistas, que eram ©s maiores
representantes da escola romantica no Brasil:

Aproveitando ¢ génio de Jodo Caetano e a inteligéncia de
Estela, conseguiu quase de repente banir a vetha e mondiona
declamacgéo, suje}'tara verdadeiros preceitos de arte as atitudes,
geslos, e movimentos do afores, e fazer enirar pela porta do
Teatro S. Pedro de Alcdntara, a escola dramética roméntica em
voga na Franga e na Europa {sic), e desconhecida no Brasil?!

Sébato Magaldi, 2 em seu interessante livio Panorama do Teatro
Brasileiro, afirma que o papel de Gongalves de Magalhaes noteatro brasiieiro
foi principalrmente satisfazer aos profundos anseios brasilsircs, ao liderar o
movimento literério que introduziu o Romantismo no Brasil. Sua pega "Anto-
nio José ou o Pogta e ainquisigao”, foi a primeiratragédia de assunto nacional
e representada por uma companhia nacional - a de Joao Castano - no teatro
da Praga da Constituigéo, do Rio de Janeiro, Sua estréia deu-se no dia 13 de
margo de 1838 e o papel de Marianafoi umacriagio de Estela que encontrava-
se num periodo de raro esplendor.

“Dotada de um temperamento verdadeiramente artistico, obteve
enormes triunfos, quer como Hedelmone em ‘Otelo’ quer como Mariana em
'Antonio Jogsé',"%® '

"Clotilde”, drama escrito por Fréderic Soulié e Adolphe Bos-
sange, que havia estreiado na Comédie Frangaise, em 1832, foilevado dcena
pela companhia de Jodo Caetano no anc de 1839, sendo a personagem
principal da pega interpretada por Estela Sezefreda.
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No inicio dos anos 40, emocionou as platéias pelo sentimento
gue deu & duas personagens, que curiosamente tinham o mesmo nome em
duas pegas diferentes; Madalena. A primeira foi "A Graga de Deus", e a
segunda, obra do renomado Aimeida Garret, intitulada "“Frei Luls de Souza”.
Esses novos triunfos na carreira de Estela Sezefreda foram coroados pelo
prazer de contracenar ndo s6 ao lado do marido, ras também de atuar junto
de sua talentosa filha, Luiza Antonia.

Com alguns problemas de salde, Estela afastou-se tempora-
riamente dos palcos. Entretanto, no ano de 1851, aceitou o papel davelhana
peca"'AFamiiaMorel”, extraida dafamosa obra de Eugene Sue, Os Mistérios
de Paris. Foi provavelmente com a criag&o dessa singular personagem que
Estela arrebatou tanto o publice quarto a critica:

A velha idiota ndo falava; apenas em uma palavra desta-
cada acusava a fome, e em sons inarticulados indicava seus
sofrimentos, principalmente ao queimar as maos na luz que
servia ao trabatho de seu pobre e honrado filho, o lapidario.

* Nao era papel da protagonista do drama, era apenas parte
' secundéria de uma Unica ceha, ou guadro.

Mas Estela Sezefreca fez da velha idiota a maravitha artistica
que impediu a merecida queda do drama: seu rosto exprimiu
sstupendamente o idiotismo, a dor e os sofrimentos falavam com
inexcedivel elogiéncia nas contragbes dos musculos da face, e
apalavra, grito da fome, e as vozes inarticufadas que the rompiam
da garganta, penetravam em 1odos 0§ coragoes.

O teatro retumbava de aplausos. O Sr. Porto Alegre muito
comovido disse ao amigo: - Nenhuma das mais célebres artis-
tas dramaticas que admirei em Paris, excederia a Estela neste
papel de veltha idiota, nenhumal...'*

Depois do estrondoso sucesse que alcangou napega "A Familia
Morel”, Estela negou-se a voltar ao palco. Continuou, entretanto, a labutar ao
lado de Joao Caetano, prestigiando todos os seus empreendimentos teatrais.

A morte do marido em 24 de agosto de 1863, apds prolongada
doenga, abateu profundamente a artista; e, num gesto de reconhecimento &0
publico fiel, agradeceu as manifestagdes que recebeu nessa ocasiao, numa
nota no Jornal do Comércio, na edi¢éo de 27 de novembro de 1863. Entre 0s
gue manifestaram grande pesar pela morte do ator encontravam-se D, Pedro
I e a famnilia imperial.

Apds o falecimento de Jodo Caetano, o Imperador passou a
enviar & viliva, uma pequena quantia em dinheiro, embora ¢ casal tivesse
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g—.
conquistado boa situagéo financeira. No entanto, nos dltimos tempos de sua &

vida, devido & doenga, Jodo Caetano teve de enfrentar terriveis problemas
econdmicos.

Este foi um dos motivos que levou Estela Sezefreda a voltar ao
teatro, decidindo-se a organizar sua prépria companhia. Com o drama “Gigi”,
n&c como atriz, mas como empresdria, liderou um grupo de atores no palco
de Teatro Lirico Fluminense, estrelando ne dia 17 de abril de 1864.%°

Embora tivesse a intengéo de permanecer-apenas como em-
preséaria, abriutrés excegoes e voltou para os aplausos do pablico, como boa
airiz que era. A primeira concesséo foi quando voltou a interpretar o papel de
Madalena, na pega “A Graga de Deus”. No "Ricardo #il”, de Victor Séjour, foi
afainha. Finalmente, a 26 de junho de 1864, representou pela ditima vez na
pega "Cruz defogo’, em récita em homenagem a atriz Emilia das Neves, que
se achava no Brasii.

A bem da verdade, & preciso assinalar que essa volta ao teatro
nao foi tao gloriosa. Estela, embora amasse sua profissdo, estava j& muito
cansada e s6 retornou pois estava enfrentando sérias dificuldades econdmi-
cas. Na temporada da pega “Ricardo Il foi distinguida em dois artigos,
escritos por um dos melhores criticos da época: Machado de Assis, sob o
pseuddnimo de Dr. Semana.?® No primeiro, publicado em 8 de maio de 1864,
© escritor assim se expressou: “Do teatro lirico e da exibigao moderna do
velho “Ricardo lII”, onde a atriz Estela teve as honras da noite”’. No segundo
antigo, datado de 19 de junho de 1864, Machado de Assis lamentava profun-
damente que uma artista do quilate de Estela Sezefreda tivesse de recorrar
praticamente a caridade publica, sob a atmosfera humilharte da pobreza:

Por Deus! Néo é s6 o amor da arte que falece nesta ferra,

é também o amor do proximo! Uma artista, que tem tradigéo tao

gloriosa em nosso palico, e que, no declinic da vida, luta quase

com amiséria, parapoder sustentar homradamente asuas filhas,

tinha direito a esperar maior concorréncia do piblico:

Doente e pobre, faleceu em Niterdi, no dia 13 de margo de 1874,
a pionewa atriz que tanto fez pela nossa arte cénica. Dois anos apés o seu
desaparecimento, Joaquim Manoel de Macedo? procurou homenagear
aguela que escreveu sua prépria pagina na histdria do teatro brasileiro e, para
tanto, encerrou seu artigo com as seguintes palavras: "Até hoje o teatro
dramético do Brasil ainda nao teve atriz que se igualasse a Estela Sezefreda
dos Santos”,

Conclusdo

Com este estudo procurei resgatar do esquecimento nac séuma
figura impar do teatro roméntico no Brasil do século XIX, como também uma
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_mulher que antecipou-se no tempo, assumindo com coragem uma personali-
dade apaixonada e apaixonante.
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PESQUISA E DOCUMENTACAO

A Era do Ridie em Campinas*

Muitos radialistas, que se tornaram famosos ou ndo, passaram
pelo rédio de Campinas no periodo de 1927 a 1960. Eramidealistas. Genteque
colocou o amor ac radio acima de ambigdes pessoals, para fazer chegar aos
ouvintes as transmissoes de suas emissoras. Batalharam com equipamentos
rudimentares de poucos recursos técnicos e “vestiram a camisa” da estagao,
come se fossem, eles mesmos, os donos dela. Criavam em cima das
deficléncias da época: puxando fio, inventando jogo, dublando, carregando
squipamento pesado em énibus, “quebrande o galho” em indimeras oca-
sides, levados que eram pela centelha sempre acesa de um ideal romantico.
Fol preciso paix@io ao radio para vencer. Amor de quem ama o que faz, Aqusle
impeto que impulsiona os pioneiros sempre no sentido de desbravarem
novos caminhos, mesmo que, muitas vezes, tivessem que “plantar”’ postes
8 asticar quinhentos matros de fio para transmitir um jogo de futebol e fazer
muitas outras peripécias.

Foram eles que fizeram “A Era do Radio em Campinas,” com a
Educadora conhecendo seu grande auge por volta de 1945 e a Brasil, nos
meados dos anos 50, e que, mesmo parecendo estranho, foram vividos
exatamente na época em que as “‘coisas eram mais dificeis".

A aventura do radio em Campinas comega nos primeiros meses
de 1927, com 035 campineiros cuvindo ''descargas elétricas” em aparelhos
rudimentares de recepgaoc; engquanto Jolumad Britto, um jovem de 21 anos,
sonha ser um dia, speaker de uma estagao radiofnica local. Neste ano,
quinze estagOes de radio brasiteiras 8 muitas estrangeiras estao transmitindo
suas programagses. :

(*) Resumo de monografia "A era do radio em Campinas”, resultado de Proj'eto
Experimental slaborado em 1987 por um grupo de alunos do 42 ano noturne do Curso
de Jomalismo do Institute de Artes ¢ Comunicagbes da PUCCAMP.

Comunicarte 15 (1991) '
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"Era muito dificil, nos-ouvirmos radio aqui.em Campinas!, conta
Jolum4, “principalmente depois das 18 horas; porque havia interferéncia.
Mesmo sabendo das dificuidades existentes, comegamos a fazer tentativas
para ouvir aiguma caoisa aqui na cidade. Uma noite, eu e o Aguinaldo Xavier
de Souza fomos a casa do Francisco Xavier de Souza Janior, na Rua Barreto
Leme. L4 pelas quatro horas da madrugada consegui ouvir Nova forque em
ondas curtas.”

Naquela madrugada distante de 1927, Joluma Britto comegou a
planejarum meio de motivar as pessoas para montarem umatransmissorana
cidade. Como ele trabalhava de redator-secretério no jornal Gazeta de
Campinas, iniciou uma série de artigos fazendo apelos para que os leitores
colaborassem com sua idéia.

As primeiras experiéncias de transmissao radiofénica em Campinas

“Houve umatentativadetransmissaoem janeirode 1928", afirma
Ary Rodriguez. A estacao transmissora foi instalada no Clube Atlético Campi-
nas, no Largo Santa Cruz, e o receptor colocado no Cine Rinque, centro de
Campinas. Para essa experiéncia, chamaram Marcondes, que era técnico de
radio. Mas nao deu resultado. Foi um fracasso. E essa foi a primeira ex-
periéncia de transmissdo em Campinas"”.

No ano seguinte, um grupo de "amadores” tentou pela segunda
vez umatransmissao local. Anova experiéncia contou, também, com o apoio
do técnico Marcondes. A estagao transmissora foi instalada na oficina da
CasaTelefdnica (Importadora) de Eleutério Rodriguez, rua Dr. Quirino, 1446,
e o receptor colocado na Casa Genoud, esquina da Rua Barao de Jaguara
com César Bierrenbach. Numa torre ali existente foram intalados dois alto-
falantes. ' :

Ary Rodriguez, que teve participagao ativa, relata a experiéncia:
"A primeira transmissao foi a noite, no meio da semana; e havia centenas de
pessoas na rua Barao assistindo. Fizemos algumas noites seguidas, durante
cerca de uma semana, e paramos. Fez-se essa experiéncia, e dai as coisas
foram ganhando rumos, com oentusiasmo crescente dacidade pela radiofo-
nia. Essa foi a primeira experiéncia de transmissao radiofonica realizada em
Campinas que deu cento.”

No ar a primeira emissora radiofénica de Campinas
Italo Corsi Lazzeri, Luiz Vespoli, Jolumé Britto e Mario Vieira da

Silva juntaram-se ao técnico de radio da Marinha, Alexandre Gomes Siqueira,
*
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€ iniciaram 0s preparativos para concretizar o sonho de mandar ao ar as g
ondas hertzianas. Para comprar as pegas e montar a primeira emissora de
Campinas foram gastos dez contos de réis, Montaram uma estagac de dez
watts num barraco de madeira existente numa chécara da mae do Mério,
pegado a linha da Companhia Paulista de Estrada de Ferro, na Ponte Preta,
fim da rua Bar8o de Jaguara.

"A primeira vez que as estagao funcionou”, relata Joluma, “fol
numa noite de margo de 1930, mais ou menos 22 horas, Apesar da forte
emocac que sentia, consegui me controlar e falei assim: ‘Aqui fala de
Campinas! N&s estamos fazendo transmissao para ver se ouvem a nossa
rédio. Quem estiver ouvindo, telefone ou escreva para nds’. Telefonaram da
Rocinha, hoje Vinhedo, dizendo que estavam ouvindo perfeitamente a es-
tagéo radiofbnica de Campinas. Muito emocionado, ainda consegui ex-
clamar: ‘Puxa vida! como val longe!”

Logo depois, algumas pessoas que trabalhavam na Companhia
Campineira de Tracao, Luz e Forga se interessaram pela emissora. Juntaram
algum dinheirc @ compraram novos equipamentos. Aumentaram a poténcia
da"esta¢aczinha” de dez para vinte watts etransportaram tudo paraumacasa
peguena, localizada quase em frente ao Cemitério de Almas na avenida da
Saudade, onde iniciaram nova fase experimental. E em 26 de junho de 1930,
reuniram-se para tratar da fundag&o da sociedade denominada Rédio Clube
de Campinas, corn a ata dessa reuniao sendo registrada em cartdrio no dia 2
de julho de 1930.

Em 1933, a emissora muda-se para a avenida Francisco Glicério,
1316, no ceniro da cidade, com sua instalagio sendo feita por Antdnio
Tepedino Pagano, o Tininho Pagano, um eletricista que substituiu Alexandre
Siqueira. E no dia' 11 de novembro de 1933, a rddio-recebs seu prefixo:
PRC-9. : :

Comisso, o Radio Clube de Campinas mudava também de nome
e passava a ser registrada de acordo com a lei: PRC-9 Sociedade Rédio
Educadora de Campinas, com uma freqliéncia de 1.170 quilohertz,

A programacéo da PRC-9 B

* Tendo como presidente e vice-presidente Miguel Ricci e Tininho
Pagano, com Jolumd Britto na chefia de broadcasting, e Antdnio César
Ladeira no cargo de secretario-programador, a Sociedade Rédio Educadora
PRC-9 iniciava novafase. Instalada ha Francisco Glicério, 1318, nocentrode *
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Campinas, em prédio préprio de trés andares, tinha suas programagdes
publicadas diariamente na imprensa local. Do jornal Didrio do Povo tiramos a
prograrmacao do dia 28 de dezembro de 1933 para dar uma idéia do queiaao
ar nesse inicio.

PRC-8 RADIO EDUCADORA DE CAMPINAS

Das 11h30min &s 13h - Programa de discos

Das 20h as 20h30min - Programa de musica séria. Discos

Das 20h30min &s 21h - Programa de musica séria pela
orquestra da Réadio

1) Eduardo Schimitt - “‘Cantique d'Amour”

2) Disco de dpera

3) Poesia, recitada por D. Lippi

4) Auber- Segunda fantasia da épera cémica "Fra Diavolo”

Das 21has 22h - Programa de musica leve com 6 concurso
dodr. Carlos Maia, tenor Rodolfo Pannoni, baritono Mano Sortiso
e srta. Ana Maria C. R. de Lima

1 - Disco

2 - “Trepka" - Marche Viennense - Orquestra

3- “Senza nescwuno - Cangoneta napolitana, peio tenor
Pannom

- “Beccucei” - "Spighe d'oro” - Valsa - Qrquestra

5 - Carlos Gomes - “Aurora e tramonto” - “Meditazione”,
pelo barftono Maric Sorriso

6 - Percy Eltiot - “A toi” - Cangdo, orquestra

7 - Pelo dr. Carlos Maia e srta. Ana Maria C. R. Lima sera
apresentada aos owvintes a apologia das méos da fina comédia
"0 Vendedor de llusdes”, de Oduvaldo Vianna

8 - Gilbert - Primeira parte da opereta “Eva”

8 - “Canta per me”, cangoneta napolitana pelo tenor
Pannoni '

1 0 Segunda parte da opereta

“Ouando Florezca ef Jasmim™, pelo baritono Mério
. Sornso

As 22h - Me.!a hora de discos

As 22h30min - Nameros de jazz tipico pelo jazz-band da
Radio, sob a regéncia do Maestrino Mério de Tuflio

As 23h - Marcha final. .
No ano seguinte, com a criag@o de novos programas e contra-
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tagao de locutores, a radio comega a aproximar mais do "povao’”. A partir de g
1937 traz grandes artistas para fazer shows no Teatro Municipal, no seu
proprio estidio, embora pegueno, e nos cinemas e clubes da cidade.

Walter Forster e Roberto Corte Real

“Tininho Pagano criou o programa "Horério do Almogo!, e eu me
habilitei a ser locutor. Isso aconteceu em 1934. Como eram dois candidatos,
Tininho Pagano resolveu fazer um teste: Das 11 horas e 30 minutos as 12
noras", disse ele, "'faz um iocutor, & das 12 &s 13 horas, faz 0 outro, e depois
revezam. O publico & quem vai escolher, telefonando ou mandando bilhete,
para saber quem é o melhor. Durante trés dias nés fizemos os dois horérios,
e 0 outro candidato ganhou. Mas ele ficou no lugar s6 dois dias, porque foi
convocado para o servigo militar fora de Campinas. Entdo eu figuei como
locutor.™

Walter Forster foi 0 segundo locutor da Educadora. Mais tarde
entrout o hordric das 4 &s 6 da tarde, e foi admitide como locutor Agenor
Nascimento. Um pouco depois, também como locutor, entrava Auriphebo
Simdes. ,

Ainda em 1934, outro discotecério entrava na PRC-9. Seu nome:
Roberto Corte Real. Ficou na emissora até 1940 e foi para a Sociedade Radio
Cultura PRE-4. Dalem diante, aliou programagao & locugao efoi emfrente, até
se tornar um neme conhecido nacionalmente.

Além da programa¢ac normal, a PRC-9 também apresentava
shows no Teatre Municipal. Numafase que comegou em 1937, a rddiotrouxe,
numdos primeiros shows, as irméas Aurora e Carmen Miranda, o Silvio Caldas
e 0 Almirante. Depois vieram muitos outros cartazes da musica brasileira,
Durante 1936, muitos programas foram criados e outros mantidos. Programa
que ficou no ar pouco tempo, como a “Hora do Almogo”, e que ficou muito
tempo, como o “Programa de Pedidos". Havia também os programas de
miisica variada, popular, fina, esceolhida e leve. Mostrando que era a favor de
liberdade religiosa, a rédio apresentava os programas da igreja Catedral,
igreja Batista eigreja Presbiteriana. Mandava ao ar o programa “Rédio Jornal
da Noite".

Maria de Almeida, Moraes Sarmento e Rosa Bueno

Maria de Almeida entrou para a Educadora em agosto de 1936.
Elafoi a primeira gerente do radio campmelro e talvez tenha sido, também, a
primeira do Brasil.
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“Sempre fui conhecida no meio radioténico por Marina”, diz a
gerente. “Entrei na PRC-9 como gerente, para auxiliar Tininho Pagano a
administrar a parte financeira. No inlcio de 1938, também ingressei na
locugéo; fazendo minha primeira intervengéo ao lado do Jolum4, quando
apresentamos Carmen Miranda.”

Em 1942 ela faria o “Programa Feminino”, de grande repercus-
s&o na cidade, por viver envolvido com as situagdes sociais da populagao.

Moraes Sarmento comegou atrabalhar na PRC-9 como operador
de som quandotinha quinze anos, isso em 1937. Mas a sua paixdo realmente
era pela musica que controlava, mais do que pela profissdo de operador de
som. Na Educadora, néo ficou muito tempo. Mais tarde, teve chance como
jocutor e nunca mais largou o microfone.

RosaBueno entrouna Educadora em setembrode 1941, quando
a radio tinha quatro locutores: Joluma Britto, Guedes de Oliveira, Soares
Janior e Paranhos de Siqueira. Fez um teste para entrar, ficou um més
aprendendo e mais trinta anos trabalhando até se aposentar.

“Eu era a Gnica mulher trabalhando como operadora de som e,
porisso,ndo erabemvistapelos outros. Umavez Orlando Silvaveiofazeruma
sériede apresentagdesnaEducadora. Quando viuque o operadorde somera
uma mulher, ficou assustado. Com o auditério lotado, ndo confiava se o
programa sairia bem. Apesar de ter percorrido o Brasil todo, Ortando Silva
nunca havia visto uma mulher na mesa de som.”

O auditério

Em 15 de agosto de 1941, Gustavo Rodrigues Ddria foi eleito
presidente e Tininho Pagano, diretor técnico da mais recente sociedade
anénima: Radio Educadora de Campinas S/A.

Com Gustavo Déria napresidéncia, a emissora partiu para quase
uma década de grandes realizagdes, chegando a se igualar as rédios do
restante do Pais. Amolaimpulsionadoradessamudancgafoi atransferénciada
PRC-9, em 1942, da avenidaFranciscoGlicérioparaaruaBarretoLeme, onde
um auditério e demais acomodagdes foram preparados para recebé-la.

O novo local era completamente diferente do anterior em todos

os sentidos. O palco, com cerca de oito metros de largurapor seis metros de
®
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profundidade, podia serampliado para a frente através de uma pega embutidag”
na sua parte superior, como se fosse uma gigantesca gaveta a ser puxada.
Othando de frente para ele, do lado direito ficava o estidio da técnica, e do
lado esquerdo, o da locugdo. No prédio também estava localizada a parte
acgmi-nistrativa da emissora e um 1erceiro estidio. Um bar, que jé existia, foi
aproveitado. Foram colocadas 150 polironas removiveis, para que o recinto
setransformasse em salac de baile, & os dangarinos pudessemdispor de uma
area de 450 metros quadrados. Ao redor do saldo, havia cmquenta mesas,
para serem vendidos refrigerantes, cervejas e lanches rapidos dbirante os
bailes ou programas deg auditério. Ao todo, somavam quinhentos lugares as
cadeiras das mesas e poltronas.

APRGC-S, que mesmo quande estava na Glicério ja traziagrandes

- figuras do melo artistico nacional e estrangeiro, ficou mais & vontade com as

novas instalagdes. Surgiréo o "Radiorrevista” e o Teatro de Novelas”, e 0 j&

existente 'Radioteatro” viverd seus momentos de gldria com mais espago

fisico para criar. Os programas de auditério, com uma freqdéncia muito

grande, movimentarae a populagdo campineira, Enfim, o rédio da cidade
conhece seu auge por volta de 1945,

A progfamaqéo da PRG-9 nos anos 40

Durante os anos de 1940 foi intensa a participacéo da Educadora
na vida soclal da cidade, atraves de programas que foram surgindo e se
tornando populares: “Radioteatro”, “Radiorrevista”, “Teatro de Novelas™
“Hora do Trabathador”, "'Programa Femininc”, Clube Sapatinhos Vazios”,
“Antincios Econdmicos”, "Hora da Saudade; "Vesperal”, “Programa dos
Bairros”, “Lanterna Mégica”, “Clube do Swing”, “Domingo Alegre” e muitos
outros. Participavam da Semana da Crianga com diversas promogdes, da
Semana da Pétria & de campanhas beneficentes, Muitos programas de
auditério mantinham o piblico sempre presente na rédio.

. Alem dos programas”, conta Jolumd, ‘a PRC-8 transmitia jogos
do Guarani e da Ponte Preta; corrida de bicicletas, a pé, de automéveis e de
cavalos; luta livre & boxe. De resto, vocé pode imaginar o que quiser, porgue
nés fizemos tude. Qualquer festa na cidade de Campinas, nés estévamos 1§
transmitindo: inauguragéo de loja comercial, cancertos de piano, festa fami-
tiar. N6s comentavamos os pregos das mercadorias, anuncidvamos crianga
perdida. Podemos afirmar que a Educadora era Campinas no ar.”

_ A radjo contava também, em sew cast, com & orquestra Sweet
Swing Jazz, Orquestra de Cordas, os conjuntos Regional do Nello e Luis
. Andreaze e Sua Gente, além de muitos canlores.
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Para os radiouvintes apreciadores de musica cléssica, a PRC-8
criava muitas atragbes. Os adeptos dos grandes compositores podiam
comparecer ac auditéric onde eram realizados recitais de gala com 0s
pianistas brasileiros, como a consagrada Madatena Tagliaferro, no dia 10 de
maio de 1946,

Além das atragdes “'da casa'', continuavam vindo artistas famo-
s0s, como Emilinha Borba e Francisco Alves, e cantores que ficariam
famosos, como Lolita Rodrigues e Hebe Camargo.

Radioteatro, Teatro de Novelas e Radiorrevista

O “Radioteatro” da PRC-9, dirigido por Vicerite Ghilardi, foi
inauguradc em 1943. Era encenado no palco do auditério, sem espectador,
e levado ao ar todaterca, quarta e quinta, com infcio s 21 horas e 15 minutos
e semhoréric paraterminar. O contra-regra era figura de vitalimporténcia. Seu
trabalho exigia muita criatividade e improvisagéo, por ser tudo ao vivo. As
pecas, adaptadas para o rédio, tinham todos os efeitos sonoros do teatro,
como porta fechando, passos, tiro de revélver, produzidos durante a irra-
diagdo. Interpretava-se peca completa em trés atos, com inicio e fim na
mesma noite, como se fosse no teatro.

Todos eram amadores de teatro; por i$$0, cada wm tinha seu
trabatho. Martoni lecionava no Liceu de Campinas, Ghilardi trabalhava na
Campanhia Paulista, Anténio Felicio, também na Paulista, Ferreira Neto na
Mogiana. Alguns trabalhavam & noite.

O "Radicteatro” esteve no ar por quase sete anos e foram
apresentadas cerca de 250 pegas. Devido & falta de pegas prontas para o
r&dio, eram radiofonizadas pelo préprio elenco da emissora.

O “Teatro de Novelas”, também dirigido por Vicente Ghilardi e,
ap6s sua morte, por Joao Fida, chegou a apresentar trés novelas na semana.
No sébado fazia-se “A muisica e seu romance”, onde o ouvinte escrevia o
nome de uma musica e ela safa no ar em forma de romancs.

Domingos Curcio, artista do “Radiorrevista”, - 'Radioteatro” e
"Teatrode Novelas" fala de suacorreria parafazer tudoisso e aindatrabalhar
no bance. "Eu saia do banco ac meic-dia e vinha correndo fazer novela no
auditério. Quando- acabava, almogava e voltava correndo para o banco:
Eramos todos amadores, nao havia profissionalismo. Cada um vinha cor-
rendo do seu servigo, fazia novela e voltava para o trabatho.”

“Por ser @o vivo, 0 que saia, safa no ar. N&o tinha como retro-
ceder"”, afirma.Jodo Fida. "Mas nunca houve problemas de parar o programa
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por erro, sempre se fazia um contornozinho. As vezes, o cara se perdia nag:
escritc, e a genteiala; metia o dedo eia lendo , dando continuidade eindo em
frente, ndo parava. A equipe ensaiava a novela uma hora antes e depois
entrava no ar, direto, ndo podia efrar.”

Carlos Stela, que trabalhava de sonoplasta, passou a gravar
sfeitos soncros dos filmes de bangue-bangue, principalmente de tiro. “Essa
gravagao melhorou muito nossa situagéo”, conta Joao Fida.

Encontrava-se de tudo nas novelas: comédia, comédia frégica,
romance, policial; e elas tinham uma audiéncia muito grande. O publico
considerava a equipe de tac bom nivel, que muitas pessoas pensavam que
as novelas néo eram feitas na cidade e sim gravadas em S&0 Paulo,

O programa "Radiorrevista’’ comegou em 1945 e, sob a diregéo
de Irvando Luis, ficouno ar por cerca de cinco anos. Sobre ele fala Domingos
Curcio, com uma voz de puro orgutho em ter participado ativamente de suas
apresentagbes: "'Era um programa gréatis cuvido por toda a regiao de Campi-
nas. O auditdrio da PRC-9 enchia. Quando eu safa do servigo, as 6 horas da
tarde, a Barreto Leme estava cheia de gente para assistir ao programa, s 8
horas da noite. Formavam uma fila que dava volta no quarteirdo”.

© ""Radiorrevista™ foi criado por Domingos Curcio & Irvando Lufs
8 apresentado ao publico toda sexta-feira, das 8 as 10 da noite. No “Radior-
revista” havia de tudo: cenas de humor, teatro, misica, parédia. O artista
atuava caracterizado de acordo com o personagem a ser interpretado, por
isso, mudava de roupa algumas vezes por noite. Os microfones néo tinham
a capacidade dos atuais, entao havia necessidade de se espalhar uns cinco
peio palco. Cada programa tinha, erm média, seis esquetes escritos por
Domingos Curcio 8 Irvando Luis.

No ar a segunda emissora de Campinas

A histdria da radio Brasil de Campinas comegou com José ¢
Correia Pedroso Janior, Abel e Sinésio Pedroso, que construfram uma redede
emissoras pelo Estado de Sdo Paulo.

A primeira estag&o qus saiufoi em Adamantina. A segunda foiem
Campinas: Radio Brasil. Veio em onda tropical, enquanto néo sala a freqliéncia
em onda média de Valinhos. Depois visram a Rédio Cultura, em Campinas, e
mais sete prefixos, que somaram uma cadeia de dez estagdes em todo o
Estado de S&o Paulo. Alguns anos se passaram, e ostrés irmaos fizeram uma
divis&o: Sinésic ficou com a Rédio Brasnl Abel, com a Cultura e José Correia, |
com as demais. ‘

DALIRII g P
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Em 1947, o deputado José Correia consegue o prefixo para a
instalagio da Radio Brasil de Campinas. No ano seguinte, 1948, fol montado
o Servigo de Alto-falartéd’da Radio Brasil S/A, na rua Bar&o de Jaguara com
esquina de César Bierrenbach, centro da cidade, aguele que seriaa escolade
lociutores para a segunda emissora de Campinas. Além desse SAF, ad-
quiriram também um SAF na Vila Industrial.

As 12 horas do dia 11 de margo de 1950, um sabado, o locutor-
empresério, Sinésio Pedroso, colocava no ar @ Radio Brasil ao som do
“Guarani”, falando estas palavras Iniciais: "Mais umavoz nos céus do Brasil:
A Rédio Brasil”. Fez uma saudagéo ao pove campinegiro e falou do pionerismo
e esforgo para colocar no ar & nova estagao.

Poucos moradores de Campinas ouviram anovaemissoranodia
de sua inauguragdo. A Rédio Brasil veio em onda tropical, @ eram raros 0$
aparelhos na cidade que “pegavam’ essa onda, mas Leopoidino B. Bueno
Janior, técnico da radio, descobriu que, ao colocar um fio numa determinada
vélvula, a nova emissora entrava em onda média. "Nés faldvamos para ©
ouvinte telefonar-para a radio que fa alguém na casa dele colocar o fio”,
esclarece Singsio Pedroso.

A Ré&dio Brasil comegou com toda a forga nos esportes, irma-
diando desde futebol, luta livre, pingue-pongue, boxe, ciclismo, natagdo e
jogo de botéo, até uma final de campeonato de pimbolim na Vila industrial em
Gampinas.

""Ja em 1950, fomos a Unica radio do interior paulista a fazer a
Copa do Mundo no Maracana, sem haver condi¢gdes. Foi uma realizagao
espantosa”, orguiha-se Sinésio. '

No dia 17 de margo fizeram a primeira transmisséo de futebol, ac
vivo, no antigo estadio do Guarani, na rua Bardo Geraldo de Resende.
Jogavam Guarani 8 15 de Piracicaba. No més seguinte, transmitiram Brasil @
Uruguai no Pacaembu (SP} & em S&o Janudrio {RJ), pela Copa Rio Branco.

A equipe estave junto com o Guarani em sua excurséo pelo Chile
e Coldmbia. Cobriu grande parte dos jogos da Ponte Preta, em 1955, pelo
Norte do Brasil. Também acompanhou o Campeonato Sul-americano de
Atletismo, em 1857, em Montevidéu. Foi a dnica emissora brasileira a transmi-
tir este evento esportivo. Além disso, onde estivessem Ponte e Guarani, 14
estava a equips de esportes da Rédio Brasil.

Durval Biondi, que era operador-técnico da Radio Brasil, fala dos

equipamentos. “Nosso material era todo sucata da guerra, inclusive o micro-
-
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ﬁu.

fone de ferro, quetenho até hoje guardado em casa: dava muito choque, veiod*

da aviag&o. Os radios eram aqueles grandes de vélvulas. Os ampiificadores,
a gente tinha que fazer em casa, porque ndo havia pra vender. Ninguém
conhecia o que era radio, estavamos no comego. Tinha-se que inventar
aparelho, dobrar chapa de ago na mao. Tudo dificil. Radio pesado. Tinhamos
que inventar ou comprar sucata do Exército, da |l Guerra Mundial. O cidadao
ia a Sao Paulo comprar aqueles fones usados na guerra pelo Exército, que
vendiam na chamada “boca”. Fones tao pesados, tao diires que, quando se
terminavaumatransmissao, a gente néo congeguia colocar o dedo no ouvido
de t&o dolorido que ficava. Transmissor, tinha-se que fazer. Inventamos um.
A mesa de som era de tdboa; 0 toca-disco , importado. Tudo era importado,
Nao havia um radio pequeno para levar & campo. Eu levava um enorme rédio
de vélvulas, tipo Capelinha, chamado de rabo quente, que tenho até hoje em
casa, Medla trinta centimetros de altura, por trinta de largura. Para carregar
todo o equipamento para o campo eram necessérias, em média, cinco
pessoas. Antes de fazer uma transmissao de um jogo em Bauruy, tive que
plantar postes e puxar quatrocentros metros de fio telefdnico para falar com
a radio. Hoje, tudo é uma maravilha, com quatro cabos para ida e volta do
som."

A Radio Brasit nfio era s6 esportes

Na avenida Francisce Glicério, onde estava instalada a Radio
Brasil, nao havia condigbes de ter programas de auditério, por seruma casa,
mas assim mesmo fizeram radioteatro nela e alguns programas. A casa com
dois andares, tinha um estidio tdo pequeno que, no programa “Msica que
o tempo nao apaga”; animado por uma bandinha ao vivo, o Benedito Lima,
mdsico do contra-baixo, precisava colocar metade do instrumento para fora
da janela, para poder tocar,

“A programagao veio para atingir o ‘povao”, diz Sérgio Salvucci,
narrador @ comentarista esportivo em atividade no radio campineiro desde
1948. "A Unica radio existente na cidade, a Educadora, voltava-se mais para
a elite.” :

Numa programag&o geral, havia jornal falade de manha, & tarde
e anoite, sob o comando de Danlom Gomes. Fazia programas e shows nos
clubes, principalmente no Clube Semanal de Cultura Artistica, e também no
Teatro Municipal, locais por onde passaram grandes artistas. Acrescenta
Sinésio: “Foram grandes shows animados pelas orquestras do Julinho e do
Berico. Orquestras inteirinhas, com vints e tantos musicos, apresentados a
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rigor.”” Os locutores apresentavam o$ programas no palco, de traje a rigor.
"Todos andavam bem vestidos', inclusive a platéia, de palet6 e gravata. Era
cbrigatério.”

Além das prograrmagdes normais, a Brasiltambém participavade
todas as realizagbes na cidade, como inauguragdes de ruas, lojas, pragas e
outros logradouros. Batista Linardi, que também ja esteve na Educadora,
comenta: "Passamos a levar a Radio Brasil s ruas atraves das reportagens.
Saimos do estudio, 0 que néo acontecia com a Educadora. Assim a Radio
Brasil deixou a PRC-9 para tr4s. Cresceu a Brasil, com uma audiéncia
fantéstica, e esvaziou a Educadora.”

O Radioteatro no Brasil

A primeira novela & ser irradiada pela Radio Brasil foi “Caminho
do Céu", "um maravilhoso romance de amor e aventura” (Correio Popufar,
18.06.1950), O primelro capitulo foi ao ar no dia 27 de junho, e os demais
seriam apresentados todaterca e quinta-feira das 15 s 15horas e 30 minutos.

Os efeitos sonoros continuavam sendo produzidos pelo contra-
regra ou pelos proprios artistas. Um pouco mais tarde, RCA gravou um disco
de efeitos sonoros. Fol um sucesso para o radioteatro. inclusive, o Correio
Popular anunciou que as novelas da Rédio Brasil passariam a ser mais
comoventses com o disco recém-adquirido.

Novas ondas e freqiéncias.

A Rédio Brasil, como j& vimos, veio em onda tropical, gue é um
tipo de onda curta, numa faixa de 121,9 metros e 2.460 quilohertz. Alcangava
lugares distantes, outros paises até; mas em Campinas tiveram que colocar
o"araminho" na cabega davéivulade entrada dos receptores, paraque todos
pudessem ouvi-la. '

Em 1951, poucos dias depois de a segunda emissora de Campi-
nas completar um ano de atividades, seus responsaveis colocavam no ar
mais um prefixo - ZYR-39 - ondas médias e freqiéncia de 1.270 quilohertz, a
Rédio Brasil de Valinhos.

Embora a radio fosse chamada por esse nome, em Valinhos
nunca houve estudio. O que existe é o transmissor, mesmo assim por
questdes burocraticas. Como a segunda estagdo dos irmaos Pedroso neces-
sitava de ondas médias, eles juntaram os dois prefixos eficaram somente com

-
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a Rédio Brasil de Campinas, e 0s campineiros passaram a ouvi-la sem ajuda @
do “araminho”. Nos mesmos dias conseguiram, também, novas ondas®™
tropicais (ondas curias) de 83 meiros e 4.755 quilohertz,

A grande crise da Educadora

Carlos Guedes de Oliveira, que trabalhava como assistente de
diretor, fala da crise financeira atravessada pela Radic Educadora na década
de 50. "Dr. Déria era totalmente politico. Nas eleigdes de 1949 apaixonou-se
pela candidatura de Paschoal Raniere Mazilli e nela empenhou-se financeira-
mante. A rddio, @m pouco tempo, entrou num cacs, Apareceu afamflia Leuzzi,
que representava a Rede Piratininga de Radio, e comprou as ages do dr,
Déria. O negdcio foi concretizade por volta de 1952. Os Leuzzi passaram a
majoritérios da Rédio Educadora S/A e a administra-la. "Foium tempo crucial,
um tempo barbaro. Porque mudou a geréncia, e ficamos com pouco contato.
Depois de algum tempo, a coisa comegou a se apertar aqui: salérios atrasa-
dos, nao havia inspetores para administrar a radio. A Rede Bandeirantes
comegou a financiar os Leuzzi e aadministrar aradio, Chegou aum ponto que
nao davamais paraeles ‘rolarem’ a divida; entdo a Bandeirantes ficou com as
acoes de sua famflia.”

A ctrise forgou a safda da Educadora do prédio onde o auditério
viveu grandes momentos radiofénicos: cerca de uma década de glérias, um
movimento intenso de acontecimentos sociais, Com a transferéncia, em
1958, para a Avenida Francisco Glicério, 957, no prédio do Banco do Estado
de Séo Paulo {(Banespa), iniciava-se nova fase na trajetéria da radio pioneira
de Campinas: o ajuste aos novos tempos da televisfo e & concorréncia das
Radios Brasil e Cultura.

A Réadic Brasil muda de local

Ne inicio de 1952, a Rédio Brasil foi instalada em um novo local:
RuaBarao de Jaguara, na Galeria Trabulsi, centro de Campinas. Ficaramcom
todo o terceiro andar. Instalagdes modernas, auditério com 220 poltronas.
Cada departamento com sua sala. Com as novas instalagdes, a segunda
emissora campineira pbde expandir mals ainda seu raio de agdo, pois

passavaa contar com seu préprio auditdrio, além de methores acomodagdes
paracsfuncionarios. Novos programas puderam ser criados, usando o maior ¢
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espago. Nao precisavam mais colocar 0 contra-baixo para fora da janela,
como faziam no local anterior.

No ar a terceira emissora

No dia 26 de margo de 1953, a partir das 12 horas e 30 minutos,
era inaugurada a terceira radio da cidade, com o prefixo ZYR-72, uma
freqliéncia de 1.390kH e ondas médias. A nova emissora foi colocada num
banheiro da R4dio Brasil. € isso mesmo! Enquanto ndo se encontrava um
lugar mais adequado, ela ia ficando por al. De inicio, a nova estagéo era
apresentada como Nova Radio Brasil. Passou a ser Ré&dio Publicidade e
Cultura e hoje é conhecida como Rédio Cultura de Campinas.

Diz Sinésio Pedroso: “Faziamos a programagao da Cultura no
estilo FM, mas o FM da época. O FM de hoje estd completamente desmoraii-
zado. Tinhamos s6 vozes bonitas, poucos andncios. $6 musicas escolhidas
para um publico seleto. Fol a idéia inicial daFM, por causa da beleza do som.
Tendo duas radios, fizemos uma tipo FM. A Brasil ficou uma radio comum e
a Cultura, uma radio de elite. Estava comegando FM, havia uma ou outra de
EM. A Cultura veio fazendo trés anuncios por intervalo, guer dizer, era
pouquissimo. S6 FM que tinha isso, pouca publicidade, mas era porque
também néo tinha ouvinte."”

Os caminhos das Radios Educadora, Cultura e Brasil

As Radios Cultura e Brasil se separaram, Abetficoucoma Cultura
e Sinésio com a Brasil. Essa divisao aconteceu em 1958, Desmembradas as
estagoes, houve um enfraquecimento. As equipes se dividiram. A Cultura
partiu para jornalismo e programagao variada.

Com essasituagdo, a Educadora, que havia sido comprada pela
Rede Bandeirantes em julho de 1959, foi beneficiada e cresceu bastante.
Entrava no ar Julio Atlas, um radialista de grande prestigio no rédio brasileiro,
enviado pela Rede Bandeirantes, direto de S&o Paulo para acertar a vida da
PRC-9. Sob seu comando, teve inicio um perfodo de grandes reformas,
incluindo contratagdo de radialistas das outras emissoras da cidade.

A Educadora, que tivera seus momentos aureos por volta de
1945, sofreu um daclinio no inicio dos anos 50. Exatamente quando surgiano
cendrio a recém-nascida RAadio Brasil, que entrou com toda forga, princi-
palmente no esporte. Nos anos 60, as trés emissoras de Gampinas seguem

-
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novos rumos e sofrem mudangas fundamentais em suas audiéncias, cor®
uma nova ascensao da velha PRC-9. T &

No ano de 1958 a Rédio Educadora alugou um conjunto de salas
no décimo andar do prédio onde j& estava instalada, para funcionarem a
Geréncia e a Contabilidade. Desde o dia 4 de abril de 1378 esta no vigésimo
primeiro andar do prédio 1,031, na rua General Osdério, no centro de Campi-
nas, apés ter saido do prédio do Banespa.

- A Radio Cultura, com o desmembramento, mudou-se para o
terceiro andar, que é préprio, do prédio 1.214, na rua Benjamin Constant,
centro de Campinas, onde estd até hoje.

A Radio Brasil permaneceu na Barao de Jaguara cerca de doze
anos, saindo de 14 por volta de 1964. Foipara a rua Barao de itapura, esquina
com Osvaldo Cruz, numa casa onde ficou dois anos. Mudou-se paraarua 13
de Malio, 140, no quinto andar, e permaneceu af durante uns quatro anos.
Desse local, no inicio da década de 70, foi para o quinto andar, que é prdprio,
do prédio onde i8 estava instalada a Rédio Cultura.

Na década de 60, mudaram-se 0s homens, mudou-se a mansira’
de comunicar, o radic mudou, Ele agora é mais moderno, sem esquernas

rigidos, mas descontraide em termos de parte técnica, menos romantico e

mais profissional. O comunicador vai para o microfone e fala o que quer, usa
o telefone, a interpretac@c de cuvido.

ATVtirou a grands audiéncia do radio, principalmente no periodo
noturnc. No infeio, ocorreu uma queda de audiéncia diante da novidade que
eraa TV, Diante de novo desafio, o radio tratou de reformular. Passou a fazer
umjornalismo de equipe, nas ruas e com reportagens, com maisinformagoes.
Deixou de fazer aquele radio de produgao elitizante, de cantores ao vivo, de
novela e partiv para um rédio mais popular, dedicado & grande massa,
levando-se em conta que é mais facil, a qualquer pessoa, ouvir um radinho do.
fque se sentar na frente da televisdo, porque ndo se pode apenas ouvi-la, 8
necessério vé-la, Entdo o radio, se ergueu de novo.

{Admilson Souza Pinto, Carlos Alberto
Piacenti, Hermelindo de Oliveira, J_air Paes
Athi e Lazara Paes Leme)
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Id€ia, a Mega-Solugiao?

No reino das idéias

Quando se fala em criago pu-
blicitaria, por mais divergéncias que
possam haver entre os profissionais a
respeito do valor das idéias, uma coisa
é indiscutivel & consensual. Para que
uma pega ou uma campanha seja efi-
ciente, & preciso que haja verdadelira-
mente uma idéia por trds de tude. A
idéia &, sem duivida, a razéo de ser da
criagéo. Mas esta condigao sine qua
non, entretanto, nao a exime de char
também problemas intrinsecos &
propaganda, :

' Um conflifo muite comum, neste
sentide, ¢ quando a idéia passa a ser

Comunicarte 15 {1991}

Jodo Anzanello CARRASCOZA
{Redator da agéncia Adag)

"0 que hoje é evidéncia, foi outrora
imaginagao™
William Blake

um elemento supervalorizade em detri-
mente de outros também importantes.
Superestima-se a idéia e se me-
nespreza, por exemplo, a produgao. A
idéia entdao se converte em panacéia,
deixande de ser apenas a esséncia
que sustenta o processo criativo. Como
conseqliéncia deste comportamento,
sobrevém imediatamente o culto afi-
cionado & idéia. J& nac é mais a so-
lugio da propaganda pura e simples-
menie por uma idéia,

Resultado da conexac de pen-
samentos & da observacado, a idéia
torna-se o Deus absoluto e todo pode-
roso da propaganda.
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E inegdvel que a idéia seja a
alma da criagéo e sé ela pode assegu-
rar a magia e a naturalidade ade-
quadas para que a propaganda tenha
seu poder sedutor. Contudo, a propa-
ganda nao se restringe apenas a érea
de criagdo ainda que esta seja funda-
mental. Urge sempre verificar se a idéia
é apropriada ao produto, se contribui
para fortalecé-lo, se cumpre os objeti-
vos propostos em briefing etc.

Este culto da idéia, no universo
atual da publicidade, é perfeitamente
compreensivel, j& que nao ter idéias é
o maior fantasma que qualquer criador
pode enfrentar.

Tratar a idéia como uma enti-
dade sobrenatural, redentora de todas
as campanhas é interpretd-la por si
mesma, e nao aplica-la a cada caso de
propaganda, como deveria ser.

A autoria das idéias

Tao controverso quanto o
problema da adoragéo das idéias é o
conflito néo menos delicado da pro-
priedade delas. Afinal, se ha uma idéia,
deve haver alguém que a engendrou
(seja um ou vérios individuos). Mas
aqui, neste ponto, a discussao entra
por um funil fabirintico cada vez mais
obscuro, onde o medo de coin-
cidéncias, o receio de ver o talento em
xeque, levam alguns criadores, nao
raro, a violentas acusagdes.

Mesmo nao sendo atividade
estritamente artistica, a criagdo publi-
citdria tem freqlientemente casos de
plagios e coincidéncias, quando entao
a defesa de propriedade de uma idéia
feva alguns criadores a se compor-
tarem como rumbles-fishes.

A prépria peculiaridade da
propaganda, que objetiva colher o seu
ponto de partida no material social
(frases, ditados, clichés, lendas, tra-

digGes etc.), re-elabora-lo e devolver a
este mesmo universo com nova
roupagem (ou seja, maquilando o que
ja existe), explica em parte a existéncia
de plagios, semelhangas involuntérias,
coincidéncias, idéias analogas.

Partindo-se do repertério global
da sociedade, nao é tao dificil atingir
um mesmo ponto de chegada.

Sob este aspecto, vigoram
muitas interpretagdes psico-sociolégi-
cas, algumas muito difundidas como a
sincronidade junguiana e a prdpria
descoberta do inconsciente coletivo.

A discusséo sobre a autoria cabe
também resposta existencialista. Diga-
mos que Einstein, por exemplo, nao foi
o criador da lei- da relatividade. Ele nao
a inventou, e ela ndo é uma idéia que a
ele pertenceu exclusivamente. A rela-
tividade sempre existiu, regendo o
mundo, mas através de Einstein (de
seu génio e seu trabalho) ela veio a luz
e se revelou para a humanidade.

Descobiir e criar, portanto, sao
verbos diferentes, e talvez o mais ade-
quado ao exercicio criativo do publi-
citario seja o primeiro.

Nao importa, por outro lado, se
as idéias s@o velhas, se sao ciclicas ou
mascaras do inconsciente, mas sim o
que podemos produzir de novo a partir
delas. Importa o que podemos desco-
brir no universo infinito das probabili-
dades do pensamento. Ou seja, o que
num lance de dados - que ndo exclui o
acaso - podemos obter, em termos de
inovagao.

No entanto, a questao da autoria
nao se limita apenas a esse fator de
forgas externas, Mas também se
estende aos bastidores das agéncias,
onde profissionais as vezes disputam
entre si a paternidade desta ou daquela
fuminosa solugao.,

-



Nesse caso, seria bom fembrar
que fazer propaganda é como fazer
cinema. N&o existe apenas o diretor,
ginda que ele seja o protagonista do
espetaculo. Existe toda uma equipe, e
se ele repudiar o talento daqueles que
o auxiliam, certamente vai se compli-
car. Ninguém entende de tudo, & uma
idéia muite boa pode ser destrul-
da facilmente por personalismo e
idiossincrasias,

De qualquer maneira, uma pega
de criagio vista como idéia final & labor
de varios profissionais, muito embora
a idéia desencadeadora de toda a
criagdo possa ser de uma Unica pes-
s08.

" Certamente garimpar no reino
das idéias uma idéia-bruta é o inicio de
tode o processo criativo, mas lapidé-
la, & fundamental para que ela tenha
seu préprio britho.

A idéia ideal

Para se  consubstanciar a
criagdo de uma pega ou campanha &
preciso a idéia, independente de quem
& seu autor. - :

Existe um preblema de comuni-
ca¢ho e a criagho deve soluctoné lo da
melhor maneira.

Entramos entdo no territdric em
que o criador deve encontrar a idéia
ideal, aquela que & a resposta mais
eficiente e adequada ao caso.

A idéia ideal nem sempre é ex-
cepeional. Muitas vezes uma idéia
simples & a meithor ¢ em perfeita har-
monia com a mensagem, ganha a ex-
pressividade de uma solugae genial.
bem vardade que encontrar uma idéia
simples em certos casos & mals dificil
que encontrar uma idéia sumeal,
sxdtica ou psicodélica.
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Dentroc dessa perspectiva, néog“
apenas imaginativa, mas pragmética, &
o axercicio do publicitdric ndc é um
vBo sem hotizontes definidos. Ele deve
ter como referdneia o problema do
cliente, o que nem por isso deve com-
primir sua imaginagio, mas amplid-la.

Na idealizagdo da idéia perfeita,
a ousadia e 0 medo séo fatores deter-
minantes. ®

O novo e o velho entdo colidem.
Se ¢ novo - que galvaniza e impulsiona
- emerge do medo de estacionar ou
retroceder; ¢ velho se apdia nas ex-
periéncias que deram cerlo no pas-
sado. O pior do nove 4 julgarse
sempre (nico, incontestéavel e positiva-
mente melhor; enquantce o pior do
velhe & rejeitar o novoe por néoc en-
tendé-lo e por temé-lo.

Por isso, ndo é dificil rdicula-
rizar uma idéia inovadora, talvez
porque a julgue pelos pardmetros j&
existentes, o que & simplista. E funda-
mental, contude, tentar investir em
idéias invovadoras, como fez Akio
Morita guando- langou o  walkman,
numa época em que muitos se opu-
nham & sua resclugéo.

Nao & de se estranhar que nas
sociedades de consumo, difusoras do
hit et nunc, idéias efémeras sejam
supervalorizadas e idéias vulneréveis
se repitam, Sem davida, idéias inova-
doras descartdveis (modismos) e ver-
dadeiras idéias novas se fundem como
duas &guas.

Algumas assocaagoes de idéias,
ainda que néo auténticas, podem ga-
nhar vida nova pela pericia e pelo
talentc de grandes criadores. E Gbvio
também que um cliché visual (Einstein
mostrando a lingua, por exemplo) néo
garante de per si uma soluglo criativa.
A propaganda é justamente a arte de
transformar, maguilar ¢ que |4 existe,
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Adaptando a classificagdo que
Ezra Pound concebeu ao analisar a
criagho poética (esquema que natu-
ralmente se estende a outras
atividades), poderiamos dizer que a
criagdo publicitaria é realizada por
inventores, mestres e diluidores. Os
inventores seriam aqueles que ver-
dadeiramente langam idéias
inusitadas. Os mestres, aqueles que
levam as idéias existentes ao seu limite
méximo de uso criativo. E os dilui-
dores, que organizam as novas e ve-
lhas idéias, misturando-as e dissemi-
nando-as de forma original.

Bem pensado, mal produzido

Uma idéia boa, se for mal pro-
duzida, pode perder todo seu impacto
e adquirir um cardter caricato. Da
mesma forma, uma idéia simples pode
passar como genial {obra de Mestre),
se a maneira como foi materializada
lhe assegurar uma aura coerente.

Nao adianta apenas idealizar
algo grandioso, se nao ha possibili-
dade de cristaliza-lo (na produgéo)
com verossimilhanga, refinamento,
mantendo o rigor técnico em todos os
pormenores da criagao.

Vejamos um caso exemplar.

Dois antincios mais ou menos
contempordneos estdo associados &
musa do cinema, Marilyn Monroe. No
entanto, embora sejam frutos de idéias
semelhantes, . o resultado de ambos
como pega criativa ¢ diferente.

Um dos antincios (fig. 1) faz
parite de uma campanha dos amorte-
cedores Monroe, cuja temética consis-
tia em comparar o renome do fabri-
cante de amortecedores com a fama
mundial de Marilyn Monroe.

E uma idéia boa, pioneira, pois
em geral anlincios para este tipo de
produgao utilizam o prestigio de espor-
tistas e pilotos em suas mensagens, e
nado mulheres. '

A modelo é uma sésia perfeita
de Marilyn Monroe, o que reforga ainda
mais a comunicagdo. Todos os de-
talhes foram bem cuidados, a fim de
que a idéia fosse valorizada, e por-
tanto, crivel e provocante, lembrando
imediatamente o simbolo sexual. A as-
sociagao do nome do anunciante ao da
atriz é adequado e natural.

No outro andincio (fig. 2) ocorre
um fendmeno contrério. Igualmente
procurou-se utilizar o mesmo cliché
visual da atriz (huma de suas poses
mais inesqueciveis) para assim anun-
ciar uma marca de ténis.

A idéia em si é boa, mas a pro-
dugao e sua adequagéo ao problema
comprometem decisivamente o poder
sedutor da propaganda.

A modelo encontrada é apenas
parecida com Marilyn Monroe, e a mera
semelhanga ao invés de favorecer,
enfraquece a mensagem, dando-lhe
um ar caricatural. A cena perde a leveza
e a espontaneidade inerentes ao
cliché.

A idéia entao perdeu seu im-
pacto. A adequagédo por sua vez é
forgada, pois nao é necessério levantar
as saias para mostrar um produto, que
com ela abaixada j& estd em evidéncia
nos pés.

Outros elementos do andncio,
como a tipologia, a morfologia (lay-
out), a mensagem lingtiistica, confir-
mam que o que era uma boa idéia a
priori, evaporou-se na precariedade de
sua materializagao.

E indispensavel mencionar que
a avaliagdo aqui se refere nao as dis-

o
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ponibilidades de recursos para a pro-
dugéo dos dois anlncios, mas exclusi-
vamenle a seus resultados como pu-
blicidade.

Quer dizer que, em propaganda,
pensar bem nao significa necessa
riamente boa criagio, caso nac haja
produgo ao mesmo nivel,

Por outro jado, sabe-se que o
predominio da técniea hoje em alguns
anincios ajuda a sustentar mensagens

até mesmo desprovidas de idéias. A
superprodugdo, como no cinema,
pode conduzir ac efeitismo falacioso, e

uma boa foto pode s;gnlflcar uma ex-
plosdo criativa.

Através da idéia nossa de cada
dia, solucionamos a criagéo. Mas nem
s6 de criagao vive a propaganda,

Os erros nos déo a certeza de
que, mesme que gquelramos, nao so-
mos 0s Unicos donos das idéias ou da
verdade que elas encerram.

O Mito e 0 Homem Mb’démo

Se o mito & simplesmente identifi-
cado com a fabula, lends, ficgéo, ou
como um pensar pré-cientifico, arris-
camos a interpretar manifestagoes
auténticas de scomportamento mitico de
umea maneira errada, ou de identificar
fenémenos essenciaimente diversos com
o mite.

Fala-se hoje do mite da paz, da
seguranga, da justiga, da liberdade, do
desenvolvimento, da sociedade sem
classes, de personagens miticas: fdolos
da cultura de massa e de politicos

Comunicarte 15 (1991)

Jo#o Ribeiro Jdnior

(Proféssor da Universidade Sao Francisco)

carisméaticos. Esta redugdo ao mito de
tudo que nao pode ser explicado pelos
padrdes das ciéncias exatas revela nao
somente um preconceito racionalista,
mastambém uma falta de apreciagio das
raizes profundas do mito enquanto ex-
pressao de uma experiéncia humana.

Vamos tomar, per exemple, a pre-
ocupagdo atual com o progresso

" tecnolégico e social. Criou-se o "Mito do

Progresso”. De fato nao se trata de um
verdadeiro mito. A esperanca no pro-
gresso baseig-se numa visao da reali-



dade na qual a histdria e 0 homem sdo
considerados dentro de uma dimensao
herizontal. © homem transforma o seu
mundo e cria a sua histria. A histéria
humana abre-se entdo para um pro-
gresso indefinido gragas a agao transfor-
madora do saber humano presente neia.
Esta visao do progressc nac pode ser
considerada como um mito auténtico,
pois faltam-lhe os elementos principais;
um modele precedente, e um desejo de
superar a historia pela volta as origens.
Na realidads, o “"Mito do Progresso” se
apresenta como oposto & estrutura do
verdadeiro mito,

A andlise do mito no mundo mo-
demo ¢é dificultado per causa do
precesso de dessacralizagie, que
destruiu a unidade interna da “ontologia
arcaica’. Em outros termos, o mito conta
uma histéria sagrada; ele relata um
acentecimento ocorrido no tempo
primordial, ¢ tempo fabulosoe do
"principic”, sempre, portantc, a
narrativa de uma “criag@o™: ele relata de
que modo algo foi produzido e comegou
a ser. O milo fala apenas d¢ que
realmente ocorreu, de que se manifestou
plenamente.. Em suma, os mitos
descrevem as diversas (e algumas vezes
dramaticas) irrupgtes do Sagrado (ou do
“sobrenatural”) no mundo. essa
irupcao do Sagrade que reaimente
fundamenta o mundo e o converte no que

& hoje.

Contude, apesar da dessacrali-
zagho & possivel identificar temas miticos
e comportamento miticos seja ao nivel
individual seja ao nivel social.

Certos temas miticos sobrevivem
ainda nas socledades modernas, mas
néo & facil reconhecé-los porque se sub-
metem a um longo processo de laici
zagho, Com efeito, as sociedades moder-
nas se definem como tais precisamente
pelo tato de terem insistido bastante na
desacralizagio da vida e do cosmos; a
novidade do munde moderno se traduz
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¥
pela revalorizagéo ao nivel profano dosg@ .

valores antigos sagrados.

Como ja fiz notar, a psicandlise
reconhece a presenca inegavel de com-
portamentos miticos ao nivel da ex-
periéncia individual, e a semelhanga entre
os temas miticos e o conteGdo dos so-
nhos, fantasias e nostaigia do homem
maderno,

. B

O milo estd sempre presente na
atividade inconsciente e semi-consciente
do homem. Além desta presenga do mito
ao nivel pessoal, o comportamento mitico
ac nivel social vem demonstrar a relagéo
entre o pensamento coletivo arcaico e ©
moderno.

O modelo exemplar

O modelc exemplar parece sar con-
substancial a toda condigdo humana. A
tendéncia de criar modelos exemplares
para toda uma sociedade parece ser uni-
versal. Esta tendéncia sobrevive mesmo
nos representantes mais sminentes da
mentalidade moderna. Geethe, por exem-
plo, era plenamente consciente de sua
missdo de realizar uma vida exemplar
para ¢ resto da humanidade. Emtudo que
tazia, procurava criar um exemplo. Porsua
vez, imitava, na sua prépria vida, a vida
dos deuses ¢ dos herdis miticos, acmenos
ac nivel do seu comportamento.

Podemos sem dificuldade identifi-
car pesonagens e figuras atumis que
continuam o papel exemplar dos tradi-
cionais deuses e herdis das mitclogias.

QO curicso é que a mesma 8o
ciedade due nega os mitos arcaicos como
lendas, ficgdes ou suporstigbes, & se-
duzida por personagens de cinema,
teatro, novelas, romances, e transforma
em modelos exemplares figuras histéricas
concretas, que refletem qualidades ou

4
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capacidades desejadas por todos.
Getulio Vargas, Joao XXill, Fred Astaire,
Luther King, Carlos Gardel, John Ken-
nedy, Guevara, Einstein, Carmem Mi-
randa, Rodolfo Valentino sobrevivem na
consciéncia coletivaanos depois de suas
mortes. Os detalhes concretos e histori-
cos sao esquecidos, os defeitos e erros
suprimidos. Permanecem somente figu-
ras perfeitas capazes de inspirar novas
geragdes. Transformam-se em modelos
exemplares, a serem imitados.

Esta tendéncia de criar novos
herdis reflete temas miticos principais: a
imitagdo dos modelos trai um certo
desgosto de sua prépria histéria pessoal
e a tendéncia obscura a transcender o
momento histérico local, provincial, e a
recuperar um “‘grande tempo’ qualquer.

Ha muito que a propaganda de
massa descobriu este processo de
mitificagao de personalidade,
explorando-o para fins. comerciais.
Personagens criadas pela mass media
encarnam os valores de uma grande
parte da sociedade a tal ponto que
mudangas no comportamento e ideal
destas personagens provocam a indig-
nagao dos leitores ou telespectadores, e
os produtores sao inundados de cartas,
telegramas e telefonemas de protesto.

Por outro lado, os meios de comu-
nicagéo de massa reforgam o processo
de mitificagao j& existente no imaginario
social, dando-lhe carater sagrado. Um
exemplo disso, foi a paixao e morte de
Tancredo Neves. Foi através das
manifestagdes religiosas e misficas,
transmitidas pelos meios de comuni-
cagéo de massa, que o povo lutou pelo
restabelecimento de Tancredo Neves, e
isto significava a exigéncia na
manutengéo da Promessa, a crenga na
possibilidade de Vida, e a disposigao na
conquista da Liberdade.

E de se notar que Cristo e Tiraden-
tes ganharam destaque no processo de

mitificagao de Tancredo Neves, pois sao
personagens apropriadas peio discurso
dominante a partir de elementos que re-
forgcam a Ordem e o Estabelecido, que in-
duzem ac conformismo e & submissao.

A luta contra 0 lempo: O
divertimento

Ea partir da andlise da atitude do
homem moderno perante o tempo, que
se pode descobrir a camuflagem de seu
comportamento mitolégico. © homem
contemporaneo esta consciente de sua
histdria; valoriza os seus assuntos como
contribuigdes positivas para a construgao
do futuro, Ele se orgulha de ser “o se-
nhor” de sua histéria.

Apesar disso, encontramos ainda
no seio da civilizagao tecnolégica, ritos,
costumes e comportamentos gue remon-
tam aos conceitos miticos do tempo, par-
ticularmente no que se refere & evasao do
momento presente e a aspiragao para
uma idade ideal. Toda forma de diver-
timento moderno: video, cinema, jogos,
festas populares, experiéncias provoca-
das por meios artificiais, como o uso de
drogas alucinégenas, refletem uma de-
terminada posigdo tomada perante o
momento presente, uma posigao que
pracura suprimir o tempo histérico.

Com a supressdo da dimensao
sagrada do tempo, o homem moderno
nao consegue dar um sentido positivo a
sua atuagao; ele procura fugir. Busca
caminhos e meios de evitar o tempo,
esquecer o momento presente e
merguthar durante algumas horas no
mundo do divertimento, para aliviar o
peso de seu tempo cotidiano e sem sen-
tido. Esta tentativa de superar o tempo
profano trai um comportamento auten-
ticamente mitico,



Diferentemente da sociedade
tradicional, esta atitude perante o
tempe nao se apresenta como uma
etapa necessaria para reencontrar o
sentido das colsas, mas simplesmente
como uma fuga de sua responsabili-
dade pelo tempo presente. Na so-
ciedade fradicional, pelo contréario,
qualguer gesto significativo da vida
reproduzia um modelo mitico e inseria
o homem no Tempo Sagrado, pleno
de sentido. O trabalho, as profissdes, a
guerra, o sexo, as festas, os jogos,

eram atos refigiosos que ligavam o

homem com a verdadeira origem das
coisas. Assim, o homem primitive
sublimou os seus gestos profanos,
sacralizou-os, libertou-os da futilidade
e da existéncia puramente profana e
histérica.

O homem da sociedade secu-
larizada nac pede mais sacramenta-
lizar os seus atos, elevando-se ao nivel
do Sagrado, O homem modernc se
tornou prisioneiro de sua profissao,
escravo de seu trabalho, vitima do seu
tempo profano. Por isso, sua revolta
" contra o tempo toma forma de fuga, e
nao de renovagdo de sentido. O
homem do século vinte supera o
tempo, alienando-o. Esta situagio pe-
nosa cria um circulo vicioso: quanto
mais -ele foge do tempo, tanto mais ele
perde seu sentido, e quanto mais ele
perde o sentido tanto mais procura
fugir..C tempo se torna insuportavel, e
o homem cria sempre novas e mais
variadas distragbes para substitui-ios.
Assistimos uma inversdo de valores,
mas nic uma supressao do compor-
tamente mitico.

Na sociedade ftradicional, o
homem conseguiu superar a vacui-
dade de sua existéncia profana por
meio de seu trabalho responsavel e
integrado no Grande Tempo; o
homem moderno, pelo contréric, pro-
cura fugir do seu trabalho, buscando
sentide na distragio. Dai, para a
maioria dos individuos, que néo par-
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- n - . &
ticipam duma experiéncia religiosa
auténtica, o comportamento mitico sef’
deixa decifrar nas suas distragdes.

A recuperagao do tempo: a nos-
talgia

O comporamento mitico do
homem moderno perante © tempo se
manifesta ndo s6 na busca de novas
distragbes, coms nos temast presentes
nestas distragdes. Encontramos nelas
o grande cendric da mitolagia classica,
o caréter ritual, os modelos de herdis, a
iuta do Bem e do Mal, o amor salvifico,
etc.

O fenémeno da nostalgia ou do
saudosismo, que atualmente invade a
cultura de massa, revela de novo a pre-
ocupagio com o tempo que angustia o
homem maderno. Nao se trata de uma
simples fuga, mas de um “voltar atras”
dos anos passados, idealizados como
anos felizes e ideais, ¢ tema do
paraisc perdido, e da ldade de Ouro. A
verdadeira felicidade fugiu do homem,
deixando somente lembrangas e uma
nostalgia por aquilo que €ra uma vez,
mas que nao ¢ mais.

Enquanto a sociedade tradi-
cionat desenvolveu ritos e-.ceriménias
para recuperar efetivamenie o pas-
sado, o homem moderno, marcado
pela sua consciéncia histérica, sabe
que um tal retorno & impossivel, porém,
ele contempla épocas passadas com
sentimento de nostalgia e revolta con-
tra a sua situag@o presente decaida.- O
futuroc da humanidade, semeadc de
dividas e problemas, oferece pouca
esperanga e conforto.

A mais avangada tecnclogia
criada - pelo homem . $é indica
possibilidade de guerra nuclear, po-
luigho do meio ambiente, exploséo
demogréfica, esgotamente dos re-
cursos da natureza, e totalitarismo
politico. [Estas perspectivas possi-
veis - temas de romances como
Admiravel Mundo Novo, de Huxley,ou
1984, de Orwell - geram pessimisme,
inseguranca perante o futuro. A histéria ¢
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se torna insuportavel. O desejo de fugir do
tempo presente e do futuro invade o
homem atual.

Anostalgia é gerada poruma deter-
minada situagdo sécio-econdémica-cul-
tural. Se hoje anostalgia se concretizaem
torno dos anos 1950 e 1960, é porque
estas décadas se apresentam como
ideais. E uma espécie de ldade de Ouro,
um paraiso perdido.

A vitéria na il Guerra Mundial foi
seguida por um élan de desenvolvimento
e reconstrugao otimista. Os perigos de
uma nova guerra, ja fervendo no Oriente,
nao tinham ainda penetrado profunda-
mente na consciéncia do homem que
emergiu tao recentemente do inferno da
Segunda Guerra. As nagdes acreditavam
(ou procuravam acreditar) num equilibrio
de paz, ditada pela “guerra-fria” entre
Estados Unidos e Uniao Soviética.
Equilibrio que o “Sonho Americano” aju-
dava a disseminar. Criou-se o mito da
seguranga e da paz. 1950 foi a década da
confianga absoluta nos valores do esta-
blishment. O sonho do homem comum
era ter uma casa prépria no sublrbio, um
carro, uma dieta repleta de vitaminas.

Jé nos anos 60, os jovens mais
politizados, mais irbnicos e mais céticos
em relagao a sociedade, praticam o mito
da liberdade, sob a égide do liberalismo
dos Kennedy. (A Guerra do Vietna ainda
era um pesadelo distante que sé iria
comegar a despontar em 63/64. E mesmo
com o inicio do bombardeio do Vietna do
Norte pela aviagao americana em 7 de
fevereiro de 1965, a populagéo civil
ocidental estava apética ou achava que
estava tudo certo).

E enquanto. o carbonério Daniel
Cohn-Bendit acendia o estopim da revolta
dos jovens na velha Paris, os Estados
Unidos ditavam nao somente moda, mas
todauma ideologia de vida. Ideologia que
se tornou mito, evidenciada nos temas das
mdsicas, nos filmes, nos novos ritmos de

danga (rock, twist, cha-cha-cha, hully-
gully), na alimentagéao {(hot-dog, ham-
burgers, enlatados), no vestuério, nas
novas maneiras de namorar (drive-in),
na comunicagdo de massa, nas novas
férmulas de comercializagao (mer-
chandising, shopping-center), nas
marcas dos cosméticos (Hslena Ru-
binstein, Elizabeth Arden, Max Factor),
no lazer {play-grounds, play-centers,
flippers), na leitura (histéria em qua-
drinhos, best-seliers), na racionali-
zag@o do trabalho {eletrodomésticos,
linhas de produgao) e na linguagenm.

E toda essa ideologia mitificada,
pautada pelo consumismo, era intro-
jetada pelos jovens e adolescentes
neste perfodo de "revolugado” musical
e social.

O tempo presente passou entao
a ser visto com pessimismo, como a
“queda”, uma fonte permanente de
angustia, A volta aos atores e estrelas
famosas dos anos 50 e 60, mitificados
em personagens ideais; o retorno aos
modos de vestir dessas décadas; o
novo interesse pela musica popular
desses anos, etc., sdo manifestagoes
atuais desta nostalgia de um passado
considerado seguro e ideal.

A nostalgia reflete estruturas
miticas, e a presenga de comportamen-
tos miticos. A nostalgia é basicamente
uma tentativa de recuperagédo mitica
do tempo. E ainda aqui as raizes de
fenémenos nao tao novos assim. Quem
j& se aventurou pelo universo dos au-
tores tragicos gregos devera ter-se de-
parado com a sua obsessdao pelo
tempo. Este &, alias, um elemento
essencial na estrutura da tragédia. O
tempo, para os gregos, constituia mais
um ameaga que um lugar aberto para a
evolugé@o ou a transformagao perpétua.
Deste modo, era-lhes muito cara a idéia
de um Cosmos, um universo ordenado,
com uma temporalidade controlada,
cuja harmonia nao poderia ser alterada
por vicissitudes humanas.

L



O movimento nostalgico implica
numa vivéncia emocional do tempe,
uma valorizagdo do passado visto
como um ponio de seguranga no meio
de cultura profundamente desorien-
tada. A nostalgia atual é uma forma
secularizada de voltar ao grande
tempo ideal. E a tentativa de superar as
incertezas e ndo-sentido do tempo
histérico para alcangar um mundo
ordenado, harménico e pacifico. E o
“Eterno Retorno", vivide ao nivel psi-
colégico e emocional, e nao mais ri-

tual.

C fim do murdo

Enconiramos nas sociedades
primitivas uma concepgdo do tempo
a-histdrico, ciclico: o tempo se dege-
nera na medida em que se distancia do
Grande Tempo, e é regenerado pe-
riodicamente, E o ciclo do "Eternc Re-
torno” pelo qual o homem primitivo
anulava a irreversibilidade do tempo e
negava a histéria. Tudo se resolve na
repetico dos modeles primordiais,
Qualgquer que seja o contexto, sempre
se trata da necessidade de uma
destruicBo para atingir uma rege-
neragido: uma morte renovadora seja
do homem, seja da humanidade.

Transferide ac nivel cdsmice, o
“Eterno Retorno” toma a forma do mito
escatolégico: para que algo de ver-
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dadeiramente novo possa ter inicio, é

precise que os restos ¢ as ruinas dof’

velho - ciclo sejam completamente
destruidas. Para um comego absoluto,
precisa-se de um fim radical do mundo.
A nova criago nao pode acontecer
antes de se abolir definitivamente este
mundo, O dnico modo de voltar to-
taimente & perfeigdo Inicial & pela
destruigho de tudo o queexistiv e
degenerou apds a criagdo do mundo,

Assim, aos poucos, 0s mitos de
origem vem sendo projetades para um
futuro alemporal. A perfei¢io ab initio
encontra-se agora nao simplesmente
ne passado, mas também no futuro
fabuloso. A Idade de Quro, o paraiso
perdido no passado se torna espe-
ranga no future, mas sempre em ter-
mos de uma recuperagéo total do que
ja era, e nao de uma verdadeira
histdria. Esta restauragao total realiza-
se mediante uma catastrofe universal
(Cildvio ou Guerra Nuclear total, stc),
que abolird este mundo degenerado. A
nostalgia do paraisc perdido é, ao
mesmo tempo, um desejo de voltar aos
tempos iniciais para operar a restau-
ragéo total do universe,

E com isto termino este estudo,
a minha luta contra o Tempo, com a
mesma esperanga “mitica” de me I-
bertar do peso do “Tempe morte”, que
destréi e que mata.

r
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Espanha: Sociedade e Comunicagio de Massa, por José Marques de Melo.
Colegdo Novas Buscas em Comunicag&o, v. 34. S&o Paulo, Summus
Editorial, 1989. 124 paginas.

Submetida a censura prévia, durante o governo do generalissimo
Franco, aimprensa espanhoia foi, durante anos, exclusivamente o reflexo das
intengdes ¢ vontades do ditador, que tinha todos os seus atos, desde 0s
menores gestos até as mais:importantes decisdes, elogiados por editoriais
que, evidentemente, nao representavam o apoio do povo e nem mesmo
qualquer aplauso auténtico.

Apds a monarquia de Juan Carlos, a Espanhase transformou em
um pafs democrético, ainda que nas placas de suas ruas & na memoria das
pessoas mais idosas, permanega viva a imagem do autoritdrio chefe de
Estado. O professor José Marques de Melo, financiade com recursos do
Conselho Nacional do Desenvolvimento Cientffico e Tecnolégico {CNPg) eda
Escola de Comunicagtes e Artes da USP, permaneceu na Espanhaem 1988,
com o objetivo de estudar os acontecimentos do cotidiano naguele pais, hoje
sem quaisquer pressdes, e os seusreflexos na imprensa de Madrid. De suas
observagdes resultou o livro Espanha: sociedade e comunicagao de massa,
publicado pela Summus Editorial, na Colegéo “Novas Buscas em Comuni-
cagao” (Volume 34),

A anélise que fez, & semelhanga de um mosaico, foi variada. A
comemoragae do onomastico do rei, que ocorre a24 dejunho, diade 8. Jodo,
foi suspensa no anc passado, embora inclufda no calendério aristocratico do
pais, onde, no parlamento, a malioria absoluta é formada por representantes
do PSDE (Partido Socialista Operério Espanhoi) Assim, bem interessantes
580 osfendmenos sociails didrios, protagonizados por grupos que pertencem
& nobreza, em contraste com outros, vividos par pessoas que ganham avida

Comunicarte 15 {1991)
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com o &rduo trabalho e sem que ostentem orgulhosamente tradicionais
arvores genealdgicas. O jornal £l independente classificou afalta dofaustoda
costumeira recepgac real como uma ‘‘comogao social”, isto &, um fato que
marcou profundamente aqueles que, vivendo na riqueza, sentiram a impos-
sibilidade de passar algumas horas em meio &s pompas que caracterizam as
recepgdes de homenagem ao monarca. Houve, porém, o “casamento do
ano”, entre membros das familias dos duques de Alba & do marques de
Montilla. O Didrio sintetizou o acontecimento, informando que ele reuniu
"nobreza, folclore, protocolo, liturgia e mexericos”. Os nobres tiveram, pois,
como ostentar a sua riqueza. ..

Vive a Espanha, segundo José Margues de Melo, um ¢lima de
intensa atividade cultural. O jornal AB admite terem sido langados 38 miltitulos
de livios em 1987, embora tivessem diminuido os destinados aos univer-
sitarios. As touradas s&0 o esporte nacional, mas em Barcelona ja hé muito
entusiasmo pela realizacéo dos Jogos Oifmpicos de 1992 e um dos orguthos
dos espanhdis & o de terem criado para esse encontro de atletas, segundo £f
Pajs, um simbole que rompeu com os padroes ligados a Walt Disney e que
constituiram caracteristicas das mascotes anteriores. '

Polticamente, a sltuagéo na Espanha iguala-se & de muitas
nagbes, nela se registrando, ainda, bolsdes de resisténcia vinculados an
franquismo, o que levou E/ Pais ase expressar em editorial: “Quando se acusa
alguma pessoa de desvio de poder, suborno ou manipulagéo, em benefcio
préprio, é necessério acusd-la com provas”. O jomnal insiste: "Esse € 0
principio dademocracia, paraque n3o se convertaem uma simples celeuma.
Nao se pode colocar ninguém na situagao de ter de provar pela negativa”.

José Marques de Melo, apds a leitura didria dos jornais, recortava
as notlcias e as classificava por assuntos, anotando depois o pensamento da
imprensa sobre economia, servigos plblicos, questdes sociais, religiac e
integragao européia. Seu trabalhodeve ser elogiado pela preciséo, concisao,
clareza e abrang@ncia. O povo critica 0s serviges publicos espanhdis? Sim.
E bastante. Os carteiros néo trabatham no sébado e no domingo e as cartas
entre duas localidades do pais demoram até 14 dias para chegar ao destine.
Quanto aos menores abandonados, a situagéo é dramética: 37% consomerm
drogas e 19,6% recorrem & mendicancia.

O livro alcangou a finalidade anunciada pelo autor no prefécio,
que & a de atualizar a visdo contemporanea solire falos, personagens @
instituigdes da Espanha, a partir de uma Gtica eminentemente jornalistica. A
pesquisade José Marques de Melo demonstra o poder ilimitado da imprensa,
uma forga capaz de, em poucos meses, permitir a um observador arguto,

-
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como ele, radiografar um pais, narrando os seus contrastes, as suastradigdes ~
e 0s avangos técnicos e sociais, além das falhas e divergéncias politicas que #

enfrenta.

Mério L. Erbolato

TV ao Vivo - Depoimentos, por Claudia Macedc;, Angela Falcdo e Candido
José Mendes de Almeida (organizadores). S840 Paulo, Editora Brasi-
liense, 1988. 302 paginas.

O Centro Cultural Candido Mendes, do Rio deJaneiro, promoveu
entre setembro @ novembro de 1986 um ciclo de debates sobre a televiséo
brasiigira. Diversos profissionais de renome relataram as suas experiéncias e
abordaram o futuro dos meios de comunicagac social. Esses depoimentos,
que somaram guarenta horas, foram gravados, revistos e constituem o livro
TV ao vivo - depoimentos (Editora Brasiliense, 1988). A transcricio dos textos
@ a preservacio do contetdo ficou a cargo dos crganizadores da obra,
Claudia Macedo, Angela Falcéo & Candido José Mendes de Aimeida.

As transmissdes de televisdo no Brasil comegaram em 1950,
quando os aparelhos receptores ainda eram rarissimos e 0s programas,
apresentados exclusivamente ac vivo, estavam sujeitos a interrupgdes. 86
muitos anos depois é que surgiram os gravadores, a transmissao em cores
e, mais recentements, 03 satélites e os videocassetes. Mauro Salgs admita
que “a TV j& ocupa 27% das 17 horas que o brasileiro fica acordado todos os
dias" e apresenta estimativas segundo as quais o Brasil, em 1985, chegou a
ter 26 milnGes de telavisores, superado apenas pelos Estados Unidos (150
milhdes), a Rassia (80 milhdes) e o Japac (com 68 milhdes).

-A televisao brasileira surgiu a custa de improvisos, sem pa-
troclnios comerciais e enfrentou a concorréncia do radio, que era (e ainda )
0 veicuio de maior audiéncia e popularidade. Para viabilizar 0 que o povo
batizou como "o cinema em casa' tudo foi feito e testado, desde pesquisas
sobre as preferéncias do publico até a criagdo de programas infantis, hu-
moristicos e jornalisticos. Surgiram depois as “redes” ou “cadeias” de
emissoras e, apesar de aproveitarem, hoje, em geral, 0s mesmos programas,
via satélite, partiram elas para a regionalizagao: em varios intervalos comer-
clais (ou biocos de noticias) as imagens e a locugio do canal-chefe séo
substituidas por anidincios e muitas noticias locais. Essa regionalizagao tem

sido bem aceita, pois da acs moradores de cada municipio, aimpressac de =
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que a cidade tem a sua emissora. Qual o interesse do pablico do Amazonas
pelanoticia referente ao deslizamento de terraque matou uma crianga em sua
casa, pela madrugada, em um bairro pobre de Sdo Paulo? Ja o acidente
{(naufragio) com ¢ harco “"Bateau Mouche" no Rio de Janeiro teve reperclis-
sd0 nacional e foi destaque em emissoras de vérios paises, ndo s6 pelo
numero de vitimas, mas por ter ocorrido durante as tradicionais festas de
passagem de ano.

O retorno de publico, no caso da televisdo, § muito “impreciso e
parcial”, segundo o produtor de video Marcelo Tas. As pesquisas de au-
diéncia sao regularmente realizadas somente em S. Paulo e no Rio,
desprezando uma larga fatia dos que vivem no interior, com habitos diferentes
dos cariocas e paulistanos. Ao contrario, nos jornais impressos, o leitor pode
manter contato ¢om o matutino (que assina ou do qual compra exemplares
avulsos), através da segdo de cartas, que sao publicadas, na integra ou
resumidamente.

TVao vivo: depoimentos & ahistéria das emissoras brasileiras. As
opinides expressas as vezes coincidem, mas chegam também a divergir. O
livro apresenta um glossério de termos técnicos, completado pela relagao das
grnissoras que funcionaram, ou ainda estao em atividade no Brasil. A respeito
de cada uma, hd um resumo, mostrando como tém atuado. Para terminar, o
leitor encontrara um “indice de programas” por ordem alfabética, gue inclui,
entre outros, o Jornal Nacional, o Grande Teatro Tupi, O Homem do Sapato
Branco, Ndo Durma no Ponto, Noite de Galae 0 O Povona TV. Aintengao dos
autores-organizadores, de contar o que foi, 0 que é e © que seré a televisao
brasileira, fol um éxito. £ com detalhes e imparcialidade.

Mario L. Erbolato

Dicionérid de Simbolos, porJean Chavalier e Alain Gheerbrant; Riode Janeiro,
Livraria José Olympio Editora, 1988. 996 paginas.

Ahistéria das clvilizagoes tem side escrita nao s6 por conquistas,
guerras, invengdes, literatura e arte, mas também por crengas, sonhos @
costumes, alguns ainda aceitos e outros que sao postos em duvida ou
continuam controvertidos. Um simples bergo € considerado ¢ “simbolo do
seio materno”, do qual é continuagao imediata e “recordagao das origens,
que a traduz nas nostaigias inconscientes do retorno ao Utero’. A carpa
significa para os francases, ignoréncia e discrigdo, mas no Extremo Orients,

o
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gla se transforma em animal de bom augurio, mensageira dos imortais e w
smbiema de um voto de longa vida, #

Os agipcios se protegiam de cerlas doengas, utilizando-se das
nastes de cebola. O cirio {vela) simboliza a cruz; o pavio faz fundir a cera, de
modo gue participe do fogo, havendo “uma relagao entre o esplito ¢ a
maiéria”. Para as astecas, as "almas dos guerreiros moros” voltavam aterra
s0b aforma de colibeis ou borboletas. Chamados de “serpentes de fogo" ou
“astrelas que fumam”, 0os cometas constituiam mau presséagio, anunciando
catastrofes nacionais e um deles teria anunciado a Montezumaa chegada dos
espanhdis ao México e a queda do seu império:

Enire 0s japoneses, o feijdo tinha a virlude de protecdo e de
sxOICiSMo €, também, “afastava os demdnios, mantinha o mai & distancia e
defendia do raio". O budismoe tibetano fez da "formiga no formigueiro” a
sxpressdo de vida industriosa e de apego excessivo "aos bens deste
mundo”. No Mali, as mulheres astérels sentavam-se sobre um formigueiro,
para pedir ao deus supremo (Amma}, que as tornasse fecundas.

No Oriente, os mercados eram os fugares onde se realizavam as
trocas comercials e serviamde paico paraas dangas daprimavera @ dosritos
destinados a interromper os periodos de seca. Quando 08 chineses de-
sejavam que as chuvas parassem, simplesmente proibiam que as mulheres
fossem aos mercados. De uso bastante difundido, o perte, na mitologia, era
considerado um meio de comunicagido com os poderss sobrenaturals,
admitindo-se que os seus dentes fossem comparados a punhais, capazes de

* parrar qualguer mal,

Muito se escreveu arespeito dos cabelos, que representam forga

a virilidade, como ocorreu com Sanséo, que 0s teve cortados por Dalila, Em
algumas regides, os povos deixam de corté-los durante uma viagem, ou em
consegiiéncia de um voto ou promessa. Acradita-se que haja relagao intima
antre 05 cabelos e 0 ser a que perencem e, por esse motivo, ha familias que
tém o hébito de conservar, come lembranga, os “cachinhos” das criangas. Na

.- Russia, atranga grossa e Unica é usada s6 pelas donzelas, como um signo
- de virgindade, mas quando se casam, tém que alterar a forma de seus
penteados.

Esses e outros significados - no total aproximado de 1.600
" verbeles - sdo encontrados, com descrigbes minuciosas, no Diciondrio de
- simbolos, de Jean Chevalier e Alain Gheerbrant, langado pela Livraria José
" Olympio Editora, em tradugao do francés. Além da simbologia caracteristica
de cada palavra, os autores fazem citagdes e descrevem usos e costumes de
diferentes povos. Segundo o Prefécio, a obra abre uma via de comunicagao
entre o sentido oculto de uma expressio e a realidade secreta de uma
© experiéncia, Simbolizar - acentuam os organiZadores do diciondrio - &, de
certo modo, & num certo nivel, viver juntos. O livio merace estar em todas as
estantes.

Mdrio L Erbolato
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ENSAIO VISUAL I

Olavo Martins Ayres, professor da Universidade Estadual de
Ponta Grossa, abre nesta edigdo a primeira versdo da série Ensaio
Visual, criada para acolher e divulgar trabalhos e experiéncias na érea das
Artes Visuais.

As fotografias aqui mostradas integram a dissertagéo “Uma
utilizagado de multimeios na pesquisa: os Kayapé através da representagao
de alguns mamiferos”, defendida no Mestrado em Multimeios da Unicamp,
no dia 30 de outubro de 1990.

O objetivo do autor foi investigar, com o uso de diapositivos
sonorizados, informagdes relacionadas a um indicador, um referente da
natureza (mamiferos) na cultura material indigena (Kayapd), refletindo o
interesse pelos cédigos indigenas de comunicagao visual e pelo conheci-
mento desses povos acerca de espécies animais que compdem o
ambiente regional onde vivem.

Comunicarte 15 (1991)

2
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Segundo um mito dos Kayapé-
Mekranoti, eles viviam primitivamente
no céu. Certo dia, um velho cagava
tatu, quando viu um buraco. Olhando
por ele, descobriu a terra. E logo em
seguida, convidou o resto da aldeia
para descer e conhecer o outro
mundo. A metade desceu e sdo esses
os antepassados de todos nés.
(VERSWIUVER, G., 1977)









O homem-tapir

Isso s6 aconteceu no tempo em que
os Indios ainda ndo conheciam
cantigas. Tinham matado um tapir e
estavam fazendo pontas de flechas
dos seus ossos. Um dos Indios
mordeu um dente do tapir, e, por
isso, foi possuido pela sombra do
animal, correndo como um louco
pela mata adentro. Em toda parte
onde aparecia, reuniam-se muito
tapires a seu redor. Comegou a viver
com eles, comendo folhas, ficando
cheio de carrapatos e tomando uma
anta por companheira. Seus paren-
tes, porém, o perseguiram até que, a
muito custo, conseguiram pega-lo e
amarré-lo. Os préprios lapires
ensinaram-ihe as substéancias méagi-
cas por meio das quais eles o
podiam livrar do encanto dos
animais. Depois de feito isto, ele
ensinou aos Indios as cantigas de
tapir, que se cantam ainda hoje.

NIMUENDAJU (1986)

ENSAIO VISUAL
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A méascara pat do tamandué-bandeira (Myrmecophaga
tridactyla) é difundida entre os Kayapd, Apinayé e Xerente, grupos de
filiagéo linglilstica Jé. Assim como as outras méscaras é confeccionada e
usada somente por elementos do sexo masculino.

Sua forma representa as caracteristicas do animal, comunica-
das iconicamente, e é sempre acompanhada pela méscara do macaco-
prego (kokdi); ambas aparecendo na Danga dos Macacos. Essa danga
originou-se da estéria “O homem que se transformou em jacaré".

Uma mulher estava sentada na praga da aldeia e havia feito
uma grande fogueira para cozinhar beiju. Ao seu lado estava o filho, que
por descuido caiu sobre o fogo, queimando-se bastante. Surgiu entéo, o
irmé&o da mulher, que queria saber porque o garoto chorava tanto. Feito o
relato, ele respondeu que se o outro irmao aparecesse também se
queimaria, o que de fato aconteceu. Este correu para o rio a fim de aliviar
as dores, transformando-se ém jacaré. Vérios peixes vieram, curiosos, ver
aquela estranha figura. Voltaram em seguida a nadar, acompanhados pelo
jacaré, até chegarem a uma enorme bacia, diante de uma cachoeira. E al,
0s peixes perguntaram:

- O que vamos fazer agora?

- Vocés vdo dangar, respondeu o jacaré. E assim ele ficou
conhecendo vérias dangas e quis saber o nome de todos os dangarinos.
Quando voltou para a beira do rio, transformou-se novamente em Indio.
Chegando a aldeia, os parentes quiseram saber tudo o que havia acon-
tecido. Disse tudo o que havia aprendido, mostrando em primeiro lugar, a
danga dos macacos - KUKOITORO (koké), onde aparecem o macaco, o
tamandua, o peixe, entre outros.
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