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Idéia, a Mega-Solugio?

No reino das idéias

Quando se fala em criagao pu-
blicitdria, por mais divergéncias que
possam haver entre os profissionais a
respeito do valor das idéias, uma coisa
é indiscutivel e consensual. Para que
uma pega ou uma campanha seja efi-
ciente, & preciso que haja verdadeira-
mente uma idéia por trds de tudo. A
idéia é, sem duvida, a razao de ser da
criaggo. Mas esta condigado sine qua
non, entretanto, nao a exime de criar
também problemas intrinsecos a
propaganda.

Um conflito muito comum, neste
sentido, ¢ quando a idéia passa a ser
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“O que hoje é evidéncia, foi outrora
imaginagao"
William Blake

um elemento supervalorizado em detri-
mento de outros também importantes.
Superestima-se a idéja e se me-
nospreza, por exemplo, a produgéo. A
idéia entao se converte em panacéia,
deixando de ser apenas a esséncia
que sustenta o processo criativo. Como
consequéncia deste comportamento,
sobrevém imediatamente o culto afi-
cionado & idéia. J& nao é mais a so-
lugdo da propaganda pura e simples-
mente por uma idéia.

Resultado da conexao de pen-
samentos e da observagdo, a idéia
torna-se o Deus absoluto e todo pode-
roso da propaganda.
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E inegdvel que a idéia seja a
alma da criagéo e sé ela pode assegu-
rar a magia e a naturalidade ade-
quadas para que a propaganda tenha
seu poder sedutor. Contudo, a propa-
ganda nao se restringe apenas a érea
de criagdo ainda que esta seja funda-
mental. Urge sempre verificar se a idéia
é apropriada ao produto, se contribui
para fortalecé-lo, se cumpre os objeti-
vos propostos em briefing etc.

Este culto da idéia, no universo
atual da publicidade, é perfeitamente
compreensivel, j& que nao ter idéias é
o maior fantasma que qualquer criador
pode enfrentar.

Tratar a idéia como uma enti-
dade sobrenatural, redentora de todas
as campanhas é interpretd-la por si
mesma, e nao aplica-la a cada caso de
propaganda, como deveria ser.

A autoria das idéias

Tao controverso quanto o
problema da adoragéo das idéias é o
conflito néo menos delicado da pro-
priedade delas. Afinal, se ha uma idéia,
deve haver alguém que a engendrou
(seja um ou vérios individuos). Mas
aqui, neste ponto, a discussao entra
por um funil fabirintico cada vez mais
obscuro, onde o medo de coin-
cidéncias, o receio de ver o talento em
xeque, levam alguns criadores, nao
raro, a violentas acusagdes.

Mesmo nao sendo atividade
estritamente artistica, a criagdo publi-
citdria tem freqlientemente casos de
plagios e coincidéncias, quando entao
a defesa de propriedade de uma idéia
feva alguns criadores a se compor-
tarem como rumbles-fishes.

A prépria peculiaridade da
propaganda, que objetiva colher o seu
ponto de partida no material social
(frases, ditados, clichés, lendas, tra-

digGes etc.), re-elabora-lo e devolver a
este mesmo universo com nova
roupagem (ou seja, maquilando o que
ja existe), explica em parte a existéncia
de plagios, semelhangas involuntérias,
coincidéncias, idéias analogas.

Partindo-se do repertério global
da sociedade, nao é tao dificil atingir
um mesmo ponto de chegada.

Sob este aspecto, vigoram
muitas interpretagdes psico-sociolégi-
cas, algumas muito difundidas como a
sincronidade junguiana e a prdpria
descoberta do inconsciente coletivo.

A discusséo sobre a autoria cabe
também resposta existencialista. Diga-
mos que Einstein, por exemplo, nao foi
o criador da lei- da relatividade. Ele nao
a inventou, e ela ndo é uma idéia que a
ele pertenceu exclusivamente. A rela-
tividade sempre existiu, regendo o
mundo, mas através de Einstein (de
seu génio e seu trabalho) ela veio a luz
e se revelou para a humanidade.

Descobiir e criar, portanto, sao
verbos diferentes, e talvez o mais ade-
quado ao exercicio criativo do publi-
citario seja o primeiro.

Nao importa, por outro lado, se
as idéias s@o velhas, se sao ciclicas ou
mascaras do inconsciente, mas sim o
que podemos produzir de novo a partir
delas. Importa o que podemos desco-
brir no universo infinito das probabili-
dades do pensamento. Ou seja, o que
num lance de dados - que ndo exclui o
acaso - podemos obter, em termos de
inovagao.

No entanto, a questao da autoria
nao se limita apenas a esse fator de
forgas externas, Mas também se
estende aos bastidores das agéncias,
onde profissionais as vezes disputam
entre si a paternidade desta ou daquela
fuminosa solugao.,
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Nesse caso, seria bom fembrar
que fazer propaganda é como fazer
cinema. N&o existe apenas o diretor,
ginda que ele seja o protagonista do
espetaculo. Existe toda uma equipe, e
se ele repudiar o talento daqueles que
o auxiliam, certamente vai se compli-
car. Ninguém entende de tudo, & uma
idéia muite boa pode ser destrul-
da facilmente por personalismo e
idiossincrasias,

De qualquer maneira, uma pega
de criagio vista como idéia final & labor
de varios profissionais, muito embora
a idéia desencadeadora de toda a
criagdo possa ser de uma Unica pes-
s08.

" Certamente garimpar no reino
das idéias uma idéia-bruta é o inicio de
tode o processo criativo, mas lapidé-
la, & fundamental para que ela tenha
seu préprio britho.

A idéia ideal

Para se  consubstanciar a
criagdo de uma pega ou campanha &
preciso a idéia, independente de quem
& seu autor. - :

Existe um preblema de comuni-
ca¢ho e a criagho deve soluctoné lo da
melhor maneira.

Entramos entdo no territdric em
que o criador deve encontrar a idéia
ideal, aquela que & a resposta mais
eficiente e adequada ao caso.

A idéia ideal nem sempre é ex-
cepeional. Muitas vezes uma idéia
simples & a meithor ¢ em perfeita har-
monia com a mensagem, ganha a ex-
pressividade de uma solugae genial.
bem vardade que encontrar uma idéia
simples em certos casos & mals dificil
que encontrar uma idéia sumeal,
sxdtica ou psicodélica.
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Dentroc dessa perspectiva, néog“
apenas imaginativa, mas pragmética, &
o axercicio do publicitdric ndc é um
vBo sem hotizontes definidos. Ele deve
ter como referdneia o problema do
cliente, o que nem por isso deve com-
primir sua imaginagio, mas amplid-la.

Na idealizagdo da idéia perfeita,
a ousadia e 0 medo séo fatores deter-
minantes. ®

O novo e o velho entdo colidem.
Se ¢ novo - que galvaniza e impulsiona
- emerge do medo de estacionar ou
retroceder; ¢ velho se apdia nas ex-
periéncias que deram cerlo no pas-
sado. O pior do nove 4 julgarse
sempre (nico, incontestéavel e positiva-
mente melhor; enquantce o pior do
velhe & rejeitar o novoe por néoc en-
tendé-lo e por temé-lo.

Por isso, ndo é dificil rdicula-
rizar uma idéia inovadora, talvez
porque a julgue pelos pardmetros j&
existentes, o que & simplista. E funda-
mental, contude, tentar investir em
idéias invovadoras, como fez Akio
Morita guando- langou o  walkman,
numa época em que muitos se opu-
nham & sua resclugéo.

Nao & de se estranhar que nas
sociedades de consumo, difusoras do
hit et nunc, idéias efémeras sejam
supervalorizadas e idéias vulneréveis
se repitam, Sem davida, idéias inova-
doras descartdveis (modismos) e ver-
dadeiras idéias novas se fundem como
duas &guas.

Algumas assocaagoes de idéias,
ainda que néo auténticas, podem ga-
nhar vida nova pela pericia e pelo
talentc de grandes criadores. E Gbvio
também que um cliché visual (Einstein
mostrando a lingua, por exemplo) néo
garante de per si uma soluglo criativa.
A propaganda é justamente a arte de
transformar, maguilar ¢ que |4 existe,
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Adaptando a classificagdo que
Ezra Pound concebeu ao analisar a
criagho poética (esquema que natu-
ralmente se estende a outras
atividades), poderiamos dizer que a
criagdo publicitaria é realizada por
inventores, mestres e diluidores. Os
inventores seriam aqueles que ver-
dadeiramente langam idéias
inusitadas. Os mestres, aqueles que
levam as idéias existentes ao seu limite
méximo de uso criativo. E os dilui-
dores, que organizam as novas e ve-
lhas idéias, misturando-as e dissemi-
nando-as de forma original.

Bem pensado, mal produzido

Uma idéia boa, se for mal pro-
duzida, pode perder todo seu impacto
e adquirir um cardter caricato. Da
mesma forma, uma idéia simples pode
passar como genial {obra de Mestre),
se a maneira como foi materializada
lhe assegurar uma aura coerente.

Nao adianta apenas idealizar
algo grandioso, se nao ha possibili-
dade de cristaliza-lo (na produgéo)
com verossimilhanga, refinamento,
mantendo o rigor técnico em todos os
pormenores da criagao.

Vejamos um caso exemplar.

Dois antincios mais ou menos
contempordneos estdo associados &
musa do cinema, Marilyn Monroe. No
entanto, embora sejam frutos de idéias
semelhantes, . o resultado de ambos
como pega criativa ¢ diferente.

Um dos antincios (fig. 1) faz
parite de uma campanha dos amorte-
cedores Monroe, cuja temética consis-
tia em comparar o renome do fabri-
cante de amortecedores com a fama
mundial de Marilyn Monroe.

E uma idéia boa, pioneira, pois
em geral anlincios para este tipo de
produgao utilizam o prestigio de espor-
tistas e pilotos em suas mensagens, e
nado mulheres. '

A modelo é uma sésia perfeita
de Marilyn Monroe, o que reforga ainda
mais a comunicagdo. Todos os de-
talhes foram bem cuidados, a fim de
que a idéia fosse valorizada, e por-
tanto, crivel e provocante, lembrando
imediatamente o simbolo sexual. A as-
sociagao do nome do anunciante ao da
atriz é adequado e natural.

No outro andincio (fig. 2) ocorre
um fendmeno contrério. Igualmente
procurou-se utilizar o mesmo cliché
visual da atriz (huma de suas poses
mais inesqueciveis) para assim anun-
ciar uma marca de ténis.

A idéia em si é boa, mas a pro-
dugao e sua adequagéo ao problema
comprometem decisivamente o poder
sedutor da propaganda.

A modelo encontrada é apenas
parecida com Marilyn Monroe, e a mera
semelhanga ao invés de favorecer,
enfraquece a mensagem, dando-lhe
um ar caricatural. A cena perde a leveza
e a espontaneidade inerentes ao
cliché.

A idéia entao perdeu seu im-
pacto. A adequagédo por sua vez é
forgada, pois nao é necessério levantar
as saias para mostrar um produto, que
com ela abaixada j& estd em evidéncia
nos pés.

Outros elementos do andncio,
como a tipologia, a morfologia (lay-
out), a mensagem lingtiistica, confir-
mam que o que era uma boa idéia a
priori, evaporou-se na precariedade de
sua materializagao.

E indispensavel mencionar que
a avaliagdo aqui se refere nao as dis-

o
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ponibilidades de recursos para a pro-
dugéo dos dois anlncios, mas exclusi-
vamenle a seus resultados como pu-
blicidade.

Quer dizer que, em propaganda,
pensar bem nao significa necessa
riamente boa criagio, caso nac haja
produgo ao mesmo nivel,

Por outro jado, sabe-se que o
predominio da técniea hoje em alguns
anincios ajuda a sustentar mensagens

até mesmo desprovidas de idéias. A
superprodugdo, como no cinema,
pode conduzir ac efeitismo falacioso, e

uma boa foto pode s;gnlflcar uma ex-
plosdo criativa.

Através da idéia nossa de cada
dia, solucionamos a criagéo. Mas nem
s6 de criagao vive a propaganda,

Os erros nos déo a certeza de
que, mesme que gquelramos, nao so-
mos 0s Unicos donos das idéias ou da
verdade que elas encerram.

O Mito e 0 Homem Mb’démo

Se o mito & simplesmente identifi-
cado com a fabula, lends, ficgéo, ou
como um pensar pré-cientifico, arris-
camos a interpretar manifestagoes
auténticas de scomportamento mitico de
umea maneira errada, ou de identificar
fenémenos essenciaimente diversos com
o mite.

Fala-se hoje do mite da paz, da
seguranga, da justiga, da liberdade, do
desenvolvimento, da sociedade sem
classes, de personagens miticas: fdolos
da cultura de massa e de politicos
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carisméaticos. Esta redugdo ao mito de
tudo que nao pode ser explicado pelos
padrdes das ciéncias exatas revela nao
somente um preconceito racionalista,
mastambém uma falta de apreciagio das
raizes profundas do mito enquanto ex-
pressao de uma experiéncia humana.

Vamos tomar, per exemple, a pre-
ocupagdo atual com o progresso

" tecnolégico e social. Criou-se o "Mito do

Progresso”. De fato nao se trata de um
verdadeiro mito. A esperanca no pro-
gresso baseig-se numa visao da reali-



dade na qual a histdria e 0 homem sdo
considerados dentro de uma dimensao
herizontal. © homem transforma o seu
mundo e cria a sua histria. A histéria
humana abre-se entdo para um pro-
gresso indefinido gragas a agao transfor-
madora do saber humano presente neia.
Esta visao do progressc nac pode ser
considerada como um mito auténtico,
pois faltam-lhe os elementos principais;
um modele precedente, e um desejo de
superar a historia pela volta as origens.
Na realidads, o “"Mito do Progresso” se
apresenta como oposto & estrutura do
verdadeiro mito,

A andlise do mito no mundo mo-
demo ¢é dificultado per causa do
precesso de dessacralizagie, que
destruiu a unidade interna da “ontologia
arcaica’. Em outros termos, o mito conta
uma histéria sagrada; ele relata um
acentecimento ocorrido no tempo
primordial, ¢ tempo fabulosoe do
"principic”, sempre, portantc, a
narrativa de uma “criag@o™: ele relata de
que modo algo foi produzido e comegou
a ser. O milo fala apenas d¢ que
realmente ocorreu, de que se manifestou
plenamente.. Em suma, os mitos
descrevem as diversas (e algumas vezes
dramaticas) irrupgtes do Sagrado (ou do
“sobrenatural”) no mundo. essa
irupcao do Sagrade que reaimente
fundamenta o mundo e o converte no que

& hoje.

Contude, apesar da dessacrali-
zagho & possivel identificar temas miticos
e comportamento miticos seja ao nivel
individual seja ao nivel social.

Certos temas miticos sobrevivem
ainda nas socledades modernas, mas
néo & facil reconhecé-los porque se sub-
metem a um longo processo de laici
zagho, Com efeito, as sociedades moder-
nas se definem como tais precisamente
pelo tato de terem insistido bastante na
desacralizagio da vida e do cosmos; a
novidade do munde moderno se traduz
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¥
pela revalorizagéo ao nivel profano dosg@ .

valores antigos sagrados.

Como ja fiz notar, a psicandlise
reconhece a presenca inegavel de com-
portamentos miticos ao nivel da ex-
periéncia individual, e a semelhanga entre
os temas miticos e o conteGdo dos so-
nhos, fantasias e nostaigia do homem
maderno,

. B

O milo estd sempre presente na
atividade inconsciente e semi-consciente
do homem. Além desta presenga do mito
ao nivel pessoal, o comportamento mitico
ac nivel social vem demonstrar a relagéo
entre o pensamento coletivo arcaico e ©
moderno.

O modelo exemplar

O modelc exemplar parece sar con-
substancial a toda condigdo humana. A
tendéncia de criar modelos exemplares
para toda uma sociedade parece ser uni-
versal. Esta tendéncia sobrevive mesmo
nos representantes mais sminentes da
mentalidade moderna. Geethe, por exem-
plo, era plenamente consciente de sua
missdo de realizar uma vida exemplar
para ¢ resto da humanidade. Emtudo que
tazia, procurava criar um exemplo. Porsua
vez, imitava, na sua prépria vida, a vida
dos deuses ¢ dos herdis miticos, acmenos
ac nivel do seu comportamento.

Podemos sem dificuldade identifi-
car pesonagens e figuras atumis que
continuam o papel exemplar dos tradi-
cionais deuses e herdis das mitclogias.

QO curicso é que a mesma 8o
ciedade due nega os mitos arcaicos como
lendas, ficgdes ou suporstigbes, & se-
duzida por personagens de cinema,
teatro, novelas, romances, e transforma
em modelos exemplares figuras histéricas
concretas, que refletem qualidades ou

4
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capacidades desejadas por todos.
Getulio Vargas, Joao XXill, Fred Astaire,
Luther King, Carlos Gardel, John Ken-
nedy, Guevara, Einstein, Carmem Mi-
randa, Rodolfo Valentino sobrevivem na
consciéncia coletivaanos depois de suas
mortes. Os detalhes concretos e histori-
cos sao esquecidos, os defeitos e erros
suprimidos. Permanecem somente figu-
ras perfeitas capazes de inspirar novas
geragdes. Transformam-se em modelos
exemplares, a serem imitados.

Esta tendéncia de criar novos
herdis reflete temas miticos principais: a
imitagdo dos modelos trai um certo
desgosto de sua prépria histéria pessoal
e a tendéncia obscura a transcender o
momento histérico local, provincial, e a
recuperar um “‘grande tempo’ qualquer.

Ha muito que a propaganda de
massa descobriu este processo de
mitificagao de personalidade,
explorando-o para fins. comerciais.
Personagens criadas pela mass media
encarnam os valores de uma grande
parte da sociedade a tal ponto que
mudangas no comportamento e ideal
destas personagens provocam a indig-
nagao dos leitores ou telespectadores, e
os produtores sao inundados de cartas,
telegramas e telefonemas de protesto.

Por outro lado, os meios de comu-
nicagéo de massa reforgam o processo
de mitificagao j& existente no imaginario
social, dando-lhe carater sagrado. Um
exemplo disso, foi a paixao e morte de
Tancredo Neves. Foi através das
manifestagdes religiosas e misficas,
transmitidas pelos meios de comuni-
cagéo de massa, que o povo lutou pelo
restabelecimento de Tancredo Neves, e
isto significava a exigéncia na
manutengéo da Promessa, a crenga na
possibilidade de Vida, e a disposigao na
conquista da Liberdade.

E de se notar que Cristo e Tiraden-
tes ganharam destaque no processo de

mitificagao de Tancredo Neves, pois sao
personagens apropriadas peio discurso
dominante a partir de elementos que re-
forgcam a Ordem e o Estabelecido, que in-
duzem ac conformismo e & submissao.

A luta contra 0 lempo: O
divertimento

Ea partir da andlise da atitude do
homem moderno perante o tempo, que
se pode descobrir a camuflagem de seu
comportamento mitolégico. © homem
contemporaneo esta consciente de sua
histdria; valoriza os seus assuntos como
contribuigdes positivas para a construgao
do futuro, Ele se orgulha de ser “o se-
nhor” de sua histéria.

Apesar disso, encontramos ainda
no seio da civilizagao tecnolégica, ritos,
costumes e comportamentos gue remon-
tam aos conceitos miticos do tempo, par-
ticularmente no que se refere & evasao do
momento presente e a aspiragao para
uma idade ideal. Toda forma de diver-
timento moderno: video, cinema, jogos,
festas populares, experiéncias provoca-
das por meios artificiais, como o uso de
drogas alucinégenas, refletem uma de-
terminada posigdo tomada perante o
momento presente, uma posigao que
pracura suprimir o tempo histérico.

Com a supressdo da dimensao
sagrada do tempo, o homem moderno
nao consegue dar um sentido positivo a
sua atuagao; ele procura fugir. Busca
caminhos e meios de evitar o tempo,
esquecer o momento presente e
merguthar durante algumas horas no
mundo do divertimento, para aliviar o
peso de seu tempo cotidiano e sem sen-
tido. Esta tentativa de superar o tempo
profano trai um comportamento auten-
ticamente mitico,



Diferentemente da sociedade
tradicional, esta atitude perante o
tempe nao se apresenta como uma
etapa necessaria para reencontrar o
sentido das colsas, mas simplesmente
como uma fuga de sua responsabili-
dade pelo tempo presente. Na so-
ciedade fradicional, pelo contréario,
qualguer gesto significativo da vida
reproduzia um modelo mitico e inseria
o homem no Tempo Sagrado, pleno
de sentido. O trabalho, as profissdes, a
guerra, o sexo, as festas, os jogos,

eram atos refigiosos que ligavam o

homem com a verdadeira origem das
coisas. Assim, o homem primitive
sublimou os seus gestos profanos,
sacralizou-os, libertou-os da futilidade
e da existéncia puramente profana e
histérica.

O homem da sociedade secu-
larizada nac pede mais sacramenta-
lizar os seus atos, elevando-se ao nivel
do Sagrado, O homem modernc se
tornou prisioneiro de sua profissao,
escravo de seu trabalho, vitima do seu
tempo profano. Por isso, sua revolta
" contra o tempo toma forma de fuga, e
nao de renovagdo de sentido. O
homem do século vinte supera o
tempo, alienando-o. Esta situagio pe-
nosa cria um circulo vicioso: quanto
mais -ele foge do tempo, tanto mais ele
perde seu sentido, e quanto mais ele
perde o sentido tanto mais procura
fugir..C tempo se torna insuportavel, e
o homem cria sempre novas e mais
variadas distragbes para substitui-ios.
Assistimos uma inversdo de valores,
mas nic uma supressao do compor-
tamente mitico.

Na sociedade ftradicional, o
homem conseguiu superar a vacui-
dade de sua existéncia profana por
meio de seu trabalho responsavel e
integrado no Grande Tempo; o
homem moderno, pelo contréric, pro-
cura fugir do seu trabalho, buscando
sentide na distragio. Dai, para a
maioria dos individuos, que néo par-
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- n - . &
ticipam duma experiéncia religiosa
auténtica, o comportamento mitico sef’
deixa decifrar nas suas distragdes.

A recuperagao do tempo: a nos-
talgia

O comporamento mitico do
homem moderno perante © tempo se
manifesta ndo s6 na busca de novas
distragbes, coms nos temast presentes
nestas distragdes. Encontramos nelas
o grande cendric da mitolagia classica,
o caréter ritual, os modelos de herdis, a
iuta do Bem e do Mal, o amor salvifico,
etc.

O fenémeno da nostalgia ou do
saudosismo, que atualmente invade a
cultura de massa, revela de novo a pre-
ocupagio com o tempo que angustia o
homem maderno. Nao se trata de uma
simples fuga, mas de um “voltar atras”
dos anos passados, idealizados como
anos felizes e ideais, ¢ tema do
paraisc perdido, e da ldade de Ouro. A
verdadeira felicidade fugiu do homem,
deixando somente lembrangas e uma
nostalgia por aquilo que €ra uma vez,
mas que nao ¢ mais.

Enquanto a sociedade tradi-
cionat desenvolveu ritos e-.ceriménias
para recuperar efetivamenie o pas-
sado, o homem moderno, marcado
pela sua consciéncia histérica, sabe
que um tal retorno & impossivel, porém,
ele contempla épocas passadas com
sentimento de nostalgia e revolta con-
tra a sua situag@o presente decaida.- O
futuroc da humanidade, semeadc de
dividas e problemas, oferece pouca
esperanga e conforto.

A mais avangada tecnclogia
criada - pelo homem . $é indica
possibilidade de guerra nuclear, po-
luigho do meio ambiente, exploséo
demogréfica, esgotamente dos re-
cursos da natureza, e totalitarismo
politico. [Estas perspectivas possi-
veis - temas de romances como
Admiravel Mundo Novo, de Huxley,ou
1984, de Orwell - geram pessimisme,
inseguranca perante o futuro. A histéria ¢
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se torna insuportavel. O desejo de fugir do
tempo presente e do futuro invade o
homem atual.

Anostalgia é gerada poruma deter-
minada situagdo sécio-econdémica-cul-
tural. Se hoje anostalgia se concretizaem
torno dos anos 1950 e 1960, é porque
estas décadas se apresentam como
ideais. E uma espécie de ldade de Ouro,
um paraiso perdido.

A vitéria na il Guerra Mundial foi
seguida por um élan de desenvolvimento
e reconstrugao otimista. Os perigos de
uma nova guerra, ja fervendo no Oriente,
nao tinham ainda penetrado profunda-
mente na consciéncia do homem que
emergiu tao recentemente do inferno da
Segunda Guerra. As nagdes acreditavam
(ou procuravam acreditar) num equilibrio
de paz, ditada pela “guerra-fria” entre
Estados Unidos e Uniao Soviética.
Equilibrio que o “Sonho Americano” aju-
dava a disseminar. Criou-se o mito da
seguranga e da paz. 1950 foi a década da
confianga absoluta nos valores do esta-
blishment. O sonho do homem comum
era ter uma casa prépria no sublrbio, um
carro, uma dieta repleta de vitaminas.

Jé nos anos 60, os jovens mais
politizados, mais irbnicos e mais céticos
em relagao a sociedade, praticam o mito
da liberdade, sob a égide do liberalismo
dos Kennedy. (A Guerra do Vietna ainda
era um pesadelo distante que sé iria
comegar a despontar em 63/64. E mesmo
com o inicio do bombardeio do Vietna do
Norte pela aviagao americana em 7 de
fevereiro de 1965, a populagéo civil
ocidental estava apética ou achava que
estava tudo certo).

E enquanto. o carbonério Daniel
Cohn-Bendit acendia o estopim da revolta
dos jovens na velha Paris, os Estados
Unidos ditavam nao somente moda, mas
todauma ideologia de vida. Ideologia que
se tornou mito, evidenciada nos temas das
mdsicas, nos filmes, nos novos ritmos de

danga (rock, twist, cha-cha-cha, hully-
gully), na alimentagéao {(hot-dog, ham-
burgers, enlatados), no vestuério, nas
novas maneiras de namorar (drive-in),
na comunicagdo de massa, nas novas
férmulas de comercializagao (mer-
chandising, shopping-center), nas
marcas dos cosméticos (Hslena Ru-
binstein, Elizabeth Arden, Max Factor),
no lazer {play-grounds, play-centers,
flippers), na leitura (histéria em qua-
drinhos, best-seliers), na racionali-
zag@o do trabalho {eletrodomésticos,
linhas de produgao) e na linguagenm.

E toda essa ideologia mitificada,
pautada pelo consumismo, era intro-
jetada pelos jovens e adolescentes
neste perfodo de "revolugado” musical
e social.

O tempo presente passou entao
a ser visto com pessimismo, como a
“queda”, uma fonte permanente de
angustia, A volta aos atores e estrelas
famosas dos anos 50 e 60, mitificados
em personagens ideais; o retorno aos
modos de vestir dessas décadas; o
novo interesse pela musica popular
desses anos, etc., sdo manifestagoes
atuais desta nostalgia de um passado
considerado seguro e ideal.

A nostalgia reflete estruturas
miticas, e a presenga de comportamen-
tos miticos. A nostalgia é basicamente
uma tentativa de recuperagédo mitica
do tempo. E ainda aqui as raizes de
fenémenos nao tao novos assim. Quem
j& se aventurou pelo universo dos au-
tores tragicos gregos devera ter-se de-
parado com a sua obsessdao pelo
tempo. Este &, alias, um elemento
essencial na estrutura da tragédia. O
tempo, para os gregos, constituia mais
um ameaga que um lugar aberto para a
evolugé@o ou a transformagao perpétua.
Deste modo, era-lhes muito cara a idéia
de um Cosmos, um universo ordenado,
com uma temporalidade controlada,
cuja harmonia nao poderia ser alterada
por vicissitudes humanas.

L



O movimento nostalgico implica
numa vivéncia emocional do tempe,
uma valorizagdo do passado visto
como um ponio de seguranga no meio
de cultura profundamente desorien-
tada. A nostalgia atual é uma forma
secularizada de voltar ao grande
tempo ideal. E a tentativa de superar as
incertezas e ndo-sentido do tempo
histérico para alcangar um mundo
ordenado, harménico e pacifico. E o
“Eterno Retorno", vivide ao nivel psi-
colégico e emocional, e nao mais ri-

tual.

C fim do murdo

Enconiramos nas sociedades
primitivas uma concepgdo do tempo
a-histdrico, ciclico: o tempo se dege-
nera na medida em que se distancia do
Grande Tempo, e é regenerado pe-
riodicamente, E o ciclo do "Eternc Re-
torno” pelo qual o homem primitivo
anulava a irreversibilidade do tempo e
negava a histéria. Tudo se resolve na
repetico dos modeles primordiais,
Qualgquer que seja o contexto, sempre
se trata da necessidade de uma
destruicBo para atingir uma rege-
neragido: uma morte renovadora seja
do homem, seja da humanidade.

Transferide ac nivel cdsmice, o
“Eterno Retorno” toma a forma do mito
escatolégico: para que algo de ver-
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dadeiramente novo possa ter inicio, é

precise que os restos ¢ as ruinas dof’

velho - ciclo sejam completamente
destruidas. Para um comego absoluto,
precisa-se de um fim radical do mundo.
A nova criago nao pode acontecer
antes de se abolir definitivamente este
mundo, O dnico modo de voltar to-
taimente & perfeigdo Inicial & pela
destruigho de tudo o queexistiv e
degenerou apds a criagdo do mundo,

Assim, aos poucos, 0s mitos de
origem vem sendo projetades para um
futuro alemporal. A perfei¢io ab initio
encontra-se agora nao simplesmente
ne passado, mas também no futuro
fabuloso. A Idade de Quro, o paraiso
perdido no passado se torna espe-
ranga no future, mas sempre em ter-
mos de uma recuperagéo total do que
ja era, e nao de uma verdadeira
histdria. Esta restauragao total realiza-
se mediante uma catastrofe universal
(Cildvio ou Guerra Nuclear total, stc),
que abolird este mundo degenerado. A
nostalgia do paraisc perdido é, ao
mesmo tempo, um desejo de voltar aos
tempos iniciais para operar a restau-
ragéo total do universe,

E com isto termino este estudo,
a minha luta contra o Tempo, com a
mesma esperanga “mitica” de me I-
bertar do peso do “Tempe morte”, que
destréi e que mata.

r
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