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em diferentes areas de conhecimento. Os trabalhos aqui presentes sdo

contribuicdes de professores do Centro de Linguagem e Comunicagio da
PUC-Campinas e de colegas de outras institui¢des, o que acentua o intercdmbio
de informagdes a fortalecer o espirito da investigagdo cientifica.

E ste volume de Comunicarte contempla significativa variedade de temas

Sdo colaboradores deste nimero: Carlos Alberto Zanotti apresenta um
balango do projeto de extensdo universitaria “coletiva”; Carlos Gilberto Roldao
busca identificar em que medida o Jornal Correio Popular de Campinas apresenta,
no Caderno C (editoria de Cultura), a produg@o cultural local e regional; Flavio
Soares Alves discute os trés estilos fundamentais da danga da cultura Hip-Hop;
Joanita Aparecida Ramos analisa a aproximagdo entre os estudos que abordam a
leitura das obras literarias e os que tratam da leitura dos meios de comunicagio de
massa; Juliano Mauricio de Carvalho e Luiza Helena de Almeida Bragion falam da
importincia da divulgagfo cientifica e extensio universitaria; Licia Soares de Souza
mostra como a teoria da enuncia¢do abriu caminhos para a reflexdo sobre o
mecanismo de produgdo dos enunciados; Maria Rosana Ferrari Nassar destaca a
humanizagio das praticas médicas e Maria Silvia Barros de Held prop&e reflexdes
sobre a imagem e o processo de criagdo, envolvendo a comunicag@o.

Comunicarte agradece a colaboragéo de todos, publicando e divulgando-
a como um veiculo de comunicagio aberto as produgdes cientificas.

Boa leitura!

/
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COLETIVA: UMA EXPERIENCIA
DE EXTENSAO EM JORNALISMO

Carlos Alberto ZANCOTTI
Faculdade de Jornalismo/ PUC-Campinas

RESUMO

Este artigo apresenta um balango do projeto de extensdo
universitaria “Coletiva”, um programa de entrevistas em televisdo
implantado no Canal Universitario de Campinas (CNC) em 2003.
Debate-se aqui a pertinéncia de atividades dessa natureza
enquanto mecanismos de extensdo académica para os cursos de
jornalismo, tema objeto de controvérsias no 8° Forum Nacional de
Professores de Jornalismo, realizado em abril de 2005 em Maceio.
A experiéncia reuniu alunos da Faculdade de Jornalismo da PUC-
Campinas em torno do planejamento, produgdo e edigdo de
entrevistas com personagens das diversas areas de atuacdo
comunitaria na regido de Campinas.

Palavras-chave: Extensiio em jornalismo; Entrevista; Programa
de entrevista. ;

ABSTRACT

i’"hz's article presents an analysis of ‘the project of university
extension “Coletiva™, a programme of interviews on television
implemented on the Canal Universitario de Campinas (CNC),
in 2003. The pertinence of such activities as mechanisms of
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academic extension for the courses of journalism is here
discussed, the subject being the focus of controversies during
the 8" Forum Nacional de Professores de Jornalismo, in
Maceio, in April 2005. The experience gathered students from
Faculdade de Jornalismo, from PUC-Campinas, about the
planning, production and edition of the interviews with
representatives of the several areas of community acting in
Campinas area.

Key words: Extension in journalism, Interview; Interview
Programme.

APRESENTACAO

as atividades desenvolvidas nos cursos de Jornalismo, quais seriam aquelas

que realmente podem ser caracterizadas como atividades de extensdo?

Até que ponto uma pratica laboratorial se enquadraria nessa perspectiva?
Respostas a essas duas perguntas, apresentadas por docentes que participaram do
8° Férum Nacional de Professores de Jornalismo, dominaram os debates no grupo
de trabalho voltado a discutir e a partilhar experiéncias de extensio, atividade que,
junto com o ensino e a pesquisa, ¢ fundamental para constituir o tripé no qual se
sustenta o conceito de universidade. A inexisténcia de consenso em torno do tema
levou os participantes a decidir por um levantamento nacional das atividades
extensionais em Jornalismo e a iniciar gestdes que levem a uma melhor conceituagio
da atividade na area.

‘ Uma hipétese de resposta as questdes formuladas inspirou a origem do
projeto levado a efeito na Faculdade de Jornalismo da Pontificia Universidade
Catélica de Campinas (PUC-Campinas) durante os anos 2003 e 2004. Por meio
dele, a pratica discente, sob supervisdo docente, resultou na produgdo de 53
programas de entrevista em estudio de televisdo, para os quais foram convidados
0s mais expressivos agentes e lideres comunitarios da cidade e micro-regidio de
Campinas. Por se tratar de uma pratica jornalistica do género entrevista, deu-se ao
programa o nome de “Coletiva”, em que o espirito da extens3o estava precisamente
em fomentar o debate de temas de interesse da comunidade pelo uso de técnicas
que caracterizam o trabalho do profissional de imprensa. .

A rigor, as atividades de extensdo costumam se caracterizar por uma
intervengdo que a academia implementa no mbito comunitério, para onde procura
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carrear novos conhecimentos e fomentar interciAmbios, incorrendo-se em toda sorte
de confusdes conceituais levantadas pelo educador Paulo Freire (1977) ja em
meados do século passado. Na PUC-Campinas, os projetos de extensio sdo
definidos como “processos de intervengdo de natureza diversa de interesse da
sociedade e da universidade, com metodologia e duragio definidas™ (ExTENsAO,
2005). Ainda conforme propde a instituigo, as diretrizes para essas iniciativas
docentes devem se caracterizar por: a) estimulo permanente 4 aproximacio
Universidade-Sociedade propiciando a leitura critica da realidade, estimulando a
troca e a reelaboragio do conhecimento, e favorecendo a visdo integral da pessoa
humana e da sociedade numa perspectiva cristd e transformadora; b)
desenvolvimento de projetos priorizando os de natureza interdisciplinar, intersetorial
e interinstitucional que favorecam o equacionamento de demandas sociais
emergentes; c¢) estimulo ao desenvolvimento de projetos de extensdo que
contemplem a efetiva participagéo de alunos, favorecendo a formagao do profissional
enquanto cidaddo; d) articulag@o permanente com institui¢des publicas, privadas e
movimentos sociais com vistas ao desenvolvimento de parcerias; e) articulagdo
com programas ou projetos de maior abrangéncia, de iniciativa de outras
organizac¢des do setor educacional; f) estimulo & implementagéo de projetos, cursos
e atividades de iniciativa da Universidade, que venham a contribuir com o
desenvolvimento da regiio de Campinas; g) apoio permanente ao desenvolvimento
de projetos em areas onde existam linhas de estudo e pesquisa ja consolidadas ou
onde se detecte potencial para a definigio dessas linhas.

Em levantamento recente, a universidade catalogou, em cinco diferentes
grupos de atuagdo, os projetos de extensdo que patrocina. Sdo eles: 1)
desenvolvimento social; 2) desenvolvimento tecnoldgico; 3) desenvolvimento
artistico-cultural; 4) desenvolvimento administrativo; 5) desenvolvimento urbano-
rural-meio ambiente. O projeto de extensdo “Coletiva” encontra-se catalogado
entre os que se voltam ao desenvolvimento social, conforme classificagio
disponibilizada no portal que a universidade mantém na internet.

Ao longo de seus dois anos de existéncia, o projeto “Coletiva” visou a levar
alunos a participarem, de forma voluntaria, da produgio de um programa semanal
de entrevistas que integrou a grade de programagéo da PUC-Campinas no Canal
Universitario (CNC), cujo sinal é distribuido por cabo pela empresa Net-Campinas.
Ao todo, foram gravados 53 programas, tendo o projeto contado com a participag@o
de 28 alunios, matriculados nos segundos e terceiros anos do curso de Jornalismo,

dos periodos matutino e noturno.

O projeto se propds a, entre outros objetivos, estimular alunos e comunidade
local a engajarem-se no debate de temas relativos ao seu cotidiano, no espirito que
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norteia as praticas jornalisticas e as diretrizes fixadas para a extensdo universitaria
na PUC-Campinas, oferecendo-se a Universidade programas jornalisticos para
suas inser¢des no espago a ela reservado naquele empreendimento do qual fazem
parte as outras duas universidades locais.

Foram varios os fatores que favoreceram a implementagdo da iniciativa,
entre os quais destaca-se o papel historico, que julgamos caber a PUC-Campinas,
de levar a comunidade local e regional a melhor conhecer-se, a debater e a encontrar
solugdes para seus problemas. Nesse sentido, as faculdades de Jornalismo, onde
quer que existam, podem apresentar-se como espagos privilegiados de agéo, visto
ser a atividade jornalistica, por exceléncia, uma pratica fomentadora de agdes
dessa natureza.

Na PUC-Campinas, o curso de Jornalismo ja contava, na época da
implantag@o do projeto, com recursos humanos e materiais necessarios a atividade
proposta, os quais se encontravam subutilizados no periodo vespertino, quando néo
ha aulas no Centro de Linguagem e Comunicagéo (CLC), ao qual a Faculdade de
Jornalismo esta vinculada. Faltava apenas um canal de organizagio institucionalizada,
que o projeto visou a criar, e a adesdo de voluntarios. A atividade proposta buscou
inserir-se principalmente no terceiro grande eixo organizador do projeto pedagdgico
da Faculdade de Jornalismo, relativo a profissionalizagdo do académico, sendo o
primeiro voltado a formagao humanistica e o segundo, a pesquisa na graduagio
(JornaLismo 2001, p.15-21). De natureza extra-curricular, o Coletiva buscou a
participagio voluntaria do aluno, em horario extra-aula, no periodo vespertino, em
que a recompensa do académico foi a satisfagio de poder participar de um trabalho
de cunho semi-profissional, em que o discente teve a oportunidade de aplicar
conhecimentos adquiridos nas disciplinas que cursa e aprimorar-se técnica e
intelectualmente para o mercado de trabalho no qual se insere quando formado.

Também nesse sentido, o projeto Coletiva procurou articular-se ao ensino
de jornalismo na medida em que levou o académico a debater e produzir pautas de
interesse jornalistico; elaborar pesquisas sobre temas variados da atualidade; fazer
entrevistas em estidio de televisfio; editar e finalizar programas jornalisticos
televisivos; dominar praticas de produgéo em video, atividades essenciais a formagao
de jornalistas. Ao tratar temas comunitarios, locais e regionais, o projeto ainda
buscou capacitar o estudante a melhor inserir-se nos nichos de mercado que vém
se abrindo com a proliferagio de pequenas emissoras e empresas de®*produgio
jornalistica para radio e TV em cidades de menor porte, onde ha caréncia de
recursos humanos e materiais para tais atividades.
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Paralelamente, o projeto buscou ainda motivar o aluno a propor e
experimentar linguagens e formatos para a produgfo jornalistica em televisdo, entre
os quais o abandono da agenda proposta pela midia convencional; a criagdo de
padrdes estéticos para produgdes televisivas; a prospecgdo de temas e
preocupagdes de interesse comunitario; a otimizag@o do trabalho a partir de
limitagdes infraestruturais; a exploragdo de tematicas e formatos n2o usuais em
praticas jornalisticas televisivas. Resultados dessas praticas, além de promoverem
a insercdo institucional da Faculdade de Jornalismo na grade da TV-PUC, também
passaram a compor um acervo disponibilizado para os préprios entrevistados e
para apresentagdo em aulas, seminarios, encontros, congressos e foruns dos campos
de jornalismo, telejornalismo e emissoras universitarias.

O projeto ainda buscou articular-se junto a representantes de movimentos
sociais organizados na medida em que prop6s uma abertura de espago para a
discussdo de temas, problemas e aspectos da vida em sociedade usualmente ndo
abordados pela chamada grande midia, que possui uma pauta limitada por
caracteristicas de rede, compromissos comerciais, indices de audiéncia e orientagio
politica imposta por seus proprietarios. A natureza do “Coletiva”, ao contrario, foi
a de abordar temas de interesse o mais diversificado possivel, em profundidade, na
forma de entrevista em estidio, com cidaddos que tivessem propostas e experiéncia
acumulada para temas nas areas de saude, educagio, emprego, meio ambiente,
habita¢@o, democratizagio dos meios de comunicagfo, ciéncia e comportamento,
entre outros.

O projeto ainda procurou permitir ao estudante uma pré-inser¢io, sob
supervisdo docente, no mercado de trabalho, na medida em que o motivou a
relacionar-se quase que diariamente com a pratica jornalistica — a pensar e agir
jornalisticamente. O académico se obrigou a propor pautas de interesse geral,
estudar temas atuais em profundidade ao se preparar para as entrevistas, apurar a
contribuigdo que o entrevistado pudesse trazer a tematica em debate, encontrar
angulos de interesse jornalistico, sistematizar e organizar processos de produgdo
jornalistica, editar informacdes de interesse publico, em conformidade com as
Diretrizes Curriculares fixadas pelo Ministério da Educagio para os cursos de
Comunicagio na habilita¢do Jornalismo.

1. RESULTADOS

Ao longo dos 10 meses de efetiva atividade, ja que em periodos de férias
escolares o trabalho ficou suspenso, o projeto Coletiva propiciou a produgéo de 53

COMUNICARTE - N2 30




12

Carlos Alberto ZANOTTI

entrevistas, num total de pelo menos 30 horas de material editado. A dindmica
adotada para o trabalho levou a formagdo de duas equipes de produg¢do, uma para
o periodo matutino e outra para os alunos do noturno. Ao longo dos meses de
atividade, as equipes se reuniam pelo menos quatro vezes por semana com o
orientador do projeto, debatendo nomes, temas e pautas a serem abordados nas
gravagdes de estudio. Cada tema proposto contava com um aluno na condi¢éo de
produtor, que se encarregava de agendar a gravagdo, passar briefing aos colegas
de trabalho e desempenhar o papel de mediador da entrevista por ele pesquisada e
produzida. Ainda competia a ele acompanhar as gravagdes de pelo menos duas
perguntas junto a especialistas no tema em debate, que professores ou outros
alunos faziam aos entrevistados por um monitor, durante a entrevista no estudio.
Outros quatro alunos, ao lado do mediador, compunham a bancada de
entrevistadores. A um sexto membro da equipe cabia o acompanhamento das
gravagdes em estudio, desempenhando em seguida as vezes de finalizador do
programa, ao inserir caracteres, efetuar cortes de falhas e ajustar tempo do
programa a grade da emissora.

No periodo de duragdo do projeto, 28 alunos atuaram de forma mais
constante na atividade, podendo o voluntario, sempre que quisesse, afastar-se a
qualquer tempo para se dedicar a outros afazeres. O mais comum dos afastamentos
foi relativo aos alunos que, ao conseguir estagio na drea ou emprego na profissdo,
se viam impossibilitados de continuar atuando no projeto. Ao final dos dois periodos
de desenvolvimento da atividade, todos receberam certificados de participagdo
outorgados pelo Nucleo de Pesquisa e Extensio do CLC, ficando apenas um aluno,
devido & sua pequena participagio, excluido desse beneficio.

Um balanco das atividades desenvolvidas apontou que, entre os
entrevistados levados ao programa, havia 16 militantes de organizagdes ndo
governamentais; 5 jornalistas; 6 pesquisadores; 9 autoridades publicas; 6
educadores; 3 dirigentes sindicais; 4 lideres comunitarios; 2 artistas plasticos; um
psicélogo comportamental; uma historiadora. Os temas que dominaram as pautas
das entrevistas oscilaram entre areas tao distintas quanto preserva¢do ambiental;
pastoral de homossexuais e prostitutas; orgamento participativo; desenvolvimento
das pesquisas com células-tronco; democratizagdo da comunicagéo; sexualidade
juvenil; exclusdo urbana; vida e obra de Carlos Gomes; elei¢des 2004,

2.AVALIACAO: DISCENTES

Ao término dos meses de atividade em que a segunda fase do projeto
Coletiva se desenvolveu, os 13 alunos participantes dessa etapa responderam a
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um questionério contendo 12 perguntas que visavam, sobretudo, a apurar as sete
seguintes categorias para analise das respostas: a) as razdes do envolvimento no
projeto; b) a contribui¢do que o projeto trouxe a sua formagéo académica; c) o
crescimento pessoal obtido com a ades#o ao projeto; d) a contribuigio da atividade
a vida profissional dos participantes; ¢) a maior dificuldade encontrada, em termos
de tarefa jornalistica, ao longo das atividades; f) a entrevista que mais lhe agradou
realizar; g) uma avaliagio pessoal para o resultado obtido com o trabalho.”

Pela primeira categoria de anélise, as respostas ao questionario foram
uninimes em apontar que o maior motivador para a participagao do aluno foi ganhar
experiéncia em produgio televisiva. Neste contexto, ressalve-se uma das respostas:
“Me interessei muito pelo projeto por ser uma oportunidade tinica de praticar o
aprendizado tedrico na prépria Universidade e obter, assim, experiéncia” (SANTOS,
2005). A aluna em questio refere-se, evidentemente, as dificuldades, legais e
operacionais, que o estudante de jornalismo enfrenta ao tentar obter estagio
profissional na area. Outra das participantes acrescentou: “o projeto € um acréscimo
ao aprendizado” (DuArTE, 2005). Ainda nessa primeira categoria de anélise, registre-
se também o depoimento da académica Flavia ZamperLiNI (2005):

Inicialmente, o motivo que mais me incentivou a participar do Coletiva foi, sem
duvida nenhuma, o aprendizado que eu iria adquirir; e pelo fato de ser um
programa televisivo (isso foi um atrativo a mais, pois gosto da linguagem e do
ritmo de se trabalhar com esse veiculo). Depois de algum tempo, percebi que,
estar quase diariamente em reunioes de pautas, fazer roteiros, debater uma série
de assuntos, produzir e finalizar um programa é a oportunidade que temos de
fazer uma ‘segunda faculdade’.

Em seu depoimento, a aluna refere-se basicamente a um dos objetivos que
norteou a proposta — o de reproduzir, dentro das possibilidades ao nosso alcance, o
modus operandi de uma produgdo de natureza profissional. Em média, os dois
grupos participantes, matutino e noturno, reuniam-se quatro vezes ao longo da
semana. Nas reunides, ndo sé eram debatidas as pautas programas ja definidos
para gravagdo, bem como aventadas novas possibilidades e seus angulos de
exploragio jornalistica. Em outro trecho, essa mesma académica afirma:

/
Como tinhamos reunides de pautas todas as segundas, ter¢as e quartas, e essas
reunides eram logo apds a aula, normalmente iamos direto a redagdo-modelo.
As quintas, & tarde, gravavamos o programa que iria ser exibido na proxima
segunda. Além de nos reunir nos dias citados, também tinhamos de produzir a
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pré-entrevista com o convidado nos dias estipulados pelos mesmos e o roteiro da
gravagdo, que era posteriormente debatido em reunides e, se necessario,
modificado (ZAMPERLINI, 2005).

Esse ritmo de produgfo levou outra estudante a observar que o fato de
participar das reunides semanais, prospectar entrevistados com atua¢do comunitaria,
planejar roteiros de entrevista e desempenhar as vezes de entrevistador teria
mudado, positivamente, sua rotina de ociosidade (DeLLAL 2005).

A segunda categoria de analise obteve também um reconhecimento de
validade por parte dos envolvidos. Ao comentar o amadurecimento que experimentou
no campo académico, um dos participantes lembrou que, nas aulas, ouvia insistentes
recomendagdes de seus professores no sentido de que conferisse informagdes
que detivesse para fazer uma entrevista, sendo claro e objetivo na abordagem do
entrevistado. Foi a oportunidade —atestou o estudante— de colocar tais ensinamentos
em pratica ainda no ambiente académico (FErRrREIRA, 2005). Por essa categoria de
analise, percebe-se que o aluno associou a possibilidade de amadurecer enquanto
profissional da area com o que se chamou de crescimento no campo académico.
Referindo-se ao fato, um deles (Castro, 2005) comentou em suas respostas:

As discussoes, na redagdo modelo, para a preparagdo dos programas foram
extremamente validas. Acredito que no jornalismo é importante falar, dar idéias
e sugesioes, mas também ouvir o que o outro tem a dizer, ja que faziamos um
programa em equipe e no mercado de trabalho sergi dessa forma.

Pela terceira categoria de analise, foi possivel perceber que o estudante
associou o fato de debater e preparar as pautas e as entrevistas agendadas, de
forma organizada e disciplinada, em regime semi-profissional, com seu crescimento
pessoal. Um deles, por exemplo, atestou ter aprendido a ser mais humilde e a ndo
achar que, se as coisas nio ficassem de seu jeito, o resultado nio seria um bom
trabalho (Castro, 2005). Outro estudante disse acreditar que ajudé-lo em sua
formagdo pessoal foi a maior contribuigdo que o projeto lhe trouxe, ja que teria
amadurecido enquanto pessoa e jornalista, adquirindo a seguranga ¢ a confianga
de que atualmente desfruta (ZamperLINI, 2005). E um terceiro (Dellai, 2005) ainda
ponderou: “Adquiri mais conhecimento sobre alguns assuntos. Conheci pessoas
que, em outras ocasides, talvez ndo fosse possivel, e ganhei maior desenvoltura
para lidar com desconhecidos.” e

Por essa categoria de analise, os alunos foram unanimes em, aparentemente,
registrar terem ganhado desenvoltura, responsabilidade, conhecimento e traquejos
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proprios da atividade jornalistica. “Aprendi a abordar pessoas que ndo conhego; a
insistir, persistir ¢ até mesmo a ser cara de pau para conseguir entrevistar alguém”,
testemunhou Natashy Duarte (2005). Outra integrante acrescentou: “Me tornei
mais desinibida e com mais facilidade de lidar com pessoas e, dessa forma, ter
uma melhor entrevista” (FERNANDEZ, 2005). O entrosamento do grupo de trabalho
em si foi também abordado nesse campo de avaliagdes. Mariana TEoDORO, por
exemplo, afirmou ter se aproximado de colegas com os quais até entdo sequer
havia conversado na faculdade. Ela salientou que aprendeu a trabalhar em equipe
e que os programas lhe permitiram entrar em contato com pessoas (entrevistados)
que se destacavam em suas comunidades. Com isso, teria podido amadurecer
idéias sobre os variados assuntos tratados no programa (2005).

A quarta categoria de anélise das respostas referiu-se as contribuigdes
trazidas a sua formagdo profissional. As respostas indicam que, ao trabalhar
academicamente em situagdo de produgdo real, os alunos tiveram que melhor
centrar suas ateng®es 4 comunidade em que estdo inseridos. E o caso, por exemplo,
da ponderagdo apresentada pela académica Mariana Teoporo: “Por dar mais
atengdo a assuntos locais e regionais, passei a ver o jornalismo de uma maneira
mais proxima, e também a pensar em pautas acessiveis e interessantes” (2005).
Outra das participantes, Marilia RocHa (2005), apontou que:

No campo profissional, além de trazer mais seguranga na lida com todo o ambiente
de trabalho de um telejornalista, o projeto trouxe uma responsabilidade maior
do que os trabalhos académicos, e um dead line muito mais real, o que nos
aproxima do trabalho do jornalista, que tem um tempo muito curto para fazer o
que lhe é proposto. Além disso, a necessidade de usar o tempo disponivel durante
a gravagdo do programa, levando algumas vezes a improvisagaes, também trouxe
grandes acréscimos profissionais.

Natashy DUARTE registrou também ter aprendido que, em produgdes
jornalisticas para a televisio, ninguém trabalha sozinho, sendo a atuag@o em equipe
fundamental para o bom desenvolvimento da atividade. Segundo lembrou, as
melhores edigdes foram exatamente aquelas feitas nos periodos de maior
aproximagdo entre os integrantes do grupo, sendo o inverso verdadeiro (2005). E
possivel ainda, a partir da resposta de Anselmo CaPARICA, inferir que atividades
como as proporcionadas por programas dessa natureza ajudem o estudante a melhor
compreender seu papel social. Em seu testemunho, ele afirmou ter compreendido
melhor o sentido da profissdo que escolheu exercer depois de formado (2005).
Castro acrescentou que o projeto “Coletiva” foi, a rigor, seu primeiro estagio (2005).
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A académica Fernanda NOGUEIRA, uma das monitoras do grupo, lembrou que o
projeto lhe trouxe beneficios profissionais a partir do momento em que pdde trabalhar
a timidez que sempre a acompanhou em sala de aula, tendo aprendido a lidar com
entrevistados, com a cAdmera e a produzir um programa de entrevistas, além de ter
assimilado informag&es importantes oriundas dos proprios contetidos das entrevistas
(2005).

Na pergunta que procurou apurar a maior dificuldade encontrada pelos
estudantes na condug@o dos trabalhos, as respostas apontaram para todos os campos
da pratica jornalistica com énfase na televisdo. “No inicio, estar em frente as
cameras me deixava constrangido”, atestou um deles (Carvalho, 2005)), para quem
a pratica consecutiva levou a um processo constante de desinibigdo e ampliou sua
capacidade de improvisar a partir de poucas anotagdes ne roteiro de entrevistas.
“[Minha maior dificuldade] foi apresentar o programa, quando eu era mediadora,
devido a timidez e falta de costume”, disse outra estudante (DeLLAI, 2005).

Ja para um outro grupo de alunos, as dificuldades maiores se deram no
processo de produgio da pauta, quando eram definidos os nomes dos entrevistados
das edigdes seguintes. No entanto, outras respostas oferecidas apontaram em
diregdes diferentes, como a da académica Fernanda NoGuEeirA: “[A maior
dificuldade] foi encontrar pessoas na comunidade que fizessem um trabalho
interessante, justamente pela proposta do programa ser com pessoas da comunidade
que ndo estio em destaque [na midia]” (2005). Soma-se a esse depoimento a
observagdo de Botan (2005) “Foi marcar entrevistas com as fontes”, disse ele
referindo-se s, muitas vezes, indisponibilidades ou indisposi¢des dos entrevistados.
“Acho que a dificuldade maior foi na parte de contatar as fontes. O horério de
gravagdo ndo batia com o horario disponivel dos entrevistados e, por isso, muitas
gravagdes tiveram que ser adiadas, ou entdo nio foram realizadas”. Nio deixa de
ser importante o depoimento de Flavia ZamperLint (2005), que exemplifica um
sentimento presente em todos os questionarios, que reproduzimos abaixo neste
item de avaliagio:

Ao iniciarmos o projeto, uns dos meus maiores medos era lidar com a cdmera.
Conversavamos sobre o tema, debatiamos com os convidados, mas quando a
cdmera ligava ... tudo parecia novo, inédito. Essa dificuldade, hoje, ja quase ndo
existe. Qutra dificuldade, mas ndo tdo presente quanto a outra, era a sugestdo

de pautas. Talvez seja pelo fato de eu ndo morar até entido em Campinas.
-

Uma sexta categoria de analise da participagdo discente na condugio do
Coletiva procurou apurar, na avaliagdo deles, quais os beneficios obtidos pela
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comunidade e pela universidade a partir do projeto. “Desde o inicio (escolha dos
convidados), ja pensavamos na sociedade e, no decorrer do programa, discutiamos
problemas sociais e de interesse publico, pois tanto os universitarios quanto o resto
do publico estdo inseridos nessa comunidade”, atestou uma das alunas (ZEMPERLINI,
2005). “O projeto levou informagio sobre todos os assuntos, desde ONGs com
projetos sociais com criangas, adolescentes, soro positivos, historias de vmmas da
ditadura militar, reforma tributéria, transplante de célula tronco de cordio umbilical
até estudos sobre o comportamento da populagdo carceraria de Campinas”, afirmou
NogGuEIRrA (2005). Essa linha de raciocinio, que aponta a possibilidade de extensdo
a partir da ag@o propria do jornalismo em suas préticas tradicionais, estd presente
ainda em depoimentos como o de Igor CArvaLHO (2005):

Quando o curso oferece oportunidades de aprendizado extracurricular e de
experiéncia profissional, significa que a faculdade esta interessada em oferecer
a seus alunos algo a mais, ampliando as oportunidades de aprendizado e
suprindo algumas limitagées, como a grade curricular ou a falta de infraestrutura.
Com isso, mostra preocupagdo em formar profissionais mais capacitados e
cidaddos mais conscientes.

Para outro estudante, as atividades dessa natureza contribuem para a
formacdo integral do profissional. Segundo Duarte, sdo projetos como esse que
fazem a faculdade projetar-se junto & comunidade e despertar o interesse dos
alunos e da sociedade para temas de importéncia para a vida comunitaria (2005).
Mariana TEODORO foi ainda mais incisiva na resposta, ao afirmar ser uma ilusio
acreditar que jornalismo se aprende s6 com a graduag@o. Para fazer jornalismo —
atestou no questionario— é preciso praticar, sendo o “Coletiva” a primeira
oportunidade que lhe apareceu nesse sentido (2005).

A ultima categoria de analise das respostas oferecidas pelos alunos procurou
apurar qual entrevista, das quais o aluno participou, mais teria lhe agradado, ¢
quais as razdes dessa satisfagdo. O resultado da tabulagdo apontou o esperado:
nfo houve convergéncia de preferéncias, uma vez que a entrevista que mais agradou
ao estudante estd exatamente entre aquelas nas quais ele figurou como produtor/
mediador, Aparentemente, o fato de o estudante ter feito o contato com a fonte,
elaborado a pré-entrevista, produzido um briefing para seus colegas de bancada,
ter se familiarizado com o tema e conduzido o programa tornou-o absolutamente
seduzido pelo exercicio da profissdo que resolveu abragar quando optou pelo curso
de jornalismo.
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3. CONSIDERACOES FINAIS

Ao longo de seu desenvolvimento, a experiéncia demonstrou que € possivel
pensar um formato de extensdo académica em jornalismo que seja uma alternativa
aos projetos de propor cursos de leitura critica a comunidade ou de repassar técnicas
que permitam a segmentos sociais produzir, com autonomia relativa, os seus proprios
meios de informagdo, o que néo retira méritos dessas iniciativas. No “Coletiva”, ao
invés de irmos a comunidade, procuramos trazer a comunidade, por meio de suas
liderangas, para o interior do campus universitario, o que acrescenta aos dois lados
desse processo. E com ela debatemos no espago fisico do meio académico temas
de interesses ¢ aportes tdo diversificados quanto a organizagdio dos moradores de
sub-habita¢Ges urbanas, a politica carceréria brasileira, as cooperativas de catadores
de materiais recicldveis, as experiéncias dos “pais adotivos”, as dinadmicas e
resultados do orgamento participativo, a segregagio urbana induzida pela proliferagio
dos condominios fechados.

Sob o ponto de vista do estudante de jornalismo, conforme demonstraram
as respostas aos questionarios respondidos pelos participantes, foi extremamente
util e desafiador entrar em contato com um leque tdo diversificado de temas. A
rigor, o reporter, no dia-a-dia de sua profisso, € obrigado a transitar nas diversas
areas que compdem a pauta jornalistica, sendo o conhecimento prévio de tais temas
indispensavel ao exercicio profissional de boa qualidade. O maior beneficiado, no
extremo oposto desse processo de aquisi¢do de conhecimento, é a propria sociedade
na sua condigdo de piblico dos meios de comunicagio, o pressuposto que sustenta
nossa hipédtese inicial de trabalho.
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ANALISE COMPARATIVA DOS ASPECTOS
REGIONAIS DO JORNAL CORREIO POPULAR

Carlos Gilberto ROLDAQ
Faculdade de Jornalismo/ PUC-Campinas

RESUMO

O presente artigo busca identificar em que medida o Jornal Correio
Popular de Campinas apresenta, no Caderno C (editoria de Cultura),
a produgio cultural local e regional. Inicialmente faz-se um breve
resgate das assertivas sobre o conceito de cultura erudita, popular e
massiva e do perfil das matérias mais presentes nas editorias de
Politica, Economia e Cidades. Com isso, tem-se concretizada a
possibilidade de uma analise comparativa de todas as editorias do
Jomnal, o que possibilita a compreensdo de alguns aspectos que
justificam sua lideranga no mercado editorial regional.

Palavras-chave: Midia; Jornalismo; Cultura; Regional.

ABSTRACT

This article tries to identify as the Jornal Correio Popular de
Campinas presents, in Caderno C (cultural section), the local
and regional production. First, a brief rescue of the statements
about the concept of learned, popular and mass culture and
the profile of the most present themes in the editorials of
Politics, Economics and Cities has been made. Thus, a
comparative analysis of all the Jornal editorials has been
made possible, enabling the understanding of some aspects
that justify its leadership in the regional editorial field.

Key words: Media; Journalism; Culture; Regional.
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APRESENTACAO E METODOLOGIA UTILIZADA

este trabalho sera feito um breve resgate do conceito de cultura e uma

descri¢do da posi¢do ocupada pelo Jornal Correio Popular no mercado

editorial regional ¢ nacional, além do levantamento das matérias mais
divulgadas nas principais editorias. Busca-se verificar como um jornal regional
garante junto aos seus leitores a lideranga verificada pelas pesquisas de opinido.
Na seqiiéncia sio feitas algumas consideragdes sobre o potencial de influéncia
desse jornal junto a recepg@o, tendo a defini¢io de cultura em sua dimensfo mais
ampla, enquanto totalidade dos valores dos individuos inseridos nas sociedades
modernas. J4 em uma segunda etapa, quando se analisa o contetido do Caderno C,
trabalha-se cultura em sua dimens3o mais restrita, enquanto producio artistica e
intelectual (musica, literatura, cinema, teatro, artes plasticas etc.).

O corpus de andlise deste trabalho foi constituido por meio de amostragem
ndo probabilistica de semana composta. De acordo com Fonseca Junior (2005), na
composi¢io desse tipo de amostragem o pesquisador trabalha da seguinte forma:

escolhe-se, no calenddrio, a semana que servird como referéncia inicial e, dentro
dessa semana, o dia em que se deseja comegar a andlise, geralmente uma segunda
feira. Na semana seguinte, o dia escolhido serd a terca-feira, na semana posterior
a quarta-feira e assim por diante, até chegar a sétima semana, que inclui o
domingo (FONSECA JUNIOR, 2005, p.293).

Conforme o entendimento exposto, a escolha do primeiro dia da semana é
apenas uma sugestio no tendo, portanto, relevancia nos resultados da pesquisa a
escolha de um outro dia para o inicio da coleta da amostragem. Aqui, por exemplo,
a primeira edigio selecionada foi em uma quarta-feira, dia 01 de junho, ¢ a tltima,
no dia 19 de julho, uma terga-feira, fechando a semana composta.

1.ALGUMAS CONSIDERACOES SOBRE
ADEFINICAO DE CULTURA

Sendo a definigdo antropoldgica de cultura o conjunto de modos de ser,
viver, pensar e falar de uma dada formagdo social cabe, agora, déterminar uma
classificagio para os diversos segmentos da sociedade capazes de gerar o fenémeno
denominado como cultura. Considera-se para tanto que tém muita relevéncia as
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sugestdes presentes no texto “Cultura Brasileira e Culturas Brasileiras™ de
Alfredo Bosi (1981). Esse autor trabalha detalhadamente o modelo de reprodugéo
dos valores hegemoénicos nas sociedades de massa por meio do processo
educacional. Ele inicia seu trabalho com uma classificagio da produgfo cultural e
vai sugerir dois grandes blocos para a area: Cultura Erudita e Cultura Popular.

Para o pesquisador, a Cultura Erudita é aquela produzida por hgmens
letrados, que fazem parte de uma parcela da populago, geralmente minoritaria,
que detém o dominio da lingua culta. A Cultura Erudita vai ser quase sempre
aquela apreciada pelos setores dominantes da sociedade, independente do modelo
de sistema vigente.

Segundo Bosi, a Cultura Erudita pode ser classificada em dois grandes
campos: cultura criadora extra-universitaria, que € originaria de escritores,
compositores, artistas plasticos, dramaturgos, cineastas € intelectuais que ndo vivem
dentro da academia e uma cultura centralizada dentro do sistema educacional,
principalmente dentro das universidades, denominada como Cultura Universitaria.

Em contrapartida, a Cultura Popular € originaria e compartilhada pelo
homem rustico e iletrado. Pessoas que, geralmente, habitam os subtirbios das cidades
modernas ou as regides sertanejas. No entanto, essa defini¢do merece um
tratamento especial. Vale destacar que a defini¢do de Cultura Popular mereceu a
atengdo de Kellner (2003), que contestou a classificagdo de “popular” presente
nas obras de John Fiske (1989a e 1989b) e outros expoentes dos estudos culturais,
que classificaram o “popular” presente na midia sem problematizar a especificidade
do termo “popular”.

Para Kellner, esses estudiosos ao classificarem a produgio da midia como
“popular” estavam sugerindo que a cultura da midia poderia ser originaria do povo,
deixando de lado o fato da cultura da midia ser algo produzido de cima para baixo,
de forma autoritaria e para atingir a maior audiéncia possivel e, conseqﬂentémente,
alcangar o lucro esperado pelas empresas capitalistas.

Para recolocar o debate dentro da perspectiva da possibilidade de hegemonia
e contra-hegemonia, presentes em uma sociedade em que a classe dominante
busca sempre impor seus valores sobre a classe dominada, Kellner relembra que:
“Inicialmente, o termo ‘popular’ foi usado por dois fundadores dos estudos culturais
britdnicos na década de 60 do século passado.” Nesses estudos estava presente a
idéia de que a produgdo da cultura popular obedece a logica de ser uma cultura
relativamente autdnoma da classe trabalhadora, portanto do povo.
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Para finalizar sua fundamentagdo, Kellner volta a atengdo para as
formulagdes sobre o discurso do “popular” presente na América Latina. Nessa
parte do mundo, segundo o autor, o termo ¢ utilizado pela maioria dos pesquisadores
dos estudos culturais para descrever a arte que vem do povo, € que ¢ feita para o
povo em oposi¢io 4 cultura dominante ou hegemonica:

Portanto, na América Latina e em outros lugares, a expressdo “forcas populares”
indica os grupos que lutam contra a dominagdo e a opressdo, enquanto “cultura
popular” indica a cultura do povo, feita pelo povo e para o povo, no sentido de
que o povo produz essa cultura e participa das praticas culturais que articulam
suas experiéncias e aspira¢des (KELLNER, 2001, p.51).

Essas defini¢des sdo importantes para se chegar a um entendimento sobre
a produgdo cultural oferecida pela industria midiatica e seus efeitos sociais e
ideolégicos na recepgiio. Para isso, vale lembrar o conceito de inddstria cultural da
Escola de Frankfurt, considerada a escola fundadora do estudo critico da midia ja
em 1930. Por meio da introdugéo no estudo dos meios de comunicagio da economia
politica, baseada nas teorias marxistas sobre os conflitos de classes existentes nas
sociedades capitalistas, os frankfurtianos conseguiram entender que o processo de
industrializagdo da cultura pela midia resulta em um produto capaz de legitimar os
valores dominantes e necessarios para a reprodugdo da sociedade de classes.

Cerca de 30 anos depois, em um outro contexto politico e econémico, tendo
o capitalismo ocidental atingido um desenvolvimento significativo ¢ o socialismo
real, o apice de sua burocratizagdo, surge na Inglaterra a Escola de Birgingham,
que vai ajudar a aprofundar o entendimento sobre a industria cultural, s6 que voltando
o olhar para a influéncia dos diferentes valores culturais presentes na sociedade e
o impacto que esses valores vio causar na audiéncia no processo de recepgao,
aspecto periférico nos estudo da pioneira Escola de Frankfurt. E relevante notar a
convergéncia das diversas correntes criticas dos estudos culturais quanto ao poder
de influéncia dos meios de comunicagio nas sociedades contemporéaneas. Para
isso, vale ressaltar o que escreve Guareschi (2001) sobre o poder exercido pela
midia e pelos varios produtos midiaticos:

Os Meios de Comunicacdo estio sempre presentes e sdo fator indispensdavel
tanto na criagdo como na transmissdo, mudanga, legiﬁmag:&o‘e reproducdo de
determinada cultura. Em cada filme, novela, propaganda, etc., hd um pano de
fundo, um background cultural, sobre o qual se passa o fato: um determinado
tipo de moradia, determinada decoragdo, determinada maneira de comer, de se
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vestir, de se relacionar, de se movimentar, de se divertir, de falar etc. Esse pano de
fundo cultural permanece e se fixa na mente e nos coragoes das pessoas que véem
esses produtos da comunicagdo, e isso as leva a fixar ou transformar determinada
cultura (GUARESCHI 2001, p.16).

Tendo como referéncia a classificag@o de cultura sugerida por Bosi (1981),

ja apresentada, chama atencfo a seguinte afirmagdo do autor: .

Na verdade, a vida cultural letrada se faz, hoje, mais do que nunca, dentro da
Universidade, ou em torno dela. Abram-se as revistas e os suplementos dos jornais
mais informados: as suas se¢oes de cultura alimentam-se de artigos, entrevistas,
resenhas e reportagens escritas pelos intelectuais, ou sobre os intelectuais das
maiores universidades do pais (Rio de Janeiro, Sdo Paulo, Campinas, Brasilia,
PUC-Rio, PUC-Sdo Paulo...) A cidade ja ndo mais promove aquele tipo de vida
cultural e literdria tangivel até os anos 40, quando a Universidade apenas
comegava a se implantar e ndo tinha ainda absorvido profissionalmente os
intelectuais (BOSI, 1981, p.319).

Com base nessa afirmacio e levando em consideragio o fato de o Jornal
Correio Popular ser um jornal com as caracteristicas local e regional, portanto,
com tendéncia a priorizar os assuntos locais nas diversas areas (politica, policia,
economia, esporte, etc.), possuindo, também, um caderno didrio especifico para as
questdes relacionadas aos assuntos culturais (Caderno C), verifica-se até que ponto
o caderno prioriza a tematica local e se a Cultura Universitaria ocupa algum espago.
Verificaremos se temos ocorréncia de artigos, entrevistas, resenhas e reportagens
escritas pelos intelectuais das universidades ou se o jornal reproduz a produgio
cultural utilizada pelos meios massivos de comunicagéo de circulagido nacional.

2. MONOPOLIO E LIDERANCA

O Jornal Correio Popular é a principal fonte de informagéo para a maior
parte dos leitores da cidade de Campinas. A constatagio € de uma pesquisa realizada
no primeiro trimestre de 2005 pelo instituto de pesquisas especializado em estudos
de midia‘e mercado Ipsos-Marplan, publicada no site Cosmo OnLine, que aponta
a preferéncia de 64% dos leitores, acima de 15 anos, pelo jornal Correio Popular.
Ja a Folha de S#o Paulo, aparece em segundo lugar com a preferéncia de 18% dos
leitores campineiros, e em terceiro vem o Estado de Sédo Paulo, com 10%.

COMUNICARTE - N2 30




Carlos Gilberto ROLDAO

De acordo com informagdes fornecidas pelo préprio jornal, uma tiragem
média de 42 mil exemplares de segunda a sébado, e 55 mil aos domingos, ¢
distribuida para mais de 20 cidades da regido. A estimativa ¢ que, a cada dia, o
jornal seja lido por mais de 300 mil pessoas. Ainda, segundo as informagdes da
pesquisa Marplan, 83% de leitores do Correio Popular possuem renda entre sete
adez salarios minimos.

E importante salientar que o Correio néo tem concorrente em Campinas, ja
que o outro jornal da cidade é o Didrio do Povo, que também pertence a Rede
Anhanguera de Comunicag¢des (RAC) e busca atingir as camadas mais populares,
por meio de uma linguagem mais simples e direta, entretanto, utilizando praticamente
as mesmas pautas.

Um outro dado expressivo sobre o potencial desse jornal interiorano vem
do Balango Anual do jornal Gazeta Mercantil que o coloca na 10 posi¢do no
ranking das maiores editoras de jornais do Brasil. De acordo com esse levantamento,
o Correio Popular esta & frente de jornais como A Tarde, de Salvador, o maior
jornal impresso do nordeste, e A Gazeta, do Espirito Santo. A lideranga do ranking
é de O Globo, seguida pelo O Estado de Sdo Paulo € Folha de S. Paulo.

A Rede Anhanguera de Comunicagdes, comandada pelos empresarios
Sylvino de Godoy Neto e Adhemar J. de Godoy Jacob, além dos dois jornais
impressos da cidade, é a responsavel pelo Cosmo OnLine (site noticioso); Agéncia
Anhanguera de Noticias (ANN); GrafCorp (empresa grafica) e pelo instituto de
pesquisa DataCorp.

Esse poderio exercido pelo Correio Popular no cenario da midia pode ser
melhor explicado se for levada em consideragdo a representatividade da cidade de
Campinas e da regifio no cenario politico, econdmico e social do pais. Levantamento
realizado pelo Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE) em 2004 indica
que Campinas ultrapassou a casa de um milhdo de habitantes. A cidade ¢ ainda a
sede administrativa de uma Regido Metropolitana composta por outros 18
municipios, que somam cerca de 2,5 milhdes de habitantes, mais de 6% de toda a
populagdo do estado de Sdo Paulo, estimada em 36 milhdes.

A economia campineira conta com um grande numero de industrias de
grande complexidade tecnol6gica: metalurgia, transportes, mecénica, informatica,
micro-eletrdnica e o setor de servigos capaz de satisfazer todas %s demandas da
populagiio. Na produgdo intelectual, a cidade se destaca por meio de uma das
principais universidades da América do Sul, a Universidade Estadual de Campinas
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(Unicamp) e pelas universidades particulares, entre elas a Pontificia Universidade
Catolica de Campinas.

Mesmo Campinas tendo esse viés metropolitano, o Correio Popular pode
ser considerado um jornal de carater local e regional, que busca firmar sua posigdo
mercadoldgica dando prioridade para as pautas com carater de proximidade nas
editorias de Politica, Economia, Cidades etc., conforme indica o quadro a seguir:

(Quadro 01)

Quarta-feira

Politicas e Cidades

Divida sufoca
investimentos da

Prefeitura

EDICAO CADERNOS/ MANCHETE/ ORIGEM DA MATERIA
EDITORIA TiTULO
01/06 — Caderno A — Manchete: Matéria local - Agéncia

Anhanguera de Noticias - AAN

Caderno B —
Economia, Brasil,

Internacional, Esportes

Titulo do caderno:
Indistria da RMC revé

planos com juros altos

Matéria local —
Agéncia Anhanguera de
Noticias - AAN

09/06 —

Quinta-feira

Caderno A —

Politicas e Cidades

Manchete:
Petistas confirmam
negociagio de cargos da

Prefeitura

Matéria local -
Agéncia Anhanguera de
Noticias — AAN

Caderno B -

Economia, Brasil,

Titulo do caderno:

CPFL amplia acesso para

Matéria local —

Agéncia Anhanguera de

contra’nepotismo

Internacional pagamento de contas Noticias - AAN
17/06 - Caderno A — Manchete: Matéria local —
Sexta-feira Politicas e Cidades Violéncia no trinsito Agéncia Anhanguera de
volta a crescer Noticias — AAr:I
Caderno B — Titulo do caderno: Matéria nacional - Folhapress
Brasil, Internacional, Dirceu deixa Casa Civil e i
Esportes volta & Cimara
25/06 — Caderno A — Manchete: Matéria local - Agéncia
Sébfdo Politicas e Cidades Catélicos se mobilizam | Anhanguera de Noticias — AAN

Caderno B -
Brasil, Internacional,

Esportes

Titulo do caderno: Lula
oferece maior participagdo

do PMDB

Matéria nacional - Folhapress
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Segunda-feira

Politicas e Cidades

Roubo a residéncias

cresce em Campinas

EDICAQ CADERNOS/ MANCHETE/ ORIGEM DA MATERIA
EDITORIA TiTULO
03/07 - Caderno A — Manchete: Matéria local —
Domingo Politicas e Cidades Pacote antivioléncia inclui Agéncia Anhanguera de
Fecha-Bar Noticias — AAN
Caderno B - Titulo do caderno: Setor Matéria local -
Economia, Brasil e de brinquedos combate Agéncia Anhanguera de
Internacional pirataria e concorréncia Noticias
chinesa
11/07 - Caderno A — Manchete: Matéria local —

Agéncia Anhanguera de
Noticias - AAN

Caderno B —
Economia, Brasil,

Internacional, Esportes

Titulo do caderno:
Burocracia emperra

computador popular

Matéria local —
Agéncia Anhanguera de

Noticias — AAN

19/07 -

Terca-feira

Caderno A —

Politicas e Cidades

Manchete:
Campinas recebe Febem

em troca de obras

Matéria local —
Agéncia Anhanguera de
Noticias — AAN

Caderno B -

Economia, Brasil,

Titulo do caderno:

Exportagdes tém alta de

Matéria local —

Agéncia Anhanguera de

Internacional, Esportes 6% em Viracopos Noticias — AAN

Verifica-se que nas sete edigdes analisadas, nas editorias de Politica,
Cidades e Economia, as pautas sdo estritamente locais. Mesmo quando a editoria
de Economia é veiculada no Caderno D, como nas edi¢des de 17 e 26 de junho, os
seguintes titulos foram: “Telefonia fixa lidera queixas do Procon” ¢ “Projeto de
fibrica anima regido de Paulinia”, respectivamente. Frente a essa constatagao,
confirma-se o que pensa Peruzzo (2005) sobre a midia local e regional:

A midia local se ancora na informagdo gerada dentro do territério de pertenga
e de identidade em uma dada localidade ou regido. Porém, ela ndo é monolitica.
Ndo hd uniformidade no tipo de vinculo dos meios de comunicagdo em suas
regides, pois sua inser¢do (mais ou menos) comprometida localmente depende
da politica editorial de cada veiculo (PERUZZO, 2005, p. 75).

Ainda, de acordo com a autora, sobre o contetido editorial da midia local e
regional a relagio dessa modalidade de veiculo de comunicagdo mantém forte
sentimento de regionalismo dos cidaddos de uma determinada localidade e isso
esta vinculado ao conceito de proximidade: o

conceito de proximidade pode ser explorado a partir de diferentes perspectivas,
mas, quando se trata de midia local e regional, ele se refere aos lagos originados
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pela familiaridade e pela singularidade de uma determinada regido, que tem
muito a ver com a questdo do locus territorial (PERUZZ0, 2005, p. 76).

Um outro aspecto que deve ser levado em consideragdo para avaliar a
circulagio dos diferentes assuntos na cidade de Campinas, tendo o Correio Popular
como principal protagonista, ¢ a forma de composigdo dos veiculos eletrénicos do
mU.l‘llClp]O Além do monopdlio da Rede Anhanguera de Comunicagdes no segmento
impresso, as emissoras de radio e TV da cidade estdo distribuidas entre goucos

grupos, como ocorre em todo o pais, conforme demonstra o quadro abaixo:

(Bandeirantes)

(Quadro 02)
Radios AM Radios FM TVs Concessiondrios
Educadora (Band)-1170Khz | Educadora 91,7Mhz Band Regional Salomio Esper

Salomado e Jodo

Carlos Saad

Brasil -(JovenPan) -
1270Khz

Sinésio Pedroso
Junior, Marcelo
Pedroso e Ralfo

Pedroso

Cultura (Globo)- 1390Khz

Cultura - (CBN) 99,1Mhz

Abel Pedroso, Paulo
Roberto Russo
Pedroso e Zilda

Russo Pedroso

Central 870Khz Nova FM 103,7 Mhz TVBrasil (SBT) Orestes Quércia' (ex-
governador)
Jequitiba 1230Khz Morena 100,3 Mhz - Natal Galé (ex-
deputado federal)
- Cidade 92,5 Mhz - Odilon Garcia
Nascimento

Educativa 101,9 Mhz

Prefeitura Municipal

EPTV (Globo)

L

Familia Coutinho

Nogueira’

Um jornal impresso de circulag@o diaria, com a potencialidade e as
caracteristicas ja demonstradas do Correio Popular, € capaz de ditar sozinho as
regras de comportamento para uma grande parcela da populag@o. Entretanto, esse
fendmeno ganha ainda mais relevancia quando se considera o quadro citado e a
dindmica de funcionamento da midia local e regional. Sabe-se que o jornal impresso
que chega as bancas e as casas dos leitores pela manha € utilizado como referéncia
para as principais pautas dos demais veiculos de comunicag@o eletrénica (rddio e
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TV), sendo seu contetido reproduzido em grandes propor¢des durante todo o dia,
principalmente pelas emissoras de radio.

Esse fendmeno exerce influéncia significativa na audiéncia, pois a
populagio ndo tem outros pardmetros ou versdes do fato para tomar posigio
frente aos diversos temas abordados, jogando papel importante na forma de
agir de um povo, em ultima instancia molda os padrdes de comportamento da
comunidade. Esse tipo de estrutura da midia verticaliza ‘o acesso a um tipo de
cultura sem o aprimoramento do pensamento critico da populagdo”
(FERNANDES, 2003, p.236). E nesse aspecto que a cultura, no presente
artigo, ¢ trabalhada dentro de uma perspectiva mais ampla. Cultura € “o conjunto
de modos de ser, viver, pensar e falar de uma dada formagio social” (BOSI,
1981, p.319). Definigdo semelhante ¢ dada por Azevedo (apud GUARESCHI,
2001, p.16) quando conceitua cultura como *“o conjunto de sentidos e
significagdes, de valores e padrdes, incorporados e subjacentes aos fen6menos
perceptiveis da agdo e comunicagdo de um grupo humano concreto”.

Vale lembrar que a produgdo cultural voltada para as artes (literatura,
cinema, teatro, artes plésticas, etc.), veiculada sempre no Caderno C do Correio
Popular, serd tratada na ltima parte deste trabalho, com o objetivo de verificar se
o regionalismo ja constatado nas editorias analisadas permanece na editoria de
cultura do jornal.

Mesmo levando em consideragdo o fato de nosso objeto de analise ser um
veiculo de abrangéncia local e regional, quando se discute a influéncia da midia no
campo cultural como conceito amplo, importante € destacar as formulagoes de
Kellner (2003) sobre os efeitos da monopolizagdo da midia junto & audiéncia e seu
potencial de moldar ou transformar a cultura de acordo com o interesse dos grupos
dominantes. O autor leva em conta as diferengas culturais inerentes as sociedades
modernas e afirma que a midia também € capaz de promover diferentes conflitos
sociais e gerar o contraditério € 0 novo, sendo assim parte de um processo que
pode consolidar novas posigdes e valores:

Portanto, enquanto a cultura da midia em grande parte promove 0s interesses
das classes que possuem e controlam os grandes conglomerados dos meios de
comunicagdo, seus produtos também participam dos conflitos S;ciais entre grupos
concorrentes e veiculam posigées conflitantes promovendo as vezes forgas de
resisténcia e progresso (KELLNER, 2003, p.27).



Andlise comparativa dos aspectos regionais...

Ressalte-se, ainda, que essas posi¢des conflitantes que produzem forgas
de resisténcia na sociedade vio ao encontro da teoria da hegemonia trabalhada
largamente por estudiosos neomarxistas. Entre eles estd Antonio Gramsci (1968),
que, na obra “Os intelectuais e a organizagéo da cultura”, dedicou atengdo especial
para entender a reprodugdo cultural nas sociedades modernas. Para ele, todas as
formas de movimentos culturais contrarias a hegemonia das classes domipantes
podem ser classificadas como contra-hegeménicas ¢, portanto, contestatorias dos
valores impostos pelo discurso hegeménico por meio da midia, da familia, da escola,
da igreja, etc., podendo posigdes novas levar ao fortalecimento e a consolidagdo
de uma nova hegemonia na sociedade.

3.APRODUCAO CULTURALNO CADERNO C?

O Caderno C do Jornal Correio Popular conta com uma equipe composta
por uma editora e cinco jornalistas fixos. Além disso, o caderno utiliza material
enviado pelas agéncias Folha e Estado e conta, ainda, com colaboradores
esporadicos que podem apresentar seus textos, ficando a prerrogativa de aprovagao
a cargo da editoria.

A quantidade de paginas do Caderno C ¢ definida no dia-a-dia da redago,
mas geralmente sdo quatro paginas as segundas-feiras; seis ou oito paginas de
ter¢a a sabado e 10 aos domingos. As pautas informativas sio definidas de acordo
com a agenda cultural da cidade e regido. Na capa, procura-se privilegiar assuntos
que fujam da agenda local e regional, para que o Caderno C ndo seja confundido
como um roteiro cultural. J4 a sele¢@o de resenhas e artigos ¢ definida de forma
livre e sem dias pré-determinados. O tnico tema que tem dia certo:para o
fechamento é cinema, que deve ser trabalhado de maneira cuidadosa toda sexta-
feira, devido as estréias do final de semana. O Caderno C é sempre o primeiro a
fechar. As quartas-feiras, o dead line ¢ as 16 h, nos demais dias da semana, as
17 h.

Para a primeira etapa de analise serd.considerada a matéria de capa do
Caderno C dos sete dias selecionados. Para isso deve-se observar o quadro a
seguir, principalmente o titulo de cada edig@o:
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EDICAQ EDITORIA TITULO DO TEMAS/
CULTURA CADERNO ORIGEM
01/06 - Quarta-feira Caderno C Rédio.com Tecnologia—
Ag. Anhanguera de
Noticias — AAN
09/06 - quinta-feira Caderno C Guerra dos sexos Cinema-FolhaPress
17/06 - sexta-feira Caderno C Como nunca se viu Cinema-
Ag. Anhanguera de
Noticias — AAN
25/06 — sabado Caderno C Para celebrar a Miisica-
miisica Ag. Anhanguera de
Noticias — AAN
03/07 — domingo Caderno C Mundo descobre a Miisica-
Tropicalia Ag. Anhanguera de
Noticias — AAN
11/07 - Caderno C Flip se destaca Literatura —
segunda-feira FolhaPress
19/07 - ter¢a-feira Caderno C Bardo pisoteado Literatura-
Ag. Anhanguera de
Noticias — AAN

Por esse quadro, constata-se que cinema, musica e literatura sdo as
trés areas da Arte mais presentes na capa do Caderno C no periodo analisado.
Em duas oportunidades foram utilizadas matérias fornecidas pela Agéncia Folha
(09/06 e 11/07). No primeiro dia analisado (01/06), a matéria com o titulo
“radio.com” aborda a utiliza¢do da Internet, que propicia as pessoas 0 acesso a
emissoras de radio de todo o mundo.

A matéria de capa do dia 09/06, sobre cinema, vem da FolhaPress. Com o
titulo “guerra do sexo”, o texto aborda o langamento do filme “Sr. € Sra. Smith”,
com Brad Pitt e Angelina Jolie. Outro langamento cinematografico é tratado no dia
17/06. “Como nunca se viu” fala da nova versdo do filme Batman, “Batman Begins”,
de Christopher Nolan.
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Quando o assunto é musica e literatura, a prioridade continua sendo as
pautas de repercussio nacional, ou seja, 0s mesmos tipos de matérias que podem
ser encontrados nos jornais de circulagdo nacional vdo aparecer na capa desse
caderno do Correio Popular. No dia 25/06, a matéria com o titulo “Para celebrar a
musica” traz uma agenda local, sobre o festival de musica francesa “Feté de la
Musique”, realizado em Campinas. J4 a matéria “Mundo descobre a Trop1cal1a
aborda uma mostra internacional sobre o movimento tropicalista brasileiro, a ser
inaugurada em Chigago, nos Estados Unidos. As matérias sobre literatura do dia
11/06, “Flip se destaca”, falam da Flip (Festa Literaria Internacional de Paraty) e
mais uma vez vém da Agéncia Folha. No ultimo dia analisado, a capa com o titulo
“Bardo pisoteado” é a resenha do livro “Relato Intimo de Madame Shakespeare”,
de Robert Nye, langado na Inglaterra em 1993, que estd chegando ao Brasil.

Nas péginas internas dos sete dias analisados, foram encontradas varias
colunas fixas com roteiro de cinema e televisdo, uma coluna social denominada
“Societd”, cinco artigos de articulistas permanentes da editoria, sendo quatro de
escritores locais (Sergio Carvalho, J. Toeldo, Rogério Verzignasse e Cecilio Elias
Netto) e um artigo do cineasta Arnaldo Jabor.

Das sete edi¢des analisadas, apenas duas edigdes do Caderno C fugiram
do habitual e aprofundaram questdes de carater local e regional. A edigdo de 17 de
junho chama a atengdo por ser a inica oportunidade em que a Cultura Universitaria,
de acordo com a classifica¢do de Bosi (1981), ¢ tratada pelo jornal. A matéria fala
da tese de doutorado intitulada “A imagem do Icone — Cristologia Através do
Cinema— Um Estudo Sobre a Adaptagdo Cinematogréfica da Vida de Jesus Cristo”,
desenvolvida junto ao Departamento de Multimeios da Unicamp. Ja a edigéo do
03/07 traz a matéria “Essa musica ndo!!!”, e aborda a rotina dos cantores,
compositores e instrumentalistas campineiros que se apresentam nas casas de
shows da cidade e que, devido ao pedido constante do publico, muitas vezes se
cansam de determinadas composigdes.

Portanto, a linha editorial adotada no Caderno C do Correio Popular indica
que, diferentemente das editorias de Politica, Cidades e Economia, quando o assunto
¢ artes e entretenimento o jornal opta pela reprodugdo dos produtos que estio em
destaque,no mercado nacional e internacional. O objetivo é chamar a atengdo da
audiéncia por meio daquilo que esta em circulagdo em escala industrial e, portanto,
massiva. Procura-se, dessa forma, garantir sua lideranga na preferéncia dos leitores
mostrando as mesmas atragdes que estardo sendo vistas nas editorias de cultura
dos seus concorrentes de circulagio nacional.
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4. CONSIDERACOES FINAIS

Mesmo que de forma breve, o exposto e analisado ao longo deste trabalho,
demonstra que um jornal local e regional com as caracteristicas do Correio Popular,
participa como produto comercial e reprodutor dos interesses econdmicos e politicos
de seus proprietarios e dos valores dominantes da sociedade. Essa deduc¢do ¢
possivel pela constatagdo de que se opta por diferentes pautas visando a garantir
apenas a audiéncia. O Correio Popular trabalha prioritariamente as matérias locais
e regionais nas editorias de Politica, Cidades e Economia, temas que despertam o
sentimento de proximidade, familiaridade e regionalismo nos leitores. Mas, quando
os temas locais e regionais voltados para o campo das artes (literatura, musica,
teatro, etc.) apresentam algum risco para a audiéncia, trabalha-se com as tematicas
nacionais em detrimento das potencialidades locais.

A dinimica mercadoldgica reproduz, pois, o padrdo massivo da industria
cultural existente em todos os veiculos de carater comercial, independente de serem
local, regional, nacional ou internacional.

NOTAS

! Orestes Quércia é concessiondrio de outra afiliada do SBT (TV Brasil, de Santos).

2 AEPTYV, além da regifio de Campinas, esta instalada também na regido de Sdo Carlos, Ribeiro Preto
e sul de Minas. A familia Coutinho Nogueira possui, ainda, um canal local no sistema de TV por
cabo (canal 25).

3 Todas as informagdes sobre o Caderno C foram fornecidas pela reporter Carlota Cafieiro, em
entrevista realizada em junho de 2005.
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ADANCA BREAK: UMA ANALISE DOS
FATORES COMPONENTES DO ESFORCO NO
DUPLO MOVIMENTO DE VER E SENTIR!

FlGvio Soares Alves
Instituto de Artes/ Unicamp

RESUMO

A danga da cultura Hip-Hop possui trés estilos fundamentais: a
danga do B. Boy (o dangarino de chdo); a danga do Poper (a
danga Popin’g) e a danga do Locker (a danca Lockin'g). A
analise desse gestual, segundo os quatro fatores componentes do
movimento, definidos por Laban (fator forga/peso, espago, tempo
e fluéncia), torna possivel a verificag@o dos estados de espirito e
das atitudes internas que emergem junto a essa agdo corporal
(effort shape). Assim, é possivel discursar sobre a estética Hip-
Hop, tendo como argumentos a linguagem poética da agéo
expressiva. O sistema Laban de andlise dos movimentos permite
esse nivel de argumentagdo, na medida em que sustenta a
investigagio numa dual perspectiva do fendmeno: ser mensuravel
—enquanto analise 16gica — e ser observavel —enquanto captagdo
subjetiva de interpretagdo. Nesse processamento dindmico de
didlogo entre os aspectos mensuraveis objetivamente € os aspectos
classificaveis na dimensdo subjetiva, ha sempre a possibilidade
de re-constituigdo analitica, o que ¢ bastante pertinente, quando
se trata de analisar uma performance -artistica como a arte do
Breaker.

Palavras-chave: Danga Break; Forma do esforgo; Movimento
expressivo.
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ABSTRACT

The Break dance is formed by b. boyin’g (tap dancing), the
Popin’g (sliding dance) and the Lockin’g (hand turns
dancing). The analysis of these styles, according to four effort
factors, defined by Laban (power, space, time and fluency),
becomes possible the verification of the internal attitudes
expressed through of these styles (effort shape). So, it is
possible to analyze the Hip-hop aesthetic, having as arguments
the body 5 poetical language. The Laban system allows this
level of analysis, because supporting a dual perspective about
the phenomenon: to be measurable - while logical analysis -
and to be observable - while subjective captation. In this
dialogue between objective aspects and subjective aspects,
there is always the possibility of analytical reconstitution, what
it is pertinent, when if it treats to analyze a performance art
as the Breaker art.

Key words: Break dance; Effort shape; Expressive movement.

INTRODUCAO

Adam;a ¢ um exercicio genuino de esforgo. Mais do que a representagio, a
danga ¢ um jogo estilizado que néo se relaciona diretamente com a conduta
de esforgo dramatica. Ela é, antes, uma seqiiéncia de combinagdes de esforgo
com um fim em si mesma (LABAN, 1978). Voltando-se a si mesma, a combinagio
de esforgo corporal gera expressividade, pois associa movimentagio corporal a
estados interiores.

Dessa maneira, a movimentagio corporal na danga se organiza no limite
entre o fisico e o psiquico, na tentativa de dar voz (no meio externo) a atitudes
internas pulsantes no corpo. Esse processamento, portanto, engendra as habilidades
do corpo as demandas psicofisicas desse corpo habilidoso. Assim, a agio motora
fica subordinada 2 atitude interna do sujeito no momento da emergéncia desse
esforgo. Os homens conseguem “instituir complicadas redes de qualidades
cambiantes de esfor¢os que representam os multiplos meios de liberar a energia
nervosa que lhe é inerente” (LABAN, 1978 p. 38). A ddnga, enquanto uma
experiéncia psicossomatica, possibilita um treinamento consciente que permite ao
homem alterar e enriquecer seus habitos de esforgo.
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As atitudes interiores sdo inscritas no espago por meio da movimentagdo
dinamica do corpo e, nessa inscri¢éo, o corpo vai enunciando um discurso inspirado
em valores intangiveis, indescritiveis na linguagem verbal, visto que o discurso da
danca funciona num dominio lingiiistico, além do entendimento racional.

E esse o trunfo da experiéncia estética: ser possibilidade de expressio
auténtica, em meio as demandas do discurso hegeménico, proeminente no ambito
social, pois sua linguagem funciona em outros dominios, diferentes do nivel
consciente da agdo cotidiana. Pela arte é possivel ser de outra maneira. A cultura
Hip-hop ndo esta longe dessa proposigdo. A arte corporal das ruas, o break, ¢ um
movimento genuino de re-significagdo do ser no meio cultural, pois os jovens forjam
outros modos de vivéncia a partir da experiéncia estética.

Pela da danga break, o jovem expressa no meio social um estado interno
subjetivo, alimentado por um duplo movimento constitutivo: ser reagdo as demandas
sécio-econdmicas — que enquadram o jovem nas grades da exclusio — e ser
possibilidade de criagdo estética e existencial. Se a estética constrdi uma ética nas
relages, “ser hip-hop” significa ter mais que esperanga: ter poténcia — atitude, na
linguagem dos manos — de transformagéo.

(.
AR

Desenho produzido pela B, boy Esdr de Rio Claro

(ALVES, 2001)

COMUNICARTE - N230

?1



Flavio Soares ALVES

1. DESBRAVANDO OS LIMITES DO MOVIMENTO

Na cultura hip-hop, o elemento danga é formado por trés estilos originados
em diferentes localidades nos EUA: a danga do B. Boy (o dangarino de chdo), a
danca do Poper (a danga Popin’g) e a danga do Locker (a danga Lockin’g).
Estes sdo os breakers, os dangarinos de rua da cultura Hip-Hop.

A evolugio da cultura Hip-Hop deixou marcas que se misturam, se
confundem e estdo ai, & disposigdo dos artistas das ruas. Os movimentos mais
antigos e com um embasamento ritmico e expressivo mais bem definido s@o os
styles, ou seja, os estilos.

O style é a arte performatica do Breaker. Pelo style a atuagdo ganha
qualidade cénica e subjetiva. O corpo veste um personagem que atua num limiar
entre a mera representagiio e o. drama real de um sujeito atuante. A expressdo
style é também conhecida como “charme”, ou “ginga estilosa”. Cada dangarino
tem o seu charme, a sua ginga, o seu jeito de se expressar. E esse elemento
subjetivo que aproxima a performance do breaker a uma performance auto-
biogréfica, pois o corpo passa a ser um agente comunicador de si mesmo. O gestual
cénico, mais do que representar, passa a apresentar atitudes interiores do proprio
sujeito, assim, o sujeito re-significa o gesto na medida em que vai experimentando
esse gestual, na vivéncia interior do dangarino com esse significante.

O style qualifica subjetivamente a performance e desloca o olhar do
observador para além do olhar légico sistémico para captar também as sensagdes
do movimento, isto &, as impressdes mutéveis e inapreensiveis da gestualidade.

A forma do gesto ndo pode ser captada completamente; a gestualidade da
movimento a um corpo em ebuligdo, isto é, verificamos uma sensagdo no movimento,
na medida em que vamos captando, por vias sensiveis de observagdo, uma
efervescéncia de sentidos eclodindo no espago-tempo, junto com as relagdes que
o dangarino vai constituindo em sua expressio ritmica.

Os proprios dangarinos argumentam sobre esse deslocamento. O artista ¢
impulsionado por essa sensagio no processo criativo de sua arte. Para eles, a
danga de rua s6 se justifica pelo style, isto ¢, ndo existiria a danga do hip-hop se
ndo fossem os styles. Como diz André Dog: “a magia da cianga (...) ela mesma
foi criada com o style, style é uma coisa que ndo pode estar fora do break,
porque se o style estiver fora do break, realmente vocé ndo estd dangando,

vocé sé esta girando, entendeu?...”.?
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J4 0s movimentos novos, 0s power movies, sS40 movimentos ginasticos em
processo de experimentagao. O b. boy tem que saber encaixar essa movimentagao
ao dangar para conseguir imprimir ritmo as manobras; ao contrario, o b. boy ndo
danga, ele 6 gira, como se estivesse apresentando uma série ginastica a ser avaliada
como num esporte de competigio. O b. boy André argumenta a respeito desses
movimentos: “... se vocé passou de trés giros no flair ou no giro de cabega, se
vocé estiver prestando atengdo no cara dangando, vocé vai ver que ele estd
saindo fora do ritmo da misica, entdo a pessoa, ela tem que pensar em estar
fazendo o passo de danga e em estar dangando ao mesmo tempo... e

E notavel, portanto, que ao observar a movimentagdo da danga, ha um
duplo movimento do olhar: ver e sentir: Assim, o observador capta impressoes da
movimentagio que comportam, além dos aspectos mensuraveis, uma interpretagdo
de sentidos, no campo do sentir.

De acordo com os estudos de Rudolf Von Laban sobre a analise do
movimento corporal, a verificago do esforgo corporal pode ser fundamentada em
quatro fatores, componentes intrinsecos do movimento. S&o eles: fator forga/peso;
espago; tempo e fluéncia. Por essa analise pode-se verificar o grau de organizagio
das frases de movimento, niveis de tensfo na postura e o uso do espago em volta
do corpo. E, a partir dessa descrigao, conseguir apercebe-se dos estados de espirito
e das atitudes internas produzidas pela agdo corporal (LABAN, 1978).

As manobras do dangarino tragam uma linguagem inscrita no espago
captada pelo observador por meio de suas sensagdes e operagdes logicas. Frente
a observagdo do movimento, constatam-se, portanto, aspectos mensuraveis e
classificaveis. O corpus desta analise possibilita a interpretagio dos sentidos dessa
movimentagio, pois deixa expostos indicios de sentidos que afetam o observador
na sua sensibilidade.

Esses indicios podem revelar varias significagdes que engendram sentidos.
Todavia, a construgio desses sentidos depende do como o observador olha para a
movimentag3o analisada, a partir da analise l6gica dos quatro fatores componentes
do movimento.

2. EM BUSCA DE UM PENSAR POR
MOVIMENTOS - TEORIA DE LABAN

A movimentagio corporal intencional caracteriza um esforgo que €
realizado com o objetivo de atingir algo para satisfazer a necessidade corporal.
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Quando esse esforgo é dirigido a um objeto tangivel, facilmente percebe-se a
intengdo do movimento, mas ha valores intangiveis que inspiram movimentos. Dessa
forma, a interpretagdo da movimentagio fica por conta da impressdo que a agéo
provocou no observador que captou um sentido emergente junto a agiio mecénica
(LABAN, 1978).

r

E isso que acontece na danga. Esse jogo estilizado de agdes corporais
revela, em meio a dindmica de movimentos, atitudes interiores que extrapolam
para o meio exterior, denunciando o estado de espirito do sujeito. Pode-se inferir,
portanto, que “toda movimentagdo corporal revela um aspecto de nossa vida interior
que emergiu devido a uma excitagdio nervosa, provocada por uma impressio
sensorial” (LABAN, 1978 p. 49). Essa excitagdo tem por resultado o esforgo
interno, voluntario ou involuntario, que é o impulso para o movimento, portanto,
todo movimento tem um propésito definido, que deriva de um poder que nos habilita
a escolher qual atitude interna iremos explicitar, pelo movimento que terd uma
qualidade especifica em relagdo aos fatores componentes do movimento: forga/
peso, tempo, espago e fluéncia (LABAN, 1978).

Fator forca/peso: Este componente do movimento informa sobre o que se move
a favor ou contra a forga da gravidade: um movimento forte € aquele que vai
contra a gravidade denotando uma atitude ativa, ou seja, ha uma resisténcia forte
ao peso e uma sensa¢do de movimento pesada, o esforgo € firme; quando cedemos
e ficamos pesados, temos uma atitude passiva. Se o movimento € para cima com
uma atitude ativa, esse ¢ um movimento com resisténcia fraca ao peso e de sensagéo
leve, com isso, temos o “toque suave” ou leve. Dessa forma, se temos um movimento
para cima com uma atitude passiva, esse ¢ leve. A atitude ativa sempre age em
dupla com a passiva como uma recuperagio de nossa forga (CORDEIRO, 1997).

Fator tempo: Este componente do movimento define quando fazemos o
movimento: se agirmos durante um longo tempo, o movimento € lento; se o tempo
dura pouco, o movimento é rapido. E possivel observar o esforgo “sibito” que
possui uma velocidade rapida e uma sensagdo do movimento de instantaneidade,
ou o esforgo sustentado, que possui uma velocidade lenta e uma sensagdo do
movimento de longa duragdo (CORDEIRO, 1997).

Fator Espaco: Este componente do movimento informa sobre a trajetéria da agdo
no ar, denotando graus de amplitude do movimento. No espago pessoal, isto &,
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aquele que podemos alcangar sem sair do lugar, encontramos movimentagao corporal
em trés niveis: baixo — que vai do deitar até o engatinhar; médio — que vai do
engatinhar, sentar até o ficar de pé; alto — da ponta dos pés aos saltos em altura.
Nossa atitude nos niveis do espago pode ser objetiva (focada) ou multifocada
(flexivel). O esforgo “direto” ou “focado” consiste em uma linha reta quanto a
dire¢do e da sensagio do movimento como uma linha estendida no espago, ou
sentimento de estreiteza. O esforgo “flexivel” consiste e uma linha ondulante
quanto & diregdo e da sensagio de movimento de uma extenséo flexivel no espago,
ou sensagdo de estar em toda a parte (CORDEIRO, 1997).

Fator Fluéncia: Este componente da a sensagfio do movimento e indica como as
experiéncias sdo vivenciadas. A fluéncia pode ser livre, quando o movimento néo
pode parar, dando a sensag@o de fluidez, ou controlada, quando o movimento pode
ser interrompido a qualquer momento, dando a sensagdo de movimento de pausa.
A fluéncia é um fator ndo mensuravel; o observador capta subjetivamente a
sensagdo impressa no movimento (LABAN, 1978).

ASPECTOS
FATORES ASPECTOS :
pomovi- | FHIEIOSPO | MENSURAVELS i ey
MENTO (funcdes objetivas) 46
movimento)
; Resisténcia forte (ou Leveza (leve ou graus
Peso Firme Suave e :
graus menores até fraco) | menores até pesado)
Tempo Sibito | Susteritado Velocidade raglfla (ou |Duragdo (longf) ou graus |
graus menores até lento) menores até curto)
; ; Direcdo direta (ou graus EnepumEis teuive) (,0 e
Espaco Direto Flexivel 7 graus menores até
menores até ondulante) .
filiforme)
Controle parado (ou Fluéncia fluida (ou
Fluéncia | Controlada Livre graus menores até graus menores até
liberado) parando)
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Sdo multiplas as atitudes possiveis frente aos fatores de movimento. Cada
fator componente do movimento possui aspectos mensuraveis, isto ¢, medidos
objetivamente e aspectos classificaveis, determinados mediante observagio pessoal
dando a sensagiio do movimento. Como apresentado, os elementos do esforgo do
fator peso s3o os movimentos firmes e leves; no fator espago, a relagdo corpo-
meio pode ser focada (direta) ou multifocada (flexivel); no fator tempo, os
movimentos podem ser stbitos ou sustentados; o fator fluéncia denuncia o
movimento controlado ou livre. Esses elementos do esfor¢o comportam uma
variedade gradual de movimentos em meio ao leque intermediario que separa um
extremo do outro e esses elementos serdo analisados frente seus aspectos
mensuraveis e/ou classificaveis.

Na anélise do movimento, estudamos seus fatores em combinagdes. Quando
combinamos dois fatores bem definidos com outros dois com graduagio meédia,
temos um esforgo incompleto. Esses sdo muito freqiientes em nossa vida diaria.
Quando ha a combinagdo de trés fatores bem definidos, o esforgo € completo,
manifestando uma emocdo forte ou uma situagdo extrema. Laban identificou oito
acdes basicas possiveis resultantes da combinagdo de trés fatores de movimento
bem definidos: flutuar, deslizar, sacudir, pontuar, torcer, pressionar, talhar e socar
(CORDEIRO, 1997).

A combinacdo de dois fatores de movimento corresponde a combinagio
de duas dimensdes espaciais, determinando um plano. Todo movimento € realizado
num plano espacial. Ha trés planos de movimento: porta (altura + largura); roda
(profundidade + altura); mesa (profundidade + largura) (CORDEIRO, 1997).

A seguir sera apresentada uma andlise de alguns movimentos da danga
Break. Partiremos de uma descri¢do do movimento baseada em uma analise
classificatoria (referente a sensa¢io do movimento) e/ou operativa (referente aos
aspectos mensuraveis) dos elementos do esforgo em fung@o dos quatro fatores de
movimento considerados (for¢a/peso; espago; tempo; fluéncia). Em seguida,
partimos para uma interpretagdo de indicios de sentidos desses movimentos. Esses
indicios nfio cobrem a totalidade do fendmeno gestual, apenas situam a escolha do
cddigo. Sua esséncia de fato ndo poderia ser codificada, pois ela € perene,
condicionada ao clima do ato performativo.

3.ADANCAB. BOYIN'G

E a danca de chiio do b. boy. A danga mais tradicional da cultural Hip-
hop. Nos EUA, surgiu junto com o nascimento do Hip-Hop no bairro do Browx
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em Nova lorque. E caracterizada pelos movimentos de chio. Sio eles: Top
Rock, Up Rock e Foot Work, Freeze e o Boogaloo (giro de costas ou back
spin). Além desses, os Power Movies (flair, moinho de vento, giro de cabega)
também sdo movimentos da danga b.boyin’g. O breaker inicia sua danga
com o estilo top rock, saltitando de pé em todas as dire¢des, em seguida,
mantendo o mesmo estilo, o b. boy vai se agachando (passando pelo up rock)
até transferir o estilo para o foof work que € um sapateado feito em quadrupedia,
com os joelhos e quadril flexionados, variando intensamente as posigdes de
frente e de costas para o chéo, girando o corpo, no apoio alternado de bragos
e as pernas no chio.

O boogaloo ¢ um movimento de chdo, no qual o b.boy joga as costas ao
chio como numa queda. O impulso criado por esse movimento da continuidade a
um movimento circular, tendo as costas (porgdo toraxica) como eixo de apoio.
Esse movimento pode ser realizado apds um sapateado, isto ¢, um trabalho de
chdo ou foot work; é um movimento de finalizagdo, apés o boogaloo, o b. boy
congela 0 movimento numa pose como se fosse tirar uma foto. Esse fim é o freeze
e também € considerado um estilo, devido a sua caracteristica desafiante e atraente:
o freeze ¢ improvisado. O b. boy cria a sua pose final.

Sapateados:

* Fator Forga/peso: Nos estilos Top Rock e Up Rock, o b. boy realiza saltitos
em seqiiéncia, com toques firmes dos pés no chdo, proporcionando um breve
momento de suspensdo do corpo no ar; a movimentagdo dos bragos ¢ firme e
direta; no estilo Foot Work o dangarino estd em quadrupedia e alterna
constantemente sua posi¢io em decubito dorsal ou ventral, realizando giros
para troca de posi¢do. Para tanto, o b. boy langa os pés para cima e para a
diregdo do giro, numa atitude ativa e num esforgo pesado para conseguir se
virar.

* Fator Tempo: Esses movimentos sdo executados numtempo répido, causando
um efeito de instantaneidade. O b. boy consegue enganar os efeitos da
gravidade e permanecer mais um momento no ar, para alterar a dire¢io da
movimentagio; nessa sensagio, o movimento torna-se mais lento e sustentado,
para dar o tempo da mudanga de diregdo; no estilo Foot Work a sensagio é
aumentada, uma vez que o apoio dos bragos no chdo da suporte para uma
sustentagdo das pernas no ar por maior tempo e, com isso, a mudanga de
direcio é ainda mais evidente.
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Fator Espago: E flexivel. O dangarino realiza um sapateado frenético, explorando
0 espago numa movimentagio flexivel; os saltitos no estilo Top Rock sio feitos
de pé; no estilo Up Rock, o tronco € flexionado gradativamente sobre as pernas;
ocorre também a flexdo dos joelhos, deixando o b. boy num plano espacial
mais baixo. A agdo dos bragos ¢ mais enérgica (os socos sio mais firmes); no
estilo Foot Work, tanto bragos como pernas “sapateiam”, na constante
transferéncia do peso de um membro para o outro.

Fator Fluéncia: Como esses estilos seguem, muitas vezes, os efeitos da musica,
o fluxo da movimentagéo ¢ alternado ritmicamente, ou seja, em determinadas
pulsagdes, o fluxo € continuo e solto, mas, acompanhando as batidas da musica,
amovimentagdo, em certos momentos “breca” e altera a direg#io, caracterizando
uma pausa logo seguida por um tempo de movimentagio fluida e assim
sucessivamente.

Indicios de sentido: O b.boy abre espagos para a ocupagio, legitimando novos
territorios, conquistando novas édreas exploradas 4 maneira desses jovens. O
corpo age como uma britadeira, numa movimentagio flexivel que lhe garante
uma certa luminosidade. O b. boy ¢ desbravador de novos espagos, nos quais
¢ livre para gozar do prazer de se expressar com sua propria danga no espago
urbano. A agdo de sapatear denota um trago de personalidade rebelde, como
que mostrando seu direito de ser como ¢ em meio 4 realidade social.

Flair: A base dos movimentos ginasticos. Dele partem variagdes diversas alternando
0 apoio das mdos no chéo. Trata-se de um movimento circular das pernas sobre o
eixo dos bragos em constante alteragio de apoios de mao:

Fator For¢a/Peso: O quadril conduz a movimentago das pernas com uma agao
forte e uma atitude ativa para a manuteng@o das pernas no ar, garantindo impulso
suficiente para o baldo das pernas, que tém intenso trabalho muscular, para
manter o afastamento lateral das mesmas, bem como a constante movimentagéo
explosiva de flexdo e extensdo do quadril, para a passagem das pernas por
baixo do apoio das méios. O tronco, durante toda a movimentagio, fica
circundando sob o eixo dos ombros e acompanha o esforgo concentrado no
quadril. Os bragos realizam uma movimentagéo forte e isométrica, ja que todo
peso do corpo ¢ sustentado pelo apoio alternado das méos no chdo. A articulagio
do cotovelo no momento do apoio deve garantir um apoio estavel. No momento
de troca do apoio de mios, a atitude de elevagio do brago ocorre ativamente
denotando uma agdo fraca. No entanto, a restabilizagdo da mio no chio ocorre
de forma brusca e forte como se todo o peso corporal caisse sobre esse apoio
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nesse momento. Aproveitando o impulso do flair, o b. boy, muitas vezes, sobe
para a parada de mdos. Nessa movimentagdo o b. boy luta contra a forga da
gravidade para elevar quadril e pernas acima do tronco. Na volta para o flai,
a descida das pernas e quadril € geralmente brusca, devido a agéo gravitacional
ativa, resultando numa colisdo das pernas contra o ch@o. Quando o b.boy
consegue evitar a colis@o e aproveitar o impulso criado pela queda da pernay a
seqiiéncia € continuada e o dangarino volta no flair. Nessa situacgio, a descida
da perna acontece num esfor¢o moderado, para evitar a batida da perna no
ch@o — o que dissiparia o impulso para a continuagdo do movimento.

* Fator tempo: O movimento tem durag@o rapida, mas devido a sua caracteristica
ciclica de agdes, que promovem produgéo de impulso, o movimento pode ocorrer
em série; a manutengo ou ndo do movimento depende da resisténcia do b.boy.
A subida de quadril e pernas para a parada de mdos acontece com uma sensagao
de movimento sustentado.

* Fator espaco: O movimento € flexivel. A movimentagdo de pernas procura
“fugir” do plano baixo, elevando-se no movimento circular. O espago pessoal
se amplia ao redor do eixo central do corpo, os musculos se alongam ¢ o grau
de amplitude articular se maximiza, para evitar a colisdo das pernas com o
chdo; é uma dimens#o espacial de profundidade e largura.

* Fator fluéncia: Amovimentagao € livre, mas exige um certo controle para evitar
a colisdo das pernas no chdo. O fluir da movimentagdo depende de uma
transposigdo eficiente do peso corporal de um brago para o outro, auxiliado por
um bom aproveitamento do impulso do baldo das pernas. Na subida do flair
para a parada de mdos, a fluéncia do movimento € contida.

* Indicios de sentido: Habilidade atraente por desafiar os poderes e as capacidades
do corpo; a possibilidade iminente de fracasso e queda € um estimulo para a
realizag@o desse movimento. A forga centrifuga das pernas busca cada vez
mais uma cnesfera — espago pessoal — amplificada; tem-se a nitida sensagéo
de que as pernas vdo, a qualquer momento, se desprender dos quadris e voar
longe. O movimento ¢ soberano e irradia um intenso esforgo, dai seu carater
admiréavel.

Fl

Moinho de vento: A movimentag@o de quadril e de pémas ¢ praticamente a mesma
do flair, o que muda ¢ a trava de base. Os ombros néo ficam mais acima das méos
como no flair, a trava de base ¢ feita pelo apoio das maos, alternando com um
meio rolamento sobre os ombros.

L
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* Fator forca/peso: As pernas, em afastamento lateral, produzem impulso de
rotagdo numa agdo ativa e forte. O tronco realiza um movimento leve num
rolamento lateral que aproveita o impulso das pernas. Os bragos realizam um
movimento fraco numa atitude ativa quando em apoio no chio; no entanto, com
o aumento da velocidade de rotagio, gradualmente o apoio das méos no chio
se torna cada vez menos necessario, enfraquecendo ainda mais a agdo dos
bragos.

* Fator Tempo: Devido a sua caracteristica ciclica de agdes, que promovem
produgdo de impulso, o movimento pode ocorrer em série; a manutengéo ou
nio do movimento depende da resisténcia do b.boy. Quando o b.boy consegue
maior habilidade, a transi¢gdo do apoio de m#os no chio para o meio rolamento
sobre os ombros se torna cada vez mais sutil. Com isso, a velocidade de rotagio
aumenta bastante e o corpo economiza esforgo, aproveitando a impulsdo das
pernas. A velocidade desse movimento pode ficar ainda maior, transferindo o
apoio para cabega e nuca — € o chamado pido japonés.

* Fator espago: A movimentagdo de pernas ocorre no plano baixo e médio
alternadamente. O tronco paralelo ao chio amplia o campo de apoio, trazendo
o centro de gravidade para o chio, todavia, as pernas procuram “fugir” desse
nivel espacial, elevando-se alternadamente no movimento circular flexivel. Tem-
se a nitida sensag@o de que as pernas vio, a qualquer momento, se desprender
dos quadris e voar longe. O espago pessoal (cnesfera) parece se ampliar ao
redor do eixo central do corpo, os misculos das pernas se alongam e o grau de
amplitude articular se maximiza, para evitar a colisdo das pernas com o chéo.

* Fator fluéncia: Como o tronco est4 rebaixado, o quadril se eleva mais facilmente,
facilitando a rotago das pernas. Economizando energia com uma base de apoio
amplificada, a velocidade de execugo aumenta ou diminui facilmente, e, com
1550, a movimentagdo parece ocorrer numa pulsagido mais regular dando ritmo
4 movimentagao.

* Indicios de sentido: O movimento aparenta proeza e criatividade, afinal ¢ inovador
saltitar sem a agdo ativa das pernas e pés no chio. E proeminente a
movimentagio das pernas esvoagando. O tronco parece agir como se fosse
uma mola propulsora que da a impressdo de que o corpo esta “quicando”. O
corpo €, nesse momento, um helicoptero pronto para algar voo: as pernas sdo
as hélices e o tronco ¢ a cabine de comando.

Giro de Cabega: O apoio no chio ¢ feito todo em cima da cabega, que sustenta
todo o peso do corpo. As méos e as pernas sdo utilizadas para dar impulso de
rotacio sobre o eixo longitudinal.
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e Fator for¢a/peso: A movimentagdo ocorre sobre um eixo longitudinal (a cabega) ~ #°
que fica apoiado firmemente no solo. Todo o peso do corpo cai ativamente
sobre esse eixo.

e Fator tempo: A rotagio sobre o eixo longitudinal ¢ mediada pela agdo das pernas,
ou seja, com as pernas afastadas, o giro sai mais lentamente; unindo as pernas
ou flexionando-as, a velocidade do giro aumenta. Quanto.a durag@o do
movimento, quando o dangarino encontra um apoio estavel e confortavel
geralmente a duragdo do movimento se prolonga; quando a musculatura do
pescogo vacila, o b.boy diminui o tempo de execugdo dessa habilidade e
aproveita o impulso de rotagdo das pernas para entrar no moinho de vento,

 Fator espago: Como o eixo corporal € centralizado sobre o apoio da cabega, a
trajetéria do movimento no ar acontece numa dimenséo longitudinal, sem grandes
progressdes no espago tri-dimensional. O movimento de impulso para rotagdo
acontece com bragos num nivel baixo e pernas num nivel alto no plano espacial.
A movimentagdo de bragos e pernas acontece de forma direta, do contrério
ndo seria possivel o equilibrio sobre um apoio. Geralmente, quando o movimento
se flexibiliza, o b.boy perde o equilibrio.

¢ Fator fluéncia: A fluéncia é livre se o b.boy consegue manter o equiltbrio sobre
a cabega.

* Indicios de sentido: Atitude ousada e transformadora. O jovem mostra seus
prodigios criando novas maneiras de dar piruetas, além das codificadas, tendo
os pés como eixo de giro. O b. boy desenvolveu sua técnica prépria para
controlar o corpo em rotagdo sobre um eixo, inverteu a base de apoio
revolucionando, assim, a habilidade de “piruetar”.

*

4. DANCA POPIN’G —-DESLIZES .

I uma maneira de dangar na qual o poper vai dando “trancos” no corpo

como se estivesse endurecendo todos os nervos e articulagdes. E uma danga que
surgiu na Califérnia. Também chamada de boogie.

® Fator iForga/peso: O poper realiza uma movimentagdo para tras (ou para o
lado), projetando o corpo nessa diregdo espacial por meio de leves toques dos
pés no solo. A articulagdo do tornozelo ¢ intensamente requerida, assumindo
posturas que déem alavanca suficiente para “empurrar’” o chéo, ocasionando o
deslize, que aparenta casualidade ou ag¢@o no intencional. O poper intensifica

-
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essa sensagdo, deixando o esforgo origindrio dos pés fluir para todo o corpo,
ampliando o deslize.

* Fator Tempo: A movimentagao é sustentada. O ato de deslizar prolonga o tempo
de movimentag&o, pois o esforgo percorre todas as articulagdes do corpo. Em
certos momentos — determinados pelo efeito da musica que leva a essa
movimentag¢do — num stibito movimento, o corpo retrocede, como se a maquina
— 0 corpo — tivesse “com problemas”; o locker da ““trancos™ no corpo imitando
um robé. E ai que comegam a emergir novas formas de popin’g, (ticket, hei
touch, robdtico, wave). Cada dangarino cria um estilo em cima desse basico,
ou seja, deixa a onda de esforgo fluir e em certos momentos dissipa a forga
dessa onda de diversas maneiras.

* Fator Espaco: O deslize efetuado somente pela agio das pernas projeta o corpo
numa direcfio determinada. O corpo desliza diretamente e o dangarino deixaa
sensacio de que a agdo foi involuntaria. Quando o esforgo gerado pelo dangarino
resulta numa movimentagdo ondulada das partes do corpo, a movimentagéo ¢
flexivel.

* Fator Fluéncia: A fluéneia é livre. O corpo se movimenta como se o atrito dos
pés com o solo fosse atenuado, deixando a sensagdo de que o chio esta
escorregadio.

¢ Indicios de Sentido: O poper experimenta uma sensag@o de infinitude do tempo;
o corpo é capaz de desafiar a agdo da gravidade, de se alienar as convengoes
referentes a essas dindmicas do espago e é capaz de recriar um espago a ser
explorado 4 sua maneira. Os estilos de popin’g, em geral, podem ser
caracterizados por um esforgo inicial em onda e o dangarino trabalha com esse
esforgo dindmico de diversas maneiras, desafiando as possibilidades de
movimento articular.

5.ADANCA LOCKIN’G

E a danga do Locker. Surgiu em Los Angeles por uma equipe chamada
“The Lockers”, que influenciou o estilo de varios artistas norte-americanos, entre
eles, Madona e Michel Jackson. O Lockin'g permite uma®série de seqiiéncias de
movimentos coreografados, geralmente dangados em duplas ou grupos maiores.
Essa danga é caracterizada pela intensa agdo dos bragos, mdos ¢ dedos que
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trabalham em varios planos num gesto de apontar. Na verdade, esse apontar ¢
resultado de um esforgo que divergiu do centro para as extremidades do corpo.

O locker cria combinagdes de movimento num compasso e no tempo forte
do compasso quaterndrio e aponta para uma dire¢do. Aproveitando os contratempos
do compasso musical, realiza circundug¢des dos punhos, antebragos e bragos, num
plano frontal, ou lateral ao tronco. O locker danga “girando as méos” e soltando o
esforgo para cima, para baixo ou para o lado. Dependendo da diregéo, na qual o
dangarino solta o impulso da circundug@o das articulagdes, ele salta ou se ajoelha,
desliza para a lateral, enfim cria uma movimentagdo. Os bragos podem trabalhar
simultaneamente ou de forma defasada (um brago solta o impulso para cima € o
outro para baixo) ou trabalham alternadamente com a movimentagdo de um
segmento corporal alternada em relag@o ao outro segmento (por exemplo, brago
esquerdo depois brago direito).

e Fator for¢a/peso: A movimentagdo ¢é forte, dando uma sensagio de firmeza a
agdo. O esforgo para a agdo diverge do eixo da articulag@o dos punhos, cotovelo
e ombros para a alavanca dos bragos e mios que sofrem a agido de uma forga
centrifuga ocasionada pelo movimento de circundug@o das mios. Num certo
momento, o dangarino solta toda essa forga centrifuga e aponta na dire¢do
dessa expansio.

* Fator Tempo: O movimento ocorre num tempo rapido e desencadeia agdes
corporais subitas, isto €, ao soltar o movimento para cima, ele pode saltar com
o impulso do langamento dos bragos para cima, aliado a impulsio das pernas
alternadamente, por exemplo. O gesto apds o “soltar” do giro das mios acontece
com uma sensacdo de instantaneidade, como uma ecloséo.

* Fator Espaco: O locker esta constantemente alterando seu plano espacial, ora
esta de pé, depois salta, se agacha. A movimentagdo é flexivel, com énfase na
agdo das méos que parecem guiar as mudangas de diregéo e de plano espacial.

* Fator Fluéncia: Sensag@o de pausa, pois o dangarino deve retroceder na diregéo
do giro das mios e bragos e armazenar uma forga centrifuga suficiente para,
num dado momento, soltar o esfor¢o numa outra diregdo do espago.

* Indicios de sentido: O locker brinca com as diversas possibilidades de
desencadeamento gestual; o corpo rola e se desenrola a partir do giro das méos
¢ salta, e se agacha, e desliza, e chuta, e danga na espontaneidade. E um
trabalho que envolve a habilidade de improvisagéo do artista, como num repente.
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6. CONSIDERACOES FINAIS

Feita a descri¢do de alguns movimentos da danga Break, a partir dos quatro
fatores de movimento e enunciada a interpretagdo, frente a analise gestual, ¢
possivel perceber esse processo como uma forma de estruturar o pensamento na
linguagem dos movimentos. Nesse deslocamento, a linguagem verbal foi
ultrapassada pela compreensdo poética da agdo expressiva, pois, percebendo a
intima relag@o entre movimentos corporais e estados internos, a analise s6 poderia
se sustentar na dual perspectiva do fendmeno: ser mensurével — enquanto analise
l6gica — e ser observavel por um interpretante.

A movimentacdo corporal na danga possui valores nem sempre definidos
logicamente, pois os sentidos produzidos nesse jogo de ritmos e formas contam
suas proprias histérias. Quando falamos de movimentagao corporal, precisamos
pensar na linguagem dos movimentos, s6 entdo reconheceremos as seqiiéncias
de movimentos enquanto estruturas frasais que denotam algum sentido. Esse
contetido ¢ captado subjetivamente; é uma impressdo tnica do observador
sobre a acdo, isso porque, na danga, o movimento ndo tem um Unico significado;
a agdo externa estd subordinada & sensagdo interna, revelando muitas
significagdes.

A analise do movimento corporal, portanto, ¢ sempre insuficiente. A
investigagio torna-se sempre alguma coisa como converter poesia em prosa. No
entanto, isso nio tira o mérito da analise. S6 desloca sua importancia, valorizando
as sensacdes do observador em detrimento da agdo hegeménica da logica racional.
Assim, a investigagio de uma linguagem deixa de ser um mecanismo para descobrir
fatos e passa a ser uma atividade artistica, por meio da qual condensamos as fases
do esforgo em ritmos e formas definidas, caracterizando qualitativamente a
habilidade considerada.

Na observagio da experiéncia psicossomatica, a captagdo da sensagdo do
movimento faz parte de um processamento cognitivo na busca de um entendimento
sobre a movimentag@o corporal. E natural do ser humano essa redugdo cognitiva.
Os estudos de Laban, no entanto, possibilitam essa redugdo num processo dinimico
de di4logo entre os aspectos mensuraveis objetivamente e os aspectos classificaveis
na dimensio subjetiva. Nesse contorno, o sistema Laban %bre a possibilidade de
re-constitui¢do analitica, seja pela alteragdo daquele que interpreta, seja pelas
alteragdes estruturais do movimento em si.
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NOTAS

M Artigo derivado da monografia de curso intitulada “Danga de rua: corpos e sentidos em movimento na
cidade” (2001), apresentada ao Departamento de Educagdo Fisica da Unesp de Rio Claro, sob orienta¢io
do Prof. Dr. Romualdo Dias. A referida monografia contou com bolsa I.C. da FAPESP (abril de 2000 a
Dezembro de 2001) processo n. 00/00415-6.

@ André Dog ¢ componente e fundador da equipe “Guetto Freak”, grupo de danga Break Sdo Paulo que
ganhou o campeonato “Batalha do Ano 20007 na categoria de melhor show (ALVES, 2001). »

@ B. boy André, componente da equipe “Dinamicy Legs Foot Works”, um dueto de S3o Paulo. André da
aulas de danga de rua na Febem em Sio Paulo e se dedica a um trabalho inovador com danga e canto de M.
C. junto com o irmdo (ALVES, 2001).
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O LEITOR DE LITERATURA E O LEITOR DOS
MEIOS DE COMUNICACAO

Joanita Aparecida Ramos

Universidade Federal do Parand

RESUMO

Este artigo demonstra a aproximagdo entre os estudos que
abordam a leitura das obras literarias e os que tratam da leitura
dos meios de comunicagdo de massa, difundidos nas areas
académicas de literatura e de comunicag¢do social,
respectivamente. Utilizando-se de metodologia qualitativa, verifica-
se que nesses dois campos — literatura e comunicagdo — ha
problemas comuns: o do lugar do receptor, o da mediagdo ¢ o da
significagio, e posigdes tedricas semelhantes e complementares
a respeito deles, reciprocamente aplicaveis. Constata-se que a
quebra da dicotomia leitura da literatura/leitura dos meios de
comunicagdo de massa, e o didlogo entre os estudos literarios e
as pesquisas em comunicagio social, no que se refere a leitura, é
ndo apenas possivel, mas também produtivo e conveniente, do
ponto de vista tedrico, para uma compreensdo mais ampla do
sujeito leitor e de sua relagio com os objetos de leitura.

Palavras-chave: Leitura; Recepgio; Comunicagio.

/

ABSTRACT

This paper demonstrates the proximity between mass media
and literature reading, studies that have been divulged in the
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academic areas of social communication and literature. By
using a qualitative method of research, it was possible to verify
that in the fields of literature and communication, there are
problems in common. Problems such as the place of the
receptor, the mediation and signification; besides theoretical
positions, that are similar and complementary to them. It has
been noticed that the rupture of the dicotomy between
literature reading/mass media reading, and the dialog between
literature studies and social communication research is not
only possible, but it is productive and convenient as well.
Especially when it is necessary to search for a more efficent
understanding of the reader and his/her relation to the objects
of reading.

Key words: Reading, Reception;, Communication.

INTRODUCAO

ste trabalho exemplifica a possibilidade da aproximagdo tedrica entre os

estudos que tratam de duas leituras — a dos meios de comunicagéo e a dos

livros de literatura — comprovando o potencial de didlogo entre as teorias
relacionadas 2 leitura que vém sendo difundidas nas duas reas, a comunicagdo e
os estudos literarios. )

Adotando metodologia qualitativa, elegemos prioritariamente recortes da
obra de trés autores — Vincent JOUVE (2002), Antoine COMPAGNON (1999) e
Wolfgang ISER (1999) — entre aqueles cujas pesquisas sobre leitura vém sendo
difundidas na 4rea académica de literatura. Cruzamos tais informag¢des com uma
compilagiio de teses abordando direta ou indiretamente a recepgao dos meios de
comunicagio e depoimentos de leitores dos meios, ambos contidos na dissertagao
de mestrado Comunicacdo, Politica e Culturas na Educagdo de nossa autoria,
defendida e aprovada no ano de 2003, no &mbito do Programa de Pés-Graduag@o
em Educagio, do Setor de Educagio da Universidade Federal do Parana.

Para a escolha dos trés tedricos mencionados, tomamos como referéncia
a bibliografia da disciplina Leitura e Literatura, oferecida em 2004, no curso de
Mestrado em Estudos Literarios da Universidade Federal do Parana [1], jd que
buscavamos autores efetivamente estudados no meio académico.



O leitor de literatura e o leitor dos meios de comunicagdo

Reunimos, desse modo, um conjunto de fontes primarias, secundarias e
terciarias que nos ofereceram um panorama da recepgdo vista pela Optica dos
estudos literarios e das pesquisas de comunicagéo social. Desenvolvemos nossa
analise, selecionando os textos que julgamos conter exemplos mais contundentes
da possibilidade de se estabelecer inter-relagdes entre leitura de literatura e leitura
dos meios de comunicagdo, com énfase sobre trés aspectos: a valorizagdo do
receptor, a importincia da mediagéo e a significagdo. '

1.OLUGAR DO RECEPTOR

Tanto na literatura quanto na comunicagdo, as teorias tém atribuido ao
leitor — incluindo-se nessa categoria o ouvinte e o espectador dos meios de
comunicagio — as mais diversas posigdes hierarquicas, que vdo desde o papel
passivo de uma resposta supostamente determinada pelo emissor/texto, até a do
individuo que participa de uma espécie de contrato, na qual ambas as partes —
emissor/texto e receptor — oferecem a sua cota de elementos para uma negociagdo
de significados.

Compagnon (1999) aponta para Brunetiére e Lanson, entre os principais
defensores da interpretagéo “fiel” do texto, e para Mallarme, entre os estudiosos
que acreditaram que o texto literario se realiza sozinho, nio precisa do leitor. Ele
esclarece ainda que, na historia literaria, a recepgdo ja esteve ligada a influéncia
da obra sobre outros autores. Ou seja, os leitores s6 escapavam de serem ignorados
quando tornavam-se escritores.

A essa posicio de “nfo leitura” denunciada por Compagnon, corresponde,
na comunicagio, a de Baudrillard, dizendo que os meios de comunicagdo sédo
caracterizados pela antimediacéo, pela unilateralidade, e impossibilitam a resposta

que seria prépria de uma comunicagéo definida como troca. Assim, eles seriam:

“fabricantes da ndo-comunicagdo” (MATTELART, 1999).

O desprezo tedrico ou a submissdo do receptor de obras literarias foram
verificados no positivismo, formalismo e New Criticism. Nessas correntes, quando
ndo desprezado, o leitor tem de buscar uma compreensdo “objetiva” do texto,
compartifhada uniformemente com todos os outros leitores.

A supremacia do texto/mensagem e a visdo de que todos podem 1é-lo(a)
do mesmo modo foi pano de fundo para teorias que insistiram em difundir uma
visdo linear de comunicagio, no esquema emissor-mensagem-receptor. Entre elas,
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incluem-se a teoria behaviorista, para a qual o receptor se enquadrava no esquema
estimulo-resposta e a sociologia funcionalista, para a qual os meios tém, entre
outras, a fungdo de manter o status quo, a despeito de ja se reconhecer, nessa
corrente, que as mensagens poderiam ser recebidas de modo diferente por cada
segmento de publico, conforme faixa etaria, classe social etc.

Na historia recente da comunicagio, a teoria critica, da escola de Frankfurt,
na Alemanha, foi uma das mais influentes na fixag#o, a partir dos anos de 1940, da
idéia dos meios como reprodutores da estrutura politica e econémica dominante,
como se eles ndo tissevem quaisquer contradigdes internas, e cuja vitima é o leitor,
passivo e indefeso. Ser critico em relag#o a ele — para os tedricos de Frankfurt
para os que aderiram, a partir da década de 1960, ao pensamento estruturalista do
francés Louis Althusser — era manter-se longe da influéncia deles (MATTELART,
2001; ALTHUSSER, 1999).

Na América Latina, Martin-Barbero (2001) identifica, nas décadas de 1960
e 1970, duas etapas de formagio do que chama de “paradigma hegemoénico para a
anélise da comunicagio”. Uma delas —a ideologista — tinha a pretenséo de denunciar
as formas pelas quais a ideologia dominante penetraria nas mensagens dos meios
de comunicagio e produziria efeitos sobre o ptiblico:

... [os meios] seriam maus nas mdos das oligarquias reaciondrias, mas ficariam
bons no dia em que o proletariado assumisse seu controle. Tal era a crenga mais
fregiiente, exceto em certos circulos onde o pecado mortal de terem nascido
capitalistas condenava os meios a servirem seus amos para todo o sempre. (...) a
ideologizacdo impediu que se interrogasse qualquer ouira coisa nos processos
além dos rastros do dominador. Nunca os do dominado, e muito menos os do
conflito. (...) Entre emissores-dominantes e receptores-dominados, nenhuma
sedugdo, nem resisténcia, s6 a passividade do consumo e a alienagdo decifrada
na imanéncia de uma mensagem-texto nunca atravessada por conflitos e
coniradicdes, muito menos por lutas (MARTIN-BARBERO, 2001, p. 291).

A correspondéncia mais proxima a esse ponto do paradigma das teorias da
comunicagio, na literatura, talvez esteja nas pesquisas de I.A. Richards, um dos
fundadores do New Criticism, que a certa altura tentou ver na leitura da literatura
uma forma de catequizar moralmente a sociedade democratica, como relata
Compagnon (1999).

Numa segunda etapa citada por Martin-Barbero, iniciada na década de
1970, a teoria da informagio passou a ver a comunicagdo como “transmissdo de
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informagdes”. As questdes de sentido, as contradigdes, aspectos politicos e relagdes
de poder envolvidas na comunicagdo foram desprezadas (MARTIN-BARBERO,
2001).

Quando Adorno e Horkheimer, teéricos de Frankfurt, disseminaram o
conceito de industria cultural no comego do século XX, pensava-se na literatura,
junto com a escola, como lugar onde os alunos poderiam encontrar tespostaspara
sobreviver ao mecanicismo da sociedade, a alienagfo do trabalho, a “estupidez das
propagandas” e ao embrutecimento dos meios de comunicagio (EAGLETON,
1983 [2]. In: MATTELART, 1999). Possivelmente em decorréncia dessas idéias,
ainda perdura, especialmente no senso comum, uma visdo maniqueista dos meios
de comunicagio e a dicotomia literatura - meios de comunicag@o até o extremo de
se pensar que a literatura € necessariamente boa e a televisdo ¢ necessariamente
ruim. Ou de se supor que o mesmo individuo seria capaz de se relacionar
criticamente com a obra literaria, mas incapaz de se relacionar criticamente com
os meios de comunicagdo, como se as duas reIagoes passassem por mecanismos
inteiramente antagonicos.

Nos dois campos tedricos, contudo, parece predominar hoje a nogio de
receptor ativo ou a aceitagio de que ele possa ser ao mesmo tempo ativo e passivo
— contradi¢do que comegou a ser admitida com os chamados estudos de recepgio.

Na literatura, a valorizagdo do lugar do receptor teve a participagdo de
autores como Jean Paul Sartre, Marcel Proust, Stanley Fish, Umberto Eco, ¢
também de Roland Barthes, além de Wolfgang Iser e Hans Robert Jauss, entre
outros. Alguns deles, como Barthes e Eco, tiveram sua influéncia estendida também
as teorias da comunicag@o, juntando-se a outras contribuigdes, como a do fildsofo
alemdo Hans Magnus Enzensberger — que instaurou um novo questionamento nas
teorias da comunicag@o, criticando o conceito de manipulagio —, além do culturalista
Raymond Williams, de Norbert Wiener, David Morley ¢ outros. |

Tais pesquisadores contribuiram direta ou indiretamente para a construgéo
da visdo tedrica que defende a posi¢do de que, por mais objetiva que seja sua
estrutura, um texto/mensagem so se completa com a interag@o do receptor, sempre

envolvido por uma rede de mediagdes.
'
Na comunicagiio, a preocupagio sobre 0 que os meios de comunicagio

poderiam fazer com os leitores foi sendo trocada, na segunda metade do século
XX, pelainversa: o que os leitores podem fazer com os meios de comunicagdo? Ja
na década de 1940, investiu-se na idéia de Norbert Wiener, de uma concepgéo
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circular da comunicagio (MATTELART, 1999). De acordo com ela, o receptor
tem um papel to importante quanto o do emissor.

Os estudos de recepgio e os estudos culturais, que reuniram pesquisadores
de teorias de linguagem, estudos sobre o mito, literatura, comunicagdo e outros no
Centro de Birmigham, na Gra Bretanha, reforgados pelas pesquisas da escola de
Chicago, completaram o deslocamento do olhar das teorias. Depois de fixo durante
décadas no emissor e na mensagem, esse olhar passou para o “lugar” onde esta o
sujeito: a recepgao.

Contudo, a néio garantia de que os significados propostos em um determinado
item de programagcdo televisiva sejam igualmente apropriados por todos os
receptores, ndo quer dizer que ndo haja “uma intencionalidade global, politica e
econdmica, que se inscreve no discurso social hegeménico” (LOPES, 1996, p.44).

Isso parece valer também quando se trata de analisar a relagao do leitor
com a obra literaria e seus produtores. Nota-se, nos estudos de Pellegrini (1999)
sobre o0 mercado de livros no Brasil, que comega por ele o processo de recepeao e
liga-se a ele uma série de mediagdes, ja que ao escolher, por exemplo, um titulo de
best-seller, o leitor ja esta construindo significados com a obra e, a0 mesmo tempo,
percorrendo mediagdes que podem ir desde a lista dos mais vendidos de alguma
publicagdo, até a necessidade de ser aceito em algum grupo de pertencimento (a
idéia de que “todo mundo esti lendo” um certo livro), o comentério de algum
amigo ou uma politica de pais desenvolvido voltada a inser¢do de sua cultura nos
paises em desenvolvimento.

Ao falar em literatura, a autora mencionada destaca que a recepgéo do
texto ocorre “de acordo com uma dada experiéncia de vida e de leituras anteriores™.
E ressalva:

Todavia, isso ndo exclui o fato de que seu papel, como leitor, é situado na
hierarquia social, no interior da ideologia e em algum nicho do mercado. Dito
de outra forma, o modo pelo qual o leitor recebe o texto e (re)constroi seu
sentido ¢ fungdo de seu lugar na sociedade. Em conseqiiéncia ndo se pode
assumir a prioridade da recep¢io sobre a produgdo ou desta sobre aquela,
desde que produgdo e consumo produzem e determinam um ao outro de inimeras
maneiras, principalmente no quadro contempordneo, em que a mediagdo entre
ambos é efetuada com todos os artificios permitidos pelo casamento entre a
midia e o mercado (PELLEGRINI, 1999, p.152). .
A pesquisa de Pellegrini, do ponto de vista da literatura, merece ser justaposta
a de Stuart Hall (1973) e a de Mattelart (1999), que mencionam o outro lado do
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avango teérico em diregdo a valorizagdo do receptor: o da valorizagdo do
consurnidor.

O leitor-consumidor passa a ser investigado para a oferta de produtos de
acordo com suas necessidades e desejos, alimentando-se a circularidade
programago-produgdo-consumo. Ou seja, se por um lado, admite-se ver o sujeito
como livre negociador de sentidos, por outro, se busca produzir um conhecimento
em torno de sua cultura e comportamento, necessidade e desejo, de modo a torna-
lo presa do consumismo, risco causado exatamente pelo fato de ele ser, de certo
modo, co-produtor de mensagens e programagdes da midia e também dos produtos
de consumo (MATTELART, 1999).

Essa “co-produgdo” pode ser compreendida mais claramente a partir de
Stuart Hall (In MATTELART, 1999), para quem a audiéncia ¢, a0 mesmo tempo,
receptor e fonte das mensagens, pois a produgdo é organizada conforme codigos
profissionais e também conforme a imagem que a instituigdo televisiva faz da
audiéncia.

E inegavel que as dimensdes ideoldgica, econdmica e politica permeiam
tanto a leitura do livro de literatura, quanto os meios de comunicagao. A finalidade
comercial da televisio foi destacada pelo canadense Dallas Smythe, ao afirmar
que esse veiculo ¢, sobretudo, produtor de audiéncias. Com outro olhar, Nicholas
Gamham defende que se leve em conta o carater politico da televisdo, tio importante
quanto sua logica econémica (MATTELART, 1999; GARNHAM [3], 1979, in
MATTELART, 1999).

Acrescente-se a essa discussdo sobre a relagdo entre emissores e leitores,
a visdo de Michel Picard, na literatura. Para ele, como relata Jouve (2002, p. 49),
0 que importa é o leitor real, deixando de lado todos os outros que as teorias
propuseram — o leitor modelo ou arquileitor, leitor inscrito, consumidor visado etc.
E esse leitor de carne e osso reage aos apelos psicoldgicos e ideologicos do texto,
programados conscientemente ou néo.

L

Na visdo de Paulino (2001), na década de 1980, os estudos de recepgdo
vio abandonando, no Brasil, o conceito de recepgéo como pesquisa das audiéncias
e da opinifio publica e a idéia de sociedade massificada, junto com as pesquisas
com foco nas mensagens. Esses estudos passam a abordar o processo de
comunicagdo por inteiro — o que exige um maior debrugar-se sobre a importancia
da mediac@o. Lopes (1996, p. 43) também faz questdo de lembrar que a relagdo
direta do receptor com os meios de comunicagdo ndo existe sem mediagdo: “O

COMUNICARTE - N30




Joanita Aparecida RAMOS

processo de produgio de uma mensagem jornalistica ¢ repleto de mediagdes desde
o reporter até o receptor da noticia, o qual também procede a selegio e a
compreensdo a partir de um conjunto de fatores que operam em sua vida, em seu
cotidiano”.

As idéias de receptor ativo e de mediagdo tornaram-se igualmente caras
ao estudo e a formacdo tanto do leitor de livros, quanto ao leitor dos meios de
comunicagio. Alids, ndo had por que pensar essa formagdo separada e ndo
integralmente, j4 que, como sujeito social, aquele que recebe os textos (impressos
ou audiovisuais) dos meios de comunicag#o € o mesmo que recebe os da literatura.
Esse leitor extrairia de sua relagdo com o texto, portanto, ndo apenas um sentido,
mas uma significagéo.

Cabe-nos abrir, a esta altura, um paréntese para a diferenciagdo que Paul
Ricoeur (1969, in: JOUVE, 2002) faz entre sentido e significagdo, referindo-se a
leitura das obras literarias. Ao mencionar sentido, aquele autor designa o
deciframento, a compreensio da leitura. A significa¢@o € entendida por ele como o
que vai mudar na existéncia do sujeito a partir da compreenséo alcan¢ada, numa
nogdo aproximada daquilo que Barthes (1971, in: JOUVE, 2002) explicou como
transmigragdo do texto para a vida.

Alguns tedricos da literatura € da comunicagao difundem, com palavras e
em ambientes diferentes, posi¢des muito parecidas a respeito da extragio do sentido
e da significagdo pelo leitor.

Pensando em textos literarios, Jauss e Iser ( 1978, 1985, in JOUVE, 2002)
abordaram as dimensdes da leitura, apresentando conceitos aplicaveis também a
leitura dos meios de comunicagio de massa. O primeiro autor diferencia o efeito,
determinado pela obra, da recepgdo, que depende do leitor. O segundo estudioso
citado reforga a mesma idéia, apontando para duas dimensdes da leitura, sendo
uma determinada pelo texto, comum a todo leitor, e outra que pode alcangar
incontaveis variagdes, ja que depende das projecdes de cada individuo.

Ao sugerir que a “concretizagdo do sentido” se constitui pelo efeito da
obra e pela recepg@o, Jauss (1978) propde entender a relagédo do leitor com o texto
“como um processo entre dois horizontes ao estabelecer sua fusdo”. Ele afirma
que “o leitor s6 pode ‘fazer falar’ um texto, isto €, concretizar numa significagdo
.atual o sentido potencial da obra, desde que insira seu pré-entendimento do mindo
e da vida no espago de referéncia literario envolvido pelo texto” (JAUSS, 1978, p.
259. In: JOUVE, 2002, p.139).



O leitor de literatura e o leitor dos meios de comunicagdo

A posigéo desse estudioso de leitura ndo se distancia muito da que segue,
expressa com outras palavras a partir das teorias da comunicagdo:

A problemdtica dos estudos de recep¢do estd centrada em como se ddo as inter-
relacées emissor/receptor e quais os fatores intervenientes nessa relagdo, bem
como quais as formas de apropriagdo e ressignificacdo dos sentidos que circulam
na pluralidade dos discursos sociais e que constituem o material simbélico
tanto de emissores quanto de receptores. (...) Entre esses dois polos — emissor/
receplor — existe a vida, uma imensa gama de inter-relagées ativas que ddo
sentido, que se constituem ou ndo, com maior ou menor peso, em fator de
importdncia na constitui¢do da subjetividade dos individuos/sujeitos da
comunicagdo (PAULINO, 2001, p.31).

O que disse Jauss sobre a relagfio entre o leitor e o texto literario também
se encaixa perfeitamente na relagdo entre o espectador e o texto televisivo.
Tomemos como exemplo o depoimento do pedreiro Claudio Aparecido da Luz,
assim registrado na dissertagdo de Mestrado intitulada Comunicagdo, Politica e
Culturas na Educa¢do (RAMOS, 2003, p.152):

FEu tenho medo que ele [Lula] implante o comunismo no Brasil. Eu ndo entendo
muito disso, mas jd me falaram — gente que entende de comunismo — que se ele
ganhasse era perigoso pra nds evangélicos, porque ele ia aprovar leis
prejudiciais pra nés, tipo aborto e casamento de homem com homem, mulher com
mulher. Dai, por exemplo, se chegar dois homens pra se casar, o pastor vai ter
que fazer o casamento, sendo vai ter que arcar com as conseqiiéncias da lei. Eu
também acho — e isso é da minha cabeca mesmo — que, se ele ndo conseguir
controlar o pats, ele vai ter que implantar o comunismo. (...) No comunismo, pelo
que eu sei, a gente trabalha, mas o dinheiro vai pro governo. Eu sei, porque uma
vez um alemdo — que o vé dele viveu no comunismo — contou que eles tém uma
cota de comida, e, assim, por exemplo, se uma pessoa chega pra comer ha casa
dele, a comida que ele der pra aquela pessoa vai fazer falta pra ele. Ele vai ter
que ficar um dia sem comer por causa disso (...). Na China tem uma creche em
que eles colocaram um monte de meninas ld e deixam ld até morrer. Eles controlam
os filhos das pessoas. Uma vez, a televisdo mostrou, um reporter da Globo foi Id
escondido e conseguiu filmar as meninas nesse lugar (Em entrevista concedida
dlirante pesquisa de campo. Curitiba, dezembro de 2002).

O contexto em que Claudio da Luz deu seu depoimento era o de discussdo
sobre as declaragdes das atrizes brasileiras Regina Duarte e Beatriz Segall, que
tinham ido ao ar no programa eleitoral gratuito do candidado José Serra, declarando
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temer a possivel vitéria do presidente Luiz Inacio Lula da Silva em 2002. O modo
como Claudio fez a leitura do discurso em torno das eleiges presidenciais, difundido
e mediado pelos meios de comunicagio, e “leu” uma reportagem de televisdo
sobre o comunismo na China, comprova como o leitor dos meios insere “seu pré-
entendimento do mundo e da vida no espago de referéncia” do texto, conforme
afirmou Jauss, mas ndo apenas do texto literario. Também confirma como entre
emissor/autor e receptor, de fato, “existe a vida”, o que ja foi dito por Paulino
(2001).

A fala de Claudio da Luz mostra ainda que as referéncias ndo garantidas
pelas institui¢des, como a escola e os proprios meios de comunicagéo, fazem falta
na leitura dos textos informativos: o pedreiro chegou a assistir a um “furo” de
reportagem sobre o comunismo na China, mas continuou sem saber o que €
comunismo.

Essa revelagio remete a diversos pontos de encontro entre a leitura dos
meios de comunicagio social e a dos livros. O mais 6bvio diz respeito ao carater
complementar dessas duas leituras: as referéncias que faltam ao pedreiro poderiam
ter sido formadas a partir da literatura. No caso da recepgéio da noticia, vale, num
certo sentido, a abordagem semidtica da leitura e o que diz Umberto ECO (1985.
In JOUVE, 2002) sobre o dever de se tentar seguir as coordenadas do autor para
fugir de “decodificagdes absurdas”.

Aplica-se, ainda no depoimento de Claudio da Luz, a nogio do que Jauss
chamou de horizonte de expectativas e que Compagnon resumiu: “o conjunto de
convengodes que constituem a competéncia de um leitor (ou de uma classe de
leitores) num dado momento; o sistema de normas que define uma geragio
historica.”.

Ao horizonte de expectativas, que se traduz pela mediacio de fatores como
o género e a experiéncia literdria, corresponde, na midia, também o género do
programa € a experiéncia que o leitor-espectador tem em relagio a linguagem
usada por determinado veiculo de comunicagio e aos assuntos em pauta, por
exemplo.

O que Iser (1999), olhando para a relagéo do leitor com a literatura, chamou
de “vazios”, espagos que o proprio leitor tem de preencher com as suas referéncias
e/ou sua imaginagio, o pedreiro preenche, na leitura da televisio, com imagens do
seu repertorio cultural, vindas de conversas, crengas religiosas e outras mediagaes.

A dificuldade que Eco reconheceu em diferenciar a “interpretagio critica”
(do leitor particular) da “cooperagdo interpretativa” (do leitor modelo, leitura
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programada pelo texto) verificada na literatura (Jouve, 2002, p. 48) também existe
na leitura dos meios de comunicagio. O texto programa sua recepcdo a partir de
convengdes que propde ao leitor. A grande diferenga entre a recepgdo da literatura
e a dos meios de comunicagio ¢ que a preocupagio com a programagio da leitura,
portanto, o atrelamento as convengdes e a oferta de isotopias, tem mais intensidade
nos meios de comunicagdo de massa do que, comumente, na produgdo liter:élria.

O leitor sabe mais ou menos o que pode encontrar em um romance policial
e também em um noticiario geral, como o Jornal Nacional, da Rede Globo de
Televisdo, por exemplo. No ultimo caso, ele ndo apenas terd uma expectativa
cumprida em relagdo ao género, como néo correra o risco de encontrar vocébulos
muito estranhos ao universo do chamado “leitor médio” — aquele que se situa entre
o analfabeto e o erudito. As chamadas, titulos e legendas, nos meios de comunicagdo
tém fungdo de peritexto, com a diferenga de que, na literatura, ha uma liberdade
maior de se desvirtuar convengdes, rompendo, assim, com as expectativas do leitor.

O exemplo do pedreiro Claudio ndo somente comprova a importancia das
media¢des na leitura, quanto mostra que, da mesma maneira que na literatura, nos
meios de comunica¢do ha um “destinatario implicito para o qual o discurso se
dirige” (JOUVE, 2002, p. 37), o “leitor médio”. O receptor que se afasta desse
pardmetro corre o risco de ndo cumprir seu “dever” de leitor e de ter sua
interpretagdo recheada de incoeréncias e equivocos. Observando o depoimento
de Claudio, ¢ de se perguntar quao menos ficticio € o leitor postulado pelos meios
de comunicagio de massa, se comparado ao postulado pelo autor de literatura.

Na tentativa de se desvendar os mistérios da relagéo entre o leitor e o que
¢ lido por ele, foram registradas terminologia e classificagdes nas teorias da
comunicagio e nos estudos literarios. Em muitos casos, as expressdes criadas sio
aplicaveis ou facilmente adaptaveis em ambas as teorias ou reciprocamente. Por
exemplo, a leitura “inocente” e a leitura “experiente”, que na literatura dizem respeito
a primeira leitura (linear) e & segunda leitura, quando o receptor ja conhece as
estratégias do autor, poderiam servir para designar, na coimunicagdo, a leitura do
receptor que ndo conhece 0o modo e o contexto em que as noticias sdo produzidas
— incluindo-se ai as informag6es sobre o veiculo de comunicagio — ¢ a leitura do
receptor capaz de reconhecer as estratégias de produ¢fo da noticia, a logica
comercial dos veiculos etc. Se bem que, em qualquer caso, é tdo impossivel saber
tudo sobre as condi¢des em que uma noticia foi produzida (o que dependeria da
compreensdo exata da cultura interna e os processos de trabalho do veiculo emissor),
quanto conhecer intengdes de um autor de texto literario (JOUVE, 2002).
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O que M. Otten (1982, in JOUVE, 2002, p. 66) chamou de “espagos de
certeza” na literatura, podem ser igualmente interpretados na comunicagdo como
os pontos que sinalizam mais explicitamente, no texto, a intengdo de um sentido
global. Os “espagos de incerteza”, aquelas passagens ambiguas que requerem
maior participagéo do leitor de obras literarias, equivalem ao que se costuma chamar,
na comunicagdo, de “entrelinhas” da noticia. Isto €, o que ndo ¢ dito, seja em
fun¢do de jogos de interesse na sociedade ou da cultura interna do veiculo.

Os estudos de Blummer (1969, in MATTELART, 1999) definiram trés
categorias de decodificacio das mensagens: dominante, oposicional e negociada.
A categoria dominante ¢ a que responde a hegemonia [3]. Os modos de ver da
televisdo sdo aceitos como naturais, ndo questionaveis e absorvidos pelo senso
comum. Na decodificagio oposicional, o sujeito interpreta as mensagens a partir
de um ponto de vista contrario. E o caso, por exemplo, de se interpretar aquilo que
¢ apresentado como “bom para o povo”, como “bom para a elite”. A decodificagio
negociada mistura elementos das duas anteriores, sem temer o contraditério: o
receptor aceita parcialmente as significagdes dominantes, e, ao mesmo tempo,
busca argumentos de refutagio nos elementos de que dispde, incluindo seu préprio
cotidiano. (MATTELART, 1999). A tltima parece ser a que mais se aproxima das
visdes que Iser e Jauss apresentam da leitura.

Adaptando um modelo de Jouve (2002) chegou a seguinte classifica¢do
quanto ao papel do leitor: “leitante”, “lido” e “lendo”. O “leitante” esta na instancia
critica, a que se interessa pela complexidade da obra. Na leitura dos noticiarios dos
meios de comunicagdo, por analogia, ele se preocuparia em saber por que se
privilegiou determinada imagem, personagem ou fala, e ndo outra, quando da edigo
de uma noticia, ciente de que essa € uma construgdo. Essa versdo se encaixaria
como “leitante interpretando” na classificagdo de Jouve (2002). Ha outra, a do
“leitante brincando”, papel do leitor de literatura que se diverte tentanuo adivinhar
a estratégia do texto — ou se entretém com a noticia.

O “lendo” se envolve e acredita momentaneamente na ficgio, e toma como
verdade inquestionavel, retrato fiel e completo dos fatos, o que 1€, ouve ou assiste
nos noticiarios dos meios de comunicagéo. O “lido” é o correspondente a satisfagio
de certas pulsdes do inconsciente, por exemplo, o interesse por narrativas literarias
— ou por noticias — que envolvem violéncia ou revelagdo de aspectos da vida
privada dos personagens, ficticios ou reais. e

Na tese proustiana, o objetivo do leitor de obras literarias é compreender a
si mesmo, mais do que o livro. Na comunicagéo, pode-se pensar no objetivo do
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leitor voltado a compreensido do contexto, mais do que ao entendimento de uma
determinada noticia. Ou, numa busca mais pragmatica, defendida por Aparici (1996,
p. 11. Tradugdo nossa.), esse objetivo pode ser o de entender o que significa tomar
parte de um entorno global e, a0 mesmo tempo, propor o que se pode fazer a partir
da perspectiva local. Pergunta-se aqui: sera que a compreensio de si mesmo € a
compreensdo do contexto em que se esta inserido ndo avangam simultaneamente
pelas duas leituras: a do livro e a dos meios de comunicagdo? E possivel super que
os dois fatores — a compreensdo de si mesmo e a compreensdo do entorno —
acabem, resultando em mudangas de atitudes. Porém, para se mudar atitudes, é
preciso mudar valores, que estdo baseados em crengas instaladas no interior das
culturas (das escolas, universidades, bairros, familias etc.). O leitor aplica e associa
o que 1€ a sua prdpria situagdo de vida. Entretanto, € dificil mensurar até que ponto
a leitura pode modificar as crengas, no jogo de interagio e resisténcia que ela
envolve. A rejeicdo do pedreiro Claudio aos homossexuais, por exemplo, se esta
situada no ambito das crengas, s6 ira mudar quando o conhecimento capaz de
provocar essa inversdo alcangar, no sujeito, a mesma profundidade da crenga que
se instalou nele, mediada pela cultura religiosa (RAMOS, 2003; COMPAGNON,
1999; ISER, 1999; BLUMER, 1969, in MATTELART, 1999).

O mesmo ocorre em relagdo a crenga sobrevivente (originada na ciéncia)
de que os meios de comunicagdo de massa sdo necessariamente vildes e também
em relagdo a crenga nos extremos, nas dicotomias que impedem a compreensio
das contradigdes. Assim, a grande aposta, parece ser a da complementaridade, da
integragdo — tanto para a leitura dos meios de comunicac¢io e da literatura, de
forma pragmatica, quanto para os estudos que abordam os mecanismos dessas
leituras.

2. CONCLUSAO
Nio s6 sdio possiveis como convenientes, do ponto de vista tedrico, os
estudos sobre recep¢do que vém sendo desenvolvidos séparadamente nas areas
dos estudos literarios e de comunica¢io — ou, mais recentemente, da chamada
educomunicagiio — evoluirem na interface dessas areas.

A,nogdo de que o sujeito que [ o livro é o mesmo que vé televisdo, justifica
que ele seja investigado em relagdo a essas duas relages de leitura de forma
dialética. Além disso, a leitura dos meios de comunicagdo de massa e a dos livros
de literatura, se tém peculiaridades, tém também abordagens tedricas semelhantes
e problemas em comum, o que garante um didlogo produtivo.
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Destacada a importancia da mediagdo, pode-se dizer que o que o leitor dos
meios de comunicagdo recebe pelos noticidrios ndo €, evidentemente, um retrato
“exato” do fato, como um receptor acritico poderia supor, mas uma “leitura” dele.
O fato é transposto do contexto do real para o contexto dos meios de comunicagéo
e essa caracteristica de recontextualizagdo, associada a importancia dos diversos
niveis de mediagéo, a valorizagdo do receptor e a complexidade dos mecanismos
de construgdo de sentido e significa¢do, denunciam que os processos de
comunicagio literaria e de comunicagio pelos meios — inclusive os eletronicos e
digitais — podem guardar mais semelhanga do que se costuma supor no senso
comum.

Os poucos exemplos levantados neste estudo ja sio suficientes para
comprovar que estudar a leitura da literatura e dos meios de comunicagdo de
forma integrada pode permitir avangos na investigacdo dessas duas leituras, com
ganhos para ambas e para outras areas, como a educagdo. As exemplificagdes
também podem servir a uma melhor compreensido da inter-relagido e da
complementaridade entre a leitura de publicagdes impressas, eletronicas, e até
mesmo digitais.

Evidentemente, ndo € pretensdo deste trabalho apontar caminhos para a
formagdo do leitor, mas apenas provocar uma reflexdo mais ampla sobre o sujeito
receptor e sua relago com as obras literdrias e com os meios de comunicagéo.
Sem aprofundar ainda mais tal reflexfio, julgamos que seja impossivel lidar
apropriadamente com questdes pouco resolvidas, como o suposto dilema literatura-
televisdo, e chegar a respostas para os problemas comuns as duas dreas em questao,
como o que o leitor faz com o que 1€ e vice-versa.

NOTAS

() Disciplina ministrada pela professora doutora Marta Morais da Costa.

) EAGLETON, T., Literary, Theory: An Introduction, Balckwell, Oxford, 1983 (trad. Br.: Teoria da
literatura. Uma introdugdo, Martins Fontes, Sdo Paulo, s.d.).

) GARNHAM, N., Contribution to a Political Economy of Mass Communication, Media, Culture &

Society, vol. I, n® 2, abril, 1979.
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RESUMO

A divulgacdo da ciéncia para o piblico leigo é uma tarefa que
enfrenta varios obstaculos. O conhecimento cientifico exige
uma abstragio inseparavel de uma linguagem especifica ao
passo que o publico, em geral, nfo tem acesso a esses
conceitos. Esta comunicagiio tem como objetivo apresentara -
experiéncia do projeto Minuto da Ciéncia, cuja fungio ¢é
divulgar as pesquisas cientificas realizadas na universidade. A
pesquisa analisa a convergéncia da linguagem audiofénica e
hipertextual, como ferramenta de divulgacio cientifica em
portal informativo, a partir de um novo processo de produgéo
de jornalismo cientifico e de sua vocagio para a articulagéo
entre ensino, pesquisa e extensdo universitaria,

Palavras-chave: Radioweb; Minuto da Ciéncia; Jornalismo
Cientifico.
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ABSTRACT

Science publicizing to the lay audience is a task that faces
several obstacles. Scientific knowledge demands an
abstraction which is connected to a scientific language while
the audience, in general, has no access to such concepts.
This paper aims at publicizing the scientific researches in the
university. The research analyzes the cross between
audiphonic and hipertextual languages as a scientific
publicizing tool in an informative site, from a new process of
production of scientific journalism and its vocation to
articulate university teaching, research and extension.

Key words: Radioweb, Minute of Science; Scientific
Journalism.

1. MINUTO DA CIENCIA:
A EXPERIENCIA DA DIVULGACAO CIENTIFICA

om o objetivo de ampliar os didlogos sobre comunicag#o, tecnologia e

desenvolvimento, propde-se apresentar neste artigo a recente experiéncia

vivenciada por docentes e estudantes de graduagdo em Comunicagéo Social
da Pontificia Universidade Cat6lica de Campinas, o projeto Minuto da Ciéncia',
como forma de contribuir nas discussdes sobre a aplicagdo de novas tecnologias
em jornalismo cientifico, sobre os desafios encontrados pelo profissional da
comunicagdo nessa area, assim como dividir resultados e perspectivas dessa
experiéncia. Apos uma defini¢@o conceitual do projeto e de seus objetivos, referentes
ao ensino e a divulgag@o cientifica, faz-se necessaria a analise da convergéncia
midiatica presente no programa: o radio e a web, configurados como ferramentas
para divulgagdo cientifica.

O Minuto da Ciéncia ¢ um projeto que visa & divulga¢io das pesquisas
cientificas realizadas na universidade — no caso, a PUC-Campinas — por
pesquisadores de todos os cursos de graduacio e pos-graduagio. Trata-se de uma
experiéncia laboratorial aplicada no inicio de 2004 a disciplina Jornalismo Aplieado?,
que foi parte da grade curricular do sétimo e do oitavo semestres do curso de
Jornalismo da PUC-Campinas. O projeto Minuto da Ciéncia, que se converteu
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apos um ano de existéncia em um projeto de extensdo universitaria, possui trés
fungdes principais: permitir a divulgagdo cientifica das pesquisas da universidade,
fazer com que os graduandos desenvolvam habilidades em jornalismo nas suas
diferentes linguagens e possibilitar ao publico em geral acesso facilitado as pesquisas
em andamento ou ja concluidas em dmbito académico, constituindo-se, dessa

maneira, em um acervo comunicacional da produgio cientifica. )

O programa realiza uma experiéncia de jornalismo cientifico e trabalha
com a convergéncia de dois suportes: o radio e a internet. O pesquisador, apds
conceder uma pré-entrevista aos estudantes participantes do projeto, grava o texto
referente a sua pesquisa, adotando uma linguagem acessivel a todos os tipos de
publico. No banco de pesquisas, cada resumo ¢ apresentado em trés topicos
principais: o que ¢ a pesquisa, como ¢ feita e qual a sua importéncia. Além disso,
sdo oferecidas outras informagdes como fontes financiadoras, titulo académico do
estudo e participantes da pesquisa. Os boletins sdo inseridos na pagina propria do
Minuto da Ciéncia, dentro do portal da universidade, onde sio publicados, com a
transcrigdo textual e o dudio, os /inks para e-mail do pesquisador, para seu curriculo
Lattes, além de uma fotografia digitalizada.

A produgio do programa Minuto da Ciéncia envolve alunos,
professores e técnicos, e objetiva levar a comunidade novas descobertas e pesquisas
cientificas desenvolvidas na universidade. Além de se informar pelo site, o ptblico
pode ter acesso ao Minuto da Ciéncia por meio da transmissdo dos boletins, realizada
diariamente pela Radio Educativa de Campinas — emissora publica da cidade —
durante os intervalos de sua programagéo. Os boletins radiofénicos sdo produzidos
com freqiiéncia semanal, possuindo cada pesquisa divulgada um minuto de duragdo.
O tempo de um minuto justifica-se em razdio da organizagio dos formatos
audiofénicos na grade de programagio da Radio Educativa (minutagem) e,
especialmente, em virtude da instantaneidade do radio, uma vez que o ouvinte fica
exposto ao veiculo em momentos especificos. Sdo varios os assuntos abordados
pelo Minuto da Ciéncia, tais como teologia, historia, biologia, nutri¢do, medicina,
psicologia, administrag@o e outros temas de interesse académico e social.

2.0 JORNALISMO CIENTIFICO NO ENSINO-APRENDIZAGEM:
' LINGUAGEM E DESAFIOS

O papel de divulgagio cientifica ndo remete apenas a atividade jornalistica,
mas também aos proprios cientistas, educadores e demais atores envolvidos no
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processo de produgfo e disseminagfio da ciéncia. Logicamente, essa divulgag@o
se diferencia entre autores jornalistas e autores cientistas, especialmente na
linguagem utilizada. Isso foi constatado e tem sido trabalhado no projeto Minuto da
Ciéncia. A metodologia adotada para o projeto, ja contando com a atividade a ser
desenvolvida, propds a gravagdo dos boletins pelos proprios pesquisadores, apesar
de os textos, em formato radiofénico, serem elaborados pelos estudantes de
jornalismo, com base nas pré-entrevistas. Evidentemente, apds essa elaboragio, o
texto de cada pesquisa é revisto pelo pesquisador, que pode sugerir mudangas na
abordagem do tema. Esse procedimento foi adotado e tem sido aplicado no sentido
de manter a originalidade da pesquisa e a exatiddo de seus dados.

Nesse processo, foi interessante descobrir as diferentes maneiras de
expressar o mesmo resultado: a selegdo de uma palavra, a ordem das frases, a
escolha de um repertério que valorizasse a coloquialidade, gerando uma rica troca
entre estudantes e pesquisadores. Na verdade, essa metodologia de trabalho foi
estabelecida propositadamente, a fim de validar e legitimar a divulgacdo, utilizando
para isso a voz com o testemunhal do pesquisador. A partir disso, diferengas
lingtiisticas foram claramente observadas.

A proposta pedagdgica da disciplina que originou o projeto busca a mediagdo®
entre os conhecimentos gerados nas produgdes cientificas e sua codificagio para
a pratica laboratorial, adequag@o editorial e veiculagdo. O espirito norteador do
projeto foi a experimentagdo fundada na curiosidade, na reelaboragdo do discurso
cientifico, na afirmag@o da produgdo do saber como matiz da articulagdo entre
ensino, pesquisa e extensdo, conforme opina Freire & Guimaries:

(...} a curiosidade diante do objeto a ser desvelado, esse ndo estar conformado
com o que se tem e com o que se sabe; esse sair de dentro da gente mesmo, essa
procura impacientemente paciente, portanto metodica, bem-comportada mas
ndo acomodada; essa posicio de quem vai realmente tirando o véu das coisas, é
absolutamente indispensdvel ao sujeito que conhece e ao sujeito que quer
conhecer, ou que conhece o que ja se conhece e que quer criar o que ainda néo
se conhece. Essa curiosidade é o oposto da posi¢do ddcil, apassivada, de puro
recipiente de um pacote que se transfere ao sujeito décil. Dai a critica que fiz,
anos atrds, na Pedagogia do oprimido, ao que chamei de educacgio bancdria...
a critica que fiz a posi¢do do professor ou do educador como transferidores de
conhecimento, que para mim é um absurdo. O conhecimento ndo se tran$fere: se
sabe, se conhece, se cria, se recria, curiosamente, arriscadamente (FREIRE &
GUIMARAES, 1982, p. 78-79).
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Para Bortoliero (1999), é necessario também “(...) discutir em profundidade
os espagos responsaveis pela construgdo dos saberes experienciais. E é no
surgimento desses espagos que ocorrem os pactos para a interlocugio”.

Conforme ressalta Medina (1982, p. 156-157), o jornalista ¢ um intermediario
ativo, que nfio precisa saber discutir no mesmo nivel do entrevistado, mas que
precisa saber questionar, perguntar, exigir explicagdes compreensiveis a tdos,
chamar a realidade social uma fonte que, por sua profissdo, esta condicionada a
um universo fechado. Essa postura norteou os participantes do projeto Minuto da
Ciéncia, estando estes em contato direto com suas fontes de informagao.

Ao transformar a linguagem técnica e muitas vezes complexa das pesquisas
cientificas em uma linguagem mais cotidiana e acessivel a toda a comunidade
ouvinte do radio e navegadora da internet, o programa torna compreensivel um
saber especifico a grande niimero de pessoas, retirando um dos maiores obstaculos
encontrados pelos jornalistas cientificos: a linguagem técnica e especifica de cada
campo de estudo. Dessa especificidade resulta a dificuldade de se encontrar na
linguagem comum, de tendéncia polissémica, termos e formas discursivas mais
genéricos e a0 mesmo tempo capazes de dar significagio a conceitos cientificos,
sem altera-los. Assim, demanda-se um processo de “reformulagio”, que possibilite
transportar significagdes cientificas para um universo de linguagem aceitavel no
campo jornalistico sem, contudo, adulterar os conceitos referenciais, o que
ocasionaria a falsificagdo do conteudo cientifico original.

Os idealizadores do projeto Minuto da Ciéncia encontraram na midia
radiofénica um excelente veiculo para essa “reformulag@o lingliistica™ tédo
necessaria, ja que a linguagem do radio é conhecida do grande publico em virtude
da sua vantajosa abrangéncia com relagio aos outros meios de comunicagio. O
radio traduz também o aspecto da sensorialidade: o ouvinte ¢ envolvido e participa
por meio de um didlogo mental com o emissor, no caso, o pesquisador; Essa

capacidade de promover a imaginagio ¢ mais desenvolvida na linguagem

radiofnica, ja que a imagem televisiva embute pensamentos prontos e a linguagem
impressa impede um possivel envolvimento emocional, em razdo da auséncia da
voz. Dessa maneira, a mensagem de divulgagio cientifica deve conter um fator
persuasivo para conquistar o receptor.

/

No sentido de atrair o receptor e permitir 0 acesso s informagdes cientificas
sem problemas de repertdrio técnico-cientifico, algumas estratégias de reformulagéo
discursiva, por meio da linguagem radiofonica, séo levadas em consideragdo durante
a produc¢do dos boletins no projeto que discutimos nesta pesquisa: a substitui¢do
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lexical (uso de um termo mais conhecido da comunidade que substitua uma
terminologia especifica do conhecimento a ser divulgado) e a narrativizagéo, que
pode ser considerada um procedimento discursivo variante das estratégias de
comunicacio cientifica em dmbito didatico.

Tudo isso, aliado 4 midia web, criou uma nova linguagem a ser aplicada em
jornalismo cientifico pelos estudantes: a linguagem “radioweb”, que traz a ampliagdo
da interatividade (emissor-receptor) por meio da hipermidia, além das informagdes
com a fung&o de banco de dados, algo que € otimizado com a web. Essa intersecgdo
de midias — préprias das “novas tecnologias”, objeto de estudo de varias pesquisas
em comunicagio social nos ultimos tempos — traduz-se em uma experiéncia
inovadora, especialmente quando se fala em divulgag@o cientifica.

No contexto em que a humanidade vive hoje, caracterizado pela exploséo
do conhecimento e da informagéo, assim como pelo desenvolvimento de novas
tecnologias em todos os campos, mais especificamente nos da comunicagéo e da
~ informagdo, a divulgacio cientifica encontra uma série de desafios. Para o jornalismo
cientifico, a compreensdo desses novos meios eletrdnicos ¢ fundamental,
principalmente se considerarmos que esse tipo de jornalismo, assim como as novas
tecnologias da comunicagfio, € uma especialidade informativa do nosso tempo.
Nesse sentido, Hernando postula:

Se continuam as tendéncias atuais, como parece impossivel, nossa sociedade
terd um crescente componente cientifico e tecnologico. E se o jornalismo ¢é ou
deve ser o reflexo da vida de cada dia, e esta se baseia em boa parte na ciéncia,
parece claro conferir ao jornalismo cientifico um futuro carregado de interesse.
A atualidade informativa estard cada dia mais impregnada de ciéncia e
tecnologia e deste modo a informagdo penetra definitivamente nesse universo
complexo e apaixonante em que confluem a cultura, a ciéncia, a educagdo, a
comunicagdo e a tecnologia (HERNANDO, 1997, p. 17).

Os jornalistas cientificos tém encontrado obstaculos, no exercicio de suas
atividades, que diferem daqueles dos jornalistas de outras areas. Suas tarefas diarias
exigem uma formag#o que possibilite tornar compreensivel o dificil conteudo da
ciéncia a um publico que, em geral, nfo esta acostumado a linguagem técnica dos
cientistas. Além disso, outras dificuldades estdo ligadas a divulgagdo da ciéncia,
pois o contetido do seu trabalho influencia no cotidiano do cidaddo com®im — no
processo de tomada de consciéncia e, conseqiientemente, de decisdes desse mesmo
cidaddo sobre a ciéncia desenvolvida no Brasil e no mundo, sobre sua utilidade
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publica —e, principalmente, na sua possibilidade de mobilizagdo e participagido com
relagdo a distribuigéo e aplicagdo de recursos publicos s dreas de interesse.

Outro grande desafio esté ligado ao fator tempo. Com a insergéo das novas
tecnologias da informag@o e comunicagdo na atividade jornalistica, houve uma
aceleragdo da velocidade de produg@o e publicagio das noticias nos diversos meios
de comunicagdo. A veiculag@o das informagdes no menor espago de tempo passou
a ser mais importante que a propria qualidade da mensagem. Dessa forma, a
divulgagio cientifica fica sujeita a falhas e imprecisdes causadas pelo ritmo
alucinante da captagio e veiculag&o das noticias. Para isso, os jornalistas precisam
processar a informagio cientifica em um novo meio de conhecimentos que se
multiplicam a velocidades até agora desconhecidas.

Na verdade, embora com o tempo de um minuto para cada pesquisa
divulgada no programa Minuto da Ciéncia, busca-se fundamentar em sala de aula
que a ciéncia € um processo, assim como a vida. Os divulgadores cientificos tém a
incumbéncia de difundir o conhecimento nos seus diversos aspectos, néo se
prendendo apenas aos resultados finais de experi€ncias e pesquisas, porque € no
processo que a sociedade pode saber como € o que de fato estd sendo produzido,
e que tera, certamente, influéncia no seu cotidiano. Por esse motivo, os boletins
cientificos de cada pesquisador da PUC-Campinas nfo possuem somente a
conclusdo do trabalho, que seria teoricamente o maior interesse publico, mas
também uma breve descrigdo da metodologia aplicada a cada pesquisa académica.

A esses desafios do jornalismo cientifico se juntam aqueles derivados dos
novos meios de trabalho do jornalista. Boada (apud HERNANDO, 1997, p. 33)
estabelece, entre os novos desafios, a adaptagio ao meio infotrénico: aplicagéo
integrada entre informagio e comunicagio eletronica. Assim, para que o jornalista
cientifico seja bem-sucedido em suas atividades, € imprescindivel que domine a
linguagem de utilizagdo dos equipamentos computadorizados, que fazem parte do
cotidiano das fontes de informagio e do publico em geral. |

Para Boada, é também inevitavel que o jornalista cientifico se adapte as
linguagens especificas de cada meio de comunicagéo. Ser explorador e divulgador
do conhecimento cientifico no meio infotrénico coloca mais um desafio, que se
refere & utilizagio dos diversos meios tradicionais usados para a comunicagio
Outro desafio refere-se 4 integragdo e a convergéncia dos meios de comunicag3o,
ou seja, a apari¢io dos multimidia; no caso do Minuto da Ciéncia, a convergéncia
da linguagem do radio com a interatividade da web. O desenvolvimento da nova
midia comunicacional oferece muitas oportunidades na transmissdo do
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conhecimento. A unifio da comunicag3o, da informatica e de novas tecnologias
esta possibilitando novos formatos para a divulgag@o cientifica—como a hipermidia
— e novos métodos de acesso a informagéo por intermédio das telecomunicagdes.
A midia, a ética profissional e uma melhor formagao técnica e humanistica do
jornalista cientifico sfio caracteristicas indispensaveis na atividade de divulgagao
da ciéncia ao grande publico.

“A internet propde algo novo na midia: ndo extinguir as midias anteriores
como no passado, mas, sim, torna-las convergentes” (SILVESTRE, 2001, p. 55).
Assim, a internet, seguindo o conceito de hipermidia, ndo seria entdo propriamente
um meio de comunicagio de massa, mas uma forma de disponibilizagdo da
informacio, de acessibilidade a outras midias.

A dimensdo midialégica do enunciado pesquisado deve ser considerada
um fator determinante da linguagem utilizada, pois uma modificagdo do suporte
material de um texto modifica radicalmente um género do discurso. O fato de uma
matéria de cunho cientifico ser divulgada em um jornal on-line, € ndo num meio
impresso, implica transformagdes em sua forma de manifestagdo derivadas da
linguagem propria do ciberespago. Esse meio oferece possibilidades de expressdo
que lhe sdo caracteristicas, como a simultaneidade na utilizagao de texto, dudio €
imagem — como é o caso do projeto apresentado neste artigo —, as quais determinam
a forma de veiculagio de um contetdo.

3.AVOCACAO EXTENSIONALDO PROJETO
MINUTO DA CIENCIA

O projeto Minuto da Ciéncia reveste-se de caracteristicas intrinsecas da
pratica extensional na universidade*, gerando apontamentos acerca da convivéncia
curricular de praticas laboratoriais, e sua intersec¢do com a sociedade. A experiéncia
vem evidenciando a importéncia do dominio de aportes técnicos das midias radio e
internet, e sua articulagdo como ferramenta de divulgag?o cientifica e necessaria
a formac#o do profissional do jornalismo. Além disso, as entrevistas, determinantes
para a produgdo dos textos em formato radiofénico, ocorrem numa situagdo
favoravel de tempo, o que é uma condi¢io importantissima na garantia da qualidade
da informagido cientifica, no caso do Minuto da Ciéncia. Todas as fesquisas
cientificas divulgadas ficam disponiveis no site da universidade, gerando um acervo
de pesquisas em audio digital.
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Na verdade, por ser voltado para uma comunidade heterogénea, o programa
Minuto da Ciéncia ndo s¢ realiza a divulgagéo cientifica, mas também exerce um
papel prestador de servigos ao seu publico, emitindo alerta sobre satde, por exemplo,
relacionado com a pesquisa que esta sendo divulgada. Levando em consideragio
que a ciéncia € um processo dindmico, ela s¢ faz sentido se estiver contextualizada
em um meio social. Dessa forma, toda pesquisa divulgada por meio do Minuto da
Ciéncia liga-se com os assuntos atuais, dando possibilidade ao ouvinte-interfauta
de entender a ciéncia como parte integrante do seu cotidiano e de visualizar a
produgdo universitaria e a propria universidade néo como algo distante, mas como
uma entidade préxima, produtora e decodificadora do saber.

De acordo com Lage (2001), a reportagem da ciéncia e da tecnologia
cumpre algumas fungdes basicas: informativa, educativa, social, cultural, econdmica,
politico-ideoldgica. Ao informar, complementa e atualiza conhecimentos e, nesse
sentido, ao transmitir conhecimento, atua sobre a sociedade e a cultura, determinando
escolhas econdmicas e, no fim, opgdes politico-ideoldgicas.

Os aspectos positivos da experiéncia relatada aqui no se relacionam
somente a formagfo hibrida do profissional da comunica¢do, mas também se devem
ao fato de que professores da PUC-Campinas, de diferentes areas e institutos,
tém um compromisso social ao produzirem boletins radiofonicos de divulgagio
sobre suas pesquisas, ora como forma de prestar contas a sociedade, ora
preocupados com a democratizagdo do conhecimento, algo que € indiscutivelmente
um exercicio de cidadania.

A vocagio extensional do projeto materializa-se também na capacidade
que os produtos comunicacionais tém para fortalecer a relagiio da produgio do
conhecimento com manifestagdes culturais e sociais. A recepg¢io do produto por
meio da emissora de radio, bem como pelo site do projeto, tem demonstrado sua
natureza ptblica e social. Varios correios eletrdnicos sdo enviados aos pesquisadores
e aos produtores, solicitando informagdes sobre as pesquisas publicadas ¢ acerca
de temas correlatos. Nesse sentido supomos que com o amadurecimento do projeto
sera possivel compreender a amplitude do alcance extensional desse projeto, sua
capilaridade e inser¢do na comunidade local e no universo da internet.

' 4. CONSIDERACOES FINAIS

A convergéncia de duas ferramentas de comunicagdo, o audio e a web,
configura-se em um exemplo da realidade que a comunicagio estd vivenciando
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atualmente com o advento dos conceitos de multimidia, interatividade e linguagem
hibrida. Para tanto, o jornalista cientifico deve estar preparado para lidar com todo
esse aparato tecnoldgico presente hoje em qualquer ambiente jornalistico, e deve
dominar a linguagem dos computadores, da internet, dos acervos eletrdnicos, para
que possa melhorar as informagdes e colocé-las a disposigdo de maneira mais
compreensivel para o publico. A experiéncia aqui relatada, a qual, por ser recente,
ainda deve passar por algumas mudangas que aperfeigoem sua proposta de ensino-
aprendizagem e extens3o, é apenas um exemplo de como aplicar novas tecnologias
aatividade de divulgagdo cientifica em ambito universitario.

Algumas aproximagdes iniciais sdo possiveis acerca do projeto Minuto da
Ciéncia. A sistematica de produgdo mostrou-se conflitante na implantagdo do projeto,
pois descaracterizou os papéis tradicionais de jornalistas e fontes, no caso os
pesquisadores. Os estudantes experimentaram, com certa rejei¢do inicial, a fungio
de coadjuvantes na divulgag&o, ndo fazendo, por exemplo, o uso da voz na produgio
audiofonica. Os pesquisadores, por sua vez, viram como obstéculo ao rigor da
divulgagio participar da gravag@o de um texto formatado com as caracteristicas
do jornalismo cientifico e gestado em um espago de aprendizagem no qual ndo
estava inserido.

No entanto, apés as resisténcias iniciais, a inversdo de “papéis” mostrou-
se salutar para os dois processos analisados no projeto: a relagio ensino e extensio
¢ a divulgagdo cientifica. A relagdo construida fortaleceu a compreensio dos
estudantes acerca da natureza da divulgagdo cientifica, alternando o locus do
jomnalismo para a promogdo da ciéncia, ndo sé modificando a visio de véarios
*pesquisadores sobre seu papel na divulgagdo da ciéncia, bem como capacitando-
os para o dominio e a leitura das linguagens midiaticas.

Outro aspecto observado ¢ a potencialidade do uso da linguagem radiofonica
para o suporte web. A integragio revelou-se eficaz na valorizagdo da portabilidade,
interatividade e facilidade no uso de recursos por meio dos produtores. A utilizagdo
simultdnea do testemunhal na web e na emissora de radio valorizou a instantaneidade
do meio audiof6nico e agregou valor a divulgagdo da ciéncia na internet, pelas
caracteristicas intrinsecas ao meio.

Podemos, portanto, afirmar que a experiéncia do projeto Minuto da Ciéncia
orienta pardmetros para a melhor compreensio das linguagens radigf@nica e
hipertextual, desenhando uma préxis na formagéo do profissional do jornalismo ao
mesmo tempo em que fortalece a relagio ensino e extensdo universitaria, por meio
da divulgacéo cientifica.
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NOTAS

" O projeto Minuto da Ciéncia estd publicado na web, no enderego: http://www.puc-campinas.edu.br/
minuto

@ A disciplina Jomnalismo Aplicado é parte do curriculo do curso de Comunicagio Social, habilitagio em
Jornalismo, da PUC-Campinas, e ¢ ministrada em dois semestres. No curso séo colocadas & disposigéo dos
alunos oportunidades de participagdo em projetos jornalisticos em todos os suportes midiaticos.

() “Compreende-se por mediagio qualquer forma de interferéncia que possibilite a apreensdo do objeto de
conhecimento pelo sujeito. Assim, o professor, os colegas, os materiais didaticos, entre outros, podem ser
considerados mediadores na situagio escolar entre o aluno e o conhecimento” (NOGUEIRA & PILAO,
1998)

@ A PUC-Campinas possui um conjunto de diretrizes para as politicas de extensfio universitaria, entre elas
destacam-se: “Estimulo permanente a aproximagdo universidade-sociedade propiciando a leitura critica
da realidade, estimulando a troca e a reelaboragfio do conhecimento, e favorecendo a visdo integral da
pessoa humana e da sociedade numa perspectiva cristd e transformadora; desenvolvimento de projetos
priorizando os de natureza interdisciplinar, intersetorial e interinstitucional que favoregam o
equacionamento de demandas sociais emergentes; estimulo ao desenvolvimento de projetos de extensio
que contemplem a efetiva participagdo de alunos, favorecendo a formagio do profissional como cidadio™
(PUC-Campinas, 2002).
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AENUNCIACAO: ENLACAMENTOSE
HETEROGENEIDADES PARAA COMUNICACAO

Licia Soares de Souza
Universidade do Estado da Bahia

RESUMO

Este artigo apresenta como a teoria da enunciagéo abriu caminhos
para a reflexdo sobre os mecanismos de produgio dos enunciados,
rompendo com a tradi¢do de analises apenas das mensagens.
Nesse ambito, amplia o estudo da enunciagio no campo da analise
do discurso, principalmente na linha francesa, que estipula relagdes
dialdgicas entre enunciados de discursos de origens variadas.
Diversos tipos de enlagamentos discursivos, marcados por
heterogeneidades, na literatura, no jornalismo e no discurso politico,
sdo entdo discutidos.

Palavras-chave: Enunciagido; Andalise do Discurso;
Heterogeneidades.

ABSTRACT

This article presents how the theory of enunciation has opened
the ways to reflect on the mechanisms of enunciation
production, breaking the tradition of analyses only from the
messages. In this view, it enlarges the study of enunciation in
the field of discourse analysis, mainly in the French tradition,
which stablishes dialogical relations between enunciations
of discourses of varied sources. Several discoursive bindings,
marked by hetrogeneities, in literature, journalism and in the
political discourse are also analyzed.

Key words: Enunciation ; Dircourse analysis, Heterogeneities.
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INTRODUCAO

4

Emile Benveniste (1966) quem abre o caminho para o estudo dos

mecanismos de produgio do enunciado. Para ele, a enunciagio ¢ a

colocagdo da lingua em funcionamento por um ato individual de
utilizagdo, no seio da qual deve-se distinguir o préprio ato, as situagdes em que
ele se realiza e os instrumentos dessa-realizagfo. A enunciagdo ¢é assim
caracterizada como acentuacdo da relagdo discursiva com um destinatario,
sendo este real, imaginado, individual ou coletivo. Assiste-se a passagem
do privilégio do sintatico a uma abertura para a dimensfo pragmatica (relagio
entre o enunciado e o universo da referéncia). E o conceito da enunciagdo,
cujo emprego era relativamente marginal na lingiiistica estrutural, ganha um
lugar de destaque na evolugdo da lingiiistica contemporanea. Passa-se de um
conceito limitrofe no interior de uma teoria voltada apenas para o enunciado a
um conceito fundamental indicando a necessidade de se teorizar os mecanismos
de produgdo do enunciado. S@o levadas em conta ndo apenas as relagdes
entre diferentes segmentos do enunciado, mas igualmente aquelas que eles
entretém com seus produtores (destinadores), seus destinatarios e os objetos
de pensamento a que remetem.

Na lingua, as marcas enunciativas nos enunciados s&o 0s pronomes pessoais
e os advérbios de tempo e lugar cujo sentido s6 € definido numa situagio de
enunciagdo determinada. Esses elementos sdo batizados por Jakobson como
embreantes, o que significa que sdo eles que pdem em relagdo o enunciado com a
situagdo que o atualiza.

Na teoria dos planos da enunciagio proposta por Benveniste, distingue-
se 0 plano do discurso, caracterizado pela presenga de um locutor e de um
ouvinte, contendo assim uma forma de interpelagio de um destinador a seu
destinatdrio, como j& mencionamos na apresentag@o da teoria genetiana. Os
pronomes Eu, Tu, Vocé, os advérbios e certas formas temporais como o
presente ou o futuro indicam, no enunciado, esse plano do discurso, visto como
subjetivo segundo Genette. Por outro lado, a terceira pessoa (ele) e formas
temporais do passado definem o plano da estdria, do relato, no qual os fatos
sdo apresentados sem a intervengdo do locutor. E o plano da objetividade,
quando se tem a impressdo que os fatos se apresentam por si proprios,
parafraseando Benveniste.
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1. EMBREANTES

1.1. ADEIXIS PESSOAL

Para melhor entender como funciona essa classe d embrayeurs, verificamos
com Maingueneau (1986) as distingdes entre enunciado-tipo € enunciado-
ocorréncia’ que se inscrevem no mesmo tipo de orientagdo seméntica que
diferencia os atos da fala (enunciado-ocorréncia individualizado) dos atos da
lingua (enunciado-tipo, pertencente a um sistema social, suscetivel de ser utilizado
por todos os falantes de uma mesma comunidade). O enunciado-tipo pode figurar
em uma infinidade de enunciagdes diferentes, pois seu sentido permanece estavel,
apesar das modificagdes contextuais. Ocorre a mesma coisa com 0S pronomes
pessoais e os advérbios, que sdo caracterizados como indicadores espaciais e
temporais, ou melhor: a déixis enunciativa que define as coordenadas espacio-
temporais implicadas em um ato de enunciag@o, articuladas no esquema:

EU ———— TU (VOCE) AQUI ————— AGORA

Esses déiticos discursivos mudam de sentido em cada enunciagdo, em
cada enunciado-ocorréncia. Em relagdo a pessoa, distinguir os déiticos tem
por efeito dissociar o par EU—————TU (VOCE), verdadeiras pessoas do didlogo,
do pronome ELE, classificado por Benveniste como a ndo-pessoa, indicando os
objetos do mundo e néo os interlocutores. Eu e Tu (Vocé€) desempenham papéis,
do locutor e do alocutario, que sdio indissocidveis e reversiveis: eu se transforma
em tu (vocé) que também se transforma em euw.

Existem igualmente as formas plurais que se desdobram assim: =

Nos: eu + eu (eu +......)
eu + tu (vocé ) (+ tu (vocé ).......)

' eu +ele(+ele..... )

Vos: tu (vocé )+ tu (vocé ) ( +tu (vocé )....)

tu (vocé )+ ele (+ ele...)
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E interessante notar que o Nés assume duas formas de comunicagio
distintas: Eu + Tu (vocés) e uma forma inclusiva. Exemplo: Quando um
jornalista se dirige aos telespectadores e diz: Nos vamos assistir a reportagem
preparada por X. Mas, se o mesmo jornalista diz: Nos vamos transmitir a
chegada de Lula a Salvador, ele usa a forma exclusiva eu+ ele ( elas ),
quer dizer, eu e os outros jornalistas, realizadores, reporteres, etc. Da mesma
forma, quando Lula pede desculpas a nagdo, no dmbito da crise politica que
atinge o PT, ele usa um nds exclusivo, significando eu + meus companheiros
do PT.

A terceira pessoa também dispde de duas formas diferenciadas. O ele
oposicional significa que um emissor opde uma ndo-pessoa (ele (a) ) a uma
pessoa (eu/tu (vocé). O ele é assim aquilo de que fala o emissor, como no exemplo:
Eu me lembro que ela dangcava bem. A segunda forma € a do ele ndo-oposicional,
apessoa da narrativa, da historia, onde os tragos da enunciagdo sdo apagados e os
acontecimentos parecem serem contados por eles proprios: Ela dancava bem,
mas ndo ganhou o concurso. A terceira pessoa pode se combinar com qualquer
referéncia de objeto, ela nunca reflete o processo de enunciagdo e admite um
verdadeiro plural.

1.2. A DEIXIS TEMPORAL

Os déiticos temporais indicam o momento em que o enunciador fala,
que corresponde ao presente lingiiistico. Existem as indicagdes temporais de
referéncia absoluta ( em 2000, no dia 2 de julho...), e aquelas que precisam de
uma referéncia contextual para serem interpretadas. As primeiras sdo
reconhecidas no momento da enunciac¢io (eu o encontrei ontem ), as segundas
precisam de um elemento contextual ( eu o encontrei na véspera de seu
casamento ). Aqui é seu casamento que permite fixar a indicagio temporal.
O déitico ontem pode sempre remeter a uma infinidade de datas, enquanto
que na véspera de seu casamento, s6 pode indicar uma data precisa.
Maingueneau ( 1986, p.24) propde o seguinte quadro de correspondéncia entre
o momento da enunciagdo e o0 momento do enunciado.



A enunciac¢do: enlagamentos € heterogeneidades para a comunicagéo

2. EMBREAGEM TEMPORAL

A referéncia é o momento da

enunciagio

A referéncia ¢ um elemento do

enunciado

Coincidéncia com a referéncia

Agora

Neste momento

Naguele momento

Naquele instante "

Dentro de um més

Anterioridade a referéncia Ontem Na véspera
Ha oito dias Oito dias antes
Posterioridade a referéncia Amanha No dia seguinte

Um més depois

Anterioridade, simultaneidade

ou posterioridade a referéncia

Hoje

Este verdao

Naquele dia

Naquele verdo

Anterioridade ou Daqui a pouco

posterioridade Segunda-feira Naquela segunda-feira

DEITICOS Nao-DEITICOS

Neste quadro, sdo apresentados os elementos embreantes da dimensdo
temporal da enunciagio em relagdo a uma referéncia precisa que se situa no
proprio enunciado. Mas, ao lado desses embreantes que funcionam como
complementos circunstanciais, os advérbios (hoje, amanhd) ou os grupos
proposicionais (dentro de algumas horas), existem as marcas de tempo inscritas na
morfologia verbal, do presente, do passado e do futuro. O presente informa que
existe contemporaneidade entre o processo do enunciado ¢ o processo da
enunciagio; o passado informa que o processo do enunciado € anterior ao processo
da enunciagdo; o futuro informa que o processo do enunciado é posterior ao processo

da enunciacfo. Essas trés formas fundamentais admitem formas intermediarias e

varia¢@es cujas marcas sdo fixadas de uma forma mais ou menos rigida.

J4 vimos que o discurso apresenta toda a situagdo de enunciagéo

(Eu-Tu (vocé)- Aqui - Agora), implicando uma embreagem. A historia corresponde
a um modo de enunciag@o narrativa que se realiza dissociada da situagdo de
enunciaco. Isso nio significa que um enunciado da histdria ndo tenha enunciador,
um momento e um lugar de enunciagio. E que os tragos dessas presengas se
encontram transformados no enunciado: os acontecimentos estdo presentes como
se fossem contados por eles proprios.
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O tempo basico do discurso € o presente que distribui o passado e o futuro
em fungdo do momento de enunciagdo. De acordo com Maingueneau (ibid., p.35)
ao paradigma do presente do indicativo sdo acrescentados dois tempos do passado,
o imperfeito e o passé composé, e dois paradigmas do futuro, o futuro simples
(ele comerd) e o futuro perifrastico (ele vai comer). A historia dispde de um leque
temporal mais limitado, porque funciona com apenas dois paradigmas: pretérito
perfeito (equivalente do passe simple em francés) e o imperfeito.

Estoria e discurso sio dois conceitos lingiiisticos que permitem a analise
dos enunciados, e ndo sdo conjuntos de textos. Nada impede assim a um mesmo
texto de misturar os dois registros, promovendo uma contaminagdo textual.
Pensemos no exemplo do romance de Marcelo Paiva, Ndo és tu, Brasil?’ que
mostra, de forma nitida, as possibilidades de produgdes intertextuais onde a estoria
é constantemente atravessada por varios tipos de discurso. A plurimodalidade
narrativa vem inclusive mostrar que as restri¢des de campo podem autorizar a
emergéncia de discursos na narrativa, assim como mensagens tipicamente
discursivas, como os telgjornais, podem ser dinamizadas com estruturas de historia.

Nessa perspectiva, Maingueneau (ibid., p.41) mostra que a estoria pode
ser contada por um e, mas esse eu nao ¢ um verdadeiro embreante, como o eu
do discurso que estabelece um dialogo. Esse eu, as vezes fala no presente, as
vezes fala no pretérito, ou no futuro, mas ele esta apenas contando sem instaurar a
tensfo interpelativa do discurso. Vejamos estes exemplos: “A luz nos meus olhos,
amanhecendo, acordei na torre.” (PAIVA, 1996, p.41) e “Voltei em casa e estava tudo
normal. Deixei todas as coisas arrumadas em cima da mesa e decidi ir ao botequim
tomar uma agua ténica e seguir imediatamente.” (GABEIRA, 1981, p.149).

Temos aqui dois exemplos de eu, narrador presente na narragio
(autodiegético), com focalizag@o interna, que fazem parte da estoria, contando os
fatos no passado. Mesmo que puséssemos os verbos no presente, ndo mudariamos
o regime da histdria para o discurso, pois o presente historico nio autoriza uma
embreagem enunciativa apta a instaurar a situagio de dialogo.

Mas para entendermos a dindmica temporal no discurso e na estéria, vamos
contemplar o sistema metaforico temporal, desenvolvido por H. Weinrich (1964)?,
em sua obra Tempus. Estudando os tempos verbais do francés, o autor conclui
que as situagbes comunicativas, do mesmo modo que os tempos verbais, se
repartem em dois grupos, o do mundo comentado e o do mundo narrado. Neste
ultimo, se inscrevem todos os tipos de relato, literarios ou nfio, que nio apresentam
forga interlocutdria, permitindo uma atitude menos tensa entre os falantes. O
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mundo comentado € o dominio do discurso, em que os falantes se encontram em
tensdo constante.

Existem trés dimensdes do sistema temporal, ligadas a situagdo
comunicativa:

Atitude comunicativa: Narrativa (relato)

Comentadora (discurso)

Perspectiva comunicativa: ~ Tempos de grau zero, sem perspectiva

Tempos com perspectiva, retrospecgio, prospecgio

Relevo: 1° plano, 2° plano

Uma boa ilustragio do sistema de Weinrich, ao nivel do relato, € a analise
que fizemos para o Seminario em comemoragdo aos 80 anos de Zélia Gattai, no
Museu Costa Pinto, de uma passagem de Anarquistas, gracas a Deus (Souza,
2002). A mie de Zélia, que na minissérie é interpretada por Débora Duarte, se
encanta com a Serenata de Schubert que ela ouve tocar em uma casa de discos.
No dia seguinte, quando volta com o dinheiro para comprar o disco, cujo titulo
ignora, e precisa cantarolar para vendedor identificar, Débora/Angelina interpreta
a cena de forma fenomenal. E que o vendedor, ao reconhecer que sua cliente
buscava a Serenata, ordena ao pianista para toca-la na propria loja. Qutros clientes
se aproximam e formam coro com a protagonista.

A interven¢do do pianista com uma durag@o significativa no cantarolar da
melodia de Schubert ndo existe no livro. Neste, o que sobressai € um olhar de cima
da narradora que domina a cena e comenta nunca ter visto antes mamde se
espalhando. Ja a cena televisiva quebra a monofocalizagfo, permitindo a cdmera
desempenhar o papel da narradora onisciente em ocularizagdo zero, que alterna
com o dominio narrativo da crianga, espécie de ocularizacdo interna.

Observemos a passagem literaria:
Na loja de miusica, em varios gramofones, rodavam discos diferentes ao mesmo

tetmpo. Além dos vendedores, havia alguns clientes.Mamde dirigiu-se a um 4
rapazinho que atendia:

- Mogo- comegou a meia voz, timidamente — eu queria um disco que ouvi aqui,
ontem a tarde, ndo sei o nome...(...)
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Foi preciso que mamde repetisse tudo de novo, quase aos gritos, para ser ouvida
em meio aquela confusdo de misicas embaralhadas.(...)

Outro vendedor aproximou-se, alguns clientes da loja foram se chegando,
CUFIOSOS.

- Olhe mogo — decidiu mamde-, se o senhor parar um pouco essas milsicas, eu
posso cantarolar um pedacinho dela, acho que gravei na cabeca.

Fez-se siléncio. Nesse momento, a roda de curiosos que a cercavam era grande.
Ela comegou: - Lari lala...larila lald.

A um s6 tempo, varios exclamaram: "Serenata de Schubert”.

Eu assistia aquela cena pensando que mamde havia sido ladina ndo levando
Vera nem Wanda para a compra.Ela nunca poderia ter se espalhado do jeito que
se espalhou, tendo a seu lado uma das duas fiscais a controla-la, a critica-la.(...)
(GATTAL 1993, p. 116-117).

Na passagem literaria, a narradora, com a focalizagdo interna, introduz o
mundo narrado com os tempos verbais do relato, basicamente o pretérito perfeito
e o imperfeito (tempo zero). O jogo do relevo com a atitude comunicativa configura
as seguintes cenas:

Chegada
1° plano: 2° plano:
Mamée dirigiu-se a um rapazinho gramofones rodavam discos

havia vendedores e clientes
Foi preciso que mamae repetisse

tudo de novo clientes foram se chegando
O canto

Fez-se siléncio curiosos a cercavam

Ela comegou todos exclamaram

Com a focalizag#o interna de reflexdo:

Eu assistia pensando mamde havia sido ladina
(retrospecgao)
nunca poderia ter s
espalhado
(hipétese ou probabilidade)
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E interessante notar que, na série televisiva, o realizador colhe, na cena
literaria, o movimento do ambiente da loja, no segundo plano temporal. Mas constroi,
a partir do primeiro plano, a elevagdo dramatica da protagonista que se torna vedete
junto a seu publico, vendedores e clientes. A cdmera parte do close da cantora
para uma panoramica com outros clientes, focalizando objetos musicais da loja, e
indo até a plongée que capta do alto a vedete Angelina se espalhando. Mais
tarde, ela se lembra de toda a cena, por flashback, quando ouve a Serenata no
radio.

Ressaltamos a importancia das metdforas temporais no relato no intuito
de mostrar como a dindmica temporal determina os regimes narrativos. Pusemos
a énfase aqui numa reconstrugéo do literario por uma narrativa audiovisual. O jogo
fundamental da perspectiva de comunicagio com o relevo acompanha as
translagdes do saber e do ver que articulam os campos da focalizagao/ocularizagdo.
Nesse sentido, o dominio narrativo da crianga, sua forma interna de ver e saber se
amplia em didlogo com o trajeto narrativo da camera onisciente que tem, inclusive,
o poder de mostrar o proprio ato narrativo dessa crianga, isto ¢, a forma como ela
se incorpora no narrado para perceber.

Para concluir nossa discussio sobre a embreagem temporal, lembremos
que o mundo comentado compromete os falantes para participarem do didlogo e
para darem uma resposta verbal ou néo verbal. O presente constitui o tempo zero
(sem perspectivas) do mundo comentado, enquanto que o imperfeito e o perfeito
simples constituem ambos os tempos zero do mundo narrado. O uso desses tempos
zeros anula as orientacdes baseadas nas perspectivas, e o uso dos demais tempos
implicam prospecg¢do ou retrospecgio em relagdo ao tempo zero.

2.1. DEIXIS FUNDADORA E INCORPORACAO

Para dinamizar o estudo da enunciacdo, observemos a perspectiva

pragmatica que Maingueneau apresenta em sua teoria da Analise do discurso

(AD). E sabido que esse autor apresenta principios teéricos e metodolégicos da
AD seguindo a chamada tradigio de linha francesa, ver Fiorin (2002). Ele reconhece
que as qﬁestﬁes levantadas pelo estudo dos atos da fala proporcionaram uma
concepgao diferente do quadro da enunciagfo, inscrito em uma dimens#o pragmatica
que se apdia em modelos retirados do direito, do teatro e do jogo, e que , ademais,
insere a atividade da linguagem em espagos institucionais.

COMUNICARTE - N°30

v



Licia Soares de SOUZA

Cada ato de fala é inseparavel de uma institui¢do; ao dar uma ordem, o
emissor se coloca na posi¢ao de quem esta institucionalmente habilitado a fazé-lo.
A referéncia a ordem juridica indica que existe um contrato entre os falantes,
uma vez que um ato de fala aciona convengdes que regulam institucionalmente as
relagdes entre eles. Quanto a pratica teatral, supde-se que os falantes desempenham
papéis, em determinadas encenagdes, com certas cenografias, o que confere
credibilidade as enunciagdes. E, no didlogo, existem regras que ddo conta das
regularidades como as regras que orientam os jogos.

Para o0 jogo das enunciagdes, encontramos uma cenografia basica onde se
instaura a déixis discursiva para cada ocorréncia especifica. Maingueneau distingue
nessa déixis o locutor € o destinatario discursivo, a cronografia e a topografia.

A déixis discursiva consiste apenas em um primeiro acesso d cenografia de uma
formagdo discursiva; esta iltima possui ainda um segundo ponto através do
qual é possivel alcangd-la; trata-se da déixis fundadora. Esta deve ser entendida
como a(s) situagdo (Oes) de enunciagdo anterior (es) que a déixis atual utiliza
para a repeti¢do e da qual retira boa parte de sua legitimidade. Distinguir-se-d,
assim, a locugdo fundadora, a cronografia e a topografia fundadoras. Uma
Jormagédo discursiva, na realidade, s6 pode enunciar de forma valida se puder
inscrever sua alocucdo nos vestigios de uma outra déixis, cuja historia ela institui
ou “capta’” a seu favor (MAINGUENEAU, 1993, p.42).

Essa seméntica, que ¢ a andlise do discurso, concebe o processo de produgio
da fala em uma formagio discursiva que orienta a comunicagio no interior de uma
formagio social onde os sujeitos interpelam e sdo interpelados em um sistema de
signos pré-vistos, pré-ouvidos e pré-lidos. A déixis fundadora remete ao conjunto
de condigdes de produgdo de uma enunciagio atual, conservando os tragos de
discursos ja produzidos. Em suma, esse € o principio do interdiscurso, um processo
de produgdo de discurso essencialmente diacrénico que aceita o carater
fundamentalmente dialégico de todo enunciado de um discurso com enunciados
anteriores, produzidos na historia de uma formag@o social. Na verdade, a déixis
Jundadora estipula uma espécie de discurso primeiro, com locucéo, cronografia e
topografia, pronto a dar origem a um discurso segundo, numa operagio semelhante
a da hipertextualizagdo. '

Mas, na formagao discursiva institucionalmente ativa, € preciso se dar conta
do relacionamento entre o ethos e as praticas de linguagem. A voz revela as
propriedades dos oradores pelo modo como se expressam. Dessa forma,
Maingueneau (ibid., 48) afirma que se os elementos do ethos forem integrados a
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discursividade, o discurso foma corpo literalmente, permitindo a operagfo de
incorporag¢do que atua em trés registros articulados:

- a forma¢do discursiva confere “corporalidade” & figura do
enunciador e, correlativamente, aquela do destinatario, ela lhes “da
corpo” textualmente,

- esta corporalidade possibilita aos sujeitos a “incorporagdo,” de
esquemas que definem uma maneira especifica de habitar o mundo,
a sociedade;

- estes dois primeiros aspectos constituem uma condi¢do da
“incorporag¢do” imaginaria dos destinatdrios ao corpo, o grupo
dos adeptos do discurso (MAINGUENEAU, ibid., p.48).

Pensemos novamente nas vozes expressas em Ndo és tu, Brasil? Os
discursos referentes a repressdo a guerrilha supdem uma déixis discursiva relativa
ao melhoramento da sociedade pelo cerco aos terroristas. A déixis fundadora
nasce do fato de que cinco guerrilheiros, entre eles Lamarca, impuseram uma
derrota a mais de mil e quinhentos militares. A guerrilha do Vale do Ribeira obrigou
os militares a repensar a guerra contra-revolucionaria entregando o combate a
subversdo ao poder paralelo dos torturadores, o que engendra, a0 mesmo tempo,
o processo de degradagdo nacional.

Diante desse combate, o coronel Erasmo Dias constroi a cenografia de
sua autoridade enunciativa, sob a orientagfo da focalizagio interna:

FEu ndo minto, e confesso que, depois de tentar arrancar do Gopfert alguma coisa
na base da conversa, eu o coloquei encostado no barranco, fiz uma encenagdo
toda e atuei em volta. E ndo foi so com o Gopfert ndo. Fiz isso também com o
Nobrega e com o Ariston Lucena (PAIVA, 1996, p.173).

A fala do coronel monta sua cenografia onde se desenvolve uma certa
figurabilidade dos corpos, agindo mediante as novas regras institucionais ligadas
ao combate a subversdo. Longe de ser apenas um acontecimento para dinamizar
a agdo, essa fala, num mundo comentado, como depoimento a Folha de Sdo
Paulo, em agosto de 1979, com seu valor pragmatico, contribui para significar a
pratica institucionalizada da tortura. Em seguida, o garoto narrador intervém, em
focalizagd0 zero, no mundo relatado, para informar que Gopfert e Nobrega “levaram

quinze dias apanhando™ até serem resgatados por causa de um seqliestro.

Foram trocados, com mais trinta e seis presos, pelo embaixador alemdo. Voaram
para a Argélia. La recebidos como herdis da resisténcia brasileira. Capas dos
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principais jornais. Entrevistas, fotos. O mundo teve a prova, entdo, da tortura nas
prisdes brasileiras, constantemente desmentida pelas autoridades locais. O mundo
se chocou. Dane-se o mundo,; a tortura continuou, sofisticou-se (PAIVA, ibid., p.174).

O mundo do relato tem a missdo de afirmar o ethos de todos esses
enunciadores (também dos militantes) que intervém na estoria, pelos esquemas
citacionais, como se estivessem se incorporando para estabelecer a tensio
interlocutdria do discurso, conferindo assim verossimilhanga aos acontecimentos
narrados. Por conseguinte, o ciclo literario da guerrilha afixa uma déixis fundadora
que oferece critérios para tornar um universo extratextual (hipotextos) uma base
discursiva adequada para a formag@o de novos textos sociais, dotados de topografia
e cronografia proprias onde podem se encarnar novos enunciadores.

Os principios que acabamos de expor ja t€ém, no nivel tedrico-metodologico,
conseqiiéncias importantes. Apresentamos o funcionamento do aparelho enunciativo,
no qual o discurso se encarrega, mediante determinados marcadores lingiiisticos,
de estabelecer a tensdo interlocutdria entre dois participantes da comunicag@o.
Em narrativas mais complexas, o imbricamento de discursos nos relatos pode ocorrer
de diferentes formas, o que pode ser analisado com o auxilio do conceito de
transtextualidade e com o jogo das focalizagdes/ocularizagdes. Da mesma forma,
um relato. Sem intervengdes discursivas, pode ser percebido com seu regime multi-
focalizador pelas metaforas temporais, que néo deixam de produzir uma esteira de
focos enunciativos transformados.

Mas todo jogo enunciativo ganha uma nova dimensido com o enfoque de
Maingueneau que o insere na perspectiva institucional, demonstrando como em
institui¢des socialmente legitimas podem se incorporar os enunciadores, aptos a
instaurar os didlogos necessarios a uma coesdo comunitaria.

3. ENLACAMENTOS E HETEROGENEIDADES

E sabido que a linha francesa da AD tem bases bakhtinianas e propde a
investigagdo de relagdes dialdgicas entre discursos que permitam entender
elaboragtes e reelaboragdes discursivas. Trata-se, entfio, de uma semantica que
trabalha com a sincronia e a diacronia; ela permite circunscrever areas sincronicas,
relativamente estdveis, mas permite igualmente a passagem de uma area discursiva
a outras. E que as fronteiras de uma formacio discursiva nfio sdo detérminadas e
podem se mover em funcdo das lutas ideologicas que ndo deixam de interferir nos
processos de reformulagdo dos sentidos discursivos.
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Nesse principio diacrénico, ressai o seguinte pressuposto: um sé cédigo
nunca ¢ suficiente para pdr um discurso em funcionamento, pois, mesmo que esse
codigo seja predominante, outros atuam igualmente. Os discursos sdo assim
determinados por operagdes transtextuais que acionam relagdes mais complexas
do que as relagdes binarias.

Maingueneau (ibid., p.76) toma emprestado de J. Authier (1982) as ne¢des
de heterogeneidade mostrada (HM) e heterogeneidade constitutiva com o
objetivo de mostrar a polifonia* dos discursos em didlogo. Segundo ele, “os
multiplos fendmenos dependentes da “heterogeneidade mostrada” vao além da
nogdo tradicional de citag@o e mesmo daquela, mais lingiiistica de discurso relatado
(direto, indireto, indireto livre).” A citagdo, por exemplo, como fato da HM ocupa
um lugar de destaque na AD que visa a revelar o contraste possivel entre diferentes
formas de relatar a mesma enunciagfo, ou mesmo o distanciamento que o discurso,
ao citar, introduz com relagdo ao discurso citado. Muitas vezes, o sujeito sofre as
imposigdes ligadas a um lugar discursivo e ndo cita quem deseja ou como deseja
em fungdo de seus objetivos. Outras vezes, o locutor prefere proferir falas pelas
quais ndo se responsabiliza, estabelecendo uma disténcia que serve para marcar
uma adesio e garantir a validade dos enunciados citados.

Voltando a série literaria sobre a luta armada, observemos que a guerrilha
vai se realizando, ao mesmo tempo em que ¢ pensada, cronologicamente vivida e
contada. Tem-se entio uma cenografia mostrada contruida pela déixis
(enunciadores), topografia (espago), e cronografia (tempo), ligada ao agir
revoluciondrio destinado a derrubar os ditadores, pondo em pratica uma série de
cenas capazes de viabiliza-lo: assaltos, seqiiestros de autoridades e reivindicagées
transmitidas pela midia. A cenografia revoluciondria pde assim em evidéncia a
dimensfo utépica da descolonizagio onde a evocagdo plural de textos
revolucionarios passa pela cenografia de autores que intervém na narrativa para
legitimar o cédigo das agdes. Marighella ¢ citado no texto de Gabeira. Este discute
igualmente a influéncia de Regis Debray, que lutou ao lado de Che, sobre a guerrilha
brasileira “que despertou obediéncias mais ou menos cegas”. No mecanismo da
heterogeneidade mostrada, encontra-se aqui o que Maingueneau caracteriza como
uma cita¢do-cultura que reune os fundamentos culturais do discurso citante. A
fungdo fatica desse tipo de citagdo se torna capaz de provocar uma coeréncia
ideologica e uma adesdo imediata a carga utopica da enunciagio revolucionaria. A
citagdo-cultura pde em sintonia as doxas ideoldgicas com a descrigio de seus
ideais enunciativos, materializando no texto suas proprias condi¢des de recepgio
pelas comunidades militantes.
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Por outro lado, essas narrativas testemunham uma dindmica intertextual,
por meio das citagdes-prova, que acionam o eixo semantico contemporaneo da
presenca da midia como fonte privilegiada de informag&o e de formagao de opinido,
além de mostrar um jogo literario pleno de estruturas heterogéneas que tornam
dificil a disting#o entre o real e o imaginado.

Em O que é isso companheiro?, o grupo do MR-8 que seqtiestra o
embaixador estado-unidense, faz transmitir seu comunicado:

“ds duas exigéncias- dizia o texto- sdo: a) a libertagdo de 15 prisioneiros
politicos que sofrem torturas nas celas de prisées em todo o pais, que sdo
golpeados, maltratados e suportam as humilhagdes que lhes impdem os militares.
Néo pedimos o impossivel, ndo pedimos a volta a vida de imimeros combatentes
assassinados na prisdo. Os que ndo forem libertados agora, é claro, serdo
reivindicados um dia. B) a publicagdo e leitura desta mensagem completa nos
principais jornais e estagdes de radio e televisdo do pais” (GABEIRA, 1981,

p.115).

As duas narrativas relativas a guerrilha rural de Lamarca sdo igualmente
atravessadas por citagdes-prova, os comunicados do chefe guerrilheiro,
comunicados e trechos dos relatorios do exército, cartas de Lamarca a sua familia
exilada em Cuba e a seus amigos, entrevistas dos guerrilheiros a Folha de S@o
Paulo, etc. Esses discursos encaixados sfo assim caracterizados como citagdes-
autoridade, como a palavra captada em sua propria fonte. De certa forma, a
intertextualidade que preside a estrutura e a composi¢do das narrativas, com as
citagdes-cultura e as citagdes-prova, tende a apresentar um projeto de discurso
histdrico em uma escritura de multiplas entradas. O alcance seméntico da cenografia
de fontes autorizadas de cultura ou de discurso politico esta precisamente ligado
ao carater verossimil da descrigdo social em um espago-tempo determinado. E o
alcance mitico € significativo pelo fato em que permite o contraste de niveis de
discurso diferentes, desestabilizando um contetido histérico unilateral. A possibilidade
de por em paralelo varias cenas pode assim promover entrelagamentos criativos: o
da interacdo dos enunciadores com suas comunidades discursivas, mas também o
da imers@o do texto nos planos miticos® que ndo cessam de atravessa-lo. Existe,
nesse caso, uma perspectiva dialogica, uma rede de reenvios de um campo
discursivo a um outro cuja origem pode ser identificada, que mostra e explica os
enfrentamentos violentos entre a luta armada e o poder nutridos de utopias
descolonizadoras prontas a refundar as sociedades.

Por outro lado, passamos igualmente a observar as heterogerfeidades nos
discursos politicos. O texto de Fausto Neto (1990) mostra como um sujeito politico
¢ atravessado por um multiplo conjunto de vozes, materializando as heterogeneidades
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mostradas e constituidas. Nesse caso, o discurso politico funciona como matéria
significante, uma colagem de varios registros discursivos oriundos de fontes diversas.
A participagdo, por exemplo, dos atores de radio e televisdo no horario eleitoral
gratuito promove uma espécie de colagem heterogénea com vozes extraidas de
varios campos imaginarios.

Descrevendo, por exemplo, a construgiio das figuras primarias que se
delinearam a partir da propaganda eleitoral de 1992, para a prefeitura de Salvador,
pudemos observar alguns mecanismos de incorporagdo. A prefeita Lidice da
Matta se apresentou em uma coligagio denominada Frente Popular, caracterizada
pelo amor da mde que iria cuidar da filha descuidada, e a cidade é de novo
antropomorfizada nos discursos politicos. Ja o governador da época, Antonio Carlos
Magalh@es, apresentou seu candidato, Manoel Castro, em uma coligagdo denominada
Salve Salvador que remetia d missdo de salvar a cidade da crise de governabilidade.
Essas figuras da mde e do salvador continuaram gravitando em torno dos discursos
informativos sobre a ag@o dos dois politicos, gerando um campo seméantico mais
vasto, constitutivo de figuras da baianidade.

Nesses corpos fusionados de varias imagens, ocorre a construgdo de um
corpo utdpico®, apto a receber diferenciados investimentos de sentido. Os textos
devem aparecer, assim, como uma das modalidades de funcionamento da
comunidade discursiva € o que torna possivel sua existéncia: a capacidade de
gerar enunciados prontos a representar de uma s6 vez um ideal enunciativo e o
percurso das instituigdes, isto é: a refletir o fazer e o dizer de uma comunidade.

E seguindo a andlise da constru¢do utdpica de enunciadores politicos,
escolhemos o artigo de Marco Damiani, publicado na Isto £! 1997), com o titulo
perdeu no grito, relativo a intervengfo do Banco Central no Banco Econémico
da Bahia. A capa, com a manchete O rei do blefe, traz a imagem do senador
Antonio Carlos Magalhdes berrando, com a boca aberta, e a seguinte inscrigio:

“-Na base do grito, ACM quis empurrar pela garganta dos brasileiros o prejuizo
da quebra do Banco Econémico e se deu mal.”

Ao lado:

"~ Homem publico que grita a toda hora s6 pra dizer que tem for¢a ndo é homem

publico (Fernando Henrique Cardoso).”

Ja, na capa, percebemos a composigdo de trés cenas enunciativas que se
p
entrelagam em relago polémica’ , pela qual vao sendo construidas as figuras da
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baianidade: a cena baiana, orientada por ACM; a cena federal, protagonizada pelo
presidente FHC, e a cena nacional, composta pelos brasileiros. O jornalista compde
assim a cena onde a comunicagdo sera desenvolvida, abrindo um espago ficticio
capaz de materializar as proprias condigdes de representagido da comunicagdo em
jogo. Comega explorando as vias da heterogeneidade construida (HC) que recorre
ao eixo vertical do interdiscurso, isto €, 8 memoria coletiva que armazena fragmentos
de discursos passados e os projeta sobre novo texto produzido, permitindo o didlogo
e a interrelagiio entre campos semanticos semelhantes ou diferenciados:

Foi uma comédia de erros como hd muito ndo se via na politica brasileira. Sob
o patrocinio do presidente Fernando Henrigue Cardoso e com o senador Antonio
Carlos Magalhdes ( PFL-BA ) no papel principal, sacudiu o pais e continua em
cartaz esta semana. E imperdivel.

As associagdes entre comédia e politica efetuam uma reconfiguragdo da
cena comunicativa. Ha ai um efeito de encadeamento que regula tanto o modo de
doagio dos objetos de referéncia de que vai falar o discurso, os dois politicos em
uma comédia de erros, como o modo pelo qual eles vdo articular as réplicas de
seus discursos. Pela via do interdiscurso, o leitor ja prevé o investimento qualitativo
de uma comunicagiio em comédia que sacudiu o pafs.

Pelo meio da heterogeneidade mostrada (HM), que essa explora todas
as potencialidades do discurso relatado, vai ser composto o relacionamento entre
os ethos dos politicos e as praticas de linguagem em uma comeédia politica. A HM
contribui definitivamente a mostrar o tomar corpo no seio da formagio discursiva.
Notemos, por exemplo, a incorporago do senador na chamada comédia que sera
caracterizada, mais adiante como operagdo salvamento.

Em discurso indireto:

“Depois de sublevar a Bahia contra a interveng¢ao federal no Banco
Econémico, tenta erguer a golpes de marreta um acordo para espetar nos
contribuintes uma conta de R$3 bilhdes da gestdo de seu amigo Angelo Calmon de
Sa na instituigdo...”

“Dar4 a cartada se perceber que a solugio para o caso serd a liquidagéo
do banco.”

“Tentou ganhar a parada na base do berro e da grosseria...O senador
partiu para a baixaria.”
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“Mas ACM, mesmo assim, inflamou-se atento para seus compromissos
historicos com a elite de seu estado.”

“Fernando Henrique era tratado pelo paxa baiano como presidente sem
autoridade.”

“Um dos problemas do novo orixa baiano é que mesmo no PFL, a
representacio de seu Estado nio passa de 11%. Especializado em comprar Brigas
com ministros, achincalhar auxiliares, provocar governadores, ACM parece que
desta vez foi longe demais.”

Em estilo direto:

“Querem me matar? Que me matem. A minha luta ¢ a Bahia e nfo saio
dela.”

“Vocé ndo € baiano, Benito? O que vocé esta fazendo aqui que ndo me
ajuda nesta luta? Dizem que uma andorinha s6 nfo faz verdo, mas eu vou fazer, eu
vou fazer. Vocés vao ver.”

O ethos enunciativo do senador passa a ser singularizado na cena
comunicativa. No discurso indireto, o jornalista configura seu carater, interpretando
seu modo de agir (golpes de marreta, daré a cartada, comprar brigas, achincalhar)
e de dizer (berro e grosseria, inflamou-se, partiu para a baixaria). No discurso
direto é a imagem da luta pelo Estado que prevalece; que, em contraste com as
caracterizagdes do discurso indireto, d4 um sentido de movimento arbitrario e
autoritario, principalmente quando em relagdio com os atributos de paxa e orixa.

Antes de concluirmos sobre o estabelecimento do ethos do senador,
necessario se faz ainda examinarmos outras fontes enunciativas que vém contribuir
a reforgar a imagem da luta baiana:

Em discurso direto:

O presidente da Associagio dos Lojistas da Bahia: 4 intervengdo é letal
para a economia baiana.

Jorge Amado: Sou um escritor pobre e cujas economias todas estiio ai
dentro. Estive aqui para me solidarizar com meus companheiros de embrulho.
4

Deputado Haroldo Lima (PC do B): Ele estd com a idéia certa.
Luis Eduardo Magalhdes: A Bahia esta unida, presidente.

Em discurso indireto:
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“Até mesmo o presidente da Conferéncia Nacional dos Bispos do Brasil,
Dom Lucas Moreira Neves, entrou na danga. Ele também telefonou a FHC para
manifestar sua preocupagio com a situagdo do Banco e pedir pela reconsideragio
da intervengdo.”

Sob foto: “O vendedor Gilvan com os cheques do Econdmico. Ao lado a
solidariedade do povo baiano as suas elites.”

Para ilustrar a face do protagonista da cena federal extraimos dois
enunciados:

“E certo que o presidente terminou a semana falando grosso, mas sua
precipitagdo em firmar com o senador (...) o pacto que despertou a ira nacional
pelo qual o Econdmico seria vendido pelo prego de um acarajé,R$1(...) € otipode
vacilagdo que marca uma biografia.

Discurso direto, Lula: “Hé muito tempe ndo tinhamos um presidente tdo
frouxo a ponto de se subordinar aos interesses dos coronéis da politica baiana.”

J4 temos entdio elementos suficientes para visualizarmos a curva dramatica
da comédia: o pacto iniciou o conflito, o rompimento do pacto provocou o climax.
O exercicio do climax presume o confronto das posigdes subjetivas que estabelece
a corporificagdo utépica dos principais protagonistas. Ele indica um contrato entre
os campos adversérios e, com ele, vem a suposigdo que existe um referencial
comum entre os membros de cada campo. De um lado, tem-se a Bahia unida,
liderada por um senador; de outro, o Brasil unido, que se revolta com o gesto do
presidente.

No primeiro campo, a imagem do senador que berra € impulsionada por
um conjunto de vozes oriundas de vérias fontes institucionais: a igreja ( Dom Lucas
entrou na danca) que expressa a fé; a literatura (o companheiro Jorge Amado)
que reflete as idiossincrasias do povo; o comércio de que depende a economia e 0
partido (PC do B) que reconhece a legitimidade dos enunciados do senador. F ica
estabelecida uma cena enunciativa, apoiada em bases institucionais estaveis, a
partir das quais vdo sendo construidos os pilares da doutrina politica baiana.

O processo de intertextuagdo, pelo qual o jornalista confrontou e polemizou
as posigdes subjetivas, deu origem a uma interrelagdo simbdlica que pode determinar
primeiramente o seguinte: A Bahia estd unida em torno de um individuo quefem as
aparéncias de um pax (governador turco) e de um orixa (deus da religido afro-
baiana). Este individuo luta pelas suas elites e envolve nessa luta todo o povo
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baiano e suas instituigdes porque ele possui um ideal enunciativo e doutrinario
capaz de mobilizar a comunidade. Mas o que é mais interessante nesse percurso
enunciativo, que deve cristalizar a simbologia do povo baiano, ¢ o ideal enunciativo
do senador caracterizado por termos como grosseria, baixaria e berro, e seu ideal
doutrinario relacionado a atitudes como dar cartada, comprar brigas, achincalhar,
empurrar pela garganta e dar golpes de marreta, que evidenciam, naturalmente,
um ethos indigno.

De uma forma universal, o ethos indigno pode se associar a imagem do
paxa. Mas o que dizer da formagdo conotativa entre esse tipo de paxa e o orixa?
Notadamente, quando a enunciag@o de Lula vem mostrar que um presidente frouxo
se subordinou a um coronel. Nesse caso, ji existe um corpo fusionado em trés
imagens: o paxa (imagem turca), o coronel (imagem nordestina) e o orixa (imagem
baiana). A questdo que permanece ¢é ainda a de saber se o orixd, que também é um
ser de luta, pode receber toda a significag@o atribuida ao ethos do senador.

E bem verdade que na hagiografia baiana existem orixas com diferenciadas
caracteristicas. Alguns encarnam a dogura, mas a maioria se apresenta como
entidade caprichosa, capaz de vinganga, merecendo respeito e temor do povo baiano.
Assim sendo, a associagdo conotativa d4 ao personagem publico outro trago
caracteristico, advindo de nova area conotativa, relacionada com a referéncia cultural
do estado, que a a da entidade capaz de metamorfose: (...) tentou saltar
rapidamente do papel de Toninho Malvadeza para o de Toninho Ternura
(...). E estalégica conotativa transcende o mundo conceitual do discurso politico
€ introduz o mitico, que organiza a zona emocional da coletividade. E o sujeito, que
outrora era movido por um efeito de significado negativo (Malvadeza), agora é
investido de um leque de significagdes benéficas a Bahia unida (Ternura, lutador,
salvador). E o orix4, enquanto signo cultural, ndo é mais apenas um conotador de
religiosidade, mas um componente de heterogeneidade formada pelo modelo:das
novas corporificagées da maquinaria politica.

De acordo com Fausto Neto (1990, p.23), diriamos que esse modelo explode
apolitica, pois o sujeito € captado pelas incorporagdes de outros campos discursivos
que, estabelecendo outros tipos de corpo-a-corpo, modificam e subvertem as formas
classicas de,interagio sécio-politica. E dessa forma que a comédia, montada no
artigo de Damiani, vem mostrar como o povo baiano desenvolve uma espécie de
solidariedade as elites que arrombam o banco, pois o que se coloca, por cima dos
significados denotados, sdo aqueles que se remetem ao imaginario cultural, pelos
quais o espirito da baianidade ¢ acionado; o que se coloca por cima dos enunciados
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oficiais, que deveriam denotar as causas da crise bancaria, sdo enunciados de
representantes de diferenciadas instituigdes que convergem para reforcar a luta e
os pactos das elites econdmicas.

Podemos agora tirar as seguintes conseqiiéncias das operagdes de
heterogeneidade para o avango dos estudos sobre a enunciagdo:

- Em relagiio ao texto literario, observa-se a instauragdo da HM, com
citacdes de autoridade que instalam um ponto de vista pragmético bastante peculiar.
Os enunciados, fazendo parte de hipotextos histéricos, ndo sdo resumidos nem
reformulados, sdo realmente captados em sua fonte e imprimem um novo carater
ao texto literario moderno®. As vezes so enunciados modernos ja conhecidos por
uma coletividade, como os provérbios, slogans, ou citagdes histdricas e literarias
aprendidas ao longo do tempo; outras vezes, sdo enunciados, gozando o privilégio
da intangibilidade, que nunca foram conhecidos (os exemplos do ciclo literdrio da
guerrilha) pela coletividade, mas que sdo imprescindiveis para o conhecimento da
histéria de um povo, e que, ao serem revelados, se tornam enunciados fundadores.
Estes tornam-se capazes de gerar um sistema conotativo préprio, também capaz
de produzir um encerramento denotativo com o carater mitico, tal qual o vimos
com Barthes. Nesse caso, permanecem os emblemas utdpicos e miticos dos
guerrilheiros David que enfrentam os esquemas repressores gigantes e que
reproduzem igualmente os esquemas literdrios da chouannerie *

- Em relagio aos textos politicos, vé-se bem como os dois tipos de
heterogeneidade (HM e HC) produzem uma série de corpos fusionados que geram
os enlagamentos produtivos aptos a assinalar a pluralidade de outros que compdem,
com um enunciador principal, a comunidade discursiva. Nos enlagamentos
(Maingueneau, 1996, p.69) podem estar presentes uma doutrina, um ideal
enunciativo realizado no proprio ato de enunciagéo, a imagem da comunidade, a
descrigdo do mundo e o percurso de uma institui¢io. E, evidentemente, um sistema
mitico pode aflorar de todos esses elementos dos enlagamentos, naturalizando,
para uma comunidade, como o diz Barthes, o ideal de mundo ou o ideal institucional
de um grupo determinado de enunciadores.

NOTAS

®
1 Oswald Ducrot (1980) diferencia o enunciado (ocorréncia) da frase (tipo).

@ E uma ficgdo atravessada de personagens e fatos reais, pois conta a histéria da guerrilha rural chefiada
por Carlos Lamarca. Nela, sdo inscritos discursos de Lamarca, do exército, da policia e de diversos outros
politicos.
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() Encontramos uma explicagdo detalhada em KOCH (1993).

) Nogido trabalhada por Bakhtine e sistematicamente desenvolvida por Oswald Ducrot.

) S3o os mitos utépicos que se inserem no feixe simbdlico dos anos 1960 latino-americanos, como o
descreve Ana Pizarro (2004), em que a imagem do Che e a figura de Fidel Castro tornavam-se embleméticas
de um mundo jovem subalterno que, como um Davi, enfrentava o Golias, uma das poténcias do planeta.
® Nos discursos politicos, também interessante seria observar as incorporagdes intra-politicas dos candidatos:
Brizola reencarnou Vargas; Collor atualizou a voz de JK, se apresentando ao lado de Dona Sara que emitiu:
“E preciso que haja um continuador de Juscelino”. O valor heuristico desse método consiste em se
repertoriar as figuras politicas fundadoras de discursividades capazes de orientar a construgdo de uma
memdria politico-discursiva nacional que serve de inspiragdo para a construgdo de personagens na ffcc;’ao
em geral. O Senador Caxias, na telenovela O rei do Gado (1996-7) desdobra valores simbélicos do
marechal da Guerra do Paraguai. O método da descorporificagio/incorporagiio simbélicas muito pode
oferecer também a pesquisas historicas, simbdlicas e literarias,

M A verificagdo da nregagdo polémica constitui um dos procedimentos mais importantes na analise do
discurso, a medida que ela faz aflorar o confronto entre enunciagdes.

® A déixis fundadora, nesse caso, pode encaminhar novas perspectivas de pesquisa narratolégica,
buscando novos enfoques sobre a focalizagéo, a interferéncia do narrador e de seus enunciadores convidados.
@ Os romances da chouannerie sio aqueles que abordam as rebelides da Vendéia contra a revolugio
francesa (Victor Hugo, Balzac, etc.), em que os nativos derrotavam os exércitos, tendo como cimplice
a natureza, o conhecimento dos terrenos. E uma temética que retomamos no ciclo literario sobre
Canudos, quando os sertanejos abateram as expedigGes federais, lutando na caatinga. A isotopia Chouannerie
se tornou assim fundadora de uma temdtica que representa guerras desiguais entre exércitos organizados e
guerrilheiros, estes tltimos vencendo por causa da familiaridade com o meio ambiente, fisico e humano.
Vide Souza (2004 e 2003)
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COMUNICACAO E SAUDE: AHUMANIZACAQO
DAS PRATICAS MEDICAS

Maria Rosana Ferrari Nassar
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RESUMO

A capacitagdo exigida para a prdtica profissional integra,
ética e humanizada acentuou a discussdo sobre a formagdo
médica. O ensino incorpora o desafio de ajustar ou retomar
a origem humanista da medicina e a inser¢do de disciplina
da drea de comunicag¢do se constitui importante contribuicdo
para a humanizagdo do relacionamento entre médico e
paciente, visando ao desenvolvimento de habilidades e
competéncias comunicacionais.

Palavras-chave: Comunicagdo; Saude;, Humanizacdo,
Medicina; Curriculo.

ABSTRACT

The demanding capacitation for the honest, ethical and
humanized professional practice has emphasized the debate
on medical education. Teaching has embodied the challenge
of adequating or retaking the medicine humanist origin and
the subject of communication area insertion constitutes an
inportant contribution for humanizing the relationship doctor
and patient, aiming the development of communicative
habilities and competences.

Key words: Communication; Health; Humanized; Medicine;
Curriculum.
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INTRODUCAO

ciéncia e o desenvolvimento tecnoldgico sdo marcas da sociedade

contemporinea e perpassam todos os segmentos. Conhecimento e

informag3o sio os elementos que se juntaram ao capital como sindbnimo
de poder, ainda que continuem sendo distribuidos de forma desigual e
inacessivel, para muitos. Capital e conhecimento constituem-se, portanto,
elementos estratégicos da nova era, marcada pela demanda crescente da
inovagio tecnoldgica em todos os niveis. O setor médico encontra-se
especialmente privilegiado por essas inovagdes, que acabam influenciando o
seu funcionamento; os principios que o orientam; o comportamento; as relagdes
pessoais e a qualidade dos servigos prestados. A face perversa desse intenso
desenvolvimento ndo demorou a aparecer. A avalanche tecnoldgica
potencializou o carater excludente do conhecimento cientifico e da tecnologia
que ele produz, visto que significativa parcela da populag¢@o ndo tem acesso
aos cuidados basicos com a saude, quanto mais aos que hd de mais moderno
em tratamentos, equipamentos e medicamentos.

A repercussdo dessas transformagdes em paises como Brasil encontra-
se impregnada pelas condigdes histdricas, sociais e econdmicas que moldaram
a estrutura nacional. Nesse sentido, os questionamentos sobre as possibilidades,
0s riscos, 0s processos politicos e sociais de acesso a esses recursos refletem
esse quadro, assim como influenciam o mundo do trabalho, a educagio, a
capacitagdo profissional e também a pratica médica. Desse modo, o objetivo
deste artigo é promover a reflex@o sobre as definigdes de saude e comunicagdo
e da interagio necessaria entre ambas numa sociedade em que a informag@o
e o conhecimento representam categorias de poder. Apresentaremos uma
analise critica sobre a comunicag¢io na formagdo do médico, sem a intengio
de esgotar o assunto, visto que esta analise constitui um dos muitos enfoques
em que a interagdo pode ser buscada. Pretendemos contribuir para a
consolidagio do campo da comunicagio e saude, na perspectiva transdisciplinar,
para a compreenséo do significado estratégico da comunicagio na construgio
de uma pratica médica humanizada, evidenciada pela inclusdo de disciplina da
area de comunicac¢do no curriculo de medicina, apta a identificar e desenvolver
habilidades para o manejo de métodos, técnicas e instrumentos de comunicagio
no ambito do relacionamento médico — paciente.



Comunicagdo e saude: A humanizagédo das praticas médicas
1.0 CENARIO DA SAUDE NO BRASIL

As mudangas trazidas pelo neoliberalismo ndo conseguiram transformar o
quadro de intensa exclusdo social, determinada pela alta concentragiio de renda
nas mdos de poucos, além da instabilidade econémica constante decorrente da
vinculagdo ao capital internacional. Considerando esse quadro, a Constithigio
Federal de 1988 representou um avango, ao menos do ponto de vista formal, com
a criagio do Sistema Unico de Saude (SUS), orientado pelos principios da
democratizagdo do acesso, da distribuigo eqilitativa de recursos e da justica social.
O Sistema de Satde, composto pelos setores publico e privado, tem grande
relevancia social, principalmente quando consideramos o paradoxo de um pais
emergente, no qual convivem doengas tipicas do subdesenvolvimento (decorrentes
da pobreza, da fome, da falta de saneamento bésico, de educag@o) e o que ha de
mais avangado e moderno em tecnologia e pesquisa na drea médica. Os problemas
enfrentados pelo SUS refletem o embate entre interesses politicos, ideoldgicos,
econdmicos e tecnoldgicos de diversos agentes e a légica do mercado neoliberal,
para o qual interessa o rendimento e o lucro, sem levar em conta a realidade social,
as condigdes e as necessidades de significativa parcela da populagio.

No setor privado, com a ansia pela disputa puramente mercantilista, os
investimentos se centram na alta tecnologia, na transformagio de hospitais em
centros hoteleiros de alto nivel, de forma a seduzir poucos que podem pagar. Os
planos de saude apresentam-se como alternativa & ineficiéncia da satide publica.
Contudo, as maravilhas apontadas na hora da venda desaparecem, quando o usuério
necessita do servigo. Enquanto isso, o setor publico vive o cronico problema da
corrup¢do, do desvio de dinheiro, de escandalos de superfaturamento, da baixa
remuneragdo dos profissionais, da falta de equipamentos, leitos, médicos e
funcionarios impedindo um atendimento digno. .

Num cenario de desigualdade social, realizar os principios declarados na
Constituigdo Federal de 1988, ou seja, tornar o acesso & satide um direito de todos,
pressupde a capacidade de mobilizagdo dos cidaddos, dentre os quais se incluem
as categorias profissionais. A capacidade de mobilizagdo, por seu turno, esta
associada a educagdo e a informag@o. Os cidaddos informados de seus direitos, os
profissionais exercendo os valores da formagéo fntegral e humanista evidenciam o
pano de fundo ético que orienta essa discussdo, no &mbito das instituigdes ptiblicas
ou privadas. Assim, considerando que a pratica médica est4 assentada em alguns
principios fundamentais como o bem estar e a autonomia do paciente e a justica
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social, consoante valores preconizados em varios documentos legais institucionais,
devemos assumir que essas diretrizes devem orientar a boa pratica profissional,
que estabelecera as bases da relagdo entre a medicina e a sociedade. Isso nos
remete para a questio da formagdo do médico, da responsabilidade das escolas,
visto que somente um modelo de formagdo ética podera incidir nas agdes para
aprimoramento do modelo de satide e no exercicio efetivo da cidadania.

2. HUMANIZACAO DAS PRATICAS MEDICAS:
ARECONSTRUCAO DO RELACIONAMENTO
MEDICO - PACIENTE

Vive-se o progresso dos procedimentos médicos, com o avango das técnicas,
da tecnologia e dos medicamentos; vive-se a intensa segmentagio do conhecimento,
com o surgimento de especialidades, que dominam técnicas e métodos cada vez
mais restritos. Vive-se, também, o distanciamento no relacionamento médico-
paciente e o desgaste da imagem profissional, em razio de inimeros fatores
estruturais tais como “a degradagfio do ensino, a proletarizagdo da carreira ¢ a
corrupgio que se alastra por todo o sistema de saude” (Bueno,1996). Vive-se a
reflexdo sobre a volta da medicina & sua origem humanista, de valorizagdo do
homem e da vida como bem supremo.

Ao refletir sobre a humanizago das praticas médicas, torna-se inevitavel
areferéncia ao conceito de ser humano, uma vez que a partir dele pode-se conhecer
as orientagdes e os relacionamentos estabelecidos com as organizagdes € como
elas se estruturam. O conceito de ser humano conheceu algumas conotagdes
confinadas as areas especificas, reduzindo-o a um determinado segmento. Assim,
aidéia de homem restrita aos termos da biologia, por exemplo, limita-o a sua condig@o
genética, que, sendo conhecida e dominada por outro (saber/poder técnico), coloca
o individuo/paciente na condigdo de passividade. A idéia de homem também pode
estar impregnada pela religido, colocando-o como objeto digno de caridade, de
piedade. A pessoa doente representa a oportunidade de demonstrar os sentimentos
cristdos, a bondade, que muitas vezes encobre a submissio e revela a conformag@o.
Na visdo de homem focada na idéia de individuo, de ser inico dotado de garantias
e direitos fundamentais, oponiveis contra o proprio Estado, nascida na Revolugio
Francesa, revela-se prerrogativa de poucos, ja que ndo had condigdes reais de
igualdade entre os individuos, além de excluir a idéia do coletivo, do todo, do outro,
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enquanto, a concepgdo de homem como sujeito realiza a idéia da interioridade (eu)
e da coletividade (outros). A nog¢@o de homem assume, ento, a condigio simbdlica
de representagdo. Contudo, nessa dimensio o outro é transformado em objeto,
ocorrendo o distanciamento ao que a logica racional conduz inevitavelmente a
manipulagdo e exploragdo, esvaziando o conceito. Como mais recente estigio,
temos a idéia de homem como pessoa, constituida da dimensio objetiva (qualidade
do ser unico) e da dimensdo social (representagdo do outro, coletivo, todo), de
modo que somente um sistema fundado nessa concepgdo é capaz de pleitear a
superagdo das injusti¢as de qualquer natureza. Tal concepgo tem como fundamento
os postulados da ética, na retomada da vis&o integral do homem como fim de todo
conhecimento e estruturas organizacionais criadas. Com efeito, a organizagio dos
servigos de saide se construiu de modo vertical, com grande centralidade
administrativa (controle/poder), em razdo do conhecimento especifico que
representa. Esse modelo de organizagio afastou-se do paciente e passou a focar
a doenga. O movimento pela humanizagdo compreende, portanto, um amplo espectro,
que abrange os modelos de gestdo, a formagdo integral de médicos e outros
profissionais da 4rea da saide; a assisténcia multidisciplinar; a promogio da saide;
a prevengdo; a educagdo; a garantia do acesso as modernas tecnologias e
procedimentos; o respeito aos direitos do paciente e sua autonomia, retomando a
importancia do sujeito (paciente).

3.0 ENSINO MEDICO: O PERFIL DO PROFISSIONAL

A década de 80 foi marcada pela retomada do processo democratico no
Brasil, que exigiu novo modelo juridico que sustentasse a abertura politica, as
liberdades reconquistadas e os direitos sociais. O apice da reconstru¢do da moldura

politico-juridica aconteceu com a promulgag&o da Constituigdo Federal em*1988.

No que diz respeito a satude, a Constitui¢do de 88 trazia referéncia ao SUS, as
diretrizes organizacionais que deveria seguir, mas somente em 1990 foi promulgada

a Lei 8.080 (Lei Orgénica do SUS), que definiu sua estrutura. Esse foi um evento -

significativo para o ensino médico brasileiro, visto que expds deficiéncias e
debilidades ante a incapacidade de formar profissionais para atender as novas
exigéncias sociais. Contudo, ha que se registrar que a preocupagio com o ensino
médico ja ocorria em nivel internacional, tanto que nesse mesmo periodo houve
grande mobilizagdo de organismos internacionais no sentido de discutir a crise no
ensino médico, repercutindo na constru¢do de documentos importantes para as
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propostas de mudanga que se seguiram em termos de politicas publicas no Brasil.
Porém, a crise no ensino médico insere-se no quadro mais amplo da crise da
saude, da educagdo e da universidade, pois conforme assevera Almeida (1999,
p.124) “... o processo de produgio de médicos néo é um processo isolado, relaciona-
se intimamente 3 estrutura econdmica, determina, como acontece com todos 0s
demais componentes da sociedade, a importéncia, o lugar e a forma da medicina
na estrutura social”. N&o se pode perder de vista que a escola médica reflete a
crise geral e reproduz, muitas vezes, as deficiéncias e injustigas do sistema politico
e econdmico. De tal sorte que, em relagdo ao ensino médico, se pode afirmar que
“falha no seu objetivo primordial de promover a formagéo clinica e humana do
médico, de modo que os principios basicos da medicina comegam a ser abandonados
precocemente” (GALIZZI FILHO, 2002, p.111).

As mudangas no mundo do trabalho passaram a demandar uma nova
formagao intelectual e uma nova relagio com o conhecimento, pois a escola para
maioria da populagiio ¢ o inico meio para o acesso ao trabalho e a vida digna.
Entretanto, a0 mesmo tempo em que essas mudangas ocorrem, apontando para
um novo modelo politico-pedagdgico que assegure o acesso a educagdo como
garantia de cidadania e de trabalho, apresenta-se, também, uma realidade
contundente: a precarizagdo, ou seja, a redugdo dos postos formais de trabalho
assalariado, que inviabiliza o acesso a educag@o e aos direitos sociais, de forma
geral. Essa é uma das contradigdes do modelo neoliberal.

Sobre o papel da universidade, do ensino médico e da satde, Belaciano
(apud Almeida, 1999, p.132) assinala que “a sobrevivéncia da universidade
depende de sua reinsergdo na sociedade, da construgdo de novas relagdes e
de um novo papel socialmente mais relevante e a mudanga da formagdo do
médico tem que se dar ancorada nessas novas necessidades”. O autor pondera,
também, que a transformag#o da universidade nio se fara sem a participag@o
de atores externos, assim como a transformagao da saude nio ocorrera sem a
efetiva participagio da universidade. A universidade ¢ uma institui¢@o social,
onde se desenvolve o processo de ensino/aprendizagem e a produgdo de
conhecimento. Deve realizar mais que a capacitagdo profissional, a formagao
integral do ser humano, por isso, ndo deve declinar de sua dimensdo ético-
politica. Deve ter consciéncia de sua responsabilidade social, uma vez que
realiza atividade de interesse publico, mesmo quando constituidas sob aTorma
de institui¢des privadas. A ela cabe tomar a frente do processo de
transformacdo da sociedade com justi¢a social.
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4, COMUNICACAO E SAUDE:
O RELACIONAMENTO MEDICO-PACIENTE

As Diretrizes Curriculares Nacionais para o curso de graduagio em
medicina, refletindo a preocupagio em garantir flexibilidade, diversidade e qualidade
da formag@o, preconizando a articulagio entre as diretrizes do SUS/ e os principios
consignados na Constituigao Federal de 1988, baseados em valores como qualidade,
eficiéncia e resolutividade, pretendem orientar a construgio de curriculos
compativeis com a nova realidade e abordagens contemporéneas. Estabelecem,
dentre as competéncias gerais a serem desenvolvidas, a comunicagio e reforcam
que os curriculos devem contemplar as ciéncias humanas e sociais, referindo-se
especificamente a contetidos que envolvam a comunicagdo’. Refletem, portanto,
a necessidade de conceber curriculos capazes de acolher novas abordagens e
perspectivas destinadas a formagio generalista, humanista, critica e reflexiva, com
competéncias e habilidades especificas, atribuindo nova responsabilidade 4 educagio
e as escolas de medicina, conforme assinala Tapajos (2002, p.30):

A Educagdo Médica passa, entdo, a ter de se preocupar em formar médicos
detentores ndo somente de técnica impecdavel, como também cuidadores
humanizados, sensiveis, preparados para lidar consigo e com seus pacientes,
tarefa que exige trabalhar com os mais diversos valores inseridos em complexos
contextos historicos, culturais e sociais.

A interagdo entre comunicagdo e saide nio é tema novo, mas passou a
exigir nova abordagem a partir da década de 80, diante do cenério econémico,
social e politico em que viviam paises como o Brasil, com um histérico de condi¢des
desiguais de acesso a saude. Tanto que Epstein (s.d., p.01) pondera que essa
aproximagio constitui-se numa mudanga paradigmatica no campo de saude. E

justamente nessa perspectiva que vislumbramos a insergéio da disciplina de

comunicagdo no curriculo de medicina, como mais uma possibilidade de interagio
entre ambas. .

Nos anos 90, avangou-se significativamente na reflexdo sobre essa interface,

que repercutiu em varios aspectos e enfoques, com o esfor¢o em se criar uma
base de spstentagdo tedrica entre ambas, conforme assinala Natanshon (2004,
p-48): “tal aproximag@o é observada em instituigdes académicas que nos tltimos
anos tém realizado um esforgo no sentido de construir elos teérico-metodoldgicos.
Institui¢des de ambos os campos tém criado nucleos de referéncia, assessorias e
grupos de trabalho que vém promovendo o debate na tematica em diferentes foruns,
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realizando pesquisas, editando publicagdes, capacitando profissionais da saide e
da comunicag#o”. Contudo, a insergo de disciplinas da drea de comunicag@o néo
ocorre sem conflitos ou resisténcias, como também reconhece Natanshon (id.,
ibid.). Alguns cursos destinados a 4rea de saude publica, principalmente, ja
contemplam a comunicagdo, especialmente em nivel de pos-graduag@o. De qualquer
forma, a resisténcia precisa ser superada em nome da formagdo integral e
humanizada do médico. Epstein (s.d., p.1) afirma que “no caso dos paradigmas
dos sistemas de saude, a comunicagio, um ator que sempre existiu, mas raramente
foi reconhecido como protagonista principal, tinha sua agdo circunscrita a de um
simples coadjuvante na dramaticidade do ato médico”. Ao sairem dos bancos
escolares e atuar profissionalmente, os médicos tém a base de suas atividades
permeadas pelos relacionamentos, sem que tenham tido nenhum preparo académico
nesse sentido, quando a comunicag@o pode oferecer amplas possibilidades de
melhora do relacionamento interpessoal, segundo Epstein (s.d., p.1), que assinala
que: “a boa comunicagiio pode aumentar a eficacia dos servigos de saude. Ao
nivel da comunicacdo interpessoal isso comega a ser reconhecido oficialmente.”

Oliveira (2002, p.64) argumenta, com propriedade, que uma das principais
atribuigdes do médico € “traduzir o discurso, os sinais e os sintomas do paciente
para chegar ao diagnéstico da doenga”. Quando uma pessoa procura um servigo
de satde estabelece-se uma relagdo que “pressupde uma comunicagdo com duas
vias de fluxo, permitindo, no momento em que o individuo busca atendimento de
saude, o encontro entre duas visdes de mundo diferentes (...)". Nesse momento,
o paciente “langa mio de uma série de mecanismos e que sdo acionados muito
antes do encontro propriamente dito: quais os sintomas que o forgam ao encontro,
qual o linguajar a ser utilizado para descrever ao médico o que sente, que roupa
vestir na consulta, e assim por diante. Em 1ltima analise, como o individuo se
prepara para esse momento, como se comporta nele e qual a ‘bagagem’ que carrega
consigo. Portanto, quando mencionamos ‘comunicagio’, também queremos dizer
que ha produgio de significados de ambos os lados e que a cultura de cada grupo
social estara igualmente presente” (OLIVEIRA, 2002, p.65). Desse modo, a
consulta assume papel fundamental para o estabelecimento das bases do
relacionamento. De acordo com Ferreira, Ribeiro & Freitas (2002, p.77), trata-se
do momento mais importante para tomada de decisfo, mas tem sido desvalorizado,
em raziio da baixa remuneragio, que trouxe consigo a idéia de produtividade (“fazer
mais e mais em cada unidade de tempo”), pois a maior quantidade de confultas
significa mais dinheiro. A desvalorizagio da consulta, a limitagdo do tempo de
escuta e ateng@o ao paciente faz com que “arelagdo interpessoal seja insastisfatoria,
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