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O presente artigo busca identificar em que medida o Jornal Correio 
Popular de Campinas apresenta, no Caderno C ( editoria de Cultura), 
a produção cultural local e regional. Inicialmente faz-se um breve 
resgate das assertivas sobre o conceito de cultura erudita, popular e 
massiva e do perfil das matérias mais presentes nas editarias de 
Política, Economia e Cidades. Com isso, tem-se concretizada a 
possibilidade de urna análise comparativa de todas as editarias do 
Jornal, o que possibilita a compreensão de alguns aspectos que 
justificam sua liderança no mercado editorial regional. 
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ABSTRACT 

This article tries to identify as the Jornal Correio Popular de 
Campinas presents, in Caderno C (cultural section), the local 
and regional production. First, a brief rescue oj the statements 
about the concept of learned, popular and mass culture and 
the profile of the most present themes in the editoriais of 
Politics, Economics and Cities has been made. Thus, a 
' 

comparative analysis of ali the Jornal editoriais has been 
made possible, enabling the understanding of some aspects 
that justify its leadership in the regional editorial fie/d. 
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4. CONSIDERAÇÕES FINAIS

Mesmo que de forma breve, o exposto e analisado ao longo deste trabalho, 

demonstra que um jornal local e regional com as características do Correio Popular, 

participa como produto comercial e reprodutor dos interesses econômicos e políticos 

de seus proprietários e dos valores dominantes da sociedade. Essa dedução é 

possível pela constatação de que se opta por diferentes pautas visando a garantir 

apenas a audiência. O Correio Popular trabalha prioritariamente as matérias locais 

e regionais nas editorias de Política, Cidades e Economia, temas que despertam o 

sentimento de proximidade, familiaridade e regionalismo nos leitores. Mas, quando 

os temas locais e regionais voltados para o campo das artes (literatura, música, 

teatro, etc.) apresentam algum risco para a audiência, trabalha-se com as temáticas 

nacionais em detrimento das potencialidades locais. 

A dinâmica mercadológica reproduz, pois, o padrão massivo da indústria 

cultural existente em todos os veículos de caráter comercial, independente de serem 

local, regional, nacional ou internacional. 

NOTAS 

1 Orestes Quércia é concessionário de outra afiliada do SBT (TV Brasil, de Santos).
2 A EPTV, além da região de Campinas, está instalada também na região de São Carlos, Ribeiro Preto

e sul de Minas. A família Coutinho Nogueira possui, ain'da, um canal local no sistema de TV por 

cabo ( canal 25). 
3 Todas as informações sobre o Caderno C foram fornecidas pela repórter Carlota Cafieiro, em

entrevista realizada em junho de 2005. 
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