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RESUMO

Este artigo pretende analisar e discutir qual o papel a ser
exercido pelo jornalismo politico a partir de um cendrio que
se constroi: o processo de desenvolvimento da tecnologia da
informag@o contribuird ou ndo para que a midia leve adiante
sua missdo de formar o cidaddo e fortalecer a democracia,
considerando os processos de dependéncia politica e
econdmica os quais a imprensa esta inserida.
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ABSTRACT 5

This article aims to analyze and discuss the role played by
political journalism from a built scenery: ‘the process of
development of information technology will contribute or not
with the media to continue its mission to educate the citizen

—d S — =—

“Professora do curso de graduagdo em Comunicagdo Social (Universidade Anhembi Morumbi-
SP). Mestranda em Comunicagdo Social (Universidade Metodista de Sao Paulo); pos-graduada
em Ciéncias Politicas (Unicamp) e Graduada em Comunicagdo Social (PUC-Campinas). e-mail:
cibele@anhembimorumbi.edu.br

Comunicarte - N° 39



/8

Cibele Maria BUORO

and to strengthen democracy, taking into consideration the
processes of political and economic dependence in which the
press is inserted.

Key words: Power,; political journalism; technology;
economic power.

INTRODUCAO

Manipulagdo, dominagdo, subordinagdo e alienacdo sdo conceitos
associados aos meios de comunicag@o quando os assuntos em questdo sdo
o poder, a massa e a midia. Nas palavras de CADIMA:

Um modo de comunica¢do corresponde sempre um modo de dominagéo
para desenvolver toda uma argumentagdo que tem por objetivo final
defender que qualquer fun¢do de comunicagdo estda sempre ancorada
num dispositivo historico-cultural de sujei¢do/subordinagdo (2001,
p.136).

Considerando o jornalismo uma institui¢do para a consolidagdo e
fortalecimento do processo democratico, em quais pilares de sustentagdo o
jornalismo politico exerceria plenamente sua missdo social considerando
o atual processo de desenvolvimento tecnoldgico da comunicagdo? Temos
duas questdes a serem debatidas: a primeira, em um passado recente, a
imprensa iniciou sua articulacdo de cumplicidade com o poder politico
(quando figuras eleitas a cargos politicos s@o donos ou se tornam, depois,
proprietarios de veiculos de comunicagio) e econdmico (quando a linha
editorial estd submissa ao departamento financeiro das empresas de
comunicagdo) como forma de manuten¢do de seu préprio poder. Uma
segunda questdo diz respeito ao desenvolvimento tecnologico que tem
transformando os processos de produgdo da informagdo nos meios de
comunica¢do. Apesar da possibilidade de dar voz as outras instituigdes,
ndo apenas as oficias, além da multiplicidade de opinides e manifestagdo da
individualidade na pluralidade, a midia se notou limitada pela centralizagao
de poder que as novas tecnologias administram. Diante de tais questdes,
qual a relevancia do jornalismo politico para a sociedade contemporanea?
Quais obstaculos o jornalismo politico terd de ultrapassar para conquistar
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a retomada de uma sociedade alicer¢ada nos moldes da pluralidade, da
participagdo politica ¢ reflexdo cidada? Sao estes os dilemas que este artigo
pretende analisar e discutir.

PODER E JORNALISMO

Ha quase 80 anos, o jornalista norte-americano Walter Lippmann
levantou uma hipétese sobre o que seria o poder da midia:

Lippmann defendia que os media sdo a principal ligacdo entre os
acontecimentos no mundo e as imagens que as pessoas tém na cabeca
acerca desses acontecimentos, antecipando-se ao surgimento da teoria
do agendamento, que postulava um poder dos media mais limitado
(TRAQUINA, 2005, p. 15).

Os académicos Maxwell McCombs e Donald Shaw publicaram
em 1972 um artigo na revista académica Public Opinion Quarterly que,
inicialmente apresentou o argumento de que os media podem néo dizer
as pessoas como pensar sobre os assuntos, mas sio bem-sucedidas ao
dizer as pessoas no que pensar. Vinte anos mais tarde, as investigagdes dos
académicos sobre a teoria do agendamento conduziram McCombs ¢ Shaw
a sustentarem que a teoria do agendamento ¢ muito mais que a assercio
de que as noticias influenciam aquilo em que as pessoas pensam. “Os
media ndo s nos dizem no que pensar, mas também como pensar nisso e,
conseqiientemente, o que pensar”.

Portanto, reconhece-se que os media hoje detém poder e influencia
a esfera politica. Quando a midia omite ou distorce as informacbes ou
quando publiciza noticias que ndo atendem ao conceito da pluralidade
de versdes e opinides, esta influenciando a arena piblica. Ha de ressaltar
que os cidaddos dependem de informagdes que se aproximem o maximo
possivel da realidade dos fatos para que possam delegar o poder.

Concessdes de televisdo e titulos impressos transformam-se nos
instrumentos de poder para que politicos conquistassem seus cargos eletivos
¢ empresarios da comunicagdo que ndo pretendessem cargos politicos
pudessem, com a possibilidade de barganhar noticias de interesses da
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classe hegemdnica, conseguir privilégios de toda ordem, pessoal ou nao:

(...) na Europa, o grande século do jornalismo é, porventura, o século
XVII, altura em que predomina um ‘jornalismo de escritores”, ou
“jornalismo de opinido”, eminentemente ligados a emergéncia de
uma opinido publica ativa, que seria determinante da consecugdo das
revolugdes liberais européias (CADIMA, 2001, p. 83).

Valeressaltar que ojornalismo, tal qual descrito por Cadima, manteve
— ¢ ainda mantém — intrinseco as atribui¢gdes que lhe compete, o poder de
“vender” opinifio, ou seja, o poder de formar cidaddos direcionados para
esta ou aquela predile¢do politica ou “convertidos” para algum conceito ou
ideologia. O poder da midia é o poder de formar opinides.

E irrefutavel: quem detém a midia, detém o poder. E a midia esta
se distanciando cada vez mais da construgdo dos conceitos politicos e do
fortalecimento da formagdo do cidaddo e o que é preocupante: a midia esta
no centro do poder decisorio e é responsavel pela agenda nacional, a teoria
do agendamento, de Walter Lippmann. A midia agenda os temas a serem
publicizados na sociedade e, o que se nota ¢ que a imprensa ndo mais
colabora com a construgdo do conhecimento politico do cidaddo.

Os meios de comunicagdo de massa ficam (quase) invariavelmente de fora.
Ou entdo sdo vistos como meros transmissores dos discursos dos agentes
e das informagdes sobre a realidade, neutros e portanto negligencidaveis
(...) os meios de comunica¢cdo de massa ampliam o acesso aos agentes
politicos e a seus discursos (MIGUEL, 2002, p. 55-56).

Nota-se que o autor ressalta ser a midia apenas uma reprodutora
de discursos politicos, uma publicizadora de discursos politicos que se
fragmentam em meio a contextos desconexos e ndo a construtora de um
saber politico voltado para a cidadania.

A imprensa Ié cinicamente a disputa politica e os politicos se adaptam
ao comportamento esperado, numa cadeia de alimentagdo mutua. Sem
divida, é legitimo deplorar a cobertura predominante sobre a arena
politica, que se reduz as estratégias da disputa pelo poder e nega espago
ao debate sobre os projetos de sociedade. Mas também cabe indagar
se, do ponto de vista de uma cidadania esclarecida, a desconfianca em
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relagdo aos apelos do poder pelo “bem piiblico” e uma visdo mais critica
sobre os interesses que movem os lideres politicos ndo sdo avangos
consideraveis (MIGUEL, 2002, p. 55-56).

Amidia distanciou-se do debate esclarecedor. O papel hoje prestado
pela midia na arena politica se limita a conceder espago para ofensas e
disputas de marketing dos politicos, para a construgio daimagem das figuras
publicas e banalizacdo do discurso politico, enfraquecendo e anulando o
debate de idéias de interesse social. A preocupagio excessiva do governo
¢ dos politicos com a opinido publica estabelece ainda mais os lagos de
cumplicidade entre governo ¢ midia. Os assuntos tratados pela imprensa
estdo na mira do governo, o que solidifica a dependéncia do governo no que
diz respeito ao posicionamento politico-partidario-ideologico da midia e
esta, por sua vez, passa a ser assediada financeiramente e economicamente
pelos politicos e governo para que se rendam aos interesses privatistas,
sendo bonificada com privilégios particulares, de outra natureza que niio o
interesse publico.

Faz-se da midia uma arena de negociagio de interesses privados
num espago que € por direito publico. A autonomia ¢é instincia de alta
relevancia paraa imprensa. Esta necessita ser independente para atuar como
alicerce de sustentagdo da democracia. Apesar de o exercicio do jornalismo
ter transitado para o mercado capitalista (0 mercado de noticias), a midia
transformou-se num sistema divulgador de noticias fabricadas a partir
de interesses de uma minoria que controla e detém o poder. Trata-se das
informagdes “de um lado s6” estrategicamente articuladas e produzidas
pelas assessorias de imprensa das grandes corporagdes; ou as informacoes

“politicamente corretas” que, a partir da decisdo também estratégica de um _

politico ou chefe de Estado, ganham as paginas dos j Joma:s com rotulo de
“verdade” jornalistica.

JORNALISMO POLIiTICO E PODER ECONOMICO

Nao enaltecera ética e o direito a informac#o, assim como subestimar
a missdo para a qual a imprensa se estabeleceu é excluir o cidadio da
participacdo politica; € relegé-lo ao desconhecimento e comprometer suas
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decisdes de interesse social. As informagdes sdo o alicerce para que o
individuo se torne um cidaddo. Essa pratica corrompe a sociedade e mina
os alicerces democraticos.

O jornalismo deve primar pela pluralidade de opinides. A midia hoje
contribui cada vez mais para que o cidaddo néo conhega seus direitos e néo
conhecendo, ndo exigira por eles. Todo o poder emana do povo € em seu
nome € exercido, por isso o cidaddo deve estar abastecido de informagdes
para melhor delegar o poder. O jornalista deve ser livre para descobrir e
publicar a informagdo que o cidaddo precisa para exercer o poder politico.
Quanto mais livre a imprensa, mais democratico o Pais. Portanto, o que se
pretende ressaltar neste trabalho é que a imprensa tem uma missdo social
com a construcio dos principios democraticos. E que, por estar inserida
na esfera econdmica, exerce atividades de uma empresa capitalista. Ha ai
uma incoeréncia: a imprensa é uma empresa capitalista que “produz” um
bem social que, por prerrogativas, deveria usar como matérias-primas a
isen¢do, a pluralidade de vozes, a liberdade de expressdo, a verdade factual,
o interesse social. O “bem social produzido” pela imprensa ndo consegue
ser plural porque estd tutelado pelos grupos de pressdo que t€ém seus
interesses protegidos pelo Estado via intercdmbio de favores politicos e
econdmicos. Por se aproximar dos grupos de pressdo, a imprensa no Brasil
elevou-se ao patamar de monopdlio dos meios de comunicagdo, portanto,
a inconsisténcia se refere na ndo possibilidade da midia ser polifénica —
ela atende aos interesses de um grupo minoritario detentor do poder, €
cumplice de seus interesses e por isso também detém o poder: o poder
de contrariar a “ordem” imposta caso néo se satisfaga com as estratégias
e interesses dos grupos detentores do poder. Lembremos o Caso Collor
e a cobertura da Rede Globo. Portanto, os debates politicos, a formagéo
cidadi e a construgdo democréatica sfo instituigdes dispares aos interesses
do grupo que detém o poder. Cabe a imprensa distanciar-se ou ignorar tais
institui¢des.

Num ambiente de acerbo conflito de interesses, é inimaginavel que os
meios de comunicagdo sejam os porta-vozes imparciais do debate politico
(...) j& que a imprensa sempre defenderd certos segmentos sociais, mes
sim que é necessdrio perceber que a mudanga passa pela pressdo da
sociedade, isto é, dos grupos prejudicados pela forma dominante de
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gestdo da comunicagdo (MIGUEL, 2002, p. 55-56).

O jornalismo politico sustenta 0 modelo de negociar favores com o
poder que suplanta o direito 4 informacéo do cidaddo. A heterogeneidade
da participagdo politica — assistimos & uma sociedade formalmente
democratica, na qual ha divisdo entre governantes e governados — é*cada
vez mais constante. Um dos interesses dos grupos quem detém o poder é
privatizar o conhecimento e os “terrenos” politicos, privando os demais
cidaddos de intervir na esfera politica. E a midia & capaz de conseguir
esse resultado, por conta do poder que detém em agendar (da teoria do
agendamento) os assuntos politicos (como serd entendido, o que serd
entendido).

(..) os meios de comunicacdo sdo, em si mesmo, wuma esfera da
representacdo politica. A midia é, nas sociedades contempordneas, o
principal instrumento de difusdo, das visdes de mundo e dos projetos
politicos; dito de outra forma, é o local em que estéo expostas as diversas
representagoes do mundo social, associadas aos diversos grupos e
interesses presentes na sociedade. O problema é que os discursos que ela
veicula ndo esgotam a pluralidade de perspectivas e interesses presentes
na sociedade. As vozes que se fazem ouvir na midia séo representantes
das vozes da sociedade, mas esta representacdo possui um viés. O
resultado é que os meios de comunicagéo reproduzem mal a diversidade
social, o que acarreta consegiiéncias significativas para o exercicio da
democracia (MIGUEL, 2002, p. 55-56).

Nota-se que a midia deve representar a diferenca mesmo num
ambiente de interesses conflituosos da arena politica. %

-

Conciliar coletividade com interesses privados. E neste ambiente que
o jornalismo politico estd inserido. Os interesses politicos e econdmicos, que
também estdo revestidos de poder, se encontram em situagdo de vantagem
com relagdo a midia e, por isso, a domina, a entrelaga, a circunda, a seduz.
Dos interefsses politicos e econdémicos de outros a imprensa consegue fazer
valer os seus proprios interesses. '

Por isso mesmo o jornalismo, na sua plenitude, exerce a mediagdo
das tensdes. A reportagem, ao capiar as muiltiplas verdades da guerra
simbdlica, sem perder a referéncia da coletividade, desmascara a verdade
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absoluta e as verdades particularizadas. Embora haja momentos em que
a opinido da imprensa se confunda com a dos tribunos partiddrios ou
dos movimentos que se afirmam libertarios (e foi assim do século XVIII
ao século XIX nas revolucdes liberais), a responsabilidade do direito a
informacdo vem a tona sempre que o repdrter assume a gesta coletiva
(MEDINA in SEABRA e SOUSA, 2006, p. 29).

Ainda Medina:

O jornalismo contempordneo foi além do Quarto Poder, porque a
compreensdo de poder se tornou mais complexa. Nogdes como inclusdo
social e exclusdo, qualidade de vida, direitos humanos e da natureza
ultrapassam a esfera cldassica dos poderes republicanos e da democracia
liberal. Ao se considerar mercado e sociedade civil, a estrutura politica
tradicional ndo da conta da produgdo simbdlica coletiva. O profissional
que dd significados a tudo isso, ao narrar o que se passa a sua volta, ndo
pode se ater as versdes dominantes (direito divino) nem se constituir em
tribuno (direito liberal) de determinadas motivacoes politico-economicas
(MEDINA in SEABRA e SOUSA, 2006, p. 30).

Ha a supremacia do poder econdmico sobre a midia? Sendo a
midia uma empresa do ramo da comunicagdo, a supremacia impede que
os contetdos politicos necessarios para o fortalecimento da democracia
despertem interesse sobre a agenda da imprensa e sejam debatidos via
publicizagdo destes temas.

Os orgdos de midia compartilham de uma mesma visdo de mundo, que
inclui em especial o compromisso com a ordem capitalista. O mercado
da midia estd cada vez mais concentrado (e internacionalizado). As
empresas que o dominam tém peso crescente na economia como um
todo. (...) Tal quadro deixa claro que os meios de comunicagdo, na
forma em que existem hoje, dificilmente dardo espago para a expressdo
ou a constituicdo de interesses que ameacem as estruturas bdsicas do
capitalismo. (...) o desequilibrio de recursos que o capitalismo produz
na esfera econdémica transborda sem cessar para a esfera politica,
comprometendo a igualdade que é requisito para o exercicio da
democracia (MIGUEL, 2002, p. 55-56). -

Esta reflexdo faz ponte com autonomia que se pretende exercer
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o jornalismo: “A autonomia do campo da midia ¢ permanentemente
tensionada por sua inser¢@o no campo econdmico” (MIGUEL, 2000, p.55-
56). A predomindncia do ideério do capitalismo sobre a missdo da imprensa
foi o primeiro degrau para o distanciamento da midia com sua func¢io
social. O segundo passo se concretizou a partir da evolugdo das tecnologias
de comunicagdo que tém obtido como resultado a individualidade cada vez
mais sedimentada do cidaddo. A individualidade é a morte da politica.

Na era pos-industrial, a organizagdo social e politica de um Estado
se estabelecem nos alicerces da estrutura da comunicagio midiatica. Na
percep¢do de CADIMA, a expansido do dominio da escrita pretendeu a
educacdo das massas, enquanto a era das telecomunicagdes permitiu
estabelecer a hegemonia de poder a partir da publicizagio de “versdes da
verdade”.

A SOCIEDADE DE MASSA E A MIDIA

Segundo Wolf,

(...) asociedade de massa é sobretudo a consegiiéncia da industrializagdo
progressiva, da revolugcdo dos transportes e do comércio, da difisdo
de valores abstratos de igualdades e de liberdade. Estes processos
sociais provocam a perda da exclusividade por parte das elites que se
véem expostas as massas. O enfraquecimento dos lacos (de familia,
comunidade, associagdes de oficios, religido, etc) contribui, por seu
lado, para afrouxar o tecido conectivo da sociedade e para preparar as
condi¢des que conduzem ao isolamento e  alienagdo das massas (WOLF,
2006, p. 24). E

Teria contribuido, a midia, para a formacio das massas?

A massa é a jurisdi¢do dos incompetentes, representa o triunfo de uma
espécie antropoldgica que existe em todas as classes sociais e que baseia
a sua agdo no saber especializado ligado & técnica e a ciéncia (WOLF,
2006, p. 24).

A midia, que tem construido o isolamento e a individualidade
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do cidaddo, encontra nas reflexdes de Ortega e Gasset os vestigios da
supremacia do poder econdmico sobre a missdo da imprensa:

(...) as massas revelam, todavia, um estado de espirito absurdo:
preocupam-se apenas com o seu bem-estar e, ao mesmo tempo, ndo se
sentem solidarias com as causas desse bem-estar (ORTEGA e GASSET
citado por WOLF, 2006, p. 24).

A partir da formagdo do individuo em sociedade de massa, o debate
plblico, a exposi¢do dos ideais e a participagéo politica perdem o sentido,
se tornam cada vez mais distantes do alcance de algum resultado, uma vez
que a grande massa homogénea, desinformada, desassistida, alienada de
seus direitos politicos, representa agora a vontade da maioria, enquanto
vozes andnimas que ainda pretendem participar do debate politico passam
a representar uma vontade destoante da massa, que ndo encontrard
ressonéncia entre os receptores. As massas foram vitimas do procedimento
anti-ético da midia que priorizou a supremacia econémica em detrimento
de sua missdo social de fortalecimento da democracia.

Uma linha diferente de andlise diz respeito a dindmica que se instaura
entre o individuo e a massa e o nivel de homogeneidade em redor do qual
se congrega a propria massa. Simmel afirma que a massa é uma formagao
nova que ndo se baseia na personalidade dos seus membros, mas apenas
naquelas partes que pdem um membro em comum com o0s outros todos e
que equivalem as formas mais primitivas e infimas da evolucdo orgdnica
(...) Dal que sejam banidos deste nivel todos os comportamentos que
pressupdem a afinidade e a reciprocidade de muitas opinides diferentes.
As agdes da massa apontam diretamente para o objetivo e procuram
atingi-lo pelo caminho mais curto, o que faz com que exista sempre uma
unica idéia dominante, a mais simples possivel. Acontece fregiientemente
que, nas suas consciéncias, os elementos de uma grande massa possuam,
em comum com os outros, um vasto leque de idéias. Além disso, dada a
complexidade da realidade contempordnea, toda e qualquer idéia simples
deve também ser a mais radical e a mais exclusiva (SIMMEL citado por
WOLF, 2006, p. 24-25).

Os media podem dominar as massas porque

(...) finalmente, como uma estrutura social gerada pela evolugdo da
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sociedade capitalista — hd certos tragos comuns que caracterizam a
estrutura da massa e o seu comportamento. A massa é constituida por
um conjunto homogéneo de individuos que, enquanto seus membros,
sdo essencialmente iguais, indiferencidveis, mesmo que provenham de
ambientes diferentes, heterogéneos, e de todos os grupos sociais. Além
disso, a massa é composta por pessoas que ndo se conhecem, que estdo
separadas umas das outras no espago e que tém pouca ou nenhumas
possibilidades de exercer uma agdo ou uma influéncia reciprocas. Por
fim, amassando possui tradi¢ées, regras de comportamento ou estrutura
organizativa (BLUMER, 1936 e 1946). Esta definicdo de massa como um
novo tipo de organizagdo social é muito importante (WOLE, 2006, D25),

MIDIA E POLITICA: ANTAGONISMO

A midia caminha de encontro a participagio politica, considerando
que a

histéria dos media tem sido, de alguma forma, a histéria de um Sluxo
medidtico de dominagdo univoco, totalizante, de reprodugédo infinita do
acontecimento neutralizado (CADIMA, 2001, p. 78).

Quando as instituicdes detentoras do poder hegeménico se dio
conta de que a midia tem o poder de influenciar a opinido publica, tal
qual afirma Cadima, sio absorvidas pelo mercado econdmico, se
transformam em empresas capitalistas ¢ conseqiientemente, se distanciam
de sua missdo social. O poder de formar opinides que o jornalismo detém
desde outrora ainda persiste. Contudo, os contetidos publicizados pela
imprensa passaram pelo crivo da censura politica no século passado, e
neste, sofre a influéncia da censura econdmica, o que impede que exerca
sua fungdo social. O papel desempenhado hoje pela midia consiste no
distanciamento do discurso politico para alienagio das massas. Desse
modo, dependente do processo capitalista no qual esta inserida, a midia
atua como a reprodutora o discurso do poder hegeménico. E por deter
0 poder, o discurso hegeménico reproduzido transforma-se na realidade
construida pela imprensa. E s6 ¢ real o que ¢ apresentado pela midia —
esse ¢ outro angulo do poder da imprensa, a legitimacdo que confere ao
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discurso por ela publicizado. Segundo Eliseo Verdn, citado por Cadima,
“os acontecimentos sociais (...) ndo existem sendo na exata medida em
que os media os constroem” (CADIMA, 2001, p. 91). Contudo, ressalta-se
que a noticia repercutida pela midia parte da condi¢do de dependéncia da
dominagdo hegemonica.

Estas dissertagdes [ou argumentacdes] proporcionam as bases racionais
para a competicdo politica dos grupos partidarios, das facg¢oes, dos
grupos de pressdo e dos movimentos — e contribuem precisamente para
as plataformas onde uns e outros procuram tornar-se conhecidos do
publico a fim de garantir o seu apoio (CADIMA, 2001, p. 98).

Como ja foi dito, seria esta a miss@o contemporanea da imprensa:
reproduzir o discurso dos grupos dominantes, do poder hegemonico.

O discurso politico se arrefeceu e em seu lugar a cultura do
consumo absorveu toda a preocupacdo da sociedade pos-industrial. E ha
se ressaltar a relevancia que os processos de informagdo assumem nesta
recente configuragio social:

(...) ndo é estranha a progressiva importancia que tem vindo a assumir,
na economia das grandes poténcias, o setor da informacgdo (...) Se no
principio do século, nas nagoes mais desenvolvidas, as tecnologias de
informacdo tinham uma fungdo irrelevante ao nivel social e econémico,
hoje pode dizer-se que elas constituem a base de todo o sistema econémico
das grandes poténcias. Com efeito (...) foi acrescentado, designadamente
no pos-guerra, um outro setor — o da informagdo — no qual se incluem ja
os media (...) (CADIMA, 2001, p. 137).

O autor refere-se a colonia eletronica, uma nova forma de
colonialismo, que consiste em controlar (produzir, censurar ou autorizar)
contetdos distribuidos via canais de informag@o. O avango da tecnologia
(satélites) ¢ a grande arma do poder politico das grandes poténcias que
terdo a disponibilidade de controlar e divulgar conteudos, conforme
ressalta Cadima:

(...) os vdrios perigos decorrentes da utilizacdo dos satélites,
nomeadamente a influéncia da propaganda governamental estrangeira
(...) a preservagdo dos interesses comerciais sobre os programas
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de televisdo, o empobrecimento cultural e intelectual, a reducdo da
diversidade (...) (2001, p. 142).

A fragmentacio dos conteudos - que ja era presente na midia - se
solidifica com as novas tecnologias da comunicacdo:

Com os novos media, a telemdtica, a informdtica, as z'mag?zns de
sintese, etc, o quadro de referéncia do real, se ja estava extremamente
fragmentado, desubstancializado, se jd era simulacro, passa entdo
a excluir positivamente o prdprio real, dando apenas um modelo sem
referéncia, como é o caso dos hologramas, do virtual e das imagens
digitais. O que os novos media ddo a ver é fundamentalmente a exclusdo
do real na ordem de modelizacéo que emerge (CADIMA, 2001, p. 145).

As discussdes acerca da missdo da imprensa e do fortalecimento da
democracia tendem a se transformar em discursos e ideologias de uma era
que pertenceu ao passado. De nada mais vale este discurso considerando
a nova dinémica das tecnologias da comunicagio. E o poder da midia? O
poder exercido pela midia de formar opinides e defender favoravelmente o
discurso hegeménico serd substituido por conteado de empobrecido aspecto
cultural e ideoldgico, uma vez que o trabalho de alienar as mentes da massa
Ja cumpriu sua missdo. Além disso, o processo de individualizag¢do do
cidaddo seria um impedimento para que os contetidos de reflexio politica
vingassem. Quem seriam os interlocutores numa sociedade individualista?

Um dos aspectos que se colocam em maior evidéncia na recomposicdo
do dispositivo de dominagdo emergente com as novas fecnologias e as
imagens de sintese é, pois, o da dissipacdo do humano, ou das suas
hibridagdes, no novo regime de representagdo. De Jato, apés as Jases
grupal e individualizada, o sujeito da sociedade mass-medidtica vé-se
confrontado ndo propriamente com o seu fim, mas com a elisdo do seu
corpo —e porque ndo com a dissipagdo do seu ser — perante a degradagéo
da possibilidade de se representar e de inclusive se percepcionar
(CADIMA, 2001, p. 146).
/

Sugere o0 autor que, com o avango e instalagio das novas tecnologias

de comunicagio, o individuo nio serd mais representado politicamente, uma
vez que, absorvido pelos novos dispositivos de dominacéo, a tecnologia
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ndo concederd espago para a razdo critica, ou a singularidade dentro da
pluralidade, como sugere Hannah Arendt. A velocidade, multiplicidade
e volume com que as informagdes sdo despejadas na sociedade da
informagdo conduzem o receptor a conhecer a realidade de forma refrataria,
sem compreender o contexto do qual partiram informagdes fracionadas,
recortadas de um amplo sistema de causa-conseqiiéncia. Sem espago para
a reflexdo, tal qual projeta a tecnologia da informagdo a era

pos-industrial ird criar, sobretudo, consumidores de informagdo, ird
Jformatar e enquadrar num modelo o sujeito (...). Na fase pés-industrial
os dispositivos simbdélicos e tecnoldgicos surgem ja como dispositivos
reguladores e geradores de sentido” (CADIMA, 2001, p. 149).

Portanto, a era pos-industrial anula as possibilidades de reflexdo e,
por conseqiiéncia, de participaggo politica. Partindo do pressuposto que os
contetudos capazes de formar o cidaddo ja foram, ha tempos, produzidos,
cerceados e regulados pelo poder politico e econdmico, o enfraquecimento
dos temas politicos foi se estabelecendo progressivamente por conta da
cumplicidade da imprensa com o poder hegeménico. O resultado obtido
com este posicionamento foi a alienagdo politica provocada pela auséncia
de debates plurais, com diversas vozes. Diante de individuos desarticulados
politicamente, as novas tecnologias “formaram” o consumidor de
informag@o, que ndo reflete, ndo contesta, ndo faz articulagdes politicas, ndo
expressa suas opinides, ou seja, ndo participa da arena politica. Trata-se de
um consumidor modelado que faz parte de uma massa controlada ou como
disse Baudrillard, “uma maioria silenciosa”. Em que contexto se insere o
jornalismo politico, uma vez que a reflexdo e a critica foram aniquiladas
e s a absorcdo de contetidos — sem contestacdo — esta instituida? “(...) as
massas passassem a ser consideradas como 6rgios de assimilagdo pura e
simples” (CADIMA, 2001, p. 150). Ha, portanto, a necessidade de se fazer
uma mudanga perturbadora no posicionamento do jornalismo politico. De
cumplice do poder politico, deve seguir como aliado das causas sociais.
A credibilidade que construird no meio social sera a sua fonte legitima de
poder.

.
A irracionalidade do dominio que entretanto ganhou as proporgoes
de um perigo mortal coletivo ndo podera ser ultrapassado sendo pela
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Jormagdo de uma vontade politica, ligada ao principio de uma discussdo
geral e isenta de qualquer dominacédo. Nao é permitido que se espere
uma racionalizagdo do dominio sendo de uma situagdo em que seja
desenvolvido o poder politico de um pensamento ligado ao didlogo. A forca
libertadora da reflexéo ndo pode ser substituida por um desdobramento
de saber tecnicamente utilizavel (Habermas citado em CADIMA, 2001,
p. 152-153). | ’

CONSIDERACOES FINAIS

O jornalismo politico sempre exercera funcdo de extrema relevéncia
na sociedade. Reconhecendo o poder inerente de formar opinides, as
classes hegemonicas trataram de transformar a midia em aliada. E a midia,
por sua vez, se tornou cumplice do poder hegeménico quando permitiu
que seus conteudos fossem manipulados, omissos, desarticulados, de
pouca reflexdo e distante do debate politico. Cimplice também porque
aceitou que os interesses particulares prevalecessem sobre os de interesse
social. O jornalismo politico funciona como um instrumento de integracio
social e politica, apesar da auséncia da critica, do debate e do exercicio da
cidadania. E falha quando trabalha para a preservar a “ordem” determinada
pelos grupos de pressdo fazendo uso de sua forga legitimadora, ja que a
publiciza¢do de um determinado contetido corresponde a garantia de sua
autenticidade.

O poder dos media hoje caminha paralelamente ao poder politico
¢ econdmico hegemdnicos. Apesar da multiculturalidade proporcinada
pelas tecnologias da comunicagio e da pluralidade de vozes, que podem
vir ao conhecimento publico por conta dos canais alternativos oferecidos
pela Internet (blogs, sites, home pages), o discurso hegeménico aliado aos
medias tem prevalecido, uma vez que a grande midia chancela os contetdos
por ela reproduzidos. O discurso hegemdnico quer anular a reflexdo,
destruir a individualidade: “a sociedade acabou, resta um sistema social
regido pela telepresenga, a acumulagdo e'a andlise de dados” (Abraham
Moles citado por CADIMA, 2001, p. 144). A midia tem contribuido para
a constitui¢do de individuos cada vez mais isolados, individualistas numa
sociedade da era da tecnologia da informagdo. Isso significa que a midia
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ainda desfruta de poder e, mais uma vez, esta sendo utilizada pelo sistema
politico de modo erréneo - uma utilizagdo que deriva do modo como esta
estabelecida a estrutura industrial.
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