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RESUMO

O artigo aborda os suplementos literarios dos jornais brasileiros nos anos 90.
Para isso, ele faz um breve historico da imprensa no Brasil, e das relagdes
desta com a literatura desde o 2° Reinado. Em seguida, trata das transformagées
sofridas pelos jornais com a virada do século e suas repercussoes na linguagem
Jornalistica, discutindo as distin¢des entre o texto jornalistico e o texto literdrio.
A partir dessa “separacgdo” entre jornalismo e literatura vdo surgir os
suplementos literarios com as caracteristicas particulares em cada época,
sempre organizados em cadernos isolados do corpo dos jornais. Nos anos 90
eles tém uma fei¢do especifica; ndo sdo mais um espaco de literatura, nem de
critica literaria , mas uma area de visualizagao do mercado editorial.
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ABSTRACT

The article deals with literary supplents from Brazilian newspapers in this

decade. Firstly, it presents a brief relate of the history of the press in Brazil and
of the relations between it and the literature since the Second Kingdom.

Afterwards, it deals with the changes suffered by the newspapers with the
turning of the century and its repercussions in the journalistic speech. It discusses
the differences between the journalism and literature; from which arises the
literary supplemments. These have had particular characteristics according to

the period of time, but they have always been separeted from the main part of
the newspaper. In the 90's they acquire a specific feature. They are noi anymore

directed to the literature and not even to the literary critics. They are an area of
visualization of the editorial market.
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primeiro jornal brasileiro, o Correio Braziliense, foi fundado em Lon

dres, em 1 de junho de 1808, por Hipdlito José da Costa. O objetivo do

jornal, publicado em lingua portuguesa, era vencer a censura prévia
entdo vigente no Brasil, que também afetava a produgdo literaria, tratando de
temas politicos. O Correio Braziliense era produzido e vendido na Inglaterra e
chegava ao Brasil clandestinamente. Seu formato era brochura, com cerca de
100 paginas: mensal, ndo era barato, e apresentava um tom muito mais doutring-
rio do que informativo.

A partir de 1820, com o fim da censura, o Correio passa a circular
livremente e sdo criados outros jornais, como o Diario do Rio de Janeiro, o
Revérbero Constitucional Fluminense ¢ a Sentinela da Liberdade, que
em sua maioria tinham um tom panfletario e eram favoraveis a independéncia do
Brasil. Segundo Nilson Lage, na primeira fase da imprensa brasileira “predomi-
nou um panfletarismo surpreendentemente virulento”, com muitos adjetivos, che-
gando até a incluir palavrdes, sempre em tom agressivo e enfatico.

E importante ressaltar que a imprensa naquele momento nio era acessi-
vel para a maior parte da populagéo, por ter um custo elevado e por haver apenas
um pequeno segmento da sociedade alfabetizado, formado principalmente por
homens, o que ajuda a entender o tipo de imprensa que se produzia naquele
momento.

Um outro dado sobre o periodo colonial brasileiro é o acontecimento
narrado por Nelson Werneck Sodré em sua Historia da Imprensa no Brasil.
Em 1813, existiam apenas duas livrarias na Corte e, em 1821, passaram a nove.
Isso demonstra um interesse crescente na producio editorial, ainda que ndo es-
pecificamente literaria, e esclarece a existéncia de jornais como Variedades, de
1812, que tinha o objetivo de divulgar discursos, historia antiga e moderna, tre-
chos de autores classicos e até anedotas. De acordo com Sodré, “suas caracte-
risticas de jornal, assim, eram muito vagas. Foi um ensaio frustrado de periodismo
de cultura.” Nesses primordios da imprensa, sua feigdo ainda ndo se definia e
ela estava a servigo de objetivos politicos, prioritariamente, e também culturais.

.

Imprensa literaria

No Segundo Reinado, inicia-se uma nova fase da historia da imprensa
brasileira/ que deixava de ser essencialmente politica e polémica para tornar-se
mais literaria e mundana. Sao dessa época o Jornal do Commercio (1827), a
Gazeta de Noticias (1874), o Estado de S. Paulo (1875), que contam em suas
paginas com a presenca de escritores como Machado de Assis, José de Alencar,
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Raul Pompéia, José Verissimo, entre outros. O Jornal do Brasil, apresentando
as mesmas caracteristicas, so nasceria em 1891.

Poder-se-ia afirmar que esse periodo ¢ caracterizado como literario por
trés aspectos: pelo fato de publicar nas paginas dos didrios da época romances e
folhetins; por apresentarem os didrios um estilo de escrita que ainda ndo possuia
objetividade e concisdo do jornalismo do século XX, e por estimularem e divulga-
rem os jornais a producéo literaria, brasileira ou ndo.

Marlyse Meyer, em seu ensaio De Folhetins, comenta o uso dos ter-
mos variedades ou folhetins nos jornais do comego do século. “Com o tempo, 0
apelativo abrangente passa a se diferenciar, alguns conteudos se rotinizam, € o
espaco do folhetim oferece abrigo semanal a cada espécie: ¢ o feuilleton
dramatique (critica de teatro), littéraire (resenha de livros), variétés, e coisi

’

via.

Pina M. Coco, em sua tese de doutorado O Triunfo do Bastardo - uma
leitura dos folhetins cariocas do século XIX, afirma que € nesse periodo que vao
aparecer o jornalista e o escritor. O primeiro como um personagem novo, identi-
ficado com a modernidade, e o0 outro como uma mistura de jornalista € homem de
letras, pela primeira vez assalariado em fungdo da escrita.

Alias, se pensarmos nas qualidades e caracteristicas de Machado, pode-
remos apreender o quanto de jornalistico ha em seu estilo. Alguns criticos ressal-
tam a urbanidade de sua obra, outros o seu realismo ou mesmo o seu ceticismo e
distanciamento. Esses pontos estdo bastante relacionados a pratica do texto
jornalistico, para ndo falarmos na concisdo e simplicidade da escrita de Macha-
do.

Barreto Filho, em sua obra sobre Machado de Assis, enfoca essa expe-
riéncia jornalistica na literatura do escritor brasileiro. “A assiduidade do cronista
melhorava continuamente os recursos do escritor. Era um exercicio continuado
que enriquecia o seu vocabulario, aperfeigoava a sua sintaxe e o trazia impregna-
do da vida popular. O contato com o fait-divers ia instilando um colorido e uma
cintilagdo que perduram na obra amadurecida.” Seria como se o exercicio
Jornalistico tivesse sido um importante aprendizado e forma de aprimoramento
para o seu texto.

Para o jornalista Claudio Abramo sdo freqiientes as sobreposigdes de
carreiras, mas em geral acredita que a profissdo de jornalista mata o escritor.
Ainda que a produgio de uma matéria exija um “certo tipo de criagdo literaria”,
as distancias entre as duas atividades sdo muito grandes. “Enfim, temos escrito-
res que foram jornalistas e jornalistas que sdo escritores. No trabalho cotidiano
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de jornal € necessario descobrir o ritmo e o tom da matéria. Deve-se entender o
texto e a situagdo que se esta descrevendo e usar um pouco de criatividade
literaria.” Mas o que, na sua opinido, diferencia um escritor de um jornalista ndo
¢ exatamente a forma do texto, mas uma certa “anima”. “Para ser escritor de
um certo nivel € preciso muita densidade e tempo interior.”

Sio grandes as transformagdes ocorrendo na sociedade brasileira no
século XIX. O numero de habitantes do Rio de Janeiro triplica, mas como consu
midores de jornais, revistas e livros ha apenas a

elite aristocrata e a alta burguesia, pois os indices
“O que diferencia um de analfabetismo ainda sao elevados.

escritor de um _] ornalista ndo Inicialmente, os periddicos publicam cro-
nicas, resenhas, fragmentos de narrativas maio-

¢ exatamente a forma do res, até comegarem a publicar romances em capi-
tulos. Estes ultimos terdo grande aceitagdo do
publico, que consumira textos de autores que se
‘anima’”. tornardo celebridades, assim como de anénimos e

desconhecidos. Esse espago aberto para a ficgdo

texto, mas uma certa

dentro dos jornais tera um papel importante, se
gundo um editorial do jornal da época, O Brasil Ilustrado, assinado por Francis-
co de Paula Menezes: “Quando o jornalismo parecia ter de uma vez se apossado
da sociedade, assumindo a alta responsabilidade de sua marca, a literatura o fez
intervir em seus interesses, fazendo-lhe confidéncia de suas esperangas e de
suas idéias. (...) A despeito de quanto se possa dizer, fundada ou infundadamen-
te, contra a influéncia do jornalismo, temos chegada a época de que o livro de-
pende e quase se acha sob o dominio do jornal, que o anuncia, o comenta, o
analisa, o julga e fi-lo viver ou o mata. E pelo jornal que o publico chega o mais
das vezes ao livro..."

E curioso como esse texto de Paula Menezes apresenta uma hierarquia
clara entre o livro e o jornal, sendo o primeiro nitidamente superior, em qualidade
e profundidade ao segundo. Entretanto, com o advento da imprensa, o livro corre
o risco de perder o seu lugar e precisara dos jornais para continuar existindo.

Os primeiros folhetins publicados no Brasil foram traduzidos dos origi-
nais franceses e publicados no Jornal do Commercio a partir de 1830, que come-
¢ou a circular pela primeira vez em 1827 e passou a ter um papel de importancia
no desenvolvimento cultural do pais.

Marlyse Meyer destaca em seu trabalho a importancia do Jornal do
Commercio. “Temos entdo o folhetim, no Jornal do Commercio, quero dizer aquele
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tal espago vazio, o variedades do rodapé da pagina um, vai se abrir exclusiva-
mente ao folhetim que é o romance, O Romance Folhetim, o tal dos Sue, Dumas
et caterva, palpitantes e interrompidos lances cotidianos. Espago consagrado por
essa intengdo espetacular e por isso mesmo rebatizado: chama-se doravante O
Folhetim do Jornal do Commercio.”

Séo dessa época jornalistas-escritores ilustres como Olavo Bilac e Alu-
isio de Azevedo. Para Lage sdo esses “personagens’” que caracterizam a im-
prensa daquele momento, ja sofrendo modificagdes. Segundo ele, muitos se
tornaram notaveis: “Euclides da Cunha, Lima Barreto, Jodo do Rio (Jodo Paulo
Alberto Coelho Barreto). A Euclides deve-se uma cobertura antolégica - da
campanha de Canudos; a Lima Barreto uma participagdo critica que refletiu,
com certa angulagao politica, o fechamento autocratico da sociedade brasileira
de seu tempo; a Jodo do Rio, o desenvolvimento de um estilo de reportagem
urbana na observa¢do da realidade, coleta de informagoes e tratamento literario
do texto.” A partir desta fase, os jornalistas comegaram a se distinguir dos
escritores, formando uma categoria propria.

Mudancas

Com a virada do século, as paginas dos jornais ndo se destinam apenas a
politica e a literatura; abrem espago para as entrevistas e reportagens. A im-
prensa descobre a publicidade e passa a ter uma perspectiva empresarial, até
entdo inexistente. Passa-se da pequena a grande imprensa. Os pequenos jor-
nais, com estruturas simples, ddo lugar as empresas jornalisticas de maior porte,
com uma estrutura especifica e equipamento grafico necessario para a realiza-
¢do de sua fungdo. E o inicio da industrializagdo da imprensa, que se torna, a
partir dai. uma empresa capitalista em sintonia com as transformagdes do pais.

Para Alberto Dines, a era pos-Segunda Guerra Mundial ¢ importante e
trouxe inumeras mudangas para o perfil da imprensa brasileira. “Nossos jornais,
banhando-se na experiéncia da objetividade e dependendo diretamente do notici-
ario telegrafico, apreenderam um novo estilo, seco e forte, que ja ndo tinha qual-
quer ponto de contato com o beletrismo.” Aparecem nesse periodo grandes
jornais como o Correio da Manha; as empresas familiares tornam-se caracte-
risticas nesse setor, o que mais tarde ocorrera também com as editoras; forma-se
o conglomerado dos Diarios Associados ¢ os jornais passam a ter sedes propri-
as com predios monumentais que €Xpressam o seu Sucesso € a sua importancia.
Surgem jovens reporteres que irdo marcar a historia do jornalismo brasileiro,
como Samuel Wainer, David Nasser, Carlos Lacerda e Joel Silveira. Para mui-
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tos, é considerada a época aurea da imprensa escrita brasileira, na qual a noticia
e sua linguagem sio muito valorizadas e a eficiéncia e funcionalidade tornam-se
metas nas empresas, assim como a objetividade, a clareza e a concisdo constitu-
em marcas obrigatorias do texto jornalistico.

O passo seguinte, dentro desse processo, foi a reforma do Jornal do
Brasil, iniciada na década de 60 por Odilo Costa Filho e Janio de Freitas, e que
lhe revolucionou a feigdo, com a adogdo de um novo processo de produgdo de
noticias, aliado a uma apresentagao grafica de padronizagédo elaborada pelo es-
cultor Amilcar de Castro.

De la para c4, os jornais continuaram se transformando, se modernizan-
do mais e mais. Hoje, o Rio tem dois jornais de grande porte e trés de médio.
Todos utilizam em suas redagdes terminais de computador, dispensando os revi-
sores; sdo preparados em um tempo mais curto e tornaram a noticia um produto
para milhares de leitores. Sao poucos os jornais com suplementos literdrios no
pais, ¢ a literatura e os livros, de um modo geral, tém um espago reduzido nas
paginas dos diarios. Resta ainda um lugar dentro da editoria de cultura, que
atende ao mercado editorial, com resenhas sobre o que se produz no Brasil, no
setor fic¢do e ndo-ficcdo. Eventualmente, as obras merecem resenhas, na mai-
oria das vezes escritas por um jornalista, sendo rarissimas as vezes em que o
texto literario propriamente dito toma conta da pagina.

Texto Jornalistico e Texto Literario

A questdo do texto e da linguagem aponta para a necessidade de se
fazer uma disting¢do teorica entre o texto jornalistico e o literario.

A esséncia da imprensa € a noticia. Eelao produto mais importante
dentro de um jornal e ¢ a forma de apresenta-la, redigi-la e elabora-la que dife-
rencia os veiculos, na medida em que os fatos ocorridos em uma cidade ou pais
sd0 os mesmos. O trabalho do jornalista se resume na busca da noticia ¢ em sua
redagdo e/ou produgéo.

Ha, porém, diversas definigdes de noticia. Para Muniz Sodré, “noticia é
todo fato social destacado em fungio de sua atualidade, interesse e
comunicabilidade.”

Para Philippe Gaillard, as trés palavras-chave de uma noticia sio atuali-
dade, significagio e interesse. Nao se avanga muito em termos de defini¢éo, na
medida em que os termos sdo complexos, ndo podendo ser rigidamente definidos.

Juntamente com o elemento fundamental de um jornal - a noticia - ha
outro aspecto importante: o estilo do texto. A escrita jornalistica possui uma
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linguagem proépria, muito especifica, com particularidades que a diferenciam
do letreiro.

Mas mesmo essa ¢ uma posi¢do que pode ser questionada. Alceu
Amoroso Lima, por exemplo, afirma que “o jornalismo € um género literario.
Apresenta o trago diferencial da literatura em face da nao-literatura, quando pde
énfase no estilo, como meio de expressdo, distinguindo-se, pois, dentro do proprio
jornalismo, em sentido lato, de tudo o que vem no jornal, na sua forma escrita, ou
no estudio, em sua forma oral.”

Essa definigdo categorica precisa ser ana-
lisada de maneira mais completa e, para isso, €
necessario saber o que o autor entende por litera-
tura, género e jornalismo. Para ele, a literatura ym fim em s, enquanto qux
nio se define apenas como produto artistico, sen- . .
do “um tipo de construgdo estética determinada no jornalismo ela tem o
por um conjunto de disposigdes interiores em que valor de meio...”
se distribuem as obras segundo as suas afinidades
intrinsecas e extrinsecas.” '

“...na literatura a palavra é

E exatamente por ter uma visdo abrangente e flexivel da literatura que
Amoroso Lima acredita nessa relagdo tio intima entre ela e o jornalismo. Uma
das grandes diferengas entre as duas estaria no fato de que na literatura a pala-
vra € um fim em si, enquanto que no jornalismo ela tem o valor de meio: “jornalis-
mo ndo ¢ literatura pura, sem duvida, como € um poema, no qual a palavra vale
apenas como palavra e ndo como transmissao de pensamento ou de uma mensa-
gem.”

Essa declaragdo apresenta algumas questdes, como a propria idéia de
literatura “pura”. O que significaria a expressdo? E o que seria literatura “impu-
ra”? Ao lado disso, note-se o fato de o autor destacar que a palavra, num poema
vale apenas como palavra. Precisaria valer mais? E como separar a palavra de
seus significado e mensagem?

No esquema de Amoroso Lima, o jornalismo € uma espécie de literatura
em prosa e apreciagdo de acontecimentos. Esta apresenta como componentes
especificos a informagéo, a atualidade, a linguagem objetiva e o estilo. O estilo
se baseia em precisdo, concisdo, clareza e cultura, e é a partir da articulagio
desses elementos basicos que o jornalista tem liberdade de criar.

Curiosamente, Lage vai utilizar argumentos idénticos em relagdo_as
especificidades do texto jornalistico para enfatizar um ponto de vista contrario:
“0 jornalismo ndo € (...) um género literario a mais. Enquanto, na literatura, a
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forma é compreendida como portadora, em si, de informagao estética, em jorna-
lismo a énfase desloca-se para os conteudos, para o que ¢ informado. O jomalis-
mo se propde processar informagao em escala industrial e para consumo imedi-
ato. As variaveis formais devem ser reduzidas, portanto, mais radicalmente do
que na literatura.”

Uma das regras mais importantes em vigor na imprensa € o lead. Ele ¢
o primeiro paragrafo de uma noticia, que devera obrigatoriamente responder a
pelo menos seis perguntas: o qué, quem, onde, como, quando e por qué. Claro
que, quanto melhor o jornalista e mais criativo ele for, melhor sabera lidar com
essa “camisa de for¢a”, ndo se deixando cair em uma rotina de estilo ou mesmo
em texto burocratico, sem atrativos para o leitor. Até porque um dos motivos que
inspiraram a cria¢do do lead foi apresentar rapidamente ao leitor os pontos-
chave de um fato. E ndo narrar, no estilo tradicional, uma historia, comegando do
inicio. Nos tempos modernos, o consumidor de jornal tem pressa e precisa ser
informado ao maximo no menor tempo possivel.

E Lago Burnett quem defende a existéncia ¢ permanéncia do lead na
imprensa. Para ele “a meta fundamental da noticia € a exatiddo, dai a validade,
sempre renovada, dos elementos do /ead. (...) No lead ha liberdade. E certo que
toda a liberdade se autolimita, mas € certo também que o espago contido entre
cinco linhas de um texto ¢ suficiente para abrigar o talento de quem o possui, sem
a necessidade de revogar os fundamentos bésicos da noticia.”

Mas se do lado do jornalismo hé dificuldade em se definir o especifico de
sua linguagem, do lado da literatura as complicagdes nio sdo menores. Terry
Eagleton, por exemplo, afirma que “em grande parte daquilo que ¢ classificado
como literatura o valor veridico e a relevancia pratica do que é dito € considerado
importante para o efeito geral. Contudo, mesmo em se considerando que o dis-
curso ‘ndo pragmatico’ € parte do que se entende por ‘literatura’, segue-se dessa
‘defini¢@o’ o fato de a literatura ndo poder ser, de fato, definida ‘obviamente’. A
definigdo de literatura fica dependendo da maneira pela qual alguém resolver ler,
¢ ndo da natureza daquilo que ¢é lido.”

Tentando sair da armadilha de uma definicéo tao a;brangente que englo-
baria todo tipo de texto, Eagleton ressalta, no entanto, que “‘se ndo é possivel ver
a literatura como uma categoria ‘objetiva’, descritiva, também nfo € possivel
dizer que a literatura ¢ apenas aquilo que, caprichosamente, queremos chamar de
literatura. Isso porque ndo ha nada de caprichoso nesses tipos de juizos de valor;
eles t&m suas raizes em estruturas mais profundas de crengas (...). Portanto, o
que descobrimos até agora ndo € apenas que a literatura ndo existe da mesma
maneira que os insetos, € que’os juizos de valor que a constituem sdo historica-
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mente varidveis, mas que esses juizos tém, eles proprios, uma estreita relagdo
com as ideologias sociais. Eles se referem, em ultima analise, ndo apenas ao
gosto particular, mas aos pressupostos pelos quais certos grupos sociais exercem
e mantém o poder sobre outros.”

Apesar da dificuldade em se definir literatura, € possivel captar alguns
pontos de distingdo, nio s6 a partir das condigdes sociais enfatizadas por Eagleton,
mas também pelo fato de que esse texto estd associado ao dominio da arte,
podendo (ou nio) proporcionar prazer estético em quem entra em contato com
ele. Quanto aos limites da inovagdo na linguagem, reduzidos no texto jornalistico,
na opinido ja citada de Nilson Lage, pode-se dizer que eles se ampliam quando se
trata de literatura. A possibilidade de inovagao varia de acordo com o desejo de
seu autor, assim como a subjetividade pressuposta nessa idéia de autoria definira,
em ultima insténcia, o estilo € o género de um autor.

O papel do suplemento

O surgimento e a forma que o suplemento adquire em cada ¢poca estdo
extremamente relacionados com a propria histéria da imprensa.

Silviano Santiago diz que “a historia da imprensa escrita na sociedade
ocidental é a historia de sua desliteraturizagdo. Ou seja, isso a que se chama
tradicionalmente de literatura vem perdendo no correr dos séculos e de maneira
sistematica o seu lugar, poder e prestigio na imprensa didria (jornal matutino e
vespertino) ¢ na semanal (revistas).”

O proprio autor, porém, faz questdo de relativizar essa afirmagéo, co-
mentando que esse processo de afastamento entre literatura e imprensa nao
significa a rejeigdo ou abandono completo de uma pela outra, mas que os jornais
tenderam, diante de interesses conflitantes entre os dois campos, para duas *‘so-
lugdes positivas”. A primeira dessas solugdes € a criagdo de um lugar “para o
escritor e para a literatura”: ¢ o suplemento literdrio. “Vale a pena deter-se um
minuto na légica do ‘suplemento’. Complemento ¢ parte de um todo, o todo esta
incompleto se falta o complemento. Suplemento € algo que se acrescenta a um
todo. Portanto, sem o suplemento o todo continua completo. Ele apenas ficou
privado de algo a mais. A literatura (...) passou a ser esse algo a mais que
fortalece semanalmente os jornais, através de matérias de peso, imaginosas, opi-
nativas, criticas, tentando motivar o leitor apressado dos dias da semana a prgen-
cher o lazer do weekend de maneira inteligente. O suplemento tem também a
sua raiz fincada no emprego do tempo burgués: a noticia que transmite a agio
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ocupa o burgués durante os dias de trabalho, enquanto a matéria literaria que
reclama o tempo da contemplagio o envolve durante os dias de lazer.”

O momento delineado por Santiago pode ser apresentado como uma
vitrine editorial. Nele, a idéia de mercado, dos “mais vendidos”, é dominante.
Porém, por outro lado, o critério de selegdo parece ir além de um simples registro
de vendagens, na medida em que os livros resenhados nio fazem parte désse
espectro. A hipdtese aqui € de que existem varios fatores que influenciam a
escolha do livro e do autor que serdo noticia.

A formagéo dos proprios jornalistas, no sentido de sua trajetoria, do tipo
de socializagdo que sofreram e de seus projetos de vida, sera um ingrediente
fundamental, e ajudara a entender as perspectivas que orientam a escolha de
uma obra e a énfase no aspecto da autoria. E nesse sentido que se retoma aqui
a idéia de Gilberto Velho, de que experiéncias significativas possibilitam o
surgimento de “fronteiras simbolicas” que irdo por sua vez definir uma identida-
de. No caso do jornalista, a experiéncia de se tornar profissional e a vivéncia
comum em redagdo criaram as condig¢des para a configuragdo de uma identidade
de grupo.

Outro aspecto importante na hora de “compor a vitrine” € a insergio e
posi¢do do jornalista em relagdo aos chamados networks. Esse conceito diz
respeito a rede de relagdes estabelecida pelo individuo ou grupo analisado. Cada
network define tanto os lagos a que se esta sujeito independente de escolha,
como os de parentesco, como aqueles resultantes de liberdade e opgéao.

Assim, percebemos que entre os fatores que irdo determinar as escolhas
do que expor no suplemento estdo a subjetividade do jornalista responsavel pelo
suplemento e a sua formagdo enquanto individuo, além do fato de que suas esco-
lhas refletirdo as redes de relagdes que o envolvem.

Os Suplementos nos Anos 90

A Folha de Sao Paulo langa o Folhetim no formato tabloide para pre-
encher uma lacuna tanto na parte literaria quanto de ensaios. O Folhetim termi-
na e da lugar ao caderno Letras, que, no inicio dos anos 90, aumenta de tamanho
e abrangéncia e se torna o caderno Mais! que abarca cultura, literatura e cién-
cia. E um espago de polémica, de debate, em muitos aspectos tem uma postura
de vanguarda, e apresenta também o lado de “vitrine editorial” com uma segéo
de langamentos, diversas resenhas de livros novos, além de uma lista de “mais
vendidos™. ‘
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O Globo, que, nos anos 50, ainda ndo era considerado um jornal de
grande circulagio e prestigio, ndo possuia um suplemento, apenas uma segdo
dominical intitulada “O Globo nas letras”, assinada pelo escritor Antonio Olinto.
Somente em 1996, o jornal cria um verdadeiro caderno de livros, informativo,
com em média seis paginas abordando langamentos nacionais e estrangeiros,
trazendo resenhas diversas, uma grande entrevista a cada numero, anuncios de
livros e editoras, além de uma lista de “mais vendidos” publicada com destaque.
Naio se trata mais de um suplemento literario no stricto senso da palavra, na
medida em que ndo hd muito espago para a critica literdria e as resenhas dos
livros sdo redigidas muitas vezes por jornalistas. Em relagdo a esse caderno é
possivel se perceber a congruéncia com a filosofia do jornal. Veiculo que ndo
privilegiou o setor cultural, como marca de sua identidade, ao contrario, enfatizou
sempre a informagao.

E importante ressaltar que ainda que os suplementos se coloquem como
“espelho” da produgdo editorial, eles sdo uma parte, um todo muito maior e mui-
tas vezes ausente de suas paginas. Como € o caso da literatura infantil e dos
livros de auto-ajuda. Livros que vendem muito tém um enorme publico leitor,
mas ndo chegam até as paginas dos suplementos.

O caderno Idéias do Jornal do Brasil, que este ano completa 10 anos
de existéncia, tem um perfil particular. Inicialmente discutia temas polémicos e
sempre deu espago para as expressoes artisticas. Na década de 90, chegou
mesmo a se dividir em dois, um dedicado exclusivamente aos ensaios e que
acabou. Ou melhor, se juntaram novamente. Ele, hoje, se apresenta também
como um caderno mais de livros do que de idéias com lista de langamentos,
resenhas, notas sobre mercado editorial, lista de mais vendidos e uma entrevista.
De um modo geral, ndo privilegia o debate e/ou a polémica. Hoje, ele possui uma
coluna em que trés intelectuais se revezam semanalmente opinando sobre o meio
literario.

Ainda que de forma rapida o que se pode vislumbrar sobre o papel dos
suplementos literdrios nos anos 90, é muito diferente de outros periodos. Eles

nao sdo mais um espago de literatura, nem de critica literaria, mas um espago de
visualizagdo do mercado editorial visto com base num prisma particular.

E interessante perceber também como estd construida a subjetividade
nesses cadernos, de que forma ela atua, se assumida ou ndo por parte de seus
editores, e em que medida se pode fazer uma leitura desses cadernos como
“mapas sociais” do meio literario e intelectual.

Os suplementos ainda hoje continuam sendo um instrumento de re€o-
nhecimento social e legitimidade intelectual. Nao mais um territorio dos jovens
escritores, mas local de expressdo da intelectualidade.
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Literatura e Imprensa...

Este ensaio € apenas um esbogo de um trabalho maior sobre os suple-
mentos literarios de jornais franceses e brasileiros nos anos 90 que se encontra
em fase de elaboragdo.
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