AO LEITOR

receptividade ao novo projeto grafico-editorial de

COMUNICARTE, inaugurado na edigio anterior, con-

firmou a expectativa de que mudangas, por mais drésticas que

possam parecer a primeira vista, sempre atingem seus objetivos. As reagdes

iniciais de espanto ao novo formato foram substituidas logo na leitura das prindei-

ras paginas por uma percepg¢do de que as alteragdes ndo foram somente de

ordem morfoldgica, mas também de conteudo, o que proporcionou um conjunto

mais agradavel aos olhos e a recepgéio das mensagens de cada um dos autores
presentes na revista.

O feed-back apresentado ao Conselho Editorial por cartas e te-
legramas de dezenas de leitores confirma nossa expectativa, ampliada para toda
a imprensa escrita brasileira, de que mudancgas de ordem gréfica sio sempre
bem recebidas e o sdo, ainda mais, s¢ vierem acompanhadas de um contetido de
melhor qualidade, Esse resultado pode funcionar como um sinalizador para mui-
tos veiculos de comunicagdo do pais. A maioria deles informatizou redagdes,
importou novos equipamentos fotograficos e de impressdo, mas ainda resiste a
mudangas na estrutura de seus textos. Assim, apresentam paginas esteticamente
compardveis s dos melhores jornais de outros paises, mas perdem quando o
objeto da comparagdo € o conteudo.

O que se pretende dizer, aqui, ¢ que a imprensa brasileira como
um todo precisa acordar para uma realidade: a transformagdo da sociedade que,
a0 se colocar como um das mais importantes e confiaveis do pais, também deseja
que ela fale a sua lingua, que retrate a sua realidade e ndo mais a das minorias
detentoras do poder pelitico-econdmico-cultural. Imprensa séria, interessada em
ampliar sua participagdo no mercado, ¢ aquela que tem ¢oragem de se renovar
para atender as exigéncias dos novos tgmpos. Como vém fazendo
COMUNICARTE e outras revistas gigntificas brasileiras das areas de Artes e
Comunicagdes que, ag cumprirem o papel que lhes cabe, antecipam tendéncias
que certamente serdo consolidadas em outros veiculos em curto espago de tem-
po. “

Sem se preocupar com edigdes tematicas, COMUNICARTE
traz mais uma edigdo recheada de assuntos que vao interessar especificamente
aos pesquisadores das respectivas dreas, assim como aquele leitor, mais atento,
aberto a assimilagdo de conhecimentos multidisciplinares, chave na consolida-
¢do da cultura geral, tipica das necessidades do mundo contemporaneo. Assim,
vocé ¢ convidado a um passeio pelo mundo das Artes Plasticas, com artigos
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referentes ao pintor Ismael Nery e a arte da gravura original; do Jornalismo, com
uma leitura dos suplementos literarios nos anos 90; da Literatura, com uma ana-
lise de aspectos irdnicos no discurso sobre a mulher € um panorama das cartas
de amor, cheias de magoas, escritas pelas mulheres do mundo cléssico; da Publi-
cidade, uma interessante abordagem das propagandas de produtos de beleza
dirigidos a mulheres de baixa renda; das Relagdes Pubicas, uma conceituagao
pioneira da estética dessa atividade profissional e, finalmente, algumas conside-
ragdes sobre o turismo sustentavel.

A secdo de Pesquisa e Documentagdo apresenta os resumos
das dissertagdes e teses apresentadas por quatro professores do IACT nos ulti-
mos meses; em RESENHAS, é encontrada uma analise critica sobre recente
publicagéo a respeito do Jornalismo Sindical, enquanto NOTICIAS volta a tratar
de assuntos diversos relativos a esta unidade de ensino e pesquisa da Puccamp.
COMUNICARTE, mais uma vez, espera estar cumprindo o seu papel e espera
por seus comentarios e contribuigdes. SO assim estara cumprindo o seu objetivo
de fechar o circulo da comunicagao.





