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O objetivo deste trabalho &€ examinar o uso privado e eleitoral do processo
de concessdes de canais de radio e televisdo no governo da Nova Repiblica
(1985-1989). Por intermédio da analise das relagdes dos atores sociais envolvidos
na politica de outorga dos meios de comunicagdo de massa, procuro identificar as
causas estruturais do clientelismo predominante nessas relagdes, quando o
coronelismo de enxada e do voto da lugar ao coronelismo eletronico.

Verifico no desenvolvimento do trabalho que, embora persista a pratica
clientelista tradicional, surgem movimentos organizados de resisténcia que buscam
alteragdes nas regras do jogo. Este € o caso, por exemplo, do Sindicato dos
Metalurgicos do ABC paulista, que disputa oficialmente a concessdo de uma
radio. Embora o pedido ndo tenha sido atendido até hoje, € grande o significado
politico da atitude dos metalurgicos do ABC e de outros grupos, como a Federagdo
Nacional dos Jornalistas, que assumem papel de lideranga para a reformulagio
do atual modelo.

A participagdo da Igreja, de politicos e de grupos privilegiados no controle
dos meios de comunica¢io de massa, em detrimento de outros, setores sociais, &
também objeto de discussdo. A analise do discurso de representantes de entidades,
de empresarios de comunicac¢io e de politicos no debate pro-Constituigdo de
1988 ¢ outro momento de reflexdo sobre as relagdes de poder que envolvem a
politica de concessdes dos MCM.
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(1) Tese de doutorado defendida em 26 de outubro de 1995 na Escola de Comunicacdes e Artes/USP, sob
crientagdo do Prof. Dr. Luiz Roberto Alves.





