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RESUMO

O texto analisa o jornalismo econdmico no Brasil, utilizando
como exemplo a greve dos trabalhadores da Mercedes-Benz,
em outubro de 1995, em que se detecta uma falta de
contextualizagdo nas matérias e sua desvinculagdo do
noticiario politico. A abordagem inclui uma revisdo histdrica
do jornalismo econdémico, revelando que. apesar das
reformas grdficas, o conteudo do noticiario ainda deixa muito
a desejar. Constata-se, também, que o despreparo do
profissional contribui para o quadro criticado. A conclusdo
a que se chega é que o jornalismo econémico precisa dar
um salto de qualidade.
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ABSTRACT

The text analyses the economic journalism in Brazil, using
as an example the coverage of the firing of Mercedes-Benz
workers, in October of 1995. We can notice the lack of
contextualization in this piece of news, including a
disconexion from the political news. The article includes an
historical rewiew and that despite some attempts of
improvement with graphs and tables, no significant changes
have occured. The lack of skilled professionals has greatly
contributed to this situation. Therefore, it is necessary to
improve qualitatively the economic news in Brazil.
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1.INTRODUCAO

Mercedes pagara aos funcionarios participagdo nos resultados.
Mercedes instalara nova fabrica no Brasil.
Mercedes demite 1.782 trabalhadores.

,
m cerca de cinco meses (de junho a outubro de 1995), as frases acima
foram separadamente destaques nos noticiarios econdmicos. Até onde
pude ver, pesquisar e analisar, entretanto, em nem ao menos um veiculo

(lamentavelmente dessa constatagdo ndo escapam os chamados alternativos) foi

feita uma ligagio entre essas trés noticias. Esse sem duvida ¢ um exemplo que

expressa muito bem até que ponto chegam as falhas do noticiario econdmico
atual: a abordagem das matérias deixa a desejar quanto a contextualizagdo das

noticias, quanto aos vicios de fontes, quanto a um maior questionamento sobre o

assunto que esta sendo divulgado e quanto a propria informagio.

De acordo com Geraldinho Vieira - citado por Nancy Nuyen Ali Ramadan
em sua dissertagdo de mestrado Jornalismo Econémico de Prestagdo de
Servicos e Instituigdes Financeiras - Uma Revisdo Necessdria, “o jornalismo
econdomico no Brasil, de 1964 para ca, teve que ocupar um vazio deixado pelo
jomalismo politico ¢ acabou mais tarde assumindo uma dimensio politica”. As-
sim, inicialmente, mesmo sob a censura do regime militar, o jornalismo econémico
ocupou espago do noticiario politico e dessa forma foi se consolidando com a
prestagdo de servigos.

2. QUEM LE O QUE

Até hoje ndo esta muito claro para quem serve esse tipo de jornalismo de
prestagdo de servigos. Quem I€ jomal no Brasil, continua sem respostas. Enfim,
com uma breve pesquisa, constatamos que o jornalismo econdmico do pais “vem
dos tempos do café”. E, apesar das inovagbes tecnologicas, somadas as tentati-
vas de se desvincular o noticiario do economés, utilizando-se para isso, inclusive,
muitos graficos e tabelas, ndo ha mudangas significativas no jornalismo econémi-
co para se destacar. Ainda persiste a previsdo, o achismo, o aconselhamento de
como vocé pode se salvar na selva de pedra. Afinal, quem pode mais chora
menos (“eu, conhecedor do mercado e das letras, vou lhe ajudar a se sair bem;
consuma-me, leia-me e eu lhe digo em que investir”sdo conselhos que poderiamos
ouvir de um ou outro jornal com cobertura econdmica).
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3. DIREITO DO LEITOR

Com isso, percebe-se que continua no esquecimento, a0 menos temporario,
o fato de que a informagdo ¢ um direito do leitor. E que a democratizagio da
informagao, com noticias verdadeiras (¢ opinides de boa fé, conforme mencionado
por Nancy Ramadan), deve ser trabalhada e divulgada pelo profissional, que é
um intermediario entre o leitor e os acontecimentos.

E importante ressaltar que o noticiario econdmico esta historicamente
desvinculado (o que parece estar morosamentre se modificando) do noticiario
politico. Sabemos, entretanto, que a economia - enquanto “ciéncia que estuda a
atividade produtiva ¢ a forma na qual os individuos e a sociedade fazem suas
escolhas e decisdes, para que os recursos disponiveis, sempre escassos, possam
contribuir da melhor forma para satisfazer as necessidades individuais e coletivas
da sociedade - esta intrinsecamente ligada a politica. E que uma e outra
(considerando-se primeiramente a politica, com suas decisdes, coligagdes ¢ leis)
regem nossa vida.

4. REI SEM REINO

A questdo do preparo do jornalista também deixa muito a desejar. Isso
ndo apenas enquanto universitario, mas também no seu cotidiano. E bom lembrar
que o jornalista, como os demais cidaddos que vivem em sociedade, precisa de
dinheiro para consumir o seu minimo necessario, como alimentagdo, moradia e
outros itens basicos. Mas além desse basico, que segundo a Constituigdo Brasileira
deveria ser garantido a todas as pessoas, o profissional deveria ser remunerado
suficientemente para ter tempo e dinheiro para se reciclar, para estudar, enfim,
para se atualizar. Diferentemente do que a propaganda (nesses anos de FHC -
Fernando Henrique Cardoso) diz sobre a moeda, isso ndo ¢ real na maioria das
vezes. E, por conseqiiéncia, continua falha a questdo do preparo do profissional
que atua na area.

Segundo relato de Nancy Ramadan sobre esse assunto, “ndo bastava
fugir do famigerado “economés” para levar informagdo util ao leitor. Nio era
esse o problema. Na verdade, a angustia - que também observei em alguns colegas,
na época - residia na dificuldade de reduzir um amplo e complexo cenario
econdémico/politico a “dicas’ e ‘conselhos’ para o leitor. Era preciso preparo, uma
formagio mais sélida, ndo so para operar calculadoras. Sentiamos, eu e alguns,
colegas, a falta de preparo até mesmo para escolher as fontes e cruza-las. Essa
falta de conhecimento especifico, como se sabe, desemboca na seguinte situagio:
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o jornalista “embarca” no que diz a fonte (ou as fontes), até porque a feitura de
jomal diario envolve o fator tempo, € sua falta de preparo mais a pressa o impedem
de contrapor informagdes novas”. Enfim, tem-se tanto nas maos ou tdo proximo
delas o poder da informagio e ou da manipulagdo, mas s¢ acaba manipulado
pelas fontes ou quase 1sso.

5. POLICIA PARA QUEM PRECISA

Atualmente, conforme mencionado em debates nas aulas da disciplina
Jornalismo Econ6mico, no curso de Especializagido em Jornalismo, na Faculdade
de Comunicagdo Social Casper Libero, existem muitas matérias impressas no
noticiario econdmico que deveriam estar no policial. Assim, muito mais do que
algo citado em discursos de formatura (ou mesmo em c6digos), os profissionais
da comunicagdo precisam ser éticos. Segundo Adolfo Sanchez Vazquez, Etica é
a teoria ou ciéncia do comportamento moral dos homens em sociedade, sendo
que por moral entendemos um conjunto de normas e regras destinadas a regular
as relagdes dos individuos numa comunidade social determinada.

6. FORA DA ORDEM

Considerando-se, portanto, todo o exposto, € preciso dar um salto de
qualidade minima no noticiario econdmico, contextualizando-se mais as noticias,
relacionando-as, dando vez ¢ voz para outras fontes, utilizando-se de um maior
questionamento. E evidente que para isso é necessario uma elevagio da qualidade
do preparo profissional - que inclui a discussdo e pratica ética, leitura e teorizagio
-, um maior cuidado entre a relagdo do profissional e a realidade social - ndo a
divulgada oficialmente - e, finalmente, lembrar que a informagao (assim como a
educacio, etc.) é um direito do leitor - o cidadio.

Voltando ao exemplo colocado no inicio do texto, ressalto a 1mp0rtan01a
de os jornalistas se lembrarem de, ao menos neste momento (de demissdo),
entrevistarem os trabalhadores. Ainda sobre o mesmo assunto, o que o governo
faz ou pensa sobre essas demissdes? Afinal, existe uma questdo social nisso? A
empresa, ao se instalar em determinada localidade, recebe, em geral, incentivos
fiscais. E iséo volta a populagio e ao Estado em forma de demissdo em massa?
A diretoria da empresa: como e por que ocorrem demissdes em massa? Eles vio,
socialmente, montar outra empresa para empregar os demitidos por eles mesmos?
Por que em menos de seis meses a mesma empresa, que fecha acordo de
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participagio nos resultados (incluindo pagamento de abonos e cumprimento de
metas) e anuncia a instalagdo de uma nova unidade, demite massivamente? Parece
que alguma coisa esta fora da ordem (ou muito dentro dela) e que ninguém
questionou isso.

REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS

RAMADAN, Nancy Nuyen Ali. Jornalismo Econdmico de prestagio de
servigos e instituigdes financeiras - uma revisio necessaria. Sdo
Paulo, 1994. Dissertagdo Mestrado, USP.

VAZQUEZ, Adolfo Sanchez. Etica. Rio de Janeiro: Editora Civilizagio Brasileira,
1992, 13%ed..

VIEIRA, Geraldinho. Complexo de Clark Kent, sio Super-Homens ou
jornalistas? Sdo Paulo: Summus Editorial, 1991.





