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Resumo 

Este artigo busca problematizar a estetizaçào da vida 
cotidiana a partir da reprodutibilidade técnica das imagens 
publicitárias. Procuramos dar atenção a dois anúncios 
publicitários que divulgam alimentos e que foram veiculados 
na revista Veja, durante o segundo semestre de 2009. Eles 
são analisados a partir de categorias cromáticas, eidéticas e 
topológicas durante a apresentação estetizada e fantasiada 
desses produtos. Recorremos ao conceito de experiência 
estética, tal como utilizado na perspectiva dos estudos 
literários, para tensionar possibilidades estéticas presentes na 
publicidade. Para tanto, apresentamos a aplicação desse 
conceito a situações cotidianas, em que observamos uma 
mudança no quadro situacional dos alimentos. 
Palavras-chave: Estetização. Experiência estética. Imagens 
publicitárias. Revista. Vida cotidiana. 

Abstract 
This article seeks to examine the aesthetics of everyday life 
from the reproduction of advertising images. We try to give 
attention to two advertisements that disclose foods 'Ín Veja 
magazine, during the second half of 2009. They are analyzed 
from chromatic, eidetic and topological categories during 
the aestheticized and fancied presentation of these products. 
We used the concept' of aesthetic experience, as in the 
perspective of literary studies, to strain aesthetic possibilities 
present in advet1ising. We present the use of this concept to 
everyday situations, where we observe a change in the 
situational picture of the foods. 
Keywords: Advertising images. Aesthetic experience. 
Aesthetics. Everyday life. Magazine. 
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