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O presente trabalho apresenta apontamentos sobre as 

sucessivas coberturas jornalísticas de eleições presidenciais, 

pela Rede Globo de Televisão, na última década, com 

especial destaque para o papel do Jornal Nacional. Aborda, 

de forma comparativa, as regras para debates e entrevistas, 

adotados pela emissora, com candidatos aos respectivos 

pleitos; da primeira eleição presidencial direta no período 

pós-ditadura ( 1989) à época atual (2009). Paralelamente, 
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apresenta resultados de pesquisa qualitativa, realizada 

com 24 estudantes universitários, sobre os impactos 

das transformações - no discurso e na programação - da 

emissora, no que se refere à aceitação e credibilidade em 

relação à abordagem noticiosa para o campo das eleições. 

A problematização central da pesquisa, que deu origem aos 

resultados ora apresentados, diz respeito ao papel da mídia 

na delimitação dos temas e enfoques geradores de debates 

sociais. Adota, portanto, a 'hipótese do agendamento' (agenda 

setting) como referência conceituai. Secundariamente, 

serve-se de elementos conceituais fornecidos pelos 'cultural 

studies ', para interpretação sociológica dos fenômenos 

envolvidos nos processos de formação de opinião e de 

padrões de identidade focados. 

Palavras-chave: Rede Globo; eleições presidenciais; Jornal 

Nacional; agendamento da opinião. 

ABSTRACT 

This study presents some notes about the success ive journalis tic 

coverings on presidential elections made by Rede Globo de 

Televisão, in the last decade, specially by Jornal Nacional. 

lt focuses, in a comparative way, the rufes for debates and 

interviews used by the channel with the candidates; .from 

the first direct presidential election in the post-dictatorship 

period (1989) until the present date (2009). At the sarne 

time, it presents the results of the qualitative research, made 

with 24 university students, about the impact of the changes 

- in the discourse and in the programme, of the channel,

concerning acceptance and credibility of the news approach

for the area o
f 

elections. The central issue of the research,

wich gave the results here presented, concerns the role of

the media in limiting the themes and the focuses .from social

debates. Therefore, it adapts agenda setting as its conceptual •
reference. Furthermore, it uses conceptual elements .from 

cultural studies for the sociological interpretation of the 
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phenomessa involved in the processes of opinion formation 

and focused identity patterns. 

Key words: Rede Globo; presidential elections; Jornal 

Nacional; agenda setting. 

Ao focalizarmos os 20 anos de eleições diretas para presidente, 

no Brasil, pretendemos colocar ênfase nas transformações ocorridas na 

cobertura jornalística da Rede Globo - evidentes principalmente nos três 

últimos pleitos ( em 1998, 2002 e 2006) - como estratégicas no processo 

de formação de novas identidades coletivas. 

Identificamos no discurso da Rede Globo, ao lado do anúncio 

de suas ações no campo do jornalismo, formas de, ao relatar o passado, 

reconstituir um discurso que renova sua imagem; ou seja, o esforço pela 

credibilidade se dá a partir de transformações na cobertura jornalística de 

eleições presidenciais ao lado da divulgação de uma memória "construída" 

a partir da descontextualização do passado. Isso pressupõe uma aposta 

velada: a de que, sobretudo o público jovem, desconhece os graves 

equívocos cometidos pela mídia, destacadamente a tevê Globo, na fase 

de redemocratização brasileira. Com base nessa hipótese, realizamos 

pesquisa bibliográfica e documental sobre as regras para debates eleitorais 

e entrevistas, ao lado de pesquisa de opinião sobre a credibilidade da Rede 

Globo entre universitários. 

A referência conceituai central à nossa pesquisa diz respeito ao 

papel da mídia na delimitação dos temas e enfoques geradores de debates 

sociais. Nessa linha de reflexão, adotamos conceitos voltados ao exame 

da formação da visão de mundo dos indivíduos através dos meios de 

comunicação; da capacidade/poder dos media na definição dos temas, 

na seleção de assuntos a serem discutidos, a receberem destaque nos 

noticiários e, por conseqüência, na política. Desse modo, o instrumental 

teórico privilegiado na presente pesquisa emana da hipótese do agenda 

setting: 1 1 , 

Em conseqüência da ação dos jornais, da televisão e dos outros meios de 

informação, o público
,
sabe ou ignora, presta atenção ou descura, realça 
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