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O propósito deste trabalho é iniciar uma discussão e levantar 
algumas hipóteses sobre a representação dos gêneros masculino 
e feminino na Publicidade veiculada na televisão brasileira nos 
anos 90. Apresentamos algumas bases teórico-metodológicas 
que conduziram o estudo. Partimos do pressuposto que o 
discurso publicitário assume diferentes tipos de semióticas 
paralelas que contribuem para elevar sua eficácia. Para 
demonstrar esse processo apresentamos um exercício analítico 
do comercial do jeans Wrangler, procurando reconhecer 
categorias de classificação dos géneros através do modelo 
paradigmático sugerido por Greimas. 
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ABSTRACT 

The main purpose of this article is to start a discussion and ·�­
raise some hypothesis concerning the representation of " 

' 

masculine and feminine gender in Brazilian television 
commercials during 90 's. Some theoretical-mtthodological 
framework used in the present study is discussed. We assume 
that advertising takes different types of para/lei semiotics which 
contribute to heighten its effictncy. To prove this process we 
/resent an analytical exercise frorn' the W rangler jeans 
commercial. We try to recognize gender c/assification categories 
using Greimas • paradigmatic framework. 
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